* TİGSAD İÇ GİYİM RAPORU 2. BÖLÜM

3.4.DOĞU AVRUPA

3.4.1.ÇEK CUM.
GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Çek Cumhuriyeti

BAŞKENT


: Prag

YÖNETİM ŞEKLİ

: Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ


: 78.864 km2

RESMİ DİLİ


: Çekce

PARA BİRİMİ


: Çek Kronu
DİN



: Nüfusun yaklaşık %40’ı Katolik’tir. Ayrıca,

  Ortodoks ve çeşitli küçük Protestan mezheplere

  inanan topluluklar da vardır.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Brno, Ostrava, Plzen, Zlin

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 10,2 milyon (2003)

İKLİM



:Karışık iklim tiplerinin görüldüğü ülkede karasal özellikler hakimdir. Prag’da 33 dereceye varan sıcaklıklar da görülür. Ortalama yıllık 500-750 mm arasında değişen yağış miktarı, dağlık bölgelerde 1.500 mm’ye kadar çıkar. Temmuz en yağışlı, Şubat ise en kurak aydır.
Kaynak:www.ito.org.tr
ULAŞIM

Çek Cumhuriyeti Orta ve Doğu  Avrupadaki  en  iyi  ulaştırma ağına  sahiptir.  Avrupanın merkezindeki  coğrafi konumu  ülkeyi başlıca  transit  koridorları için  doğal  kesişim noktası haline  getirmiştir.    Genel  taşımacılık açısından  yeterli  sayıda havaalanı ve Labe-Vltava su yolları üzerinden Kuzey Denizi ile doğrudan bağlantısı vardır.  Geniş bir ulaştırma ağı sadece Çek Cumhuriyetine hizmet vermez, ayrıca  komşu ve diğer Avrupa ülkelerini birbirine bağlar. 

Ulaştırma ağının yoğunluğu Çek Cumhuriyetini en gelişmiş ülkeler arasına sokmuştur.  

Demiryolları


: 9444 km

Karayolları


: 55000km

Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: % 4.3

En fakir % 20


: % 10.3

En zengin % 10

: % 22.4

En zengin % 20

: % 35.9

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER
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Para Birimi : Cek Kronu 1 ABD $ = 25,6 Cek Kronu

(CZK) 1 Gek Kronu = 59.545 TL (28.09.2004)
Kaynak: The Economist Intelligence Unit / Country by Country 2003/2004





DIŞ TİCARET
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Kaynak: The Economist Intelligence Unit /Country by Country 2003/2004





Başlıca İhracat Yaptığı Ülkeler: Almanya, Slovakya, İngiltere, Avusturya, Polonya, diğer Avrupa Birliği ülkeleri
Başlıca İhracat Yaptığı Ülkeler: Almanya, Slovakya, Rusya, Fransa, İtalya, diğer Avrupa Birliği ülkeleri

Başlıca İhraç Ürünleri : Cam, porselen eşya, taklit mücevherat, ulaştırma araçları, tekstil, ayakkabı, kömür, demir-çelik saçlar, çeşitli ekipmanlar.

Başlıca İthal Ürünleri : Ham petrol, doğal gaz, kereste, demir, demir cevheri, manganez, krom, pamuk, kimyasal maddeler, metalürji ürünleri, elektronik aletler ve ekipmanlar

Kaynak:www.ito.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

Genel Olarak Gümrük Vergileri 
Serbest Ticaret Anlaşması kapsamında Çek Cumhuriyeti ile ülkemiz arasında taraflardan biri menşeli sanayi eşyası ithalatında gümrük vergisi uygulanmamaktadır. 01-24 üncü Fasıllar kapsamında yer alan tarım ürünleri ithalatında uygulanmakta olan gümrük vergileri ise eşyanın G.T.İ.Pozisyonuna bağlı olarak değiştiği ve bazı vergiler de dönemsel olarak uygulandığı için burada yer verilmemiştir.   

Çek Cumhuriyeti tarafından kullanılmakta olan Çek Entegre Tarife Cetvelinde bulunan bölümler:   

1)      G.T.İ.Pozisyon numarası : Armonize Sistem esasında hazırlanmış olup, 8 nci haneye kadar ülkemizde kullanılan cetvelin tamamen aynısıdır. 9 ve 10 uncu basamaklar Çek Cumhuriyeti tarafından bazı ayrımların kesinleştirilmesi (Örnek: Yeniden değerlendirilmiş kağıttan mamul eşyada farklı açılımları bulunmaktadır) için kullanılmaktadır. 

2)      Eşyanın Tanımı : Eşyanın 4’lü, 6’lı ve 10’lu tanımlarını içermektedir. 

3)      Azami vergi haddi, 

4)      Konvansiyonel vergi haddi (GATT üyeleri), 

5)      Tarife kontenjanı uygulanan eşyaya ait vergi haddi, 

6)      Ölçü birimi, 

7)      Az gelişmiş ülkeler için tercihli vergi haddi, 

8)      AB için tercihli vergi haddi, 

9)      Norveç, Liechtenstein, İsviçre ve İzlanda  için tercihli vergi haddi, 

10)  CEFTA (Macaristan) için tercihli vergi haddi, 

11)  CEFTA (Polonya) için tercihli vergi haddi, 

12)  CEFTA (Slovenya) için tercihli vergi haddi, 

13)  CEFTA (Romanya) için tercihli vergi haddi, 

14)  CEFTA (Bulgaristan) için tercihli vergi haddi, 

15)  Letonya için tercihli vergi haddi, 

16)  Estonya için tercihli vergi haddi, 

17)  Litvanya için tercihli vergi haddi, 

18)  Israil için tercihli vergi haddi, 

19)  Türkiye için tercihli vergi haddi, 

20)  Hırvatistan için tercihli vergi haddi, 

21)  İlgili 10’lu kodda yer alan eşya ithalatında uygulanmakta olan Katma Değer Vergisi haddi, 

22)  İlgili 10’lu kodda yer alan eşya için lisans uygulaması, 

23)  Uygulama notu, ilgili 10’lu kodda yer alan eşyanın ithalat veya ihracatında yapılan çeşitli belgelendirme uygulamalarına ait açıklamalar.   

Çek Cumhuriyeti ile Türkiye arasında yürürlükte bulunan Serbest Ticaret Anlaşması uyarınca iki ülke menşeli sanayi eşyası ithalatında gümrük vergisi uygulanmamaktadır.  Diğer taraftan yine aynı anlaşmanın 2 No.lu Protokolüne ait A Ekinde yer alan bazı 8’li kodlarda Türkiye menşeli eşyanın (tarım ürünleri) belirli bir miktar düzeyine kadar indirgenmiş vergi hadlerine tabi olmasını öngören bir tarife kontenjanı uygulaması bulunmaktadır. Bu listede yer alan 

Katma Değer Vergisi ve Diğer Vergileri 
Katma Değer Vergisi (KDV) Çek Cumhuriyetinde 1 Ocak 1993 tarihinden itibaren uygulanmaya başlanmıştır. KDV, eski Çekoslavakya’da 1953’ten beri uygulamada bulunan ciro vergisinin yerine geçmiştir. Geçerli haddi % 22 olan KDV’ne ilave olarak yakıtlar ve yağlama malzemeleri, bira, şarap, alkollü içkiler, sigaralar ve tütün mamüllerinden tüketim vergisi tahsil edilmektedir.   

KDV yürürlüğe konduğu esnada Avrupa Topluluğunda uygulanmakta olan esaslar kabul edildiğinden AB tarafından halihazırda uygulanmakta olan sistemle Çek Cumhuriyetinde uygulanmakta olan sistem arasında büyük bir farklılık bulunmamaktadır. Farklılıklar ise KDV Kanununda yapılan tadilatlarla ortadan kaldırılmaktadır. 

Çek Cumhuriyeti’ndeki KDV Uygulamasının Esasları   

KDV, faaliyetleri esnasında satın aldıkları girdiden KDV tahsil edilen ve satışları esnasında KDV tahsil eden vergi mükellefleri tarafından devlet bütçesine ödenmektedir. Vergi mükellefleri, vergiyi genel olarak bir takvim ayı veya üç aylık dönemi olan vergi döneminin bitiminden sonraki 25 gün içinde öderler ve aynı süre zarfında vergi iadelerini tevdi ederler. Bu dönemin vergi iadelerinde, vergi mükellefleri mevzuat kapsamında bulunan vergiye tabi faaliyetleri için tahsil ettikleri KDV ile faaliyetleri kapsamında satın aldıkları eşya için olan KDV tutarının farkını hesaplayarak bu farkın pozitif olması halinde aradaki farkı devlet bütçesine vergi yükümlülükleri olarak yatırırlar. Belirli bir vergi döneminde indirgenen vergi tutarı eşya ve hizmet için tahsil edilen fiyatlarda mevcut vergiyi geçerse (indirgeme fazla ise) ve rücuu mümkün bir fazladan ödeme sözkonusu ise (vergi mükellefinin bu veya diğer vergilerinde vergi borcu bulunmaması halinde) vergi iadesinin son gününden sonra 30 gün içinde, bu meblağın iadesine başvuruda bulunmaksızın hak kazanmaktadır.   

Verginin tutarı çoğu durumda uygulanmakta olan had (% 5 veya % 22) çoğu zaman vergisiz toplam fiyat veya belirli durumlarda vergi dahil olmak üzere oluşan fiyat üzerinden hesaplanır, daha sonra vergili fiyatı tespit için % 5 veya % 22 hadleri için iki ayrı katsayı kullanılmaktadır (Vergisiz fiyatın % 5’i = Vergili fiyatın % 4,56’sı; Vergisiz fiyatın % 22’si = Vergili fiyatın % 18,03’ü)   

KDV mükellefleri ticaretle ilgilenen ve mevzuat çerçevesinde vergi ödeme ve ilgili makama kayıt mecburiyeti bulunan gönüllü olarak vergi ödeyen tabii veya hükmi şahıslardır. Yani KDV mükellefi olabilme statüsü, şirketin büyüklüğüne, sektörüne (özel, kamu, koopreatif), kanuni şekline (anonim şirket, limited şirket, kamu kuruluşu) veya menşeine (yerli veya yabancı sermayeli) bağlı olan bir husus olmayıp, sadece kanunen tespit edilen şartlara bağlıdır. KDV mükellefi için kayıt mecburiyetinin şartlarından birisi gelirlerinden veya vergiye konu faaliyetlerinden kaynaklanan kanunen tespit edilmiş ciro büyüklüğüdür. Kayıt mecburiyeti bulunan ciro büyüklüğü ise birbirini takip eden 3 ay boyunca 750.000 CZK’na veya bir sene içinde 3.000.000 CZK tutarına ulaşmış cirodur. Ciroları bu sınırın altında kalan şahıslar vergi mükellefi değildirler. Tedarik ettikleri hizmet veya eşya için vergi ödemedikleri gibi satın almaları esnasındaki vergiyi düşüremezler ve bu vergi maliyetlerinin bir unsuru olur. Şart koşulan bu sınırın altında ciroya sahip şahıslar gönüllü esasta KDV mükellefi olarak kaydolabilirler.   

Mecburi kayıt şartı Çek Medeni Kanunun 829 uncu maddesi uyarınca, birliğin toplam cirosunun şart koşulan sınırı geçmesi halinde (birlik anlaşmasına taraf olanların birlik anlaşması dışındaki vergiye tabi faaliyetleri dahil olmak üzere) veya bir vergi mükellefi ile vergi mükellefi olmayan şahıs arasındaki birlik anlaşması olması ve bu anlaşmaya taraf olan mükellef olmayan şahsın ortak iş görmesi ve bunlardan birisinin KDV mükellefi haline gelmesi durumunda birlik anlaşmalarına da uygulanmaktadır. Vergi ödeme mükellefiyeti aynı zamanda özelleştirme çerçevesinde mal iktisap eden şahıslar için de ortaya çıkar ve bir şirketin veya kooperatifin, kamu kuruluşunun veya kar amacı gütmeyen kuruluşun iflas sözkonusu olmaksızın (birleşme veya bölünme suretiyle)  dağılmasından sonra hisselerinin transfer edildiği şahıslar için de vergi ödeme mükellefiyeti oluşmaktadır.   

TİCARİ ENGELLER (SEKTÖREL) 
Çek Cumhuriyeti esas itibariyle açık pazar ekonomisinin bütün kurallarını uygulamaya çalıştığı söylenebilir. Ancak, henüz bazı açık olmayan veya muğlak olarak nitelendirilebilecek uygulamaların olduğunu belirtmekte fayda bulunmaktadır. Mesela belirli özellikleri taşıyan tarım ürünlerine ait evsaf, G.T.İ.Pozisyonu ve diğer özelliklerin tam olarak belirtilmesi durumunda dahi ithalatçının numune ile başvurusu bulunmadan gerekli değerlendirmenin yapılamayacağı şeklinde cevaplarla karşılaşılması yaşanan bir durumdur.   

Ülkede esas itibariyle oldukça köklü sayılabilecek mevzuat değişiklikleri yapılmış olup, AB’ne tam üyelik hedefleri çerçevesinde dış ticarete müteallik hukuk normları da dahil olmak üzere uyum çalışmalarına devam edilmektedir. Ancak uygulamanın AB ile tam uyumlu hale gelmesi için bazı normlar açısından tam üyelik gereksinimi bulunmaktadır.   

SERBEST BÖLGELER VE GÜMRÜK DIŞI DEPOLAR   

Serbest bölgeler ve gümrük dışı depoların avantajı gümrük işlemlerinin uygulanmıyor olmasıdır. Dolayısıyla eşyaya herhangi bir gümrük vergisi veya vergi ile ilgili uygulamada bulunulmamaktadır. Gümrüğe tabi eşyanın serbest bölgelerde kaybolması halinde ise gümrük makamlarına yeterli açıklama ve ispatın yapılabilmesi durumunda eşyanın serbest bölgede tüketildiği veya kullanıldığı kabul edilmekte ve serbest dolaşıma giren eşya için doğan gümrük borcu bu durumda uygulanmamaktadır. 

Serbest bölgeler veya gümrük dışı depolar hükümet kararları ile ihdas veya iptal edilebilirler ve gümrük bölgesinin geri kalanından ayrılmaktadırlar. Serbest bölgelere veya gümrük dışı depolara konulan eşya ithal vergisine, diğer vergi ve kesintilere ve ticari veya siyasi önlemlere tabi değildir. Burada bulunan eşya gümrük rejimlerinden herhangi birine de tabi bulunmamaktadır. 

Serbest bölge gümrük bölgesinin geri kalanından kanunda belirtildiği şekilde ayrılmak ve giriş çıkışı kontrole tabi olmak durumundadır. Bu bölge dahilinde yapılacak her türlü inşaat gümrük makamının iznine tabi bulunmaktadır. Serbest bölgenin sınırı ve girişi gümrük denetimine tabi bulunmaktadır.   

Çek ve yabancı menşeli mallar, kısıtlama ve yasaklamalar uygulananlar dahil olmak üzere, miktarlarına, menşelerine, sevk veya varış ülkelerine bakılmaksızın serbest bölgeye veya gümrük dışı depoya konulabilirler. Bunun istisnası sağlık, kamu ahlakı, düzen ve emniyet, kültürel anıtların korunması, kültürel kıymeti haiz veya müzelerde,  galerilerde yer alan eşya ve fikri mülkiyetin korunması ve tıbbi ve veteriner amaçlı kısıtlama ve yasaklamalardır. Tehlikeli, diğer eşyayı tehlikeye sokabilecek veya kıymetini düşürebilecek veya özel düzenlemeler gerektiren eşya sadece bu maksat için hazırlanmış yerlerde muhafaza edilebilir.   

Gümrük dışı depoya veya serbest bölgeye gönderilen eşyanın gümrük makamlarına arz gereği ile bunlar için gümrük beyannamesi düzenlenmesi gereği bulunmamakta olup, aşağıda belirtilen hususlar bu kuralın istisnasını oluşturmaktadır.   

a)   Serbest bölgede veya gümrük dışı depoya yerleştirilmek üzere bırakılan eşya. Bu özel kategori eşyanın arzını gerektirmiyor ise, gerekli bulunmamaktadır. Bu hüküm örnek olarak eşyanın ihracat kategorisi için serbest bırakılması, serbest bölgeye konulması ve KDV’nin gümrük makamı tarafından teyit edilen esasta indirgendiği durumda uygulanmaktadır. 

b)    Gümrük vergisinin geri iadesine yönelik olarak karar alınmasına bağlı şekilde eşyanın serbest bölgeye veya gümrük dışı depoya konulması durumu. 

c)   İhraç edilen eşyaya uygulanan avantajların Çek eşyasına uygulanması durumunda. Bu durumda eşyanın serbest bölgeye konulması gümrük kategorilerinden birine dahil edilmesi durumunun önüne geçemez.   

Gümrük makamları ihracatla bağlı işlemler için eşyanın kendilerine arzını talep edebilirler. Bu makamlar, talep edilmesi halinde serbest bölgeye veya gümrük dışı depoya konulan eşyanın Çek veya yabancı menşeli olduğunu teyit ederler.   

Kalış Süresi   

Serbest bölge veya gümrük dışı depoda kalış süresi sınırlı değildir. Gümrük Kanununun veya ilgili diğer kanunun öngörmesi halinde serbest bölgede hizmetlerin temini de dahil olmak üzere herhangi bir sınai, imalat veya ticari faaliyet gerçekleştirilebilir. Bunun için gümrük makamlarının ön izni veya sonradan muvafakati mecburi bulunmamaktadır. Gerekli olan husus sadece bu faaliyetin gerçekleşmesinden önce gümrük makamlarına haber verilmesidir. Mamafih gümrük makamı gümrük gözetimi sebepleri açısından bu faaliyetleri yasaklayabilir veya tahdit getirebilir. Tekrar eden şekilde gümrük mevzuatına aykırı davranan şahısların serbest bölgede faaliyet göstermeleri yasaklanabilir.  

Yabancı eşya serbest bölgede veya gümrüksüz depoda kalışı esnasında bunları korumak, ambalaj veya satış kalitesini yükseltmek veya nakliyat için hazırlamak (yeni paketleme, elden geçirme veya düzenleme, temizleme, işaretleme ve benzeri işlemler) amacıyla serbest dolaşıma sokulabilirler. Eşya dahilde işleme, gümrük denetimi altında işleme, yetkili şahıs tarafından geçici kullanım için serbest bırakılabilir veya tahrip edilebilir. 

Serbest bölgede veya gümrük dışı depoda faaliyette bulunan herkes bu alana giriş yapan, depolanan ve bu alanı terk eden kaydını tutmakla mükelleftir. Bu kayıt gümrük makamlarının eşyayı tespit edebileceği ve hareketinin farkına varabileceği şekilde tutulacaktır. Bu kayıtların esası özel düzenlemelerce belirlenmiş bulunan muhasebe sistemidir. Eşyanın kaydı bina ve araziye girdiği anda yapılacaktır. Bu kayıtlar makamlar tarafından gerekli görüldüğü her zaman kullanılabilecekleri şekilde denetmeye hazır olacaktır. Eşyanın serbest bölgede veya gümrük dışı depoda hareketi ile ilgili belgeler makamların muhtemel talepleri için hazır bulundurulacaktır. Yeniden yer değiştirme ile ilgili kısa süreli depolama yer değiştirmenin bir parçası olarak değerlendirilmektedir.  

Serbest bölge veya gümrük dışı depoyu terk eden eşya ihraç edilebilir, re eksporta tabi tutulabilir veya Çek Cumhuriyetinde başka bir bölgeye nakledilebilir. Bu husus Gümrük Kanununun eşyanın ithalatına dair kısmı ile ilgili bulunmaktadır.   

Eşyanın Çek Cumhuriyetinde başka bir yere gönderilmesi veya geri dönmesi veya ilgili kategoriye dahil edilmesi halinde eşyanın Çek veya yabancı menşeli olduğunun ispatı amacıyla bir durum sertifikası kullanılabilir. Mamafih sertifikanın veya başka herhangi bir menşe ispat belgesinin namevcudiyeti halinde eşya ihracat mükellefiyeti, ihraç lisansları ile ihracatla bağlantılı ticari ve siyasi önlemler açısından Çek eşyası, diğer hallerde ise yabancı eşya olarak mütalaa edilirler. 


Kaynak:www.dtm.gov.tr
ÇEK CUMHURİYETİ - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

ÇEK CUMHURİYETİ -TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
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Kaynak: DİE (Ticaret Dengesi Türkiye açısından değerlendirilmektedir.)
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	TÜRKİYE'NİN BAŞLICA FASILLAR İTİBARİYLE ÇEK CUMHURİYETİ'NE İHRACATI (ABD DOLAR)

	Fasıl no
	Açıklaması
	2004(Ocak-Haziran)

	87
	Motorlu kara taşıtları, bunların aksam ve parçaları
	19,570,285

	85
	Elektrikli makina ve cihazlar,aksam ve parçaları
	11,898,299

	62
	Örülmemiş giyim eşyası ve aksesuarları
	7,473,813

	61
	Örme giyim eşyası ve aksesuarları
	6,042,063

	84
	Nükleer reaktörler,kazan;makina ve cihazlar,aletler,parçaları
	5,186,807

	74
	Bakır ve bakırdan eşya
	4,077,808

	54
	Dokumaya elverişli suni ve sentetik lifle
	3,299,823

	39
	Plastik ve plastikten mamul eşya
	3,196,541

	71
	İnci, kıymetli taş ve metal mamulleri
	2,741,854

	73
	Demir veya çelikten eşya
	2,730,849

	59
	Emdirilmiş,sıvanmış,kaplanmış mensucat
	2,491,444

	24
	Tütün ve tütün yerine geçen işlenmiş maddeler
	2,376,956

	40
	Kauçuk ve kauçuktan eşya
	2,134,845

	76
	Aluminyum ve aluminyumdan eşya
	2,036,149

	08
	Yenilen meyveler, kabuklu yemişler, turunçgil ve kavun kabuğu
	1,973,697

	52
	Pamuk
	1,865,535

	70
	Cam ve cam eşya
	1,718,455

	20
	Sebze, meyve, bitki parçaları, sert
	1,713,415

	
	Kabuklu yemiş konserve
	

	94
	Mobilyalar,aydınlatma,reklam lambaları,
	1,554,477

	55
	Sentetik ve suni devamsız lifler
	1,546,671


Kaynak: Devlet İstatistik Enstitüsü

	TÜRKİYE'NİN BAŞLICA FASILLAR İTİBARİYLE ÇEK CUMHURİYETİ'NDEN İTHALATI (ABD DOLAR)

	Fasıl No
	Açıklaması
	2004(Ocak-Haziran)

	85
	Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve parçaları
	93,023,679

	87
	Motorlu kara taşıtları, traktör, bisiklet, motosiklet,vb
	67,686,887

	84
	Kazan, makine ve cihazlar, alet ve parçaları
	51,700,051

	39
	Plastik ve plastikten mamul eşya
	21,713,200

	51
	Yün, kıl, at kılı; bunların iplik ve dokumaları
	8,367,756

	54
	Dokumaya elverişli suni ve sentetik lifler
	7,575,484

	40
	Kauçuk ve kauçuktan eşya
	6,843,746

	72
	Demir ve çelik
	6,215,016

	73
	Demir ve çelikten eşya
	5,901,977

	82
	Adi metallerden aletler, bıçakçı eşyası, sofra takımları
	5,344,406

	70
	Cam ve cam eşya
	3,877,545

	56
	Vatka, keçe, dokunmamış mensucat, özel iplik, sicim ve mamulleri
	2,811,556

	52
	Pamuk
	2,717,154

	29
	Organik kimyasal ürünler
	2,634,969

	32
	Debagat ve boyacılıkta kullanılan hülasa, boya, macun, sakızlar
	2,156,022

	58
	Özel dokunmuş mensucat, dantela, duvar halıları, işlemeler
	1,979,875

	90
	Optik, fotoğraf, sinema, ölçü, kontrol ayar cihazları, tıbbi aletler, vb
	1,561,822

	94
	Mobilyalar, aydınlatma, reklam lambaları
	1,280,393

	38
	Muhtelif kimyasal maddeler
	975,743

	28
	Anorganik kimyasal müstahsallar; organik ve

anorganik bileşikler
	946,946


Kaynak:DİE

	TÜRKİYE'NİN İLK 10 ÜRÜN İTİBARİYLE                                    ÇEK CUMHURİYETİ'NE İHRACATI ($)

	ÜRÜN TANIMI
	2004Ocak-Haziran 

	Dizel/yarı dizel yeni taşıtlar(<2500cm3)
	5,433,456

	Renkli televizyonlar (52 cm<Ekran köşegen uzunluğu<72 cm)
	     5,276,110

	Yarı römorklar için çekiciler (yeni)
	5,085,886

	Rafine edilmiş bakırdan ince, kalın halat
	3,209,111

	Altından mücevherci eşyası, aksamı (kıymetli metallerle kaplı)
	2,651,185

	Tişörtler (pamuktan, örme)
	2,537,733

	Renkli televizyonlar (Ekran köşegen uzunluğu < 42 cm)
	2,190,679

	Kadın/kız çocuk için pantolonlar
	2,029,208

	Erkek ve erkek çocuk için pantolonlar
	1,900,596

	Nak. Aracı iç, dış lastik men.

	1,778,707


	TÜRKİYE'NİN İLK 10 ÜRÜN İTİBARİYLE                                    ÇEK CUMHURİYETİ'DEN İTHALATI ($)

	ÜRÜN TANIMI
	 2004Ocak-Haziran 

	TV alıcısının katod ışınlı renkli resim tüpü, 52 cm<Ekran<72 cm
	84,984,637

	Benzinli yeni binek otomobili (1500cm3<silindir hacmi<1600cm3)      
	22,690,572

	Benzinli yeni binek otomobili (1000cm3<silindir hacmi<1500cm3)      
	18,344,171

	Diğer buhar kazanı aksam ve parçaları
	18,015,045

	Diğer gazlar için filtre/arıtma makine ve cihazları
	15,999,708

	TV alıcısının katod ışınlı renkli resim tüpü, Ekran > 72 cm
	9,994,209

	Dizel/yarı dizel yeni binek otomobili
	9,436,458

	TV alıcısının katod ışınlı renkli resim tüpü, diğer, Ekran > 72 cm
	7,221,634

	Diğer nümerik bilgi işlem makineleri
	7,139,872

	Merinos topsu; diğer şekilde taranmış
	6,607,345


Kaynak:DİE

Kaynak:www.ito.org.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

	1.
	Ticaret Anlaşması

	
	İmza Tarihi ve Yeri:29 Ağustos 1975, Prag 

Resmi Gazete Tarih/No:09.12.1975/15437 ; Karar No:7/10848

	2.
	Uzun Vadeli Ekonomik, Teknik, Sınai ve Bilimsel 

İşbirliği Anlaşması

	
	İmza Tarihi: 6 Ocak 1976 

Resmi Gazete Tarih/No: 13.03.1976/15527

	3.
	Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması

	
	İmza Tarihi ve Yeri: 19 Aralık 1981

Resmi Gazete Tarih/No: 16.02.1982/17607

	4.
	Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma

	
	İmza Tarihi ve Yeri: 30 Nisan 1992, Ankara

Resmi Gazete Tarih/No: 13.06.1997/23018 (Mük); Karar No:97/9383

Yürürlük Tarihi: 1 Ağustos 1997 

	5.
	Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşması

	
	İmza Tarihi ve Yeri: 30 Haziran 1981, Prag

Resmi Gazete Tarih/No: 14.03.1982/17633; Karar No: 8/3595

	6.
	Serbest Ticaret Anlaşması

	
	İmza Tarihi ve Yeri: 3 Ekim 1997, Ankara 

Resmi Gazete Tarih/No: 06.03.1998/23278(Mük.);Karar No:98/10614

Yürürlük Tarihi: 1 Eylül 1998

	7.
	Gümrük Konularında İşbirliği ve Karşılıklı Yardım Anlaşması

	
	İmza Tarihi ve Yeri: 10 Ekim 2000, Ankara 

Resmi Gazete Tarih/No: 25.12.2000/24271 ; Karar No: 2000/1722


Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Çek Cumhuriyeti’nin İç Giyim İhracatı/İthalatı
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ÇEK CUMHURİYETİ’NİN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ(2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	348
	495

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	3.131
	632

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	644
	250

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	397
	168

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	762
	1.189

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	1.225
	1.967

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	13.398
	7.096

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	1.743
	2.647

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	899
	331

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	158
	157

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	11.908
	10.601

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	8.954
	3.222

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	1.839
	995

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	32.635
	52.193

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	13.088
	14.753

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	3.375
	4.104

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	19
	221

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	269
	769

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	1.469
	695

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	9.064
	4.533

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	25.137
	14.430

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	3.499
	2.749

	84629 
	Diğer çoraplar 
	19.148
	10.491


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Almanya (20.259)

Slovakya (5.411)

İtalya (2.308)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	Almanya (11.266)

Avusturya(3.366)

İtalya (3.290)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Avusturya (6.214)

Almanya (5.767)

Slovakya (2.568)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	Almanya (6.805)

Fransa (4.398)

Slovakya (968)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Almanya (5.190)

Avusturya (4.615)

İtalya (1.439)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin (13.550)

Türkiye (5.838)

Slovakya (4.298)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İtalya (3.053)

Almanya (2.393)

Macaristan (1.579)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	Almanya (8.914)

İtalya (2.264)

Polonya (927)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Çin (3.658)

İtalya (1.861)

Almanya (1.213)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Çin (1.891)

Almanya (1.715)

İtalya (1.145)


ÇEK CUMHURİYETİ -TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ(2002 yılı)









1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	2











1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	5838

	84629 
	Diğer çoraplar 
	729

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	405

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	321

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	253


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

FUARLAR
- Moda Praha - International Fashion Fair

Uluslararası Moda Fuarı

Prag

Yılda iki kere 

Giysi, Erkek Giyimi, Bayan Giyimi, Spor Giyim, Çocuk Giyimi, Banyo Giysileri, Ayakkabı, Lingeria, Aksesuarlar, Örme Giyim 

- STYL - International Fashion Fair
Uluslararası Moda Fuarı

Brno

Yılda iki kere 

Giysi, Çocuk Giyimi, Bayan Giyimi, Erkek Giyimi, Deri Giyim, Parfümeri, Mücevherat, Kot Pantolon, Spor Gyim, Pijama ve Gecelik, Tekstiller, Moda Aksesuarları, 

Kaynak:www.auma.de

YARARLI BİLGİLER

Güvenlik 

Seyahat emniyeti açısından dikkatli olunmalıdır. Lisan sorunu nedeniyle önemli güçlüklerle karşılaşılmaktadır. Çek Cumhuriyeti’nde yeminli tercümanların Türkçe’ye tam anlamıyla vakıf olmamaları ve ifadelerin ana dilde alınması zorunluluğu, polisle ilgili işlemlerde karşılaşılan en önemli sorundur. 

Tek araçla ve gece seyahat edilmemesi uygun olur. Gerektiğinde aranabilecek acil telefon numaraları aşağıda olup, yollarda belli aralıklarla telefon mevcuttur:

158 Polis İmdat   -   155 Acil Yardım/Ambulans   -   150 İtfaiye
3.20.MACARİSTAN

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Macaristan Cumhuriyeti

Kaynak:www.cia.gov
BAŞKENT


: Budapeşte

YÖNETİM ŞEKLİ

: Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ


: 93.030 km²

RESMİ DİLİ


: Macarca (Magyar)

Kaynak: www.igeme.gov.tr
PARA BİRİMİ


: Forint

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DİN
: Nüfusun % 67,5'i katolik, % 20'si kalvenisttir. Ayrıca küçük topluluklar halinde musevi ve müslümanlar da bulunmaktadır.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Budapeşte, Debrecen, Miskolc, Szeged, Pecs, Gyor.

Kaynak:www.igeme.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 10,1 milyon (2003)

Kaynak:www.ito.org.tr
İKLİM



:Ülkenin kuzeyine, kışlar soğuk, yazlar yağmurlu geçen Kuzey Avrupa iklimi hakimdir; güneyinde ise Akdeniz ikliminin  etkisi ile hava biraz daha yumuşaktır.

Kaynak:www.biglook.com
ULAŞIM

Demiryolları: toplam: 7,875 km
Karayolları: toplam: 188,203 km

Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10’luk kesim: % 4.1

En fakir % 20’lik kesim: % 10.0

En zengin % 10’luk kesim: % 20.5

En zengin % 20’lik kesim: % 34.4

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM 

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

	
	2003
	2002

	GSYİH Büyüme Oranı (y/y)
	% 2,9 
	% 3,5 

	GSYİH
	63,9 milyar Dolar* 
	62,1 milyar Dolar 

	Kişi başına GSYİH
	6,300 Dolar* 
	6,090 Dolar 

	Doğrudan yabancı yatırım
	1,494 milyon Euro 
	1,281 milyon Euro 

	Enflasyon
	% 4,7 
	% 5,3 

	İşsizlik oranı
	% 5,9 
	% 5,8 

	Dış Ticaret verileri

-İhracat 

-İthalat 
	42,5 milyar USD

47,5 milyar USD
	34,3 milyar USD

37,6 milyar USD

	Net dış Borç
	15,6 milyar Euro (Eylül)
	11,8 milyar Euro

	Sanayi  üretim artışı

(2000 yılı temel alınarak)
	% 13,2
	% 6,4

	Döviz kuru

-Dolar

-Euro
	224,44

253,51
	258,00

242,97

	Ticari faiz oranları 

- 1 yıllık

- 1 yıl üstü
	9,60

9,90
	10,17

10,46


(Kaynak Macaristan İstatistik Ofisi)

* Kesinleşmemiş veri
DIŞ TİCARET
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Kaynak: The Economist Intelligence Unit, Country by Country 2003/2004





   Kaynak:www.ito.org.tr
Macaristan’ın dış ticaretinin ürün gruplarına göre dağılımı (2001-2002)
   




( milyon ABD Doları)

	 
	 
	İHRACAT
	İTHALAT

	CN
	MADDE GRUBU
	2001
	2002
	%
	2001
	2002
	%

	I
	Canlı hayvanlar, hayvansal ürünler
	931
	895
	96
	176
	196
	111

	II
	Bitkisel ürünler
	756
	829
	109
	269
	314
	116

	III
	Hayvansal, bitkisel katı ve sıvı yağlar
	54
	57
	105
	64
	73
	114

	IV
	Gıda sanayi ürünleri; meşrubat, alkollu içkiler
	801
	885
	110
	625
	722
	115

	V
	Mineral maddeler
	624
	598
	96
	2905
	2969
	102

	VI
	Kimya sanayi ve ürünleri
	1455
	1674
	115
	2336
	2744
	117

	VII
	Plastik, kauçuk ve ürünleri
	1231
	1338
	108
	1738
	1954
	112

	VIII
	Deriler, postlar, bunlardan mamul eşya
	171
	184
	107
	360
	380
	105

	IX
	Ağaç ağaç ürünleri, mantar ürünleri
	365
	405
	111
	300
	392
	130

	X
	Odun, sellülozik maddeler, kağıt
	453
	491
	108
	899
	981
	109

	XI
	Tekstil ve ürünleri
	1688
	1692
	100
	1695
	1772
	105

	XII
	Ayakkabı, şemsiye, baston
	356
	348
	97
	211
	231
	109

	XIII
	Taş, alçı, çimento , cam ve ürünleri
	350
	379
	108
	468
	584
	124

	XIV
	İnci, kıymetli-yarı kıymetli taşlar mücevherat
	18
	14
	83
	30
	31
	102

	XV
	Adi metaller ve ürünleri
	1657
	1786
	108
	2555
	2895
	113

	XVI
	Makina ve mekanik cihazlar
	14709
	17013
	115
	14983
	16396
	109

	XVII
	Nakil vasıtaları
	2867
	3105
	108
	2625
	3319
	126

	XVIII
	Optik, tıbbi, müzikal aletler, saatler
	508
	712
	140
	734
	814
	111

	XIX
	Silahlar, mühimmat aksam ve parçalar
	9
	8
	87
	6
	7
	112

	XX
	Muhtelif mamul eşya
	1189
	1606
	135
	531
	679
	128

	XXI
	Sanat eserleri ve antikalar
	3
	6
	150
	3
	2
	82

	 
	Toplam
	 
	 
	112
	 
	 
	111


Kaynak: Macaristan Merkezi İstatistik Ofisi

İTHALATINDA İLK 10 ÜLKE


İHRACATINDA İLK 10 ÜLKE
 (2003 İTİBARİYLE)





(2003 İTİBARİYLE)

	
	ÜLKE
	DEĞER (milyon USD)
	
	
	ÜLKE
	DEĞER 

(milyon USD)

	1
	Almanya
	11 662,9
	
	1
	Almanya
	14 488,7

	2
	İtalya
	3 352,3
	
	2
	Avusturya
	3 378,8

	3
	Çin
	3 285,1
	
	3
	İtalya
	2 477,7

	4
	Avusturya
	2 981,7
	
	4
	Fransa
	2 414,0

	5
	Rusya
	2 958,0
	
	5
	İngiltere
	1 931,3

	6
	Fransa
	2 282,0
	
	6
	Hollanda
	1 731,1

	7
	Japonya
	1 981,1
	
	7
	İsveç
	1 384,5

	8
	ABD
	1 524,1
	
	8
	ABD
	1 342,3

	9
	Polonya
	1 320,6
	
	9
	İspanya
	1 157,6

	10
	İngiltere
	1 289,0
	
	10
	Romanya
	1 103,5


(Kaynak Macaristan İstatistik Ofisi

www.dtm.gov.tr

PAZARA GİRİŞ

TÜKETİCİNİN YAPISI VE DAVRANIŞLARI
 
2002 yılında AB’ye tam üye olmaya hazırlanan Macaristan’da halk hızla Avrupalı yasam biçimine geçmektedir. Tüketicinin tercihleri alim gücüne göre değişmekle birlikte, büyük şehirlerde kalite ön planda tutulmaktadır. Kırsal kesimde de fiyat unsuru ağırlıklı olmakla birlikte kalite de önemlidir.
 
Tüketicinin yapısı ve davranışları incelenirken ülkede ikinci büyük sektör olan turizmin etkisi ve turistlerin de tüketici oldukları göz önüne alınmalıdır. Bu çerçevede özellikle Avrupalı turistler de potansiyel arz etmektedir.

VERGİLER 

Macaristan’da bugün uygulanmakta olan vergi sistemi 1988 yılında yürürlüğe girmiştir. Yabancı hisse sahipleri %20-42 arasında değişen gelir vergisi oranlarına göre vergilendirilmektedir.
 
Katma Deger Vergisi sistemi AB ile benzer olmakla birlikte iki kademelidir


Özel İthalat Vergisi : Mart 1997’den bu yana %4 oranında ithalat vergisi uygulanmaktadır. Ham enerji kaynakları bu vergiden muaftır, ayrıca sermaye ve yatırım ekipmanları ithalatında da özel ithalat vergisi uygulanmamaktadır. 

Tüketim Vergisi oranları %10 ve %78 arasında değişmektedir 


Bu vergilerin dışında ithalat iznine tabi olan ürünler için %1 ek vergi alınmaktadır.

DAĞITIM KANALLARI

Toptan ve perakende dağıtım şekilleri Macaristan’da yaşanan ekonomik dönüşümden payını almıştır. 1990’li yıllardan öne kamu firmaları dağıtım tekelini ellerinde tutuyorlardı. Perakende satışlar, büyük mağazalar, süper marketler ve küçük aile şirketlerince yapılmaktadır.
 
Macaristan piyasasını belirleyen unsurların basında yabancı mağazalar ve markalar gelmektedir. Amerikan, Alman ve Avusturyalı firmalar piyasaya yerleşmiş durumdadırlar. Eğitilmiş işgücünün ucuz olması bu markaların burada üretim yapmalarını cazip hale getirmektedir.

 
Yabancı firmalar ortak yatırımda bulunmayı tercih etmektedirler. En çok tercih edilen şirket biçimi ise limitet şirkettir.

Macaristan’da kullanılan şirket unvanlarına ilişkin kısaltmalar :
“Rt.” Anonim şirket
“Kft.” Limited Şirket
“Kkt” Genel ortaklık
“Bt.” Sinirli Ortaklık
“Kht” Kooperatifler, kar amacı gütmeyen kuruluşlar
Yerel acente veya dağıtımcı kullanılması önerilir. Doğrudan pazarlama henüz başlangıç evresindedir. Ancak kişisel pazarlama uygulamaları basarili olmuştur. Kablolu ve uydu TV, kredi kartları ve eve teslim yapılan pazarlama kanalları hedef kitlenin büyümesini sağlamıştır. Piyasa “Eski Doğu Bloku” özellikleri taşımamaktadır. Tam tersine hem coğrafi hem kültürel açıdan Avrupa’ya yakınlığın etkisi ile batili pazarların özelliklerini yansıtmaktadır.
 
Örneğin bir çok mağaza belirli dönemlerde çeşitli mallara ucuzluk uygulamakta ve bunları renkli el ilanları (büyük boy) ile veya gazetelerle birlikte tüketiciye ulaştırmaktadır. En fazla tercih edilen reklam araçları sırasıyla; televizyon, radyo, yazılı basın, “billboard”lardır. Macaristan’da reklam piyasasını; Mahir, Hungexpo, Interpress, IPV, Hungarian Media isimli beş firma tekel konumları ile ellerinde tutmaktadır.

ÜRÜN STANDARTLARI

Macaristan’da ulusal ve sektörel standartlar olmak üzere iki tip standart bulunmaktadır. Ulusal standartlar Macaristan Standardizasyon Kurumu tarafından, sektörsel standartlar bağlı oldukları bakanlıklar tarafından yürütülmektedir. 

Ürün kontrolü, Ticari Kontrol Enstitüsü (KERMI) ve/veya elektrikli ürünler ve teknik ürünlerden sorumlu Macaristan Elektro-teknik Kontrol Enstitüsü (MEEI) tarafından yapılmaktadır. 
Ulusal standartlar, uluslararası standartlarla uyum içindedir. Macaristan, Uluslararası Standardizasyon Kurumu- ISO’ya ve Uluslararası Elektro-teknik Komisyonu-IEC’ye katılmıştır. Bugüne kadar yaklaşık 40 Macar Firması ISO 9000 belgesini almıştır. Ayrıca, Macaristan AB’nin standardizasyon kurumlarıyla da yakın ilişkiler içindedir.
Kaynak:www.igeme.org.tr
MACARİSTAN-TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ
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2003

87

Motorlu kara tasitlari, traktér, bisiklet, motosiklet,vb

96.288.990

85

Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve pargalari

40.349.598

84

Kazan, makine ve cihazlar, alet ve pargalari

20.445.302

73

Demir veya celikten esya

11.887.382

54

Dokumaya elverisli suni ve sentetik lifler

7.323.966

39

Plastik ve plastikten mamul esya

6.931.256

52

Pamuk

6.369.053

08

Yenilen meyveler, kabuklu yemisler, turuncgil ve
kavun kabugu

6.221.285

58

Ozel dokunmus mensucat, dantela, duvar halilari,
islemeler

6.070.004

63

Mensucattan mamul diger esya, kullaniimis esya,
pacavralar

6.030.341

61

Orme giyim esyasi ve aksesuarlari

6.028.021

7

Inci, kiymetli tas ve metal mamulleri, madeni para

4.962.446

64

Ayakkabllar, getrler, tozluklar, vb esya ve aksami

4.820.217

60

Orme esya

4.233.135

62

Ortlmemis giyim esyasi ve aksesuarlar

3.708.853

94

Mobilyalar; aydinlatma, reklam lambalari, prefabrik
yapilar

3.634.314

70

Cam ve cam esya

3.597.011

51

Yun, kil, at kili; bunlarin iplik ve dokumalari

3.530.792

57

Halilar, diger dokumaya elverisli maddelerden yer
kaplamalari

2.876.768

24

Tatan ve tatan yerine gegen islenmis maddeler

Kaynak: Devlet Istatistik Enstitiisii

2.836.212
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85 Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve pargalari 204.894.657

39 Plastik ve plastikten mamul esya 55.939.435

84 Kazan, makine ve cihazlar, alet ve parcalari 46.374.716

10 Hububat 23.795.979

29 Organik kimyasal trtinler 14.022.552

Kagit ve karton; kagit hamurundan, kagit ve
kartondan esya

87 Motorlu kara tasitlari, traktér, bisiklet, motosiklet,vb 10.755.933

48 11.594.895

Optik, fotograf, sinema, 6l¢i, kontrol, ayar cihazlar,
920 H
tibbi aletler, vb

72 Demir ve celik 5.070.424

5.329.508

Anorganik kimyasal mustahsallar; organik ve
28 P
anorganik bilesikler

4.864.527

73 Demir veya celikten esya 3.863.932

40 Kauguk ve kauguktan esya 3.635.522

38 Mubhtelif kimyasal maddeler 2.418.192

76 Aliminyum ve aliminyum esya 1.993.840

33 Ucucu yaglar, rezinoitler, parfumeri, kozmetikler, vb 1.953.341

7 Inci, kiymetli tas ve metal mamulleri, madeni para 1.511.175

55 Sentetik ve suni devamsiz lifler 1.307.104

62 Ortilmemis giyim esyas! ve aksesuarlari 1.158.138

51 Yan, kil, at kili; bunlarin iplik ve dokumalari 970.557

69 Seramik mamulleri 683.300

Kaynak: Devlet istatistik Enstitiisii
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ANLAŞMALAR

(1) Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşması(İmza Tarihi: 14 Eylül 1998)

(2) Uzun Vadeli Ekonomik, Teknik, Sınai ve Bilimsel İşbirliği

Anlaşması (İmza Tarihi: 11 Ocak 1977)

(3) Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması (İmza Tarihi: 10.3.1993)

(4) Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma
(İmza Tarihi: 14 Ocak 1992)

Kaynak:www.ito.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Macaristan İç Giyim İhracatı/İthalatı
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MACARİSTAN’IN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	3.740
	2.644

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	470
	405

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	1.716
	671

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	868
	178

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	1.243
	1.115

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	29.336
	10.253

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	16.986
	9.801

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	1.130
	1.598

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	1.326
	328

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	604
	381

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	41.168
	21.213

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	32.895
	20.764

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	4.602
	1.650

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	74.731
	53.697

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	65.490
	20.696

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	11.024
	6.694

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	380
	365

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	1.021
	1.042

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	743
	272

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	18.121
	6.137

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	14.032
	16.111

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	452
	865

	84629 
	Diğer çoraplar 
	17.861
	14.099


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (18.309)

Almanya (16.412)

Hollanda (10.200)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Almanya (22.420)

Avusturya (19.747)

Belçika (9.599)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Almanya (15.703)

Avusturya (10.662)

Hollanda (5.359)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	ABD (15.465)

Romanya (5.820)

Almanya (3.576)

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	Avusturya (15.548)

Fransa (12.141)

Almanya (671)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (9.331)

Avusturya (7.633)

Almanya (5.625)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Avusturya (7.206)

Almanya (5.822)

İtalya (2.387)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	Romanya (7.597)

Ukrayna (6.868)

Almanya (1.374)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Avusturya (6.705)

Almanya (4.848)

Belçika (2.002)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	İtalya (13.562)

Hollanda (390)

Almanya (368)


MACARİSTAN-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Macaristan ile Türkiye arasında ihracat verisine rastlanmamıştır.

2002 yılı










1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	4.308

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	632

	84629 
	Diğer çoraplar 
	499

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	483

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	307


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

Macar ticaret ve sanayi odası 

Hungarian chamber of commerce and industry


++361-4745105


www.mkik.hu
Budapeşte Ticaret Ve Sanayi Odası 

Budapest CCI


++361- 4882180

4882119


www.bkik.hu
Macar Yatırım Ve Ticareti Geliştirme Ajansı

H-1061 Budapest, Andrassy u. 12


++361-472 8100

++361-472 8101

www.itd.hu

 

Macar patent ofisi 

Hungarian patent offıce 

H-1054 Budapest, Garibaldi u.2 


++361-312 4400

++361-331 2596


http://www.hpo.hu/
Macar standartlar ofisi 

Hungarian standards office 

H-1091 Budapest, Ulloi u.25 


++361-456 6800

++361-456 6809


http://www.mszt.hu/
YARARLI BİLGİLER

Vize


Macaristan, diplomatik pasaporta vize uygulamazken, gri ( hizmet ) ve yeşil ( hususi ) pasaportlara bir aya kadar vize uygulamamaktadır. Söz konusu pasaportlar bir ayda sonra vizeye tabidir. Umuma mahsus ( lacivert ) pasaport ile de Macaristan’a seyahat için vize gerekmektedir.

Macaristan’ın Ankara’daki Büyükelçiliği ve İstanbul’daki Başkonsolosluğu vize işlemlerini yürütmektedir.

Macaristan Büyükelçiliği

Adres: Sancak Mah. 1. Cad. No: 30

Yıldız – Ankara – TÜRKİYE

Tel: 312-4422273

Fax: 312-4415049

 

Macaristan Başkonsolosluğu 

Adres: Poyracık Sokak No:35

Teşvikiye- İstanbul- TÜRKİYE

Tel: 212-2255501 / 2255519/2407679

Fax: 212-2968248

E-mail: huconsist@ttnet.net.tr
Ticaret Mümessilliği 
Adres: 1. Levent, Korukent Sit. C. Blok Daire 5 İstanbul 80600

Tel: 212 275 34 45 /47

Fax: 212 275 22 69

E-mail: itdistanbul@mail.koc.net
Ticaretle uğraşan kişilerden vize için istenen belgeler:

· pasaport 

· 3 adet fotoğraf 

· uçak bileti 

· otel rezervasyonu yapıldığına ilişkin yazı 

· Macaristan’daki şirketten davet yazısı ( zorunlu değildir.) 

TATİL GÜNLERİ (2003) 

1 Ocak Yeni Yıl 

15 Mart Milli Bayram 

20-21 Nisan Paskalya 

1 Mayıs İşçi Bayramı 

9 Haziran Dini Bayram 

20 Ağustos Devlet Bayramı 

23 Ekim Cumhuriyet Bayramı 

1 Kasım Azizler Günü 

25-26 Aralık Noel  

Çalışma Saatleri: 

Pazartesi-Perşembe günleri mesai saatleri: 8.00 – 16.30 olup, Cuma günleri saat 14.00’dan sonra tatildir. Bankaların farklı çalışma saatleri olmakla birlikte, çoğu Pazartesi-Cuma günleri 9.00-16.00 saatleri arasında açıktır. Bazı bankalar Cumartesi sabahları bile müşteri kabul etmektedir. Dükkanlar iş günlerinde 10.00-18.00 arasında, büyük bir kısmı Cumartesi sabahları da açıktır. Büyük alışveriş merkezleri, süpermarketler ve hipermarketler ise hafta sonlarında da açıktır.
Budapeşte Türk Hava Yolları Bürosu


Apaczaı Csere Janos U.4 Budapest
Satış Telefon : 00361 2664269-91
Fax: 00361 266 42 83
Hava Limanı : Ferihegy Airport Terminal 1 No:
26/D
Telefon : 00361 2968079
Fax: 00361 2968059

Check in süresi:120 dk

Uzaklık (Şehir Merkezi- Havalimanı): 15 km

Ulaşım (Şehir Merkezi- Havalimanı): Otobüs (600 HUF)

Ayrıca THY 'nin yurtiçi ve yurtdışı satış bürolarının adres ve telefonları için http://www.thy.com.tr  web sayfasından yararlanılabilir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
3.4.3.POLONYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Polonya Cumhuriyeti 

BAŞKENT


: Varşova

Kaynak:www.dtm.gov.tr
YÖNETİM ŞEKLİ

: Cumhuriyet

Kaynak:www.cia.gov
YÜZÖLÇÜMÜ


: 312.685 km2

Kaynak:www.dtm.gov.tr
RESMİ DİLİ


: Lehçe

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
PARA BİRİMİ


: Zloti

DİN



: Katolik (%90)
BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Varşova, Lodz, Krakow, Wroclaw, Poznan, Gdansk, Szczecin,   Lublin, Katowice.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 38,6 milyon (BM 2003) 

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
İKLİM
: Kışları soğuk, bulutlu, orta derecede sert ve bol yağışlıdır.    

  Yazları ılıman olup sağanak yağışlı ve gökgürültülü sağanak   

  yağışlıdır.
Kaynak:www.tradeport.org
ULAŞIM


:Polonya’da  karayolu ağı sürekli olarak genişlemekte ve halen 250,000 km sert yüzeyli karayolu ile  258  km  otoyoldan  (2000  yılı) oluşmaktadır. Karayolu taşımacılığı  taşınan  malların  %80’ini teşkil  etmektedir.  Yolcu  taşımacılığının da % 72’si karayoluyla yapılmaktadır. Demiryolu ağı  23,000 km.den fazla olup bunun yarısından fazlası elektriklendirilmiştir. 
Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI


En fakir % 10
‘luk kesim
: % 3.2

En fakir % 20
‘lik kesim
: % 7.8

En zengin % 10‘luk kesim
: % 24.7

En zengin % 20‘lik kesim
: % 39.7

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM 

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER
	GSYİH (2000)
	157,7 milyar $ 

	GSYİH/ kişi (2000)
	4.082 $

	Büyüme oranı 
	 % 4 (2000),   1,2 (2001) 

	Enflasyon oranı 
	 10,1 (2000),   3,6 (2001)

	İşsizlik oranı 
	%15 (2000) 


DIŞ TİCARET

Yıllara Göre Polonya’nın Dış Ticareti (Milyon $)

	Yıllar
	İhracat
	İthalat
	Hacim
	Denge

	1992
	13.997
	13. 485
	27. 482
	512

	1993
	13.585 
	15. 878
	29. 463
	-2. 293

	1994
	16.950
	17.786
	34.736
	   -836

	1995
	22.878
	24.705
	47.583
	 -1.827

	1996
	24.420
	32.574
	56.994
	-8.154

	1997
	27.229
	38.498  
	65.727
	-11.269

	1998
	30.122
	43.842
	73.964
	-13.720

	1999
	 26.347
	 40.727
	67.074
	-14.380

	2000             
	 28.256
	 41.424
	 69.680
	-13.168


Kaynak: The Economist Intelligence Unit Country Profile 2001.

Polonya’nın Ülkeler İtibarıyla İhracatı
Değer: Milyon $
	ÜLKELER
	1997
	Pay(%)
	1998
	Pay(%)
	1999
	Pay(%)
	2000
	Pay(%)

	Almanya
	8.484
	33,0
	10.247
	36,3
	9.904
	36,1
	11.043
	34,9

	İtalya
	1.513
	5,9
	1.656
	5.9
	1,792
	6,5
	  1.999
	6,3

	Fransa
	1.134
	  4,4
	1.327
	  4,7
	1.328
	  4,8
	1.644
	5,2

	Hollanda
	1.203
	  4,7
	1.270
	  4,5
	1.446
	  5,3
	1.599
	5,1

	İngiltere
	   968
	  3,8
	1.101
	  3,9
	1.099
	  4,0
	1.418
	4,5

	Çek Cumhuriyeti
	   912
	  3,5
	1.016
	  3,6
	1.041
	  3,8
	1.199
	3,8

	A.B.D
	   663
	  2,6
	   762
	  2,7
	   755
	  2,8
	995
	3,2

	Belçika
	 554  
	2,2 
	693   
	2,5  
	760  
	2,8 
	935
	3,0

	Rusya F.
	2.155
	  8,4
	1.581
	  5,6
	   710
	  2,6
	862
	2,7

	İsveç
	   610  
	  2,4
	1.073
	  3,8
	 677
	2,5
	861
	2,7


Kaynak: The Economist Intelligence Unit Country Profile 2001.

Polonya’nın Ülkeler İtibarıyla İthalatı
Değer: Milyon $
	ÜLKELER
	1997
	Pay(%)
	1998
	Pay(%)
	1999
	Pay(%)
	2000
	Pay(%)

	Almanya
	9.037
	21,4
	12.140
	25,8
	11.583
	25,2
	11.701
	23,9

	Rusya F.
	2.686
	6,4  
	2.400
	5,1  
	2.678
	5,9  
	4.619
	9,4

	İtalya
	3.865
	9,1  
	4,423
	9,4  
	4.297   
	9,4  
	4.075
	8,3

	Fransa
	2.502
	5,9  
	3.059
	6,5  
	3.134
	6,8  
	3.152
	6,4

	İngiltere
	2.320
	5,5  
	2.306
	4,9  
	2.106
	4,6  
	2.180
	4,5

	A.B.D
	1.902
	4,5  
	1.788
	3,8  
	1.643
	3,6  
	2.155
	4,4

	Hollanda
	1.532
	3,6  
	1.791
	3,8  
	1.721  
	3,7
	1.739
	3,6

	Çek Cumhuriyeti
	1.319
	3,1  
	1.459   
	3,1  
	1.472   
	3,2  
	1.562
	3,2

	İsveç
	1.276
	3,0  
	1.365   
	2,9  
	1.446   
	3,2  
	1.406
	2,9

	Çin
	909 
	2,2 
	1.171 
	2,5 
	1.219
	2,7 
	1.379
	2,8


Kaynak: The Economist Intelligence Unit Country Profile 2001.

Polonya’nın İhraç Ettiği Belli Başlı Ürünler
Milyon (Zl)
	Madde adı
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000

	Gıda ve canlı hayvan
	6.653
	10.022
	9.922
	9.237
	10.332

	İçki ve tütün
	350
	342
	355
	402
	526

	Ham maddeler
	2.216
	2.678
	2.805
	3.326
	3.892

	Mineral yakıtlar
	4.519
	5.612
	5.407
	5.458
	6.996

	Hayvansal ve bitkisel yağlar
	103
	141
	133
	184
	98

	Kimyasallar
	5.082
	6.649
	6.634
	6.732
	9.384

	Mamül mallar
	16.984
	22.383
	24.869
	27.696
	34.197

	Makinalar ve taşıtlar
	15.401
	18.240
	28.022
	32.948
	47.195

	Çeşitli mamüller
	14.489
	18.366
	20.496
	22.753
	25.260

	Toplam
	65.819
	84.480
	98.648
	108.758
	137.909


Kaynak: The Economist Intelligence Unit Country Profile 2001.

Polonya’nın İthal Ettiği Belli Başlı Ürünler
Milyon (Zl)
	Madde adı
	1996
	1997
	1998
	1999
	2000

	Gıda ve canlı hayvan
	8.502
	9.450
	10.367
	10.054
	11.131

	İçki ve tütün
	672
	982
	1.056
	1.470
	865

	Ham maddeler
	4.679
	5.778
	5.782
	5.628
	7.151

	Mineral yakıtlar
	9.172
	12.146
	10.351
	13.105
	23.065

	Hayvansal ve bitkisel yağlar
	582
	781
	984
	754
	715

	Kimyasallar
	13.794
	19.167
	22.380
	26.137
	29.942

	Mamül mallar
	20.129
	27.236
	33.947
	37.830
	42.656

	Makinalar ve taşıtlar
	33.093
	50.006
	62.389
	69.686
	78.826

	Çeşitli mamüller
	9.284
	13.009
	15.418
	17.410
	18.376

	Toplam
	100.231
	138.898
	162.963
	182.400
	213.072


Kaynak: The Economist Intelligence Unit Country Profile 2001.

PAZARA GİRİŞ 

YASAL ÇERÇEVE VE DIŞ TİCARET KISITLAMALARI

Mal ve hizmet ticareti bu konuda yürürlükte olan yasa tarafından düzenlenmiştir. Yasa belirli koşulların mevcudiyeti halinde yasaklamalar, kotalar, satışların kayıt altına alınması biçiminde dış ticarete geçici sınırlamalar getirilmesine imkan sağlamaktadır.


İthalat ve ihracatın yasaklanması Hükümetin, diğer kısıtlamalar ise Ekonomi Bakanlığı’nın yetkisi dahilindedir. Kısıtlamaya tabi olan malların dış ticareti için özel müsaade alınması gerekmektedir. Bu müsaade Ekonomi Bakanlığı’nca verilmektedir. Ancak malların gıda malları olması halinde bu müsaade Tarımsal Piyasa Bürosu Başkanlığı’nca düzenlenmektedir.

Yasaya göre dış ticaret kısıtlamaları, dahili piyasadaki gıda maddeleri ve diğer malların kıtlığı, doğal afetler, ödemeler dengesini sağlama, insan sağlığı ve çevreyi koruma durumunda yürürlüğe konabilmektedir. Bulaşıcı hayvan hastalıkları durumunda da Tarım Bakanlığı et ithalat ve ihracatına sınırlama getirebilmektedir.
Ulusal güvenliği ilgilendiren teknoloji ve malların ticareti ise bu konudaki 29.11.2000 tarihli yasa ile düzenlenmiştir.

Diğer taraftan, dampingli mallara karşı koruma ise bu konudaki anti-damping yasası ile sağlanmaktadır. Anti damping önlemleri Rekabet ve Tüketici Koruma Bürosu Başkanlığı’nın görüşü alınarak Ekonomi Bakanlığı tarafından yürürlüğe konulmaktadır.


2001 yılındaki ihracat üzerindeki kısıtlamalar dış etkenler nedeniyle uygulamaya konulmuştur. Kısıtlamaya tabi bu ürünlere ithalatçı ülke tarafından da ek önlemler uygulanmakta veya kısıtlama uluslararası anlaşmaya dayanmaktadır. Örneğin AB tarafından oluşturulan çifte kontrol mekanizması ve ABD tarafından uygulanan tekstil kotası konusundaki düzenlemeler. Polonya tarafından tek taraflı olarak uygulamaya konulan ihraç yasağı ise ırksal materyalin korunması amacı ile 1994 yılından beri uygulamada olan canlı kaz ve kaz yumurtası ihraç yasağıdır.

2001 yılındaki ihracat kısıtlamalarına bakıldığında, otomotik kayıt sistemine tabi olan ürünler, alaşımsız çelik, ozon tabakasına zarar veren maddeler, kotaya tabi mallar ise ABD ve Kanada’ya ihraç edilen tekstil ve giysiler, geçici yasağa konu olan mallar ise canlı kaz ve kaz yumurtası, Yugoslav Cumhuriyeti’ne ihraç edilen petrol ve petrol ürünleri, anti personel kara mayınları, ozon tabakasına zarar veren maddeler ile bunları ihtiva eden ürünlerdir.

Tarifeler 

Gümrük tarife oranları Bakanlar Kurulu tarafından saptanmaktadır. Her mal koduna karşılık gelen oranlar Dünya Ticaret Örgütü ve MFN statüsü tanınmış olan ülkeler ile MFN statüsü tanınmamış ülkeler arasında farklılık arz etmektedir.

Ad valorem vergiler malların gümrük değerlerinin yüzdesi olarak belirtilmiştir. Spesifik vergiler ise ağırlıklı olarak tarım ürünleri ithalatında uygulanmakta olup, ağırlık ve ölçü birimine göre EURO olarak belirlenmiştir.

Dünya Ticaret Örgütü üyeliğine bağlı olarak gümrük tarife oranlarında azaltılmaya gidilmesinin yanısıra, tarım ürünlerine uygulanan tarifelerin tamamı ile sanayi mallarına uygulanan oranların %96’sı DTÖ sistemine dahil edilmiştir.

İthal edilen mallarda katma değer vergisi uygulanmaktadır. KDV CIF fiyat üzerinden hesaplanmaktadır. Malın cinsine göre üç vergi oranı bulunmaktadır. Bu oranlar %0, %7 ve %22’dir. Alkol ve sigarayı da içeren bazı malların ithalatında özel tüketim vergisi uygulanmaktadır.
Polonya AB, EFTA, CEFTA, Baltık Ülkeleri, Türkiye ve Faroe Adaları ile serbest ticaret anlaşmaları imzalamıştır. Bu anlaşmalara dayalı olarak, sözkonusu ülkelerden ithal edilen endüstriyel mallar bazı istisnalar ile Polonya’ya gümrük vergisinden muaf olarak girmektedir.

AB ile tarım ürünleri ticaretinin liberalize edilmesi konusunda anlaşma imzalanmış olup, 1.1.2001 tarihinde yürürlüğe giren anlaşma, Polonya’nın AB’ye giriş öncesinde piyasaların entegre edilmesini amaçlamaktadır. Domuz eti, sığır eti, kümes havyanları eti, süt ve süt ürünleri, buğday ve hububat ürünleri dışındaki tarım ürünleri ticaretinde önemli vergi indirimlerine gidilmiş, vergisiz kotaların uygulanmasına geçilmiş, işlenmiş tarım ürünlerinde tarım dışı vergi oranı ortadan kaldırılmıştır.

Polonya az gelişmiş ve en az gelişmiş ülkeler için bazı ürünler itibarıyla preferans sistemi uygulamaktadır. Kişi başına GSYİH’sı Polonya’dan düşük olan ülkelerden ithal edilen sisteme dahil ürünler MFN oranlarından %20 oranında daha avantajlı olarak ithal edilmektedir. En az gelişmiş ülkelerden ithal edilen ürünler ise vergiden muaftır.

İthalat için menşe şehadetnamesinin ibrazı gereklidir.


Tarife istisnaları:

İthalattaki vergilerin teminat olarak yatırılması şartıyla bir yıla kadar geçici ithalata müsaade edilebilmektedir. İthal edilen mallar ithal tarihinden altı ay içerisinde ihraç edilirse teminat tamamen geri ödenmektedir. İhracat altı ay ile bir yıl içerisinde gerçekleştirilir ise teminatın %50’si geri ödenmektedir. İadeler ihracat tarihinden 30 gün sonra yapılmaktadır. Ayrıca, ihraç edilen işlenmiş ürünlere girdi teşkil eden malların ithalatı da gümrük vergilerinden muaf olarak gerçekleştirebilmektedir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
Vergilendirme Sistemi

Polonya’daki tüm vergiler Parlamento tarafından onaylanmaktadır. Polonya vergi sistemi son yıllarda önemli değişiklikler geçirmiş olup, daha şeffaf bir sisteme dönüştürülmüştür. Polonya vergi düzenlemeleri belirgin olmakla birlikte, pratikte bu kuralların uygulanması güç olabilmektedir. Yasalar bazı alanları yoruma açık bırakmakta ve aynı vergi bölgesinde vergi otoriteleri aynı durumda farklı sonuçlara ulaşabilmektedir. Tüm vergiler aylık ödenebilmekte ve geç ödemeler gecikme faizine tabi bulunmaktadır.
 
Polonya’daki belli başlı vergiler aşağıda belirtilmektedir.

1- Kurumlar Vergisi
Tüm tüzel kişi ve organizasyon birimleri kurumlar vergisi mükellefidir. Vergi, maliyetin üzerindeki gelirden (kardan) alınmaktadır. 2001 yılında kurumlar vergisi oranı %28 olup, kurumlar vergisi yasası, oranlarda azaltımı öngörmektedir. Bu çerçevede 2002 yılı kurumlar vergisi oranı %28, 2003’deki vergi oranı %24, 2004’deki vergi oranı ise %22 olacaktır.
 
Kurumlar vergisi, tarımsal aktiviteden kazanılmış gelirlere, Orman Yasası kapsamındaki ormancılık faaliyetlerinden kazanılan gelire ve hukuki bir kontrata bağlı olmayan faaliyetlerden elde edilen gelire uygulanmaz.

Kurumlar vergisi mükelleflerinden yönetimi Polonya’da bulunan şirketler, kazanmış oldukları tüm gelirlerden vergi ödemek zorundadırlar. (gelirin nerede kazanıldığı önemli olmaksızın) Yönetimi Polonya’da yerleşik olmayan mükellefler ise sadece Polonya’da elde ettikleri gelirlerden vergi ödemek zorundadırlar.

Zararlar ileriye doğru beş yıllık bir süreye yansıtılabilir. Ancak, herhangi bir yılda kayıpların %50’den fazlası gelirden düşülemez. Zararlar geçmiş yıllara yansıtılamazlar. 

2- Katma Değer Vergisi
 
Sözkonusu vergi 1993 Temmuz ayından itibaren uygulanmaya başlanılmıştır. Temel oran %22’dir. Yalnız çocuk malları, sağlığın korunmasına ilişkin mallar, gübre, ilaç, tarım makinaları satışları, inşaat malzeme ve hizmetleri ile taşıma hizmetlerinde uygulanan oran %7’dir. İhraç malları KDV’ye tabi değildir. Ayrıca, yurt dışından sipariş edilen ve Polonya’da gerçekleştirilen hizmetler %22 vergiye tabidir. Diğer taraftan, bazı temel gıda ürünleri ve sosyal ve kültürel hizmetler vergiden muaftır. Örneğin, süt, yumurta, balık, bakkaliye, eğitim, sağlık, ve posta hizmetleri.

İşlenmemiş ürünlerdeki KDV oranı %3’tür. Yıllık ciroları 39.800 PLN’yi geçen şirket ve bireyler KDV mükellefidir.


3-Kar Payından Alınan Vergiler

Şirketlerde hisse sahibi olan gerçek ve tüzel kişiler bu verginin mükellefidir. Vergi oranı çifte vergilendirme anlaşmalarında aksi bulunmadıkça %15’tir.

4- Kişisel Gelir Vergisi

Sözkonusu vergi kaynağına bakılmaksızın gerçek kişiler tarafından elde edilen gelire uygulanır. Artan oranlı bir vergidir. Eşler ayrı ayrı vergilendirilir. 
	Vergi Matrahı
	Gelir Vergisi Oranı (PLN)

	37.024’ e kadar
	%19 - 4.913,32

	37.024’ ten 74.048’e kadar
	6.541,24 + 37.024 PLN’yi geçen gelirin %30’u

	74.048’den yukarı
	17.648,44 + 74.048 PLN’yi geçen gelirin %40’ı



5- Yerel vergiler
 
Anılan vergiler Parlamento tarafından karar verilen maksimum oranları geçemezler. Mahalli otoriteler seviyeleri ve muafiyetleri belirlemekle yetkili kılınmıştır. Emlak vergisi, fuar vergisi, köpek vergisi yerel vergilerdir.
 

6- Emlak Vergisi

Tüm gayrimenkuller bu vergiye tabidir. Vergiye ilişkin limitler her yıl Maliye Bakanlığı’nca yayınlanan bir Kararname ile belirlenir. Vergiler değişik bölgelerde farklılık gösterebilir. 2001 yılı vergi oranları aşağıda gösterilmektedir.
	Emlak Türü
	Beher m2 de Yıllık Vergi Oranı

	Konutlar
	0,46 PLN

	Ticari Binalar
	15,86 PLN 

	Diğer Binalar
	5,29 PLN

	Ticari Arazi
	0,56 PLN 

	Diğer Araziler
	0,08 PLN



Yeni yatırımlarda Yerel Otoriteler daha düşük oranlar uygulayabilirler. Ancak, sözkonusu oranlar maksimum oranların %50’sinden daha az olamaz.

9-Damga Vergisi

9 Eylül 2000 tarihli Damga Vergisi Yasası 1 Ocak 2001 tarihinden itibaren yürürlüğe girmiştir. Bu vergiyi ödemekle yükümlü mükellef, vergi otoritelerinin ihbarına gerek olmaksızın bildirimde bulunmak zorundadır. Vergiyi ise vergi mükellefiyetinin başladığı tarihten 14 gün içerisinde vergi idaresine veya onun hesabına yatırmalıdır.

DAĞITIM VE SATIŞ KANALLARI

Özellikle dayanıksız tüketim malları olmak üzere, tüketim malları sektöründe yoğun bir rekabet bulunmaktadır. Başlangıçta Batı mallarına olan talep, bugün fiyat ve kalite gibi unsurları dikkate almaktadır. Marka önemli bir unsurdur. Polonya perakende piyasasında küçük firmalar ağırlıklı olarak yer almaktadır. Perakende firmalarının %98’i maksimum iki mağazaya sahiptir.

Toptancılık piyasası aynı zamanda bir dağınıklık göstermektedir. 10 yabancı toptancı firma, toptan satışların %70’ini elinde tutmaktadır. Hipermarketler hızla yayılmakta olup, 2005 yılına kadar 180-200 mağazaya ulaşması beklenmektedir. Yabancı parakendeciler Polonya perakende piyasasının %10-12’sini kontrol etmekte olup, gelecek üç yıllık dönemde bu payın %40’a çıkması beklenmektedir. 


Polonya’da kredi kartları gelişmekle birlikte, alışverişlerde nakite dayalı bir ekonomi sözkonusudur. Endüstriyel malların dağıtıcıları ise ihtisaslaşmış bulunmaktadır. Polonya’lı firmalar pahalı teçhizat dışında acentadan çok, malı ithal eden, mülkiyetine alan ve malı tekrar satan distribütörler şeklinde faaliyet gösterme temayülündedir. Tüketici piyasası genişleme eğiliminde olup, basın ve reklam sektörleri de buna bağlı olarak gelişme göstermektedir.

Francising, parakende ticaret, hizmetler ve yiyecek hazırlanması sektörlerinde yer almaktadır. Francasing firmaları genel olarak Amerikan, Fransız, İngiliz ve Alman firmalarından oluşmaktadır. 

Polonya’da dağıtım sistemi içerisinde pazarların önemli bir yeri bulunmaktadır. 1980- 1990 yılları arasında kurulan açık pazarlar, özellikle 1994-1996 döneminde halkın talebini karşılamada en aktif rolü üstlenmiş olup (1997 yılı başında açık pazarlar ve cadde üzerinde kurulu küçük dükkanlar tüm perakende piyasasının %86’sına, toptancı piyasasının ise %14’üne hakim durumdaydılar), halen toptan ve perakende piyasasının %40 civarında pay sahibidirler. İstatistiklere göre, 2.412 adet devamlı hizmet veren ve 5.500 adet ise mevsimlik olmak üzere önemli sayıda açık pazar bulunmaktadır. Ülkenin en büyük açık pazarı Varşova’da bir stadyum alanında kurulu Jarmark Europe’dır. (aynı zamanda Avrupa’nın da en büyük pazarları arasındadır) Diğer önemli pazarlar arasında ise Tuszyn ve Gluchow yer almakta olup, Varşova ve Bialystok şehirlerindeki pazarların %50 ticaret hacmi toptancılığa yöneliktir.

Polonya pazarlarının müşterileri arasında önemli bir kitleyi de yabancılar teşkil etmektedir. Polonya’nın batısındaki merkezlerde kurulan pazarların müşterileri arasında Alman ve Çekler bulunmakta olup, Przemysl, Bialystok gibi doğudaki pazarların müşterilerini Ukraynalılar, Ruslar ve Beyaz Ruslar oluşturmaktadır. Polonya’daki pazar sisteminde en aktif olan etnik firmalar arasında, sözkonusu ülkede faaliyette bulunan Türklerin kurduğu birçok şirket de yer almaktadır.

Diğer taraftan, son yıllarda açılan süpermarket ve hipermarketlerin etkisiyle açık pazarların satış hacimlerinde %40 gibi önemli sayılabilecek oranlarda düşüşler yaşanmıştır. Önümüzdeki yıllarda pazarların yaşam savaşında ayakta kalmaları, ancak kapalı mekanlara ve toptancı merkezlerine kaymaları ile mümkün olacaktır. 

Direk pazarlama yöntemi ise Polonya için henüz yeni bir kavramdır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
STANDARTLAR


1999 yılı itibarıyla gümrüklerden malın çekilebilmesi için standartlara uygunluk sertifikası gerekmektedir. (Bu marka sertifikası) B markası Polonya Sertifika ve Test Merkezi veya bu kurum tarafından yetki verilen ve denetlenen 15 özel enstitü tarafından verilmektedir. B markasız ürün satan veya üreten firmalar satılan malın değerinin %100’ü tutarında ceza ödemek zorundadırlar. Sözkonusu belge uygulaması tüketiciyi korumak amacıyla alınmıştır.

CE ve ISO 9000 belgelerinin varlığı sertifikasyon sürecini hızlandırmaktadır. Polonya ile AB arasında test labaratuvarlarının AB direktifleri ile uyumlu hale getirilmesi ve akreditasyonu konusunda anlaşma yapılmış durumdadır. Test kuruluşlarının kontrolden sonra uygun bulunması halinde AB Resmi Gazetesinde yayınlaması ve bu kuruluşlarca test yapılan ürünlerin Avrupa Birliği’nde ve Polonya’da ilave bir prosedüre tabi olmaksızın dolaşımı öngörülmüştür

10 mart 2000 tarihli yasa akreditasyon, sertifikasyon, ürün
 uygunluğudeğerlendirmeleri konusunda ayrıma gidilmiş olup, akreditasyon konusundaki yetkiler Polonya Akreditasyon Merkezine verilmiştir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
POLONYA – TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ
Polonya ile Türkiye arasındaki dış ticarete ilişkin istatistiki bilgiler aşağıda yer almaktadır:

(1000 $)

	Yıllar
	İhracat
	İthalat
	Denge
	Hacim

	1992
	186.139
	86.650
	99.489
	272.786

	1993
	234.806
	91.096
	143.710
	325.902

	1994
	249.452
	69.108
	180.344
	318.560

	1995
	272.359
	65.264
	207.095
	337.623

	1996
	252.946
	78.516
	174.430
	331.462

	1997
	255.258
	91.954
	163.304
	347.212

	1998
	290.851
	82.049
	208.802
	372.900

	1999
	219.625
	81.241
	138.384
	300.866

	2000
	174.597
	164.681
	9.916
	339.278

	2001
	240.783
	168.068
	72.715
	408.851


Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı EBİM Kayıtları

Türkiye’nin Polonya’ya İhraç Ettiği Ürünler ($)

	GTİP
	MADDE ADI
	1999
	2000
	2001

	852812
	Televizyon alıcıları-renkli olanlar 
	3.013.085
	13.212.353
	18.713.381

	340119
	Diğer sabunlar
	9.022.263
	10.664.596
	10.887.413

	520942
	Denim dokuma
	5.174.290
	9.240.985
	9.431.564

	080222
	Fındık-kabuksuz
	1.399.805
	3.144.779
	7.339.691

	300490
	Dozlandırılmış parakende satılabilir ilaçlar
	0
	0
	6.073.536

	870210
	Dizel,yarı dizel motorlu  taşıtlar 
	147.749
	1.308.570
	6.040.920

	870421
	Dizel,yarı dizel motorlu  taşıtlar 
	0
	183.980
	4.366.236

	550932
	Ağırlıkça %85< iplikler içeren lif> 
	639.159
	1.420.610
	4.104.503

	200819
	Sert kabuklu yemişler,çekirdekler
	1.106.648
	4.694.020
	3.975.498

	080530
	Limon
	2.272.842
	2.125.743
	3.877.946

	870829
	8701-8705poz. taşıtların aksam ve par. 
	12.934.163
	7.041.158
	3.751.263

	240110
	Tütün-sapları koparılmamış
	10.697.062
	4.861.099
	3.105.191

	760429
	Aluminyum alaşımlarından profiller
	1.894.118
	2.400.296
	3.018.163

	640299
	Dış tabanı-yüzü kauçuk ayakkabılar
	2.161.792
	2.875.127
	3.007.262

	870332
	Dizel,yarı dizel motorlu  taşıtlar 
	0
	684.261
	2.950.138

	580410
	Tüller-diğer file mensucat
	1.837.462
	1.940.118
	2.941.689

	870322
	Kıvılcım ateşlemeli motorlar 
	50.595
	795.147
	2.907.523

	610910
	Pamuktan tişörtler,fanilalar
	15.040.878
	7.807.713
	2.905.784

	620342
	Pamuktan pantolon(erkek çocuk için)
	9.079.646
	4.343.588
	2.708.905

	721070
	Boyalı,vernikli/plastikler 
	0
	0
	2.632.791


Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı EBİM Kayıtları

Türkiye’nin Polonya’dan İthal Ettiği Ürünler ($)

	GTİP 
	MADDE ADI
	1999
	2000
	2001 

	854011
	Televizyon alıcısının katod ışınlı renkli    resim tüpleri
	23.571
	21.874.756
	61.363.135

	840510
	Gazojenler,su ile işleyen 
	0
	0
	12.257.752

	853931
	Sıcak katotlu floresanlar
	1.486.223
	7.418.712
	5.809.040

	930100
	Harp silahları(revolver,tabancalar)
	0
	0
	4.467.047

	870322
	Kıvılcım ateşlemeli motorlu taşıtlar 1000<1500CM3< td> 
	1.644.646
	7.911.611
	4.309.426

	390210
	Polipropilen ilk şekillerde
	671.884
	5.095.784
	3.515.164

	040610
	Taze peynir ve lor 
	1.029.491
	2.249.949
	2.960.255

	821210
	Usturalar,traş makinaları
	0
	2.224.862
	2.254.706

	480421
	Beyazlatılmış kraft torba
	741.460
	877.825
	2.037.976

	840890
	Diğer maksatlar için dizel motorlar
	0
	494.417
	1.975.235

	852812
	Televizyon alıcıları-renkli olanlar
	7.415.319
	5.865.811
	1.973.319

	870323
	Kıvılcım ateşlemeli motorlu taşıtlar 1500<> 
	0
	6.323.573
	1.885.093

	401120
	Otobüs-kamyon dış lastiği-kauçuktan  
	0
	199.142
	1.822.003

	292910
	İzosiyanatlar
	0
	659.748
	1.778.259

	850610
	Primer elektrik pilleri  
	1.865.584
	2.275.016
	1.755.807

	854511
	Fırınlarda kullanılan elektrotlar
	23.679
	565.217
	1.705.277

	870899
	Kara taşıtlarının diğer aksam ve parça.
	429.011
	1.262.861
	1.653.691

	870421
	Dizel/yarı dizel motorlu taşıtlar
	0
	4.246.823
	1.610.019

	291890
	Diğer karboksilik asitler 
	194.150
	1.081.100
	1.581.300

	390410
	Polıvinilil klorür-PVC
	497.553
	2.561.411
	1.531.648


Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı EBİM Kayıtları

İŞYERİ AÇMA
Polonya’da yabancıların sadece limited şirket yada anonim şirket şeklinde ticaret yapma olanağı bulunmaktadır.

Limited Şirket:Bir veya daha fazla kişi tarafından belli bir ekonomik amaçla kurulabilir ve her türlü ticari faaliyette bulunabilirler. Limited şirket ortakları için Polonya vatandaşı veya yerleşiklik zorunluluğu bulunmamaktadır. Polonya Ticaret Kanunu uyarınca, Limited kurulabilmesi için asgari 4000 zloti (2001 Ocak ayından itibaren bu oran 25.000 zlotiye yükseltilecektir) tutarında sermaye ve bu sermayenin tamamının da ödenmiş olması gerekmektedir. 

Anonim şirket: Bu şirket türü özellikle büyük sermaye gerektiren yatırımlar için uygundur. Anonim şirket kurmak için en az üç kurucu üye gerekmektedir. Anonim şirket kurmak için asgari 100.000 zloti (2001 Ocak ayından itibaren bu oran 250.000 zlotiye yükseltilecektir) tutarında sermaye şartı bulunmaktadır. Bu sermaye tutarının asgari %25’inin ödenmiş olması gerekmektedir. Polonya’da sadece anonim şirketler Varşova menkul kıymetler borsasında hisse sentlerini işleme koyabilirler.

Şirket kuruluşu için gerekli sermaye miktarı nakit (zloti cinsinden), ayni sermaye veya banka kanalıyla yurt dışından getirilmiş yabancı para cinsinden ödenebilmektedir. Ayni sermaye cinsinden getirilecek firmanın sabit varlıkları gümrük vergilerinden muaftır. Gümrük vergilerinden muaf olarak getirilecek ayni sermayenin (makine-teçhizat gibi) değeri, şirketin onaylanan sermaye miktarı üzerinden kanunen öngörülen yüzdeyi aşamaz.

Yabancılarca şirket kurulması, yetkili kurumlardan müsaade alınması şeklinde bir prosedürü gerektirmemektedir. Ancak yasal bir kişinin yeni oluşturulacak “Joint venture” şeklindeki ortaklığın başlangıç sermayesinin kendi payına düşen kısmı için nakdi olmayan cari varlıklarını (arsa, bina gibi) transfer etmek istemesi halinde Hazine Bakanlığı’ndan izin alınması gereklidir.

Yabancı kişilerce şirket kurulmasında herhangi bir izin yükümlülüğü bulunmamasına rağmen, faaliyet gösterilecek alanın belirlenerek hazırlanacak şirket sözleşmesinin ticaret kütüğüne kayıt yükümlülüğü bulunmaktadır. Söz konusu müracaat vilayetlerde bulunan Ticaret mahkemelerinin ilgili bölümlerine (Trade Register Division) yapılmaktadır. Söz konusu şirket kuruluş prosedürü bir ila iki aylık süre zarfında gerçekleştirilebilmektedir. Bu konuda faaliyet gösteren Avukatlık firmalarının verecekleri hizmet karşılığında talep ettikleri ücret ortalama 2000 zloti civarındadır.

Diğer taraftan yabancılarca Polonya’da faaliyet göstermek mevcut şirketlerin hisselerinin satın alınması yöntemiyle de yapılabilmektedir. Borsada kayıtlı şirketlerin hisselerinin satın alınması mümkün bulunmakta ayrıca borsada kayıtlı olmayanlar için kişisel müzakereler neticesinde işlemler tamamlanmaktadır. Yabancıların mevcut şirket sermayesi-hisselerine katılımı için minimum bir sınırlama olmadığı gibi üst sınır için de kısıtlama bulunmamaktadır. 

Yabancıların Çalıştırılması

Yabancıların çalıştırılması hususunda herhangi bir sayısal kısıtlama bulunmamasına rağmen, izin prosedürü (her şehrin yerel otoritelerince verilmektedir) özellikle son dönemde yerel işsiz kesim nedeniyle oldukça zorlaştırılmıştır . Yabancı kökenli şirketler için yurtdışından getirecekleri işçilere ilişkin işlemleri belgeleme zorunluluğu bulunmakla beraber, kalifiye elemanlar dışında yabancı elemana genelde müsamaha gösterilmemektedir.

Çalışma Müsadesi (Work permits)

Polonya’lı şirketlerce istihdam edilecek yabancılar için müsaade (permit) zorunluluğu olmasına rağmen, yabancı bir işveren tarafından çalıştırılacaklar için Kanunda bu tür zorunluluk belirtilmemiştir.

Yabancı işçi çalıştırmak isteyen şirketler başvuru formu doldurmak suretiyle her eyalette bulunan İşçi Ofislerine (Labour Office) müracaat ederler. Söz konusu müracaatın kabul edilmesini takiben çalışmak isteyen kişiye yurtdışındaki Polonya Konsoloslukları tarafından “06” tipi vize verilir ve bu vize karşılığında hak sahibine çalışma müsaadesi verilir. Çalışma müsaadeleri normal olarak bir yılı aşmaz fakat daha sonra bu süre gerektiği takdirde uzatılır. Yabancı uyruklu çalışanlar kazandıkları zloti karşılığı yabancı para satın alabilirler ve bu parayı yurt dışına transfer edebilirler.

Yabancılar Tarafından Gayrimenkul Edinimi

Yabancı yatırımcıların gayrimenkul edinimi için İçişleri Bakanlığı’ndan müsaade almaları gerekmektedir. Bu şart aynı zamanda Polonya’da kurulmuş ve en az %50’si yabancılara ait şirketler için de geçerlidir. Ancak, söz konusu alanın 0.4 hektarı geçmemesi durumunda (şehirler için) müsaadeye gerek yoktur. Bu limiti geçen talepler İçişleri Bakanlığı tarafından en geç 2 ay içerisinde değerlendirilmektedir.

Satın alınma talebinde bulunulan alanın Hazineye ait olması durumunda, satış işlemleri kamuya açık ihale yöntemi ile yapılmaktadır.

Yurt Dışına Kar Transferi

Kurulu şirketlerin yerel kazançları ile sermaye ve kar gibi yurtdışına çıkaracakları miktar için özel onay benzeri izin herhangi bir prosedür bulunmamaktadır. Söz konusu kazançların vergilerinin ödenmesi yeterli bulunmaktadır. Yabancı döviz cinsinden yurtdışına çıkarılacak paralar için miktar kısıtlaması bulunmamaktadır. Firmanın yıllık bilançosunun resmi olarak onaylanmasını ve vergilerin yatırılmasını takiben yabancı ortak hissesine düşen karın bir kısmını veya tamamını yurt dışına transfer edebilir. Yabancı yatırımcılar ayrıca şirket hisselerinden doğan kazançlarını da transfer etmekte serbesttirler.

 

Bankalarda Hesap Açtırılması

Polonya’da kurulu şirketler yerel ve yabancı para cinsinden bankalarda hesap açtırabilirler. Genel olarak ihracat kazançlarının tümü yabancı para cinsinden ülkeye getirilmek zorundadır. İthal ürünler için gerekli yabancı paranın yurt içinde temininde ve dışarı transferinde herhangi bir kısıtlama bulunmamaktadır. Yurtdışına transferlerde 2000 Doları geçen işlemlerin yetkili bankalar tarafından yapılması zorunluluğu bulunmaktadır.

POLONYA’YA YÖNELİK YABANCI SERMAYEYİ DESTEK AMACIYLA GETİRİLEN TEŞVİKLER

Polonya Hükümeti 19 Mayıs 2002 tarihinden itibaren geçerli olmak üzere, yabancı girişimcilere yönelik olarak yeni bir Teşvik Tedbirleri Paketini uygulamaya koymuştur. Böylelikle, şimdiye kadar sadece özel ekonomik bölgelerde yatırım yapan girişimciler için geçerli olan Teşvik Sisteminin hem sınırları, hem de uygulama alanı açısından kapsamı genişletilmiştir. Yeni Yasa uyarınca, 10 milyon Euro üzerinde yatırım yapan girişimciler, yeni istihdam olanakları sağlayan, yeni ve ileri teknoloji içeren yatırımlar ile çevre korunmasına yönelik yatırımlar desteklenmektedir.

Girişimciler, gerekli koşulları sağlamaları durumunda, yaptıkları yatırımın toplam değerinin %50’sini aşmamak kaydıyla, Polonya Ekonomi Bakanlığı veya yerel İdari Makamlardan doğrudan mali destek alabileceklerdir. Diğer taraftan, Özel ekonomik Bölgelerde yatırım yapmış girişimciler, daha önceden elde etmiş oldukları imtiyazları koruyabilecekler, ilaveten yeni teşvik sistemi enstrümanlarından da yararlanabileceklerdir. 
Kaynak:www.dtm.gov.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER


· “Ticaret Anlaşması”: Türkiye ile Polonya arasında 23 Temmuz 1923 tarihinde imzalanmıştır. 

· “Ticaret Anlaşması”: 23 Nisan 1974 tarihinde imzalanmıştır. Sözkonusu Anlaşmaya göre, iki ülke arasındaki ticari ilişkilerin serbest döviz esasına göre yürütüleceği hükme bağlanmıştır.
 
· “ Ekonomik ve Teknik İşbirliğinin Geliştirilmesine Dair Anlaşma” ile Sınai Projelerin Yürütülmesine Dair Anlaşma”: 31 Ocak 1980 tarihinde imzalanan bu Anlaşmalar ile ticari ilişkilerin ihdas edilmesinin ardından Polonya ile ticari ilişkilerimiz kurulmuştur.

· “Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması”: 21 Ağustos 1991 tarihinde imzalanmış olup, 19 Ağustos 1994 tarihinde yürürlüğe girmiştir.

· “Polonya Özel Hesapların İşleyişine Dair Mutabakat Zaptı” İki defa düzenlenmiş, ilki Kasım 1992, ikincisi 25 Mayıs 1995 tarihinde imzalanmıştır.

· “Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması”: 4 Kasım 1993 tarihinde Varşova’da imzalanmış olup, sözkonusu Anlaşma 1 0cak 1998 tarihinde yürürlüğe girmiştir.

· “Gümrük İşbirliği Anlaşması”: 2 Aralık 1998 tarihinde parafe edilmiş olup, sözkonusu Anlaşma Serbest Ticaret Anlaşması ile eş zamanlı olarak yürürlüğe girecektir.

· “Türkiye-Polonya Serbest Ticaret Anlaşması”: 4 Ekim 1999 tarihinde imzalanmış, 29 Ocak 2000 tarihli Resmi Gazete’de yayınlanmıştır. Polonya tarafının ilgili onay prosedürünü tamamlamasını takiben 2000 yılı Mayıs ayı itibarıyla yürürlüğe girmiştir.

Kaynak:www.igeme.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Polonya İç Giyim İhracatı/İthalatı
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POLONYA’NIN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)

















1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	547
	1.184

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	406
	1.029

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	180
	1.132

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	361
	272

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	1.907
	2.992

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	6.026
	3.844

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	5.662
	10.619

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	1.392
	1.795

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	291
	361

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	940
	105

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	29.121
	22.359

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	11.840
	6.005

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	2.374
	1.599

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	56.703
	69.332

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	43.851
	22.990

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	3.640
	5.015

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	1.612
	1.016

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	137
	1.181

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	389
	438

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	5.854
	4.876

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	36.595
	16.676

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	1.799
	1.129

	84629 
	Diğer çoraplar 
	18.106
	15.615


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Danimarka (15.158)

Almanya (14.246)

Hollanda (5.508)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	İtalya (11.893)

Ukrayna (9.178)

Rusya (4.239)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Fransa (18.777)

Almanya (12.035)

İtalya (4.154)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Fransa (17.270)

Almanya (5.301)

İtalya (3.167)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Hollanda (5.217)

Almanya (3.036)

İtalya (4.451)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin (19.704)

Türkiye (13.463)

Hindistan (4.983)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Çin (5.479)

Almanya (5.096)

Macaristan (3.548)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Çin (8.253)

Türkiye (5.262)

Almanya (2.452)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	İtalya (14.014)

Çin (1.038)

Almanya (238)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Çin (4.591)

İtalya (3.297)

Türkiye (2.096)


POLONYA -TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Polonya ile Türkiye arasında ihracat verilerine rastlanmamıştır.

2002 yılı










1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	13.463

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	5.262

	84629 
	Diğer çoraplar 
	2.096

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	1.640

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	1.149


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

FUARLAR

- lingerie Warszawa - International Lingerie & Hosiery Exhibition

Uluslararası Lingeria ve Çorap Fuarı 

Varşova 

Her yıl

Çorap, Banyo Giysileri, Pijama ve Gecelik 

- POZNAN FASHION WEEK - Posener Modewoche

Poznan Moda Haftası 

Poznan 

Yılda iki kere 

Kumaş, Giysi, Kürkler, Lingeria, Çorap, Ayakkabı, Mücevherat, Tekstiller 

Kaynak:www.auma.de

YARARLI ADRESLER

TİCARET ODALARI

POLONYA TİCARET ODASI 
www.infodata.kig.pl
ul. Trebacka 4

00-074 Warsaw

TEL: (48-22) 826-0221

FAKS: (48-22) 827-4673

POLONYA İHRACATÇI VE İTHALATÇILAR TİCARET ODASI 

UL.Bema 65

01-244 Warszawa

http://pig.org.pl
DIŞ TİCARET ARAŞTIRMA ENSTİTÜSÜ 

Dış Ticaret Pazar Bilgi Merkezi 

Krucza 38/42 00-512 Warszawa

Tel:48.22.6291222

Faks.48.22.6288680

e-mail. Koniunk@warman.com.pl
DEVLET KURULUŞLARI

POLONYA TİCARET ODASI 
www.infodata.kig.pl
ul. Trebacka 4

00-074 Warsaw

TEL: (48-22) 826-0221

FAKS: (48-22) 827-4673

POLONYA İHRACATÇI VE İTHALATÇILAR TİCARET ODASI 

UL.Bema 65

01-244 Warszawa

http://pig.org.pl
DIŞ TİCARET ARAŞTIRMA ENSTİTÜSÜ 

Dış Ticaret Pazar Bilgi Merkezi 

Krucza 38/42 00-512 Warszawa

Tel:48.22.6291222

Faks.48.22.6288680

e-mail. Koniunk@warman.com.pl
POLONYA AMBALAJ İNCELEME VE GELİŞTİRME MERKEZİ 

Centralny-Osrodek-Badawczo-Rozwojowy-(COBRO)
ul.Konstancinska-11
tel:48/22/422011,6518396

fax:48/22/422303

POLONYA PATENT KURUMU

Al. Niepodleglosci 188/192

POLONYA-TÜRKİYE İŞ ADAMLARI DERNEĞİ 

Ul.Jerozolimskie 123 Reform Plaza

Warszawa

tel.4822.5295009

faks.4822.5297980 

YARARLI BİLGİLER

Vize

Polonya’nın Türk vatandaşlarına yönelik vize uygulaması bulunmaktadır. Vize başvurularının Ankara’daki Polonya Büyükelçiliği’ne veya İstanbul’daki Konsolosluğa yapılması gerekmektedir.

Polonya’ya şirket kurmak amacıyla gelmek isteyen Türk vatandaşlarının turistik vizeden ziyade, iş vizesi için başvuruda bulunmaları tavsiye olunur. Polonya temsilciliklerinden vize almak için pasaport ile (tercihen asgari 6 aylık süresi olan) birlikte Polonya’dan gelen bir davet yazısı, Türkiye’de geliri olduğuna dair bir belge gerekmektedir. Normal ve ekspres olmak üzere değerlendirme süresi açısından birbirinden farklılık gösteren iki tür vize bulunmaktadır.

Vize alındıktan sonra, Polonya Polisinin nadiren de olsa Gümrük Kapılarında ayrıntılı sorgulama uygulaması olabilmektedir. Polonya sınırlarına girişte 5000 ECU’nun üzerindeki kişisel parayı Gümrüğe deklare etme mecburiyeti bulunmaktadır.

T.C. Varşova Büyükelçiliği:
Adres:
UL. MALCZEWSKIEGO 32. MOKOTOW
02-622 WARSAW

Telefon
( 48-22 ) 646 43 21 - 22 - 23 - 24 - 25

Faks
( 48-22 ) 646 37 57 - 646 45 38

E-posta
turkemb@it.com.pl
Para Birimi

Polonya uyrukluların yabancı para bulundurmaları, satın almaları, dövizle ticaret yapmaları ve yurt dışına döviz çıkarmaları serbest bırakılmıştır. Yabancılar da aynı şekilde bankalar ve döviz büroları (kantor)’ndan serbestçe döviz alıp satabilirler. Ülkedeki döviz büroları sadece gerçek kişiler tarafından kurulur, bankaların döviz bürosu kurması yasaktır

Tatil Günleri

Polonya’da Devlet Daireleri ve Bankalar Cumartesi-Pazar günleri tatildir. Hafta içi çalışma saatleri genel olarak sabah 8.00, akşam üzeri 4.00 olarak uygulanmaktadır.

Polonya’daki resmi tatil günleri aşağıda belirtilmektedir

- Yeni yıl tatili (Ocak 1),

- İşçi Bayramı (1 mayıs),

- Anayasa Günü (3 Mayıs),

- Corpus Christi (Perşembe günü Mayıs sonu/Haziran başı),

· Meryem Yortusu (15 Ağustos), 

· Azizler Günü (1 Kasım), 

· Bağımsızlık Günü (11 Kasım), 

· Noel tatili (25-26 Aralık ) 

Havaalanı Seyahat Şirketleri 

Polonya’ya THY ve Polonya Havayolları ile direk uçuş imkanı bulunmaktadır. Varşova’daki Türk Havayolları Bürosu ve irtibat numaraları aşağıda yer almaktadır. 

Türk Hava Yolları

Al. Jerozolimskie 123

Warszawa

Tel: (22) 5297700-1

Fax: 5297980

Halen 5.5 milyon yolcu/yıl kapasitesine sahip Varşova Uluslar arası havalimanı Türkiye’den uçaklar açısından Polonya’daki iniş-kalkış noktasını oluşturmaktadır. Şehir merkezine 15 kilometre uzaklıktaki terminalden ulaşım taksilerle veya bazı otellerin servisleriyle sağlanmaktadır.

Polonya’daki sivil havalimanlarına ilişkin bilgiler aşağıdaki adresten temin edilebilir.

http://www.gilc.gov.pl/airports.htm
Kaynak:www.dtm.gov.tr
.
3.4.4.ROMANYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Romanya

BAŞKENT


: Bükreş

YÖNETİM  ŞEKLİ

: Parlamenter Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ


: 238.391 km2
RESMİ DİLİ


: Romence

PARA BİRİMİ


: Rumen Ley’i


DİN



: Hıristiyan (%86,8 Ortodoks, %6 Katolik)

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: İaşi, Köstence, Timişoara, Cluj Napoca, Galati, Craiova,    

  Brasov, Ploiesti, Braila

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 21,7 milyon (2004)

İKLİM
: Orta Avrupa’ya özgü ılıman-karasal bir iklimi vardır. Ortalamasıcaklık kış aylarında -3°C, yaz aylarında ise 22-24°C’dir.Yıllık ortalama yağmur seviyesi metrekareye 637 mm olup, dağlık alanlarda bu oran 1000 mm’nin üzerine çıkmaktadır.

ULAŞTIRMA


:Avrupa’nın merkezinde yer alan Romanya kıtanın batısı ile doğusu, kuzeyi ile güneyi ve Avrupa ile Orta Doğu arasındaki uluslararası ekonomik ilişkilere katkıda bulunmaktadır. Romanya yeni üretim şekilleri, yeni yükleme doğrultuları ve yeni yaşam şeklinin gereksinimlerine tam olarak uygun olmayan bir ulaştırma sistemi miras almıştır. Yatırım seviyelerinin düşük olması ve geçmişte gerçekleştirilen bakım ve onarımların yetersizliği Romanya ulaştırma altyapısının günümüz ihtiyaçlarına cevap vermemesine ve Batı Avrupa standartlarının hayli gerisinde kalmasına neden olmuştur.  
Demiryolları:11,385 km 
Karayolları:153,359 km
Kaynak:www.und.org.tr
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

[image: image15.emf]
DIŞ TİCARET
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Başlıca İhracat Yaptığı Ülkeler (2004 yılı):İtalya (%21,2), Almanya (%15,0), Fransa (%8,5), Türkiye (%7,0), İngiltere (%6,7), Macaristan (%3,8), Hollanda (%3,2), Avusturya (%3,1), ABD (%2,9), Yunanistan (%2,7)

Başlıca İthalat Yaptığı Ülkeler (2004 yılı): İtalya (%17,2), Almanya (%14,9), Fransa (%7,1),Rusya Federasyonu (%6,8), Türkiye (%4,2), Avusturya(%3,5), İngiltere (%3,3), Çin (%3,3), Macaristan (%3,2), ABD (%2,9)

Başlıca İhraçÜrünleri(2004 yılı):

● Tekstil ve konfeksiyon ürünleri (%22,3)

● Makineler ve mekanik cihazlar, elektrikli makine ve

ekipmanlar (%17,6)

● Metalürji ürünleri (%15,4)

● Mineral ürünler (petrol ürünleri, çimento, vb) (%7,2)

● Ayakkabı ve aksamı (%6,5)

● Ulaşım araçları (%6,3)

Başlıca İthal Ürünleri(2004 yılı):

● Makineler ve mekanik cihazlar, elektrikli makine ve

ekipmanlar (%23,8)

● Mineral ürünler (petrol ürünleri, çimento, vb) (%13,4)

● Tekstil ve konfeksiyon ürünleri (%12,6)

● Ulaşım araçları (%9,3)

● Metalürji ürünleri (%8,4)

● Kimyasallar ve kimyasal ürünler (%7,9)

Kaynak:www.ito.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

Tüketici Tercihleri


Tüm pazarlarda olduğu gibi Romanya pazarında da, tüketici tercihlerini belirleyen unsurlar arasında kalite, fiyat ve ödeme koşulları başta gelmektedir. Bununla beraber, Romanya piyasasındaki tüketiciler için temel sorunun nakit sıkıntısı olduğu gerçeği gözönüne alınırsa, fiyat ve ödeme koşullarının, kaliteden daha ağırlıklı yer tuttuğunu belirtmek gerekir. Uzun dönem kredi olanaklarıyla satış yapılması, firmaları tüketici tercihleri açısından önemli bir avantaja sahip kılmaktadır.

 
Romanya pazarında da, reklam ve promosyon faaliyetleri, firmaları avantajlı duruma getirmektedir. Öte yandan, satış sonrası servis hizmetleri sunabilmek için yerli ortaklarla işbirliği yapmak önem kazanmaktadır. Romanya’da satış sonrası hizmetlerinin düzeyi tatmin edici olmaktan uzaktır. Yeterli eğitimi vererek yerli ortağı iyi hizmet verir duruma getirmek tüketici tercihleri üzerinde kayda değer olumlu etkiler yaratacaktır. Geçmişte Batı pazarlarına kapalı olmanın getirdiği rekabetten yoksunluk, tüketicileri satış sonrası hizmet alamaz duruma getirmiştir. Bu sorunun çözümü tüketici tercihlerinde belirleyici olabilmektedir.

 
Ülkede 55 yaşın üzerindeki tüketiciler, ekonomik anlamda çok zor dönemler geçirmiş olmanın da etkisiyle ticari markalara fazla önem vermemektedir. Bununla beraber, belirli markalara bağımlılık özellikle genç nüfus içinde giderek yaygınlaşmaktadır.

Ülkedeki tüketicilerin genel giderlerine bakılacak olursa, en büyük payı, yiyecek ve içecek için yapılan giderlerin almakta olduğu görülür. Bu ürünlerin toplam hane giderleri içindeki payı, tarım sektöründe çalışan işçiler için %77, emekliler için %68, diğer çalışanlar için ise %60 oranındadır. Tarım dışındaki sektörlerde çalışmakta olan kişiler için diğer ev masrafları toplam ev giderlerinin %10-15’lik kısmını oluştururken, giyim giderleri de %4-11’lik payı oluşturmaktadır.Ancak, Romanya’da üretilen veya yakın komşu olan ülkelerden ithal edilen ürünler daha ucuz olduğu için ihracatçıların ülke piyasasına girmeleri oldukça zor görünmektedir.


Ülkenin yaşadığı ekonomik sıkıntılara rağmen, nüfusun bir kısmının satın alma gücü son yıllarda önemli ölçüde yükselme göstermiştir.

Vergi Oranları

 
Ülkede faaliyet göstermekte olan ticari şirketlerin ödemekle yükümlü olduğu kurumlar vergisi (kar vergisi) oranı, 2000 yılından itibaren %25 olarak belirlenmiştir. Kurumlar vergisi, üç ayda bir ödenmekle beraber bankalar bu ödemeyi her ay yapmak durumundadır. Ülkede, 1 Ocak 1993 tarihinden itibaren uygulanmaya başlayan katma değer vergisi oranı ise, 1 Ocak 2000 tarihinden itibaren tüm ürünlerde %19 olarak değiştirilmiştir.
 
Ülkede personel istihdamı halinde, işverene düşen sosyal sigorta primi payı %30, çalışanlara düşen pay ise %13 civarında seyretmektedir.

Tarife Dışı Engeller

 
a) Vergi ve yükümlülükler :


Ülke, içinde bulunduğu ekonomik güçlükler nedeniyle genel ithalatı kontrol altına almak amacıyla 1998 yılının Eylül ayında %6 oranında bir geçici ek ithalat vergisi uygulamaya koymuştur. Bu oran 1.1.1999 tarihinde %4’e düşürülmüştür. Sözkonusu ek vergi, tercihli ticaret anlaşması imzalanmış ülkeler dahil tüm ihracatçı ülke menşeli ürünlere ayırım yapılmaksızın uygulanmaktadır.


Ayrıca, Romanya, ithalattan olumsuz etkilenen yerli firmalara yardım edebilmek için zaman zaman korumacı önlemler uygulayabilmektedir.


b) İthalat lisansları :


İthalat lisansları sadece istatistiksel amaçlı olarak kullanılmaktadır.


c) Standartlar ve Diğer Teknik Gereklilikler :

 
Romanya’nın kalite ve güvenlik standartları, Romanya Standardizasyon Enstitüsü’nün yetkisi altındadır. Bu standartlar temelde diğer Avrupa ülkelerine benzer niteliktedir.


Romanya’da, teknik düzenlemeler, muvafakat prosedürleri ve ürün sertifikaları, çalışma güvenliği standartları ve çevre korunması konularında önlemler bulunmaktadır. Ancak bu sertifikasyon sistemi her zaman açık ve şeffaf değildir ve bu sisteme bir takım uyarlamalar yapılması gerekmektedir.


Romanya hükümeti 5 Ağustos 1996’da Romanya’da üretilmiş ya da ithal edilmiş yeni veya kullanılmış mallar için güvenlik, kalite ve sertifikasyon planını uygulamaya koymuştur. 1997 yılında, bu programda bazı değişiklikler yapılarak CE işareti taşıyan ürünlerin ülke pazarına serbestçe girişini düzenleyen bir kararname çıkarılmıştır.

Pazara Giriş ve Dağıtım Kanalları

 
Romanya’daki geçiş döneminin en ümit verici gelişmelerinden biri, özel sektörün düzenli bir biçimde büyüme göstermesi olmuştur. Aralık 1990- Mart 1999 tarihleri arasında kayıtlı 740 562 özel firma faaliyet göstermektedir ve bu sayı ülkede mevcut şirketlerin %98,3’ünü oluşturmaktadır. Bu şirketler genellikle küçük ve orta ölçekli olmalarına rağmen, dağıtım kanalları arayan yabancı firmalar için büyük önem arzetmektedir.


Özel şirketler genellikle hizmet sektöründe ve ticaret alanında faaliyet göstermektedir. Özel sektörde kurulan yeni firmalar daha çok tüketim malları üzerinde yoğunlaşmaktadır. İthalat, pekçok durumda piyasaya yeni girmiş iş adamlarının ilk ve tek faaliyeti durumundadır.

 
Romanya piyasasında faaliyet göstermek isteyen yabancılar için, küçük ölçekli devlet teşebbüsleri ile anlaşmak da önemlidir. Yapılan yeni yasal düzenlemelerle, aracı firmaların yardımı olmaksızın kendi kararlarını kendileri alıp, doğrudan ithalat ve ihracat yapabilmekte olan bu kurumların etkisi zaman içinde azalıyor olmakla beraber, 18 000 tanesi gıda üzerine olan yaklaşık 80 000 perakende devlet mağazası, ihracatçılar açısından önemli fırsatlar sunmaya devam etmektedir.


Bu olumlu gelişmelere rağmen, ülkede perakende ve toptan satış sistemleri henüz tam anlamıyla yapılandırılamamıştır. Bunun yanı sıra ülkede basılı materyal azlığı nedeniyle, piyasada bilgi eksikliği mevcuttur. Bunların doğal sonucu olarak, serbest piyasa ekonomisinin kuralsızlık olarak değerlendirilmesi ve yanlış birtakım uygulamalara gidilmesi yaygın bir sorundur.

Geçiş döneminin halen sürmekte olduğu Romanya pazarı, yabancılar için kolay uyum sağlanacak bir yapıya henüz tam anlamıyla ulaşmadığından dolayı, önemli fırsatlar sunan bu pazara girişte uygun bir yerli ortak bulmak oldukça önemlidir. Herhangi bir pazara girerken kullanılabilecek yollar arasında olan franchising yöntemi, gerektirdiği başlangıç sermayesinin büyük olması sebebiyle henüz yeterince yaygın değildir. Bununla beraber, ülke ekonomisi güçlenip geliştikçe franchising uygulamasının yaygınlaşması beklenmektedir.

 
Ülkede faaliyet gösteren firmaların büyük kısmının KOBİ ya da mikro işletme biçiminde örgütlendiği ve nakit ödemelerde büyük sıkıntılar yaşandığı gözönüne alınarak, bu ülke ile iş yapmak isteyen ve ürünlerinin bu piyasada talep göreceğine inanan firmalar için en elverişli pazara giriş yöntemi, ülkede doğrudan bir firma kurmak ya da temsilcilik açmaktır. Yabancı firmalar için, temsilcilik büroları veya şube açmak ile bağımsız bir şirket kurmak imkanları yasal olarak mevcuttur.

 
Her iki pazara giriş biçiminin de avantajları ve dezavantajları bulunmaktadır. %100 yabancı sermaye ile kurulması mümkün olan temsilcilik büroları ve şubeler, ülkede yürütecekleri ticari işlemleri kendi isimleriyle değil bağlı oldukları merkezlerin adına yapabilmektedir. Temsilcilik türü şirket açmak, Ticaret Bakanlığı’ndan alınan izne tabidir.

 
Ülke pazarına girişte izlenebilecek ikinci yöntem, bağımsız bir tüzel kişiliği olan şirket kurmaktır. Bu şirketler her türlü yasal hak ve yükümlülüklere bağımsız tüzel kişilikleri ile sahiptirler. Mevcut yasalarla tanımlanmış 5 şirket türü vardır. Bunlar, genel ortaklık, sınırlı (limited) ortaklık, paylı sınırlı (limited) ortaklık, anonim şirket ve sınırlı sorumlu şirketlerdir. Bununla beraber, Türk yatırımcılar, genellikle limited şirket kurmayı tercih etmektedir.

 
Limited şirket kurmak için yapılması gerekenler, bir bankaya asgari sermaye tutarı olan 2 milyon Ley (yaklaşık 60-70 dolar) yatırmak, savcılıktan iyi hal kağıdı almak ve adres bildiriminde bulunmaktır. Bununla beraber, ülke piyasasında ciddi bir işadamı izlenimi yaratmak için, gerekli yasal asgari sermayeyi aşarak yaklaşık 400-500 dolarlık sermayesi olan bir şirket kurmak daha avantajlıdır. Bu tür şirketlerin kurulma süresi 3-6 hafta arasında değişmektedir. Diğer taraftan, Anonim şirket için diğer yükümlülükler aynı kalmak üzere asgari sermaye oranı 25 milyon Ley’dir.

İster anonim, ister limited olsun her şirket, ilgili bölgedeki ticaret siciline kayıt olunarak hakim kararı ile kurulmaktadır. Yabancı iş adamları, zaman zaman maruz kaldıkları sorunları bertaraf etmek amacıyla, ülkede faaliyet gösterirken Romence şirket ismi kullanmayı ve Romen ortaklarla çalışmayı tercih etmektedir.

 
Ülkeden temin edilecek personel için kişi başına ayda 250-300 dolar civarında bir ücret yeterli olmaktadır. Bunun yanı sıra, ürün çeşitliliği sağlamak için birden fazla sayıda firmanın bir araya gelip ortak bir temsilcilik açması, uygun bir yöntem olarak izlenebilir. Ülkede çok sayıda soydaşımızın yaşadığı da göz önüne alındığında, bu temsilcilerin soydaşlarımız arasından temin edilmesi mümkündür.

 
Üretim maliyetlerinin diğer eski Doğu Bloku ülkelerine göre daha düşük olması, ülkeyi yabancı yatırımcılar için cazip kılmaktadır. Ortak yatırım, çok sayıda yabancı firmanın, piyasaya girerken başvurmayı tercih ettiği bir yöntemdir. Bu yöntemin temel avantajı mevcut teknik imkanların ve yerli ortağın pazar hakkında sahip olduğu bilgi avantajının kullanılması yoluyla, pazara kolay ve çabuk giriş imkanı vermesidir. Ortak yatırımlar, ortakları Romen ve yabancı yatırımcılar olan sınırlı sorumlu şirketler, iki veya daha fazla sayıda yabancı ve Romen şirket veya gerçek kişi tarafından kurulan genel ortaklık, ya da işbirliği anlaşmaları şeklinde yapılmaktadır.

Ülke pazarına girerken kullanılacak yöntemlerden biri olan doğrudan pazarlama ise, satış kanalları açısından, ancak yerel koşullar yeterince araştırıldıktan sonra başvurulması uygun olabilecek bir yöntemdir. Ülkedeki mevzuatın sıkça değiştirilmesi ve yasal düzenlemelerin her zaman yeterince açık olmaması, bu yöntemde karşılaşılabilecek sorunlar arasındadır. Ayrıca, dağıtım ve satış uygulamalarının Batı piyasalarına göre daha düşük düzeyde olması sebebiyle, Romanya pazarında doğrudan satış ve dağıtım yaparken yerel yöneticilerle kurulan kişisel ilişkiler önem kazanmaktadır. 

www.igeme.org.tr
Serbest Bölgeler

Serbest bölgelerin geliştirilmesi Romanya ekonomisinin yeniden yapılandırılmasına yönelik programların bir parçasıdır. Romanya’da serbest ticaret bölgelerine ilişkin düzenlemeler ulusal ekonomik çıkarlar ve bu alanda uluslararası uygulamalar doğrultusunda geliştirilmektedir.

Romanya’da serbest bölgeler 1992 yılında kabul edilen 84 Sayılı Serbest Ticaret Bölgeleri Kanunu ile düzenlenmektedir.

Hükümet kararları uyarınca Romanya’da 6 adet serbest bölge bulunmaktadır: Sulina, Constanta, Galati, Braila, Giurgiu ve Curtici-Arad. Bu bölgelerin seçiminde bu alanların demiryolu-karayolu-denizyolu eksenindeki konumları, hammadde kaynakları ve kalifiye işgücü olanakları ile arz ettikleri yüksek sanayi ve tarımsal potansiyel göz önüne alınmıştır.

İleriki tarihlerde Medgidia, Cernavoda, Mihail-Kogalniceanu.da yeni serbest bölgelerinin kurulması planlanmaktadır.

Serbest bölgelerde gerçekleştirilen elleçleme, depolama, istifleme, ölçme, ambalajlama, işleme, montaj, üretim, markalama, test etme, müzayede, alış-satış, ekspertiz, tamirat, kırma, fuar düzenleme, borsa ve bankacılık operasyonları, nakliye ve yurtiçi ya da uluslararası teslimatlar, bina leasingi ya da kiralama, ekonomik birim inşaatı amacına yönelik depolama alanları, kalite ve miktar kontrolü, gemi ve diğer taşıma araçlarının tedariği, serbest bölgelere özgü hizmetler ve diğer faaliyetler kar vergisinden muaftır.

Yabancı şirketler elde ettikleri karı Romanya hukuku uyarınca Romanya’da yatırım teminatı ile aktarabilmektedir.

Bina ya da araziler, en fazla 50 yıl olmak üzere ve yatırımın niteliği ya da faaliyet türüne göre yerli ya da yabancı özel ya da tüzel kişilere kiralanabilir ya da imtiyaz olarak verilebilir.

İhraç edilmek amacıyla ithal edilen ürünler gümrük vergisinden muaftır. Aynı şekilde, serbest bölgelerde eşya imalatında kullanılan Romanya menşeli malzeme ve parçalar da gümrük vergisine tabi değildir. Aynı rejim tamirat, yapım ve bakımda kullanılan eşyalar için de geçerlidir.

Bir serbest bölgeden gelen ve bir başka serbest bölgeye gönderilen , dolayısıyla Romanya gümrük bölgesi üzerinden transit olarak aktarılan eşyalar da aynı muafiyetten faydalanır. Haziran 1991 tarihinde Ulaştırma Bakanlığına bağlı olarak bir Serbest Bölgeler Kuruluşu kurulmuştur. Bu kuruluş serbest bölgelerin kurulması, modernizasyonu ve geliştirilmesine yönelik genel stratejiyi belirler ve uygular, ayrıca serbest bölgeler yönetiminin faaliyetlerini koordine eder.

www.und.org.tr
ROMANYA  - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

ROMANYA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI
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Kaynak:www.ito.org.tr
TÜRKİYE-ROMANYA ARASINDAKİ BAŞLICA ANLAŞMALAR

1. Ticaret Anlaşması

(İmza Tarihi: 27 Ekim 1970)

2. Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşması

(İmza Tarihi: 9 Haziran 1976)

3. Uzun Vadeli Ticari, Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması

(İmza Tarihi: 20 Ekim 1987)

4. Deniz Ulaştırması Anlaşması

(İmza Tarihi: 6 Mart 1981)

5. Köstence-İstanbul ve Trabzon Arasında Karşılıklı Olarak Ro-Ro

Gemilerde Yolcu ve Motorlu Taşıtların Taşınması Anlaşması

(İmza Tarihi: 24 Ocak 1986)

6. Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması

(İmza Tarihi: 1 Temmuz 1986)

7. Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma

(İmza Tarihi: 24 Ocak 1991)

8. Serbest Ticaret Anlaşması

(İmza Tarihi: 29 Nisan 1997)

Kaynak:www.ito.org.tr
TÜRK FİRMALARININ KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR

Serbest piyasa ekonomisine geçişten sonra Romanya birçok ülkenin ve bu ara Türkiye’nin ilgi odağına girmiştir. İki ülkenin geleneksel bağları, aradaki mesafenin kısa olması, ilişkilerde dostluk ve iyi niyetin ön planda gelişmesi; bunun yanısıra ülkenin gelişmiş bir altyapıya sahip olması Türk yatırımcılarının bu ülkeye yönelmelerinin başlıca nedeni olmuştur.

Sorunlar

• Serbest piyasa ekonomisine geçiş sürecinin sancılarının yaşanması

• Sık mevzuat değişikliği

• Bürokrasi

• Yargının ağır işleyişi

• Bankacılık sisteminin yetersizliği

• Transit geçişlerde yüksek ücret alınması

Kaynak:www.izto.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Romanya’nın İç Giyim İhracatı/İthalatı
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ROMANYA’NIN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	5.878
	723

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	2.807
	477

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.819
	511

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	1.218
	41

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	5.991
	559

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	13.593
	649

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	36.840
	2.167

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	4.780
	648

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	1.033
	46

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	1.543
	---

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	56.953
	3.691

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	23.034
	4.740

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	3.917
	180

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	108.883
	14.026

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	62.568
	13.201

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	907
	6.650

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	1.372
	61

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	629
	279

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	8.058
	170

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	5.176
	715

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	26.886
	7.354

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	28.987
	12.762

	84629 
	Diğer çoraplar 
	14.985
	2.444


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (49.296)

Almanya (21.737)

Fransa (11.954)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İtalya (24.339)

Fransa (20.577)

İngiltere (7.168)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (16.180)

Fransa (14.176)

Almanya (12.385)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	Fransa (23.122)

Almanya (4.786)

İtalya (3.641)

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	Fransa (27.406)

İtalya (755)

Almanya (430)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (4.608)

Türkiye (3.034)

Yunanistan (1.654)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere (7.350)

İtalya (2.142)

İrlanda (1.166)

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	Fransa (12.453)

İtalya (180)

Çin (74)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	Fransa (3.937)

İtalya (2.740)

Polonya (340)

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	Fransa (3.020)

İtalya (2.055)

İngiltere (730)


ROMANYA-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ(2002 yılı)









1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	834

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	478

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	26

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	5











1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	3.034

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	243

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	223

	84629 
	Diğer çoraplar 
	212

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	109


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

Türkiye Büyükelçiliği (Turkish Embassy)
Calea Dorobantilor 72
Tel: 00401-2100279/2103715
Fax: 00401-2100407 

Ticaret Müşavirliği (Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor)
Bd.Magheru Nr 24
Et.4, Apt.27 Sector 1
Bucharest/Romania
Tel : 00401-6507714
Faks : 00401-2112223
E-Mail: dtbuk@bx.logicnet.ro 

Türk İşadamları Derneği (TİAD)
Turkish Businessmen Association (Associata Oamenilor De Afeceri Turci)
73 Unirii Blvd., Bl. G3, Sc.2, Ap. 50, 
6th floor, Sector 3,
Bucharest/Romania 
Tel: 00401-3203525 /3202420
Faks: 00401-3203525 /3202420
E-mail: tiad@tiad.ro
http://www.tiad.ro 

Romanya-Türkiye Ticaret ve Sanayi Odası
Camera de Comertşi Industrie Romania-Turcia
Bulvardul Libertatii Nr.1, Bl. A1, Sc.4, Et.4 Apt.83
Bucuresti/Romania
Tel: 00401-7816255/3111993/3372371/3372596/3337485
Faks: 00401-3112198/3372371 

Transilvanya Türk-Romen İşadamları Derneği
Associata Oamenilor De Afeceri Turci şi Romanie din Transilvania
Str.Brinduselor Nr.90, Sc. C, Apt.1
Brasov/Romania
Tel: 0040 68 151776 
Faks: 0040 68 151776

 Ministry for Small and Medium Size Entreprises and Cooperation (KOBİ’ler ve İşbirliği Bakanlığı)
Bucharest, 11 Poterasi Str. 
Tel: 00401-3361468/3361802
Fax: 00401-3361843
E-mail: presa@mimmc.ro 
www.mimmc.ro 

Romanian Foreign Trade Centre (Romanya Dış Ticaret Merkezi)
17 Apollodor St. 
Bucharest/Romania
Tel: 00401-3353445/3353464/4101293
Fax: 00401-3111491
E-mail: office@traderom.ro
http://www.traderom.ro

Trade Point Bucuresti (Bükreş Ticaret Noktası)
17 Apollodor St. Sector 5
Bucharest/Romania
Tel: 00401-3374174
Fax: 00401-3111491
E-mail: Trade@tpb.traderom.ro
http://tpb.traderom.ro 

Free Zones Agency (Serbest Bölgeler Ajansı)
Bd Dinicu Golescu 38
Bucharest/Romania
Tel: 00401-2231495
Fax: 00401-2331495
E-mail: news21@mt.ro 
www.ccir.ro/romexpo 

Bucharest Customs Department (Bükreş Gümrük Müdürlüğü)
71117 Bucharest, 19 Nicolae Iorga Str.
Bucharest/Romania
Tel: 00401-2312702
Fax: 00401-6505894/6505980
 
Chamber of Commerce and Industry of Romania and Bucharest Municipality (Bükreş Belediyesi ve Romanya Sanayi ve Ticaret Odası)
742441 Bucharest 
2 Octavian Goga Blvd, Sector 3, 
Bucharest/Romania
Tel: 00401-3229535/3229536/3229537/3229538/3229539/3229543/3229544
Fax: 00401-3229542/3229502/3229566
Telex: 11374 CAMRO 
E-mail: ccir@ccir.ro
http://www.ccir.ro 

General Customs Department (Genel Gümrük İdaresi)
Matei Millo St. 13
Bucharest/Romania
Tel: 00401-6155858/6155859/3155858/093565101
Fax: 00401-6138251/3125261 

National Council of Small and Medium-Sized Enterprises (Ulusal KOBİ’ler Konseyi)
704221 Bucharest, 18-20 Lipscani Str. 
Bucharest/Romania
Tel: 00401-3126893
Fax: 00401-3126608/2108391/3126893
E-mail: cnipmmr@mediafax.ro

 Romanian National Association of Exporters&Importers (Romanya Ulusal İhracatçı ve İthalatçılar Birliği)
704142 Bucharest Doamnei St. 17-19 
P.O. Box 594 Sector 3
Bucharest/Romania
Tel: 00401-6139223/6135744/3111141
Fax: 00401-3121103/3122572
E-mail:office@aneir.cpce.ro
http://www.aneir.cpce.ro/ 
 


ARARLI BİLGİLER

İşadamlarının Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar


Ticareti Etkileyen Kültürel Faktörler

 
Romanya’da iş ilişkilerini belirleyen özel bir takım gelenekler yoktur. Batı iş dünyasının uyguladığı standartlar uygulanır. Romenler Amerika’lılara karşı büyük bir sempati ve hayranlık duyarlar. Dolayısıyla Romanya iş çevrelerinde Amerikan tarzı belirgin olarak farkedilmektedir.

Romenler sıcak kanlı insanlardır. Yabancıları oldukça iyi karşılarlar. Tanışmalarda tokalaşılır ve ziyarete gidildiğinde normal nezaket kuralları uygulanır. Toplantılarda kartvizit bulundurmak ve tanışılan kişilere vermek önemlidir.


Romanya kültüründe çiçeklerin oldukça önemli bir yeri vardır ve hemen hemen tüm özel günlerde çiçek alınıp verilir. Gündelik giyim sosyal ortama uygun olmalıdır. Fakat akşam yemeğine ya da tiyatroya giderken daha resmi giyinilmektedir. Yemeğe başlamadan önce ‘pofta buna’(afiyet olsun) ve içki içerken ise ‘noroc’(şerefe) denilir.

 
Romenler resmi yazışmalarında ‘Domnul’(bay) ve ‘Doamna’(bayan) hitaplarını kullanırlar.


Para Kullanımı


Romanya’da belli başlı oteller hem kredi kartı, hem de seyahat çeklerini kabul etmektedir. Ancak yine de Romanya’ya seyahat edenlerin yanında yeterli miktarda nakit dolar olması tavsiye edilmektedir. Romanya yasaları yabancıların 10 000 $ nakit para getirmesine izin vermektedir. Ancak 1000 $ ‘ın üstündeki meblağların, çek şeklinde de olsa beyan edilmesi gerekir. 10 000 $’ın üstündeki meblağlar ise bankalar yoluyla transfer edilmelidir. 500 000 Lei’den fazlası ülkeye getirilemez veya ülkeden çıkartılamaz. Yabancılar paralarını bankalarda veya hemen hemen her yerde çok sayıda bulunan döviz bürolarında yerli paraya çevirebilirler. 


Vize Uygulaması


Türk vatandaşlarının iki aya kadar vize alması gerekmemektedir. İki aydan fazla kalınacaksa vize alınmalıdır.


Gerekli vizeler Romanya Konsolosluklarından ve havaalanlarından alınabilmektedir. Vize ücretleri değişkendir ve uluslararası geçerliliği olan para birimleriyle ödenmesi gerekir. Herhangi bir sorun çıkmadan Romanya’yı terkedebilmek için vizenin süresinin dolmamış olması gerekmektedir. Ayrıca, çıkış yapacak olan kişinin ülkeye girerken doldurmuş olduğu ‘çıkış formunu’ beraberinde bulundurması gerekmektedir. Eğer halen Romanya’dayken vizenin süresi dolarsa ya da kalınacak süre bir ayı aşarsa, vizenin süresi herhangi bir büyük şehirde polis departmanlarından uzatılabilir. Çıkış formunun kaybedildiği durumda ise Romanya pasaport ofislerine başvurulmalıdır.

Romanya Büyükelçiliği
Bükreş Sok. 4
06680 Çankaya/Ankara
Tel: 90 312 4271241
Faks: 90 312 4271530


Tatiller 

1-2 Ocak (Yeni Yıl)

1 Mayıs (İşçi Bayramı)

1 Aralık (Romanya Ulusal Günü)

25-26 Aralık (Noel)


Kullanılan Lisan


Romanya’da resmi dil Romence’dir. Romencede latin alfabesi kullanılır. Bunun yanı sıra, İngilizce, Fransızca ve Almanca da yaygın şekilde konuşulmaktadır.


Ulaşım

İstanbul’dan Romanya’ya THY her gün sabah ve haftada iki gün de öğleden sonra ve Romanya Havayolu şirketi TAROM da akşamları, uçak seferleri düzenlemektedir. Ülkeye deniz yolu ile yolcu taşımacılığı pek bulunmamaktadır. Mevcut Ro-Ro taşımacılığı ise, talep yetersizliğinden dolayı fazla kullanılmamaktadır. 


Ankara-Bükreş arası demiryolu seyahati 33 saat sürmektedir. Romanya içinde geceleri tren yolculuğu pek güvenli olmamakla beraber, Ankara-Bükreş hattında herhangi bir güvenlik sorunu yaşanmamaktadır. Ülkeye karayolu ile gidişte, Bulgaristan sınırında transit geçiş vizesi almak mümkündür.


Romanya’nın ulusal havayolları şirketi olan Tarom, Romanya, Avrupa, Asya ve Kuzey Amerika’nın önde gelen merkezlerine hizmet etmektedir. Romanya’ya hizmet veren uluslararası havayolları, Aeroflot (Rusya), Air France, Alitalia, Austrian Airlines, Balkanair (Bulgaristan), British World Airways, CSA (Çek Cum. Ve Slovak Cum.), El Al (İsrail), KLM (Hollanda), LOT (Polonya), Lufthansa (Almanya), Malev (Macaristan), SAS (İsveç), Swissair ( İsviçre), ve Türk Hava Yolları’dır. Tüm şehir ve kasabalarda havayolu servisleri mevcuttur.

Ülke içinde otomobil ile seyahat edilmesi halinde fazla lüks ve dikkat çekici arabalardan kaçınılması ve trafik kurallarına çok dikkatle uyulması gerekmektedir. Bükreş’te, Sofitel ve Intercontinental gibi otellerin Otopeni Havaalanı’na otobüs hizmetleri vardır. Ayrıca havaalanında araba kiralama şirketleri de bulunmaktadır. Havaalanından 15-20 $’a taksi de tutulabilir. Taksiye binmeden önce pazarlık yapılmalıdır.

 
Romanya’da çok iyi hizmet veren uluslararası ve yerli bir raylı sistem vardır. Günlük çalışan Wiener-Waltzer Ekspresi ile Viyana’dan Bükreş’e 20 saatte ulaşmak mümkündür. Diğer taraftan, yurt içinde oldukça yaygın olan otoyol ağının kalitesi pek de iyi değildir. 


Haberleşme

Yerel telefon servisleri otomatiktir ve oldukça güvenilirdir. Uluslararası telefon ve telgraf bağlantıları genellikle iyidir. Ancak gecikmeler olabilmektedir ve oldukça pahalıdır.

 
Yerel saat


Romanya, Greenwich’e göre 2 saat ileridedir. (GMT+ 2 saat) Türkiye ile Romanya arasında saat farkı yoktur.


Barınma

Romanya’da çok çeşitli oteller bulunmaktadır. Otel fiyatları, 100 dolardan başlayarak 250-300 dolara kadar çıkmaktadır. Ayrıca uzun dönemli kalınacak yerler de mevcuttur. Kalacak yer bulmak için uluslararası seyahat acentalarıyla ilişki kurulabilir ya da doğrudan temasa geçilebilir. Önde gelen otellerde fax, telex, ve uluslararası telefon servisleri mevcuttur. Yatak, yemek ve diğer hizmet bedelleri yerel para ile, yerel paraya çevrilebilen herhangi bir para birimiyle, seyahat çekleriyle, ve kredi kartlarıyla ödenebilir. Nakit Amerikan Doları, kolaylıkla değiştirilebilir olduğu için yaygın bir ödeme aracıdır.


Otel rezervasyonlarının Romanya’ya inmeden önce yapılması tavsiye edilir. World Trade Center’da (Sofitel Hotel), Union Business Center’da (Union Hotel), ROKURA Business Center’da (Dorobanti Hotel), ve Modern Business Center’da (Modern Hotel) ofis kiralamak mümkündür. Bu konuda şehirlerde bulunan emlakçılarla da görüşülebilir.


Sağlık ve Güvenlik


Modern cihazların yeterli olmamasından dolayı, Romanya’da tıbbi bakım batı standartlarının altındadır. Oteller bazen telefonla doktor çağırabilmektedir. Ayrıca özel klinikler mevcuttur.
 
Güvenlik konusunda, sokaklarda hırsızlık ve kapkaççılık yaygın olmakla beraber, fiziki şiddet yok denecek kadar azdır. Ayrıca, ülkede geceleri sokaklar güvenlidir.

Değerlendirme

Polonya’dan sonra Orta Avrupa’nın ikinci en büyük piyasası olan Romanya, AB’ye katılma müzakerelerinde bulunan bir Avrupa ülkesi olmasının yanısıra, yaklaşık 1000 km’lik bir alanda 200 milyon tüketiciye ulaşan çok önemli ticaret yolları ve merkezlerin kavşağında bulunması bakımından da kısa, orta ve uzun vadeli yatırımcılar için Avrupa’nın en cazip ülkelerinden biridir. Ülkenin bulunduğu coğrafya, Merkezi Avrupa, Baltık ülkeleri ve hatta Orta Doğu pazarlarına açılımı sağlayacak bir avantajı beraberinde getirmektedir.


Çeşitli doğal kaynaklara, verimli tarım alanlarına, kalifiye ve ucuz işgücüne ve büyük bir turizm potansiyeline de sahip olan ülke, pazara girmek ve ticaret yapmak için herhangi bir kısıtlama bulunmaması ve kar transferlerine sağlanan kolaylıklardan dolayı da hem ihracatçılara hem de yatırımcılara çok uygun fırsatlar sunmaktadır.


Diğer taraftan, ülkemize coğrafi yakınlılığı, iki ülke arasındaki çeşitli ulaşım imkanları, vize uygulanmaması, Serbest Ticaret Anlaşması ve Romanya’da halen faaliyette bulunan çok sayıdaki Türk işadamlarının varlığı, bu ülkeyi ülkemiz ihracatçı ve yatırımcıları bakımından daha da cazip bir pazar haline getirmektedir.

 
Bununla beraber, Romanya’da iş yapmanın maliyetinin yüksek olduğu, ofis kiraları, ulaşım giderleri, ve telekomünikasyon servis ücretlerinin pahalı olduğu, modern ve etkili bir ödemeler sisteminin eksikliğinin ülkede işlemlerin gecikmesine yol açabildiği ve gelir vergisi oranlarının çok yüksek olduğu da unutulmamalıdır.

 
Romanya pazarında karşılaşılan sorunlar arasında iş anlaşmaları konusunda yasal bir açıklığın olmayışı ve yasaların henüz tüm firmalara tam anlamıyla eşit davranmayışı özellikle dikkat çekmektedir. Bu tutumun altında, ülke bürokrasisinin henüz eski düzenden kalma alışkanlıklarını sürdürmesinin payı bulunmaktadır. Gerekli yasal altyapının büyük ölçüde sağlanmış olmasına karşın, Doğu Avrupa pazarlarında iş deneyimi olmayan firmaların bu konuda güçlüklerle karşılaştıkları bilinmektedir. Ancak tüm bu sorunların ısrarlı çabalarla ve uzun vadeli bir bakışla aşılması mümkün görülmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
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3.5.DİĞER ASYA ÜLKELERİ

3.5.1.RUSYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI :


Rusya Federasyonu

BAŞKENT :


Moskova

YÖNETİM ŞEKLİ :

Federatif Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ :

17.075.400 km2

RESMİ DİLİ :


Rusça

PARA BİRİMİ:
Ruble

DİN : 
Toplam nüfusun %75,2’sini Rus Ortodokslar, %19’unu Müslümanlar, kalanını ise diğer Hristiyan mezhepleri, Musevi, Lama Budistleri ve Şamanist dinleri oluşturmaktadır.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ:
St.Petersburg, Gorki, Kybyshev, Perm, Samara, Omsk, Yekaterinburg, Novosibirsk, Chelyabinsk, Nizhniy Novgorod.

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS : 


144.9 milyon kişi (2003)

İKLİM:
Kuzey kesimlerinde soğuk ve kar yağışlı bir kıtasal kara iklimi hüküm sürerken, Karadeniz Bölgesi’nde kışları yağışlı ve ılıman geçer. Sibirya Bölgesi’nde ise kışları uzun ve çok soğuk, yazları çok kısa ve çok sıcak geçer. Ülkenin 2/5’i sürekli olarak donmuş topraklardan oluşur.

Kaynak:www.ito.org.tr
ULAŞIM

Rusya Federasyonu’nun coğrafi ve iklim koşulları ulaşım ağının genişletilmesini olumsuz olarak etkilemiştir. Rusya Federasyonu geniş bir ulaşım ağına sahip olmakla birlikte ulaşım ağı gelişmişliği bölgeler arasında farklılık göstermektedir. Kara ulaşım ağı Rusya’nın merkezi Avrupa bölgesinde, Kuzeydoğu ile Orta ve Güney Urallarda daha gelişmiş durumdadır. Rusya’nın Kuzey Avrupa ve Sibirya bölgesinde ise daha az gelişmiştir.

Ulaşım altyapısı tam olarak gelişmemiş olup, 2001 yılında asfalt, beton ve benzeri ile kaplı sert yüzeyli yol uzunluğu 920.000 km’dir. Kasabaların %40’ına ulaşımda asfalt yol mevcut değildir. Ülke batı tipi otoyollara sahip değildir. Moskova, St. Petesburg, Minsk ve Rostov otoyol ağı planlanmaktadır. Kaynak yetersizliği yatırımlar için engel teşkil etmektedir.

2001 yılı itibarıyla Rusya Federasyonu 149.000 km’lik demiryoluna sahiptir. Hatların %46.5’i ise elektriklidir. Kargo taşımacılığı ağırlıklı olarak demiryolları ile gerçekleştirilmektedir. Yolcu taşımacılığında ise karayolları önemli yer tutmaktadır. Uzun mesafe tren ücretlerindeki artış bu gelişmede etkili olmuştur. Moskova, St. Petessburg, Yekaterinburg, Nizhny-Novgorod, Novosibirsk ve Samara’da metro bulunmaktadır.

Toplam yük taşıması, 1990-1998 döneminde %46.6 oranında azalarak 3.15 trilyon ton-km olmuştur. Demiryolları 1.02 trilyon ton-km ile yük taşımada en önemli payı almaktadır.

Nehir taşımacılığı toplam yük taşımada %2.1 pay almaktadır. Nehir taşımacılığı yetersiz demiryolu ve karayolu ağı nedeniyle Doğu Sibirya için önemlidir. Ancak soğuk ve sert geçen kışlar nehir taşımacılığını yılda 3-4 ayla sınırlamaktadır. Ayrıca, nehirlerin kuzey güney akış yönü nehir taşımacılığının genişlemesini sınırlı hale getirmektedir. Yük taşımacılığı esasta doğu-batı yönündedir.

1998 yılı itibarıyla, hava yolu kargo taşımacılık miktarı 2 milyar ton-km’dir. Hava taşımacılığının yolcu taşımadaki payı ise %11.5’dir. Yolcu taşımada hava yollarının payı düşmektedir. Bu durum ise havayolu taşıma ücret artışlarından kaynaklanmaktadır. Rus hava filosunda yer alan uçakların %50’sinin 15 yaşın üzerinde olduğu belirtilmektedir. Bu ise uçuş güvenliği konusunu gündeme getirmektedir. Filonun yenilenmesi için mali kaynak ihtiyacı bulunmaktadır. Ulusal havacılık kuruluşu Aeroflot taşımacılıktaki tekelini 1990’lı yılların başında kaybetmiştir. Kayıtlı 420 havayolu firması bulunmaktadır. Kış boyunca bazı bölgelere yolcu taşımacılığı hava yolu ile yapılabilmektedir.

Yolcu taşımacılığında deniz yollarının payı önemli değildir. Rusya Federasyonu deniz filosu 8.075.000 dwt ile dünyada 22. sırada yer almaktadır.

Rusya Federasyonu’nda 43 liman mevcut olup önemli limanlar, Baltık Denizinde St. Petersburg ve Kaliningrad, Karadenizde Sochi ve Novorossiysk, Pasifik’te Vladivostok, Nakhodka, Magadan ve Petropavbusk’tur. Leningrad Bölgesinde yapımı süren Primorsk petrol terminalinin, petrol ihracatında Baltık ülkelerine bağımlılığı azaltacağı düşünülmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir %  10


: % 1.7

En fakir % 20


: % 4.4

En zengin % 10

: % 38.7

En zengin % 20

: % 53.7

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER
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Başlıca İhracat Yaptıgı Ülkeler: Almanya (%9.3), ABD (%8.3), İtalya (%7.5), Çin Halk

Cumhuriyeti (%5.6), Beyaz Rusya (%5.2), Ukrayna (%5.2)

Başlıca İthalat Yaptıgı Ülkeler: Ukrayna (%9.3), Almanya (%13.8), Kazakistan (%4.8),

A.B.D (%7.6), Beyaz Rusya (%9.6), İtalya (%4.1)

Başlıca İhraç Ürünleri : Yakıtlar ve hammaddeler (%53.1), metaller (%17), makine ve ulaştırma ekipmanları (%8.8), kimyasallar (%7.0).

Başlıca İthal Ürünleri : Makine ve ulaştırma ekipmanları (%31.3), gıda-içecek ve tarımsal ürünler (%21.8), kimyasallar (%18), metaller (%8.3).

Kaynak:www.ito.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

TÜKETİCİ TERCİHLERİ

Rusya’daki tüketici davranışları, dünyanın herhangi bir ülkesinde yaşayan tüketicinin davranış kalıplarından genel olarak bir farklılık göstermemektedir.

Bireysel davranış dikkate alındığında, gelirine göre tasarruf eğilimi yüksek olmayıp, tüketim eğilimi yüksektir. Rusya için yeni olan, reklamların tüketici üzerindeki etkisinin yüksek olmasıdır. Tanıtım ve reklam tüketici tercihlerini değiştirebilmektedir. Promosyon, satışlar üzerinde etkili olabilmektedir.

Rus tüketicisinin öncelikle dikkate aldığı unsurlar, fiyat ve kalitedir. Tüketim mallarına olan talep ise yüksektir. Gelir dağılımı düşük olan kesimler öncelikle ihtiyaç karşılama yönünde hareket etmektedir. Ancak, zaman içerisinde çok çeşitli ithal tüketim malı ülkeye girdiğinden kalite saiki ön plana çıkmıştır. Orta ve üst gelir grubunda kalite ve marka önemli bir unsurdur. Gelişmiş ülke ürünlerine yoğun bir ilgi vardır. Menşe ülke mal tercihinde etkili olmaktadır. Ülkemiz menşeli ürünler hakkında, bavul ticaretinin etkisiyle olumsuz bir imaj vardır.

Temel pazarlama yöntemleri bu ülkede yeni yeni yayılmaktadır. Alışverişlerde tüketici tarafından kullanılan ödeme şekli nakit ödemedir. Rus vatandaşının, pazarlama stratejilerinde, yıllar boyu dünyada süper güç olmuş bir ülkenin bireyi olduğu dikkate alınmalıdır. Rusya’nın değişik etnik gruplardan oluşan bir nüfusu barındıran ve çok geniş bir ülke olduğu dikkate alınarak, tüketici zevk ve tercihlerinde de bu durum gözardı edilmemelidir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
DAĞITIM VE SATIŞ KANALLARI

Rusya Federasyonu’na ithal edilen mallar, ithalatçı firmalar veya bavul ticareti ile iştigal eden kişiler tarafından ülkeye getirilmektedir. Piyasadaki dağıtım ise toptancı firmalar ve parekendeci küçük firmalar tarafından gerçekleştirilmektedir. Tüketici kooperatifleri ve komisyoncularının da sistemde yer aldıkları görülmektedir.

1991 sonrasında dağıtım kanallarında kopukluklar görülmüştür. Bu dönemde, büyük Devlet Kuruluşlarının etkinliği zayıflamış olup, dağıtımda özel firmalar etkili rol oynamaya başlamışlardır. Coğrafi olarak oldukça geniş bir ülke olan Rusya Federasyonu’nda ağır kış şartlarının uzun bir süre hüküm sürdüğü düşünüldüğünde, mal dağıtım ağının önemi ortaya çıkmaktadır.

Ürün dağıtım ve satışlarında pazarlar önemli yer tutmaktadır. Ancak, sözkonusu pazar yerlerini ülkemizdeki pazar yerleri ile özdeşleştirmek mümkün değildir. Sözkonusu pazarlarda parekende satış yapılmakla birlikte bu pazarlar toptan mal satışlarının yapıldığı, malların ülke içerisindeki dağıtımında önem arz eden yerlerdir. Moskova’daki pazarlar, toptan satışlarla malın Rusya’nın diğer bölgelerine gönderildiği noktalardır. Rusya Federasyonu’nda küçük tacirler ellerindeki sermayeye göre pazar ve depolardan mal tedarik etmekte ve bu malları Rusya’nın diğer bölgelerinde satmaktadırlar.

Pazarların yanısıra, perakende satış, değişik gelir gruplarının ihtiyacına cevap verecek çeşitli mağazalar yoluyla gerçekleştirilmektedir. Tüketim malları içerisinde ithal malları önemli bir yer tutmaktadır.

Mevcut mevzuat gereğince dahili satışların Ruble cinsinden yapılması gerekmektedir. Ancak, uygulamada satış yapan bazı birimlerin kuruluş ve mağazaları ticarette sanal birim (y.e) kullandıkları ve mal fiyatlarının genellikle Amerikan Dolarına dayalı sanal birim cinsinden ifade ettikleri de görülmektedir. (Örneğin: Buzdolabı 120 y.e y.e=$) Bu durumda ödeme Ruble olarak yapılmakla birlikte, malın fiyatı, o günkü Ruble/sanal birim (yabancı döviz) paritesine göre hesaplanmaktadır.

Kaynak:www.rusya.ofisi.com
İTHALAT MEVZUATI

Gümrük Vergileri
Rusya Federasyonu’nca ithal edilen mallar meri mevzuat gereğince gümrük vergisine tabidir. 

Malların gümrük değeri genel olarak ithal edilen malların CIF bedelidir. Gümrük mevzuatına göre, gümrük işlemleri bir ay içerisinde sonuçlandırılmalıdır. Gümrüklerce ithali uygun görülmeyen mallar menşe ülkeye gönderilmektedir.


Preferans Sistemi (GSP)

Rusya Federasyonu gelişmekte olan ve az gelişmiş ülkelerden yapılan ithalatta preferans sistemi uygulamaktadır.
 
Sözkonusu sistem çerçevesinde, belirtilen listede yer alan, ancak az gelişmiş ülkelerden gelen mallar gümrük vergisinden muaf, gelişmekte olan ülkelerden ithal edilen mallar ise mevcut gümrük vergilerinden %25 oranında indirimli olarak ülkeye ithal edilmektedir. Ülkemiz bu sistemde gelişmekte olan ülke statüsünde yer almakta ve %25 oranında gümrük vergisi indiriminden yararlanmaktadır. 


Bunların dışında, Rusya Federasyonu ile arasında MFN statüsü tanınmasına ilişkin bir anlaşma bulunmayan ülkelere, mevcut gümrük vergisi tarifesinin iki katı vergi uygulanmaktadır. RF ile arasında MFN anlaşması olan, ancak, gelişmiş ülkelerden gelen mallar mevzuatta belirtilen gümrük vergilerine tabidir.

Tercihli gümrük vergisi sisteminden yararlanacak ülkelerden yapılan ithalatta, malın orijininin belirlenmesi amacıyla, gümrük işlemleri sırasında menşe şahadetnamesinin (Form A) ibraz edilmesi gerekmektedir. Menşe şahadetnameleri ise ülkemizde Ticaret ve Sanayi Odalarınca tasdik edilmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Bavul Ticareti

Dış ticaret rejimindeki bir istisna bavul ticaretidir. Sözkonusu ticaret Hükümet Kararnameleri ile düzenlenmektedir.


Gerçek şahıslar, Rusya Federasyonu’na beraberinde olan/olmayan, toplam değeri 1.000 ABD Dolarını (1000 Dolar dahil) ve toplam ağırlığı 50 kg’ı (50 kg. dahil) aşmayan eşyalarını gümrük vergileri ödemeksizin getirebilirler.

Yabancı ülkelerdeki kalış süreleri aralıksız olarak altı ayı geçen Rusya Federasyonu’nda yerleşik olan gerçek şahıslar, toplam değeri 5.000 ABD Dolarını aşmayan eşyayı (ağırlığına bağlı olmaksızın) gümrük vergilerini ödemeksizin getirebilirler (otomobiller hariç).

Gerçek şahısların beraberinde olan/olmayan, ağırlığı 50-200 kg veya bedeli 10.000 ABD Dolarını aşmayan eşya, 1.000 ABD Doları aşan kısım için en az 4 EURO/KG olmak üzere eşyanın gümrük değeri üzerinden %30 oranında tek gümrük vergisine tabidir. Tek Gümrük Vergisi, gümrük vergisi, KDV, bandrol vergisi ve diğer vergileri kapsamaktadır. Malın menşe veya çeşidi dikkate alınmamaktadır.

Mal değerinin 10.000 ABD Doları ve/veya ağırlığının 200 kg’ı geçmesi durumunda ise, mallar yürürlükteki genel gümrük rejimine tabi olacaktır. Yani dış ticaret faaliyeti ile iştigal edenler için uygulanan genel gümrük tarife ve vergilendirme esas olacaktır.

Getirilen eşyanın bölünemez- tek parça olması durumunda, değerinin 10.000 ABD Dolarını aşması veya ağırlığının 200 kg’nın üzerinde bulunması durumunda dahi, %30 tek gümrük vergisi uygulanacaktır. 


İthal Lisansı

Televizyon, tütün ürünleri, etil alkol ve votka, silah, patlayıcılar, askeri malzeme, radyoaktif maddeler ve atıklar, narkotik maddeler, kıymetli maden ve taşların ithalatında ithal lisansı alınması gerekmektedir. Sözkonusu lisanslar genel olarak Ticaret Bakanlığı tarafından verilmektedir.


İhraç Vergileri

Rusya Federasyonu gelir elde etmek amacıyla bazı mallar itibarıyla ihracat vergisi uygulamasına geçmiştir. Başlangıçta bu vergi doğal gaz ve petrole konmuşken zaman içerisinde diğer mallara da yayılmıştır. Vergi %5 ile 30 arasında değişmektedir. Vergi konulan bazı önemli maddeler gübre, kağıt, kereste, bazı demir ve demir dışı metallerdir. 


Gümrük Vergisi Dışındaki Vergiler

İthalatta gümrük vergisi dışında uygulanan vergiler Katma Değer Vergisi ve Özel Tüketim Vergisidir. Uygulanan Katma Değer Vergisi oranı %20’dir. Ancak, sınırlı temel gıda malları ile çocuk gıda ve giysilerinde uygulanan oran ise %10’dur.

Özel tüketim vergisi ise lüks tüketim mallarına uygulanmaktadır. Bu vergiye tabi mallar ise alkol, bira, sigara, puro, tütün, petrol, düşük oktanlı otomobil benzini, yüksek oktanlı gaz, dizel yakıt, makina yağları, 90 beygir üzerindeki otomobillerdir.


Dış Ticarette Standardizasyon Uygulamaları

Rusya Federasyonu’na satılmak üzere ithal edilen tüm mallar için Rusya standartlarına uygunluk belgesinin gümrük mercilerine ibrazı gerekmektedir. Standart veya standartlara uygunluk belgesi olmayan malların ithaline izin verilmemektedir. 

Sözkonusu belgeyi vermeye yetkili merci ise (Standardizasyon, Metroloji ve Sertifikasyon Devlet Komitesi) GOSSTANDART’tır. Anılan kuruluş tarafından, Rusya içinde veya ülke dışında oluşturduğu test ve ölçüm merkezleri vasıtasıyla sertifika düzenlenmektedir. Rus standartlarına uygunluk belgesi belirli bir ihraç partisi için alınabileceği gibi, belirli bir ürün içinde alınabilmektedir. Standartlara uygunluk belgesininin fiili ithalat anında geçerlilik süresinin dolmamış olması gerekmektedir. Mal çeşidi ve markası, üretim yılı, üreticinin adı ve adresi, toplam yükleme içinde sertifikaya tabi malın miktarı gibi bilgiler ise ayrıca gümrük yetkililerine bildirilmelidir.

GOSSTANDART, tanımladığı standart normlarını uygulamak üzere laboratuvarlar oluşturabilmekte veya bu yetkiyi Federal veya mahalli otoritelerin kontrolünde bulunan diğer laboratuvarlara devir edebilmekte, sözkonusu laboratuvarlar tarafından düzenlenen sertifikalar Rusya çapında geçerli olmaktadır. GOSSTANDART hangi ürün için hangi üniteye başvurulması gerektiği konusunda talep sahiplerine bilgi verebilmektedir. Rusya dışında üretim yapan firma ve kuruluşların üretim mahallinde test talepleri, bu işlem için gerekli harcamaların başvuru sahibince karşılanması halinde kabul edilebilmektedir.

TSE ile GOSSTANDART arasında yapılan bir anlaşma çerçevesinde laboratuvarların karşılıklı akreditasyonu konusunda çalışmalar devam etmekte olup, bu konuda gelişme sağlanması halinde belirlenecek Türk laboratuvarlarınca verilecek uygunluk sertifikası Rusya tarafından kabul görecektir.

GOSSTANDART’ın adresi aşağıda yer almaktadır.

GOSSTANDART OF RUSSIA
9, Leninsky Prospect
117049Moscow/Russia
Tel: (095) 236 40 44-(095) 236 05 00
Fax:(095) 237 60 32

Etikette, Rusça bilgiler bulunması zorunluluğu
Başlangıçta gıda malları için geçerli olan bu uygulama 1 Temmuz 1998 tarihinde gıda dışı malları da içerecek şekilde genişletilmiştir. Etikette malın adı, orijini, net ağırlığı, malın terkibi, üretim yılı, raf ömrü, besleyici değeri, kullanım koşulları gibi bilgilerin Rusça olarak yer alması gerekmektedir. Sözkonusu etikete sahip olmayan malların satışı ise mümkün bulunmamaktadır. Sözkonusu şartlar herbir mal için GOSSTANDART’tan temin edilebilmektedir.


Karantina Belgesi

Rusya Federasyonu’nda uygulanan standart prosedürünün yanısıra dış ticaret işlemleri için geçerli olan diğer bir belge düzeni, bitki hayvan kontrol ve karantina belgeleri uygulamasıdır.

Gıda maddelerinin üretiminde ve dış ticaretinde uygulanan bitki ve hayvan karantina belgeleri, Rusya Federasyonu Tarım Bakanlığı ve Bakanlığa bağlı yerel otoriteler tarafından düzenlenmektedir.

Karantina belgeleri için de Rusya ile diğer ülkeler arasında ikili anlaşmalar imzalanmakta, bu çerçevede Rusya, arasında ikili anlaşmalar bulunan ülkelerce düzenlenen karantina belgelerini geçerli addetmektedir. Rusya ayrıca, uluslararası normlara uygun olarak düzenlenen karantina belgelerini de kabul etmekte, dış ticaret işlemlerinde ihracatçı firma ile ithalatçı Rus firması arasında imzalanan satış sözleşmelerinin Tarım Bakanlığı’na onaylatılması zorunlu bulunmaktadır.

ŞİRKET KURULUŞU

Rus mevzuatına göre şirket, ancak yetkili devlet kuruluşlarına kayıt işleminden sonra hükmi şahsiyet kazanmaktadır. Rusya Federasyonu’nda tamamen yabancı sermayeli şirket kuruluşu mümkün olmaktadır. Yabancı firmalar Rusya Federasyonu’nda şirket kurabilecekleri gibi temsilcilik ofisi de oluşturabilirler. Bu açıdan, yabancı şirketlerin kayıt işlemleri iki başlık altında toplanmaktadır. Bunların birincisi tescil (registration) diğeri ise kabul (accreditation) işlemidir.

Tescil işlemi yabancı sermayeli firmalara, Rusya Federasyonu’nda kar sağlayıcı işlemler dahil olmak üzere her türlü ticari ve ekonomik içerikli faaliyette bulunma hakkı sağlamaktadır. Buna karşılık akredite firmalar kendi ülkelerindeki ana firmanın temsilcisi olarak ve genellikle kar getirici faaliyette bulunmamak üzere kayıt işlemi yaptırmış olmaktadır.

Temsilci ofislerin temel fonksiyonu, Rusya dışındaki merkez ofisin ticari ilişkilerini kurmak ve yürütmek, onun adına pazarlama çalışmaları yapmak, gerektiği takdirde kontratlar imzalamaktır. Rusya Federasyonu kanunlarına göre temsilci ofislerin ayrı kanuni şahıs hükmiyeti yoktur. Temsilci ofislerin bizzat ticari aktivitede bulunmaları ve Rusya Federasyonu kaynaklı gelir elde etmeleri halinde ise normal bir şirket gibi vergi yükümlüsü sayılıp vergilendirilirler.

Temsilci ofisler;

- Ruble ve/veya döviz hesabı açabilirler.
- Temsilci ofisler giderlerini Ruble ve döviz hesaplarından karşılayabilirler. (kiralar, maaşlar, iktisadi kıymet alımı, reklam ve pazarlama giderleri gibi)
- Temsilci ofisler gümrükleme yapabilirler, stok tutabilirler.
-Temsilci ofisler, ofis kira ödemelerinde KDV’den muaftır.
- Temsilci ofislerin kullanımı için geçici olarak ithal edilen ofis ekipmanları ve taşıtlar gümrük vergi ve harçlarına tabi değildir. Ancak gümrük idaresi yeni bir uygulama başlatarak, nakil vasıtalarında muaf tutulan tutar kadar depozito talep etmektedir. (19.02.1999 N.01-14/223 Gümrük İdaresinin Kararıyla 14.01.99 tarihinden itibaren muafiyet kaldırılmıştır.)

Diğer taraftan, Rus mevzuatına göre yabancı tüzel ve gerçek kişiler yatırımcı olarak ortaklıklarda ve/veya ekonomik topluluklarda da yer alabilirler. Yabancı ortaklı ticari işletmeler iki şekilde kurulabilmektedir. Ortaklıklar, yeni bir işletmenin kurulması veya mevcut bir işletmenin hisselerinin yabancı yatırımcı tarafından satın alınması ile oluşturulabilir. Ticari işletmelerde sermayeye katılım parasal değerler, maddi varlıklar, menkul kıymetler, kullanma hakları şeklinde olabilir. Sermaye katkısı olarak yurtdışından gönderilen dövizler Rubleye çevrildikten sonra sermaye olarak yatırılabilmektedir.

Yabancı, gerçek veya tüzel kişiler tarafından kurulan şirketler ise limited ve anonim şirket ile mevzuatın imkan tanıdığı ortaklık statüleri şeklinde oluşturulmaktadır.

Limited Şirket Kanunu Ocak 1998 yılında yayınlandığı için bu tarihe kadar, yabancı sermayeli şirketlerin Anonim şirket şeklinde oluşturulduğu görülmektedir. Kanun çıkana kadar, Limited Şirketlerle ilgili belirsizlikler de yabancı şirketleri bu yola itmiştir. Kanun, bu belirsizlikleri ortadan kaldırmıştır.

Limited Şirketler (000): Kuruluş ve yönetim işlemleri Anonim şirketlere göre daha basittir. Bir veya birkaç kişi tarafından kurulmuş ve sermayesi paylara bölünmüş ticari topluluklardır. Limited şirketlerin kurucuları şirketin borçlarından sorumlu değillerdir ve muhtemel zararlar için şirketteki payları kadar risk taşırlar. Ticaret Siciline kaydedildiği anda kurulmuş sayılırlar.
 
Anonim Şirketler (ZAO): Anonim Şirketler açık veya kapalı olarak kurulabilmektedir. Bu husus, kuruluş sözleşmesinde ve ünvanda belirtilir. Temel fark hisse devrindedir. Açık anonim şirketlerde hissedarlar kendi hisselerini diğer ortaklardan habersiz 3. kişilere devredebilirler. Hissedarların sayısı için bir sınırlama yoktur. Kapalı anonim şirketlerde ise hisse devrinde diğer ortaklara öncelik tanınır. Hissedar sayısı 50’den fazla olamaz.

Şirket tüzüğünde görevler sınırlandırılmamışsa, Rusya Federasyonu’nda genel müdür ünvanına haiz yöneticiler geniş yetkilerle donatılmıştır. Bu durumun yabancı firma kuran şirketlerimizce dikkate alınmasında yarar bulunmaktadır.

Şirketlerin kayıt işlemi için müracaat edecekleri birimler arasında olan Rusya Federasyonu Devlet Kayıt Odası ve Rusya Federasyonu Ticaret ve Sanayi Odasına ilişkin adresler ise aşağıda yer almaktadır.
- State Registration Chamber 3/5 Smolensky Blv. Moscow
- RF Chamber of Commerce and IndustryUl. Ilyinka 6, Moscow

Öte yandan, şirket kuruluşu sırasında kurucuların yabancı olması halinde, vatandaşı oldukları ülke makamlarından alınacak, şirket kurmasında sakınca olmadığına dair belge istenilmektedir. Bu belgeyi şirket kuracak Türk uyruklu kişiler, T.C. Moskova Büyükelçiliği Konsolosluk kısmından temin edebilmektedirler.

Kaynak:www.igeme.org.tr
RUSYA - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

RUSYA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
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Fasil No | Agiklamasi 2003

87 Motorlu kara tasitlari, traktér, bisiklet, motosiklet,vb 137.049.890

08 Yenilen meyveler, kabuklu yemisler, turunggil, vb 119.581.399

85 Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve parcalari 85.168.796

39 Plastik ve plastikten mamul esya 78.293.956

84 Kazan, makine ve cihazlar, alet ve pargalari 75.878.609

43 Postlar, kurkler, taklit kurkler ve mamulleri 71.808.755

Sabunlar, yuizey aktif organik maddeler, yikama- yaglama
34 el 9 y yas 56.793.304
maddeleri

62 Ortlmemis giyim esyas| ve aksesuarlari 55.954.057

58 Ozel dokunmus mensucat, dantela, duvar halilari 48.487.716

07 Yenilen sebzeler ve bazi kok ve yumrular 41.688.471
73 Demir veya gelikten esya 38.798.890

Dokumaya elverisli suni ve sentetik lifler 35.438.718

Mensucattan mamul diger esya, kullaniimis esya 33.039.390
pacavralar
Inci, kiymetli tas ve metal mamulleri, madeni para 28.375.622
Tatin ve tatin yerine gegen islenmis maddeler 25.138.629
Pamuk 25.064.167

Orme esya 24.986.367
Sebze, meyve, bitki parcalari, sert kabuklu yemis

23.597.543
konserveleri

Ugucu yaglar, rezinoitler, kozmetik, parfameriler. 22.876.310

Cam ve cam esya 22.716.665
Kaynak: Devlet Istatistik Enstitiisii
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Fasil No | Aciklamasi 2003

27 Mineral yak\EIar. mmera\vyag\a‘r ve mUstahsallar\ 3.658.838.207
mumlar (Dogdal gaz taskomiirti, petrol yaglari vb.)
72 Demir ve gelik 822.835.520

76 Altiminyum ve aliiminyum esya 232.369.593

48 Kagit ve karton; kagit hamurundan, kagit ve kartondan 101.725.489
mamul esya

31 Gbreler 98.502.947
10 Hububat 82.269.785
74 Bakir ve bakirdan esya 54.080.249
44 Agag ve agactan mamul esya; odun komari 48.069.054
79 Cinko ve ginkodan esya 42.495.566
55 Sentetik ve suni devamsiz lifler 34.240.159

29 Organik kimyasal mistahsallar 30.374.957

Yagl tohum ve meyvalar, sanayi bitkileri, saman,
12 23.349.733
hayvan yemi

39 Plastik ve plastikten mamul esya 22.355.273

28 Inorganik kimyasal miistahsallar; organik ve inorganik
bilesikler

23 Gida sanayi kalinti ve dékiintuleri, hazir hayvan
gidalar

47 Odun hamuru; lifli seliilozik maddelerin hamurlari; 14.874.857
hurdalar

73 Demir veya celikten esya 14.264.435

18.325.158

14.977.485

53 Dokumaya elverigli bitkisel lifler, kagit ipegi ve
dokumalari
70 Cam ve cam esya 10.856.736

13.971.576

25 Tuz, kikirt, toprak ve taslar, algilar ve gimento 10.839.473

Kaynak: Devlet Istatistik Enstitiisii





	TÜRKİYE'NİN İLK ON ÜRÜN İTİBARİYLE RUSYA FEDERASYONU'NA İHRACATI (ABD $)

	Ürün tanımı
	2003

	Kuzu kürkünden gıyım eşyası
	61.015.029

	Benzinli    yeni    binek   otomobili        (1000    cm3<silindir hacmi<1500cm3)
	53.996.811

	Benzinli    yeni     binek    otomobili     (1500    cm3<silindir hacmi<1600cm3)
	47.972.021

	Sıvanmış/kaplanmış   kağıt   vatka,    keçe,    dokunmamış mensucat
	33.364.674

	Domates (taze/soğutulmuş)
	32.253.151

	Altından      mücevherci      eşyası,      aksamı      (kıymetli metallerle kaplı)
	 28.154.726

	Fasoneli   tüller   ve   ağ   mensucat,   dokunmuş/örme hariç
	24.337.214

	Limon (taze/kurutulmuş)
	21.319.424

	Önden yüklemeli tam otomatik çamaşır makinası
	20.508.719

	Sultani çekirdeksiz üzüm (taze) sofralık
	19.358.334


	TÜRKİYE'NİN İLK ON ÜRÜN İTİBARİYLE RUSYA FEDERASYONU’NDAN İTHALATI (ABD $)

	Ürün tanımı
	2003

	Mineral     yakıtlar,     mineral     yağlar     ve     müstah. Mumlar(doğalgaz, taşkömürü, petrol yağları vb.)
	1.772.183.375

	Ham   petrol(damıtma   son   noktası   270   c   olan,hafif petrol)
	759.287.156

	Motorin (ağırlık olarak sülfür oranı %0, 05'ı geçen % 0, 2'yı geçmeyen)
	470.507.226

	Bitümenli taşkömürü
	403.872.187

	İşlenmemiş alaşımsız alüminyum
	185.765.535 

	Döküntü ve hurdalar
	157.361.074

	Demir veya çelikten sürekli döküm levha blokları
	148.205.144

	Ham petrol (%37<hafif petrol ürün oranı=<%50 olan ham yağlar)
	  145.691.794

	Sınıflandırılmamış/derecelendirilmemiş    olan    diğer döküntü, hurda
	  130.735.186

	Ekmeklik buğday
	79.514.988


Kaynak:www.ito.org.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

Ticaret ve Seyrisefain Anlaşması (İmza tarihi: 08.10.1937)

Ticari ve Ekonomik İşbirliğine Dair Anlaşma (İmza tarihi: 25.02.1991, ResmiGazete Tarihi ve Numarası: 31.05.1991/20887)

Doğal Gaz Anlaşması , (İmza tarihi: 18.09.1984)

Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması (İmza tarihi:15.12.1997, Yürürlüğe giriş tarihi: 31.12.1999)

Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma (İmza tarihi

15.12.1997, yürürlüğe giriş tarihi: 17.05.2000)

Enerji İşbirliği Genel Çerçeve Anlaşması (İmza tarihi: 15.12.1997)

Kaynak:www.ito.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Rusya’nın iç giyim ihracatı/ithalatı
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RUSYA’NIN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)





















1000 $
	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	77
	225

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	2
	109

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	78
	1.223

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	--
	31

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	340
	1.563

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	209
	11.426


	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	612
	3.830

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	8
	713

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	
	282

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	
	69

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	3.435
	8.023

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	2.300
	1.839

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	58
	1.363

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	27.672
	28.862

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	2.859
	6.395

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	12
	522

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	56
	1.070

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	38
	409

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	0
	184

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	51
	2.237

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	86
	16.502

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	43
	1.209

	84629 
	Diğer çoraplar 
	190
	13.861


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	27.672

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	3.435

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	2.859

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	2.300

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	612


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	28.862

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	16.502

	84629 
	Diğer çoraplar 
	13.861

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	11.426

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	8.023


RUSYA - TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ(2002 yılı)
 Rusya’dan Türkiye’ye  olan ihracatta veriye rastlanmamıştır.


















1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	6.854

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	5.733

	84629 
	Diğer çoraplar 
	1.109

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	872

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	288


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

FUARLAR
- LINGERIE - International Fair for Underwear and Accessories

Uluslararası İç Giyim ve Aksesuarları Fuarı 

Moskova 

Yılda iki kere 

Lingeria, Erkek İç Giyim, Çorap, Pijama ve Gecelik, Banyo Giysileri, Aksesuarlar 

- TekSTIL/Moda - International Fair for Fashion and Life Style

Uluslararası Moda ve Yaşam Tarzı Fuarı 

St. Petersburg

Yılda iki kere 

Giysi, Deri Eşyalar, Ayakkabı, Moda Aksesuarları, Kürk Giysi, Lingeria, Mücevherat, Şapka, Hediyelik Eşyalar

- Fashion Industry - International Textile & Garments Exhibition

Uluslararası Tekstil ve Giyim Fuarı 

St. Petersburg

Yılda iki kere 

Giyim, Deri Eşya, Ayakkabı, Moda Aksesuarları, Kürk Giysi, Lingeria, Mücevherat, Şapka, Örme Giyim

Kaynak:www.auma.de

YARARLI ADRESLER

T.C. Moskova Büyükelçiliği Ticaret Müşavirliği
Turkish Embassy Office of The Commercial Counsellor
7 Rostovski Pereulok D: 12
119121 Moscow
Russian Federation
Tel: 7-095-2462989
Fax: 7-095-2464989

Rusya Federasyonu Büyükelçiliği
Karyağdı sok. NO:5
Çankaya/Ankara
Tel: (312) 439 21 22
Faks: (312) 438 39 52

RTİB (Rusya Türk İşadamları Birliği)
Novoslabotskaya Ul.
No. 26 Kat 3 Moskova
Tel: 978 45 06
250 00 21

Rusya Federasyonu Ticaret Ve Sanayi Odası
103684, Moskova, ul. İlyinka, 6
Tel : (095) 929 0009 Faks : (095) 9290360
www.rbcnet.ru
rbcnet@rbcnet.ru

R.F. Türkiye Ticaret Mümesilliği
Atatürk Bulvarı, 106 06540, Kavaklıdere, Ankara
Tel : (312) 418 7512, 425 8139, 418 8139
Fax : (312)418 3991


İnternet Adresleri

T.C.Moskova Büyükelçiliği: 
www.turkishline.ru/embassy

T.C.Moskova Ticaret Müşavirliği: 
www.turkishline.ru/dtm

Rus Türk İşadamları Birliği: 
www.rtib.ru

Turkishline (RF Hakkında Genel Bilgiler): 
www.turkishline.ru
RF İstatistik Komitesi: www.gks.ru
RF Gümrük Komitesi: www.customs
RF Standart ve Sertifikasyon Komitesi: www.gost.ru
YARARLI BİLGİLER

Rusya Federasyonu'nda ticari bağlantıların yapılmasında kişisel görüş, intibalar önemli yer tutmaktadır. Ticari faaliyette bulunan şirketlerin mali durumu ve güvenilirliği konusunda bilgi teminine yönelik bir veri tabanı mevcut değildir. Rusya Federasyonu'nda ticari faaliyette bulunmak için Ticaret ve Sanayi Odalarına kayıt mecburiyeti yoktur. Rus firmaları Odalarına kayıt olmaksızın faaliyet gösterebilir. Bu nedenle, firma güvenilirliği konusunda büyük firmalar hariç kişisel görüşler önemlidir.

Ticari kontratlarda anlaşmazlık çözüm yolu belirtilmelidir. Ancak, ticari ilişkilerin anlaşmazlıkla sonuçlanması ve yabancı firmanın mahkeme kararı ile haklı bulunması durumunda bile uygulamada takip hukukunun etkin olmaması nedeniyle alacakların tahsili mümkün olamayabilmektedir. Bu nedenle, mal bedelini garanti altına alacak ödeme sistemlerine dış ticarette ağırlık verilmelidir. Uygulamada bankacılık sisteminin içinde bulunduğu durum nedeniyle akreditifli işlemler oldukça sınırlıdır. 

Ticari kontratların yapılmasında karşılıklı kişisel ilişkiler önemlidir. Konsinye satış yapan firmalarımızın mal bedellerini tahsilde problemle karşılaştıkları görülmektedir.

Ticari ve mali mevzuatın şeffaf olmaması nedeniyle problemlerle karşılaşılacağı dikkate alınarak, gerekli konularda danışmanlık hizmeti alınmalıdır.

Rusya Federasyonu'ndaki tüccarlar, yabancı firmaların Rusya Federasyonu'nda temsilcilik veya deposunun olup olmadığı hususuna ağırlık vermekte, küçük ve orta çaplı Rus tüccarlar sermayeleri oranında bu depolardan mal temini yoluna gitmektedirler. Doğrudan ithalat ise bu tür tüccarlarca tercih edilmemektedir.

Moskova'da faaliyet gösteren Yapı Kredi, Ziraat Bankası, Garanti Bankası, Finansbank ve İktisat Bankalarından iki ülke arasındaki para transferleri konusunda bilgi alınmasının yararlı olacağı düşünülmektedir.
 
Vize Uygulaması

Rusya Federasyonu'na seyahat edecek olanların, sözkonusu ülkenin, ülkemizde bulunan konsolosluklarından vize almaları, Rusya Federasyonu'na ticari amaçla gidenlerin ise ticari vize almaları gerekmektedir. Vize alınması için Rus tarafınca gönderilen davetiye mektubu gereklidir. Ticari amaçla bu ülkeye gidenler, bu tür vize almadıkları taktirde ülkeye girişte büyük sorunlarla karşılaşmaktadırlar.

Rusya Federasyonu'na varışta otel dışındaki yerlerde kalacak olanların 3 iş günü içerisinde polise (UVIR) kayıt yaptırmaları gerekmektedir.
Resmi Tatil Günleri


1-2 Ocak : Yeni Yıl
7 Ocak : Ortadoks Yeni Yılı
8 Mart : Uluslararası Kadınlar Günü
1-2 Mayıs : İşçi ve İlkbahar Bayramı
9 Mayıs : Zafer Bayramı
12 Haziran : Bağımsızlık Günü
7 Kasım : Milli Uzlaşma Günü
12 Aralık : Anayasa Bayramı

Rusya Federasyon'unda, resmi tatil günleri cumartesi ve pazara denk gelirse, bir sonraki iş günü tatil olmaktadır.


İKLİM 

Ülkede kıtasal kara iklimi hakim olmakla beraber, ılıman kıta iklimi ile soğuk kutup iklimi arasında bir değişme gözlenmektedir. Rusya'nın kuzeyinde yer alan Sibirya Bölgesinde yılın büyük bölümünde aşırı soğuklar hakimdir. Kuzey bölgeleri buzlarla kaplıdır.

Geniş bir kara sahasına sahip olması nedeniyle Rusya Federasyonu'nda çok çeşitli iklim özelliklerine rastlanmaktadır. Ülkenin kuzeyi Arktik kuşağında bulunurken, güneyde Karadeniz kıyılarında subtropikal iklim özellikleri görülmektedir. Doğu Sibirya karasal iklimin etkisi altındayken, Rusya'nın uzak doğusu muson yağmurları nedeniyle yıllık 1000 mm yağış almaktadır.
 
Rusya Federasyonu topraklarının dörtte üçü düz ovalıktır. Orta Sibirya ve Uzak Doğuda sıradağlar bulunmaktadır. Doğu Avrupa düzlüğü Urallar'a, Batı Sibirya düzlüğü Altay Dağları'na kadar devam etmekte, Hazar kıyılarında ise, çoğu yerde yükseklik oranı deniz seviyesinin altında seyretmektedir.

İklimin çoğu yerde ya çok soğuk ya da çok kuru olması, tarım için uygun ortam yaratmamaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
.

3.5.2.ÇİN

RESMİ ADI : 
  Çin Halk Cumhuriyeti
BAŞKENT: 
  Pekin ( Beijing )
YÖNETİM ŞEKLİ:  
Komünist Tek Parti Yönetimi
YÜZÖLÇÜMÜ:         9 561 000 km2

            %10 tarım alanı, 

            %30 otlak, 

  %15 ormanlık ve bozkır
Kara:  9,326,410 km2, 

Deniz: 270,550  km2) 
RESMİ DİLİ: 
Çin’de çoğunlukta Putonghua- kuzey Çincesi, Pekin dialekti olarak bilinen, Mandarin ve pek çok yerel dialekt ve dil kullanılmaktadır.

TİCARİ DİL: 

İngilizce

PARA BİRİMİ:
Yuan (Reminbi (RMB)

1 cny :  0,1208 USD




1 cny
:0,098 Euro  (www.xe.com)

DİN: 
Ülkedeki en önemli dinler Konfüçyanizm, Taoizm ve Budizm’dir. Bunları Müslümanlık ve Hıristiyanlık takip etmektedir. 


BAŞLICA ŞEHİRLERİ:

Beijing, Chongqing, Shanghai, Chengdu, Harbin, Tianjin, Shijiazhuang.

Kaynak:www.igeme.org.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS : 1,292.270 000

Çin, dünya toplam nüfusunun % 22’sine sahiptir

2003 nüfus kompozisyonu
10,000 insana göre
	
	Nüfus (Yıl sonu)
	Yüzde (%)

	 Toplam
	129227
	100.0

	
	Şehir
	52376
	40.53

	.
	Köy
	76851
	59.47

	
	Erkek
	66556
	51.50

	.
	Kadın
	62671
	48.50

	
	0-14 yaş
	28559
	22.1

	.
	15-64 yaş
	90976
	70.4

	.
	65 yaş ve üstü
	9692
	7.5


(Kaynak : National Bureau Of Statistics Of China)

Ortalama Yaşam Süresi:71.86 yaş (2002)
Kadın: 73.86 yaş

 
Erkek: 70.02 yaş

İş Gücü: 706 milyon (2000)

Sektörlere Göre Dağılımı:
	Tarım
	50%

	Hizmet
	27%

	Endüstri
	23%


Cinsiyet Oranı

	Doğumda:
	1.09 erkek/kadın

	15 yaş altı:
	1.1 erkek/kadın

	15-64 yaş:
	1.06 erkek/kadın

	65 yaş ve üstü:
	0.89 erkek/kadın

	Toplam nüfus:
	1.06 erkek/kadın


(2002 yılı)

Kaynak:www.tradeport.org/countries/china/01grw.html

En düşük %10luk dilim:%2.4

En yüksek %10luk dilim:%30.4

Kaynak:www.nationmaster.com
[image: image29.png]CHC'de istihdam Rakamlar (¥il Sonu)

1998 1999 2000 2001 2002
Tgsizlik Orant %3,10 %310 %3,1 %36 %40

Kentsel lstindarm” 2162 24,1 215 2394 2478

Kirsal istindam 1254 127 1282 1309 1329
Toplam lstihdam (Hepsi dahil)™ 4902 4898 4893 4909 4895
Kaytth Kentsel Igsiz 57 58 60 68 77
Ekonomik Olarak AKif Nafus 7209 7219 7399 7443 7536

“Milyon

#CHC Ulusal istatistik Bilrosu tarafindan agiianan verilerde alt kslemier toplamiara esit dedidir.




ÇHC'nin uluslararası çevrelerce başarılı sayıldığı bir nokta ise yoksullukla mücadelesinde, hala birçok eksiği olmasına karşın, ilerleme kaydetmesidir. 1990'da günlük bir ABD Doları olan yoksulluk sınırının altında yaşayan 360 milyon kişi varken bu sayı 1999'da 223, 2003'te ise 152 milyona geriledi. Buna rağmen ÇHC'de gelir dağılımı düzensizliği halen çok ciddi boyutlardadır ve gelişmekte olan ülkelerin ilk sanayileşme evrelerinde görüldüğü üzere bu düzensizlik artmaktadır. Bu eğilim özellikle kırsal ve kent gelirleri arasındaki farkın gün geçtikçe artmasıyla kendini göstermektedir.
Kaynak:www.deik.org.tr/bultenler/200462115557CHC-Bilgi-Notu-mayis2004.pdf
İKLİM

Dört mevsimi ülkenin çeşitli bölgelerinde görebilirsiniz. Güney bölgesinde yarı-tropikal iklim görülür. Yağmur yıl boyunca zaman, zaman yağar. Yazlar uzun, nemli ve sıcak olur. Kışlar ise kısa ve ülkenin kuzey ve orta bölgelerine oranla daha ılımandır. 
Kuzey ve orta bölgelerinde kışlar son derece soğuk olur.

Kaynak:www.biglook.com/biggtravel/ulkeler/cin.asp
Zaman Ayarı : GMT’den 8 saat ileridedir.

Kaynak:www.ito.org.tr
ULAŞIM

Altyapıda en büyük eksikliklerden biri ulaşımda duyulmaktadır. Çin’de, halihazırdaki ulaşım altyapısının, talebin ancak % 60’ına cevap verebildiği tahmin edilmektedir. Limanlar ve demiryolları talebe cevap verememektedir. Havayolu taşımacılığı, malzeme, ileri teknoloji ve eğitimli personel eksikliği içindedir. 8 ve 9’uncu Beş Yıllık Kalkınma Planlarında yatırım önceliği altyapı yatırımlarına verilmiştir. 

POLİTİK DURUM
DEVLET SİSTEMİ

ÇHC 1949 yılından bu yana Çin Komünist Partisi tarafından yönetilmektedir. 7 üyeden oluşan, Başkanlığını ve Genel Sekreterliğini Hu Jintao’nun yaptığı Polit Büro Daimi Komitesi ülkedeki en yüksek yönetim organıdır. Hu Jintao aynı zamanda Devlet Başkanlığı görevini de yürütmektedir.

1949-1978 arasındaki Maocu dönem olarak adlandırılan katı komünist süreç, 1978 yılı sonunda başlatılan reformlar ile yumuşatılmaya başlamıştır. Reformların başlangıcında hedeflenen ekonomik model, emtia düzenlemelerine dayalı planlı ekonomi olmuştur. Takip eden yıllarda ise hedeflenen model, piyasa düzenlemeleri ile desteklenen planlı ekonomi olarak değiştirilmiştir. Nihayet 1993 yılındaki reformlarla sosyalist piyasa ekonomisi modeli benimsenmiştir.


Ayrıca 1 Temmuz 1997 tarihinden itibaren Hong Kong’un ÇHC’ ye dahil olması ve bu ülke bünyesinde “Özel İdari Bölge” statüsü kazanması Çin’in bölgedeki önemini bir kat daha artırmaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
İDARİ YAPI

23 Eyalet, 4 Özerk Bölge ve 4 Merkeze Doğrudan Bağlı Belediyeden oluşmaktadır.

Çin’de idari yapı 3 aşamalı bir sisteme dayanmaktadır:

1-Ülke doğrudan merkezi hükümetin idaresinde bulunan eyaletlere, özerk bölgelere ve belediyelere bölünmüştür. 

2-Bir eyalet veya özerk bölge, özerk vilayetlere, ilçelere, özerk ilçelere veya kentlere bölünmüştür. 

3-  Bir ilçe veya özerk ilçe, kasabalara, ulusal azınlık kasabalarına ve/veya nahiyelere bölünmüştür. 

Kaynak:www.tekstilci.org
EKONOMİK YAPI

Ticaret Anlayışı

Çin 24  yıldır dünyaya açılma ve reformları uygulamaya başladığından beri  yabancı yatırımı ve dünyanın dikkatini ülkesine çekmede olağanüstü bir gelişme kaydetti. 2002 sonuna kadar Çin 424,196  tane yabancı yatırım girişimini onayladı. Çin’in bu kadar çok yatırımı ülkesine çekmedeki en önemli sebebi sırf Çin’in imalat ve yönetim yatırımlarında dünyanın her yerindeki yatırımcılar için uygun bir yatırım ortamı sunmasıdır.

Kaynak:http://www.fdi.gov.cn/lteconomy/indexappen00000000000000000005.htm?language=en&app=00000000000000000005&category=&currentPage=1
 

Son zamanlardaki vergi tahsilatı ve muafiyeti  ülkede yabancı şirketler için, Çin özel işletmelerine göre eşit rekabet kurallarına aykırı olduğu halde- daha uygun. Çin Endüstri ve Ticaret Federasyonu istatistiklerine göre Çin’de  2003’te kayıtlı özel işletme sayısı 3 milyonu aştı ve geçen yıla göre artış 570,200 olarak gerçekleşti. 2003’te kayıtlı özel yatırım tutarı geçen yılın aynı dönemine göre %42.61 artarak 3530.5 milyar yuan olarak hesaplandı. 

Kaynak:english.sina.com/news/china/6819947.shtml
	Yabancı Sermaye (30.06.2003 itibariyle, milyon TL)

	Firma Adedi
	Mevcut yabancı sermaye
	Şirketlerin Sermayesi İçindeki Yabancı Sermayanin Payı %
	Şirketlerin Toplam Sermayesi

	112
	5,877,042
	70,76
	8,305,701


1992 yılında Çin Komünist Partisi’nin 14. Ulusal Kongresi’nde ülkede “Sosyalist Piyasa Ekonomisi” tesis edilmesi kabul edilmiştir.

Ayrıca 1 Temmuz 1997 tarihindan itibaren Hong Kong’un ÇHC’ye dahil olması ve bu ülke bünyesinde “Özel İdari Bölge” statüsü kazanması Çin’in bölgedeki önemini bir kat daha artırmaktadır

Çin, Dünya ekonomik sistemine entegre olmak üzere çaba göstermektedir. GATT/WTO- Dünya Ticaret Örgütü’nün 1947’deki kurucusu ve fikir babalarından biri olan Çin, 1950’de ayrıldığı sisteme 11 Kasım 2001 tarihinde geri dönmüş bulunmaktadır. Çin’nin GATT/WTO sistemine dönmesi hem kendisi hem de uluslararası alanda partnerleri açısından önemli avantajlar doğuracak ülke ekonomisinin daha da güçlenmesine katkıda bulunacaktır.

Özetle, Çin Halk Cumhuriyeti dışa açılma ve piyasa ekonomisine geçiş yönünde önemli ve ihtiyatlı adımlar atmaktadır. Ülkenin 21. yüzyılın en önemli ekonomik güçlerinden biri olacağına kesin bir gözle bakılmaktadır
Ekonomi Politikası


Çin her ne kadar dünya ekonomik konjontürünü kendine uyarlamaya çalışıp “sosyalist piyasa ekonomisi”ni benimsemiş olsa da devlet sektörü ekonominin temel direği olmayı sürdürmektedir. Ancak Çin ekonomisinin dinamizmi özel, kollektif ve yabancı sermayeli girişimlerden kaynaklanmaktadır.

Çin yabancı sermayeyi çekme konusunda çok başarılı olmuştur. 1990’ların başından itibaren gelişmekte olan ülkelere yapılan yatırımların başında Çin yer almıştır. Yabancı fonların yarısından fazlası Hong Kong kaynaklı olmuştur. İkinci en büyük yatırımcı ülke Tayvandır. Çin’e yapılan yatırımların genel olarak ABD, Kanada, Tayland ve Avustralya’da yaşayan Çin kökenliler tarafından yapıldığı gözlenmektedir Çin hükümeti bundan böyle yabancı yatırımlara ayrıcalıklı muamele yerine ülkenin bu anlamda bir doyuma ulaştığı düşüncesi ile yerli ve yabancı yatırımlara eşit muamele anlamına gelen uluslararası kabul görmüş, “Milli Muamele” ilkesini uygulama yönünde çalışmalara başlamıştır. Halihazırda Shenzhen bölgesinde bu ilke uygulanmaktadır. Bununla birlikte altyapının zayıf olduğu batı ve iç bölgelerde özellikle uzun vadeli projeler için bazı özel teşvikler düşünülmektedir.

Diğer taraftan yetkililerin nihai hedefi olmasına rağmen, Çin para birimi Renminbi henüz tam konvertibl değildir. Mali sistem ve para politikasındaki reform çalışmalarına devam edilmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Kaynak:www.tekstilci.org
15 yıl süren kapsamlı ve uzun bir müzakere maratonunun ardından Çin Halk

Cumhuriyeti 11 Kasım 2001 tarihinde Dünya Ticaret Örgütü’ne üye olarak kabul

edilmiştir. ÇHC’nin üyelige girişini takiben Tayvan da ayrı bir gümrük bölgesi olarak

Çin ile beraber bir DTÖ üyesi olmuştur.
Söz konusu üyelik Çin için olduğu kadar küresel ekonomi ve ticaret için de önemli birgelişmedir. 1.3 milyarlık nüfusu ve hemen hemen tüm ülkeler ile dış ticaret fazlasıveren Çin’in DTÖ kapsamına alınması, dış ticaretin genel kurallarının tüm dünya tarafından kabul edilmesi anlamına gelmektedir ki bu da dünya ticaretinin önünü açacak, öngörülebilir ve daha sağlıklı gelişmesine neden olacak bir adımdır.

ÇHC’nin DTÖ’ ne kabulünün dünya ticareti açısından önemli etkileri olması

beklenmektedir. DTÖ üyesi ülkeler açısından ele alındığında, ÇHC’nin örgüte

girmesi öncelikle Çin pazarının serbestleşmesi ile ortaya çıkacak yeni olanaklar

açısında önemlidir. İçlerinde Türkiye’nin de bulunduğu DTÖ üyesi ülkelerin çoğunun

bir çok konuda ÇHC’ ne zaten en çok kayrılan ülke prensibini uyguluyor olması, Çin

ürünlerinin bu ülke pazarlarına kolay girmesine imkan verilmekteydi. Ancak sınırlı

sayıda ürün grubu için Çin ürünlerine uygulanan kısıtlamalar bulunmaktaydı. Buna

karşın ÇHC kendi pazarını yabancı ürün ve servise karşı yüksek koruma oranları ile

korumakta olduğundan, DTÖ sonrasında beklenen serbestleşmenin öncelikle ÇHC

tarafında verilen tavizlerden kaynaklanması beklenmektedir. Bununla birlikte

ÇHC’nin DTÖ üyeliğinden temel beklentisi yabancı sermaye girişinde yaşanması

beklenen artıştır. Zira, DTÖ’ne girişle birlikte yabancı sermaye firmalarının

faaliyetlerini sektörel ve coğrafi olarak sınırlandıran bir çok kısıtlama kaldırılacaktır.
Diger yandan, imalat ve hizmetlerde korumacılığı azalmasıyla dışarıdan gelecek

rekabet özellikle kısa vadede yerli imalatçı ve hizmet sağlayıcıları olumsuz

etkileyecektir.

15 yıl süren üyelik müzakerelerinin tamamlanmasının ardından ortaya çıkan en

önemli soru işareti bir çok eyalet, otonom bölge ve merkeze bağlı belediyeden

oluşan ÇHC’nin DTÖ kurallarını ne derece etkin olarak ve ne vadede

uygulayabileceğidir. Bir çok sektörde, 5 yıllık bir geçiş döneminin öngörülmüş

olmasına rağmen, uygulama aşamasında yerel hükümetlerin, özellikle işsizliği

önlemek amacıyla bölgesel korumacılığı devam ettirme eğilimine girmesi

beklenmektedir. Bu nedenle, ÇHC pazarının DTÖ kuralları çerçevesinde

serbestleşmesinin zaman alacağı düşünülmektedir.

ÇHC’nin , DTÖ’ ne giriş anlaşması kapsamında, mal ve hizmetlerde pazara giriş ve

fikri mülkiyet hakları gibi konularda vermiş olduğu başlıca tavizler şunlardır;

• DTÖ üyesi tüm ülkelere eşit muamele sağlanacaktır. Tüm yabancı kişi ve

kuruluşlar ticaret hakları açısından eşit olacaktır. DTO öncesi dönemde, yabancı

sermayeli kuruluşlar ancak ÇHC’nde ürettikleri ürünlerin iç ve dış ticaretini

yapabilmekte, sadece iç veya dış ticaret ile iştigal eden yabancı sermayeli firma

kurulamamaktadır.

• İç pazar ve ihracat için üretilen ürünler için farklı fiyat uygulaması ve diğer

ayrımcı uygulamalar kaldırılacaktır.
• Üç yıl içerisinde tüm işletmeler çok kısıtlı sınırlamalar dışında tüm ürünlerin

ithalat, ihracat ve iç ticaretini yapabilecektir.
• Bazı madenler, tütün, tahıllar ve akaryakıt gibi belirli ürünlerde devlet monopolü

devam ederken halihazırda yabancılara kapalı olan diğer alanlar açılacaktır.
• Fikri mülkiyet hakları açısından üyeliğe geçiş ile birlikte TRIPS anlaşması

uygulanmaya başlanacaktır.
• Üyeliği takip eden ilk 12 yıl içerisinde Çin menşeli ürünlerin DTÖ üyesi

ülkelerden herhangi birinin iç pazarına zarar vermesi veya zarar verme tehlikesi

doğurması durumunda özel geçiş dönemi koruma tedbirleri ilgili ülkelerce

uygulanabilecektir.
• Gümrük tarifeleri belirli bir takvime göre azaltılacaktır. İndirimlerin büyük bir

bölümü, 2004’e kadar, diğerleri ise 2010’a kadar yapılacak olup, tüm tavizlerin

tamamlanmasından sonra tarım ürünlerinde ortalama vergi %15’e, sanayi

ürünlerinde ise % 8,9’a düşecektir.
• Çin tarım ürünlerine ihracat sübvansiyonu vermeyecektir. Diğer

sübvansiyonlarda ürün değerinin % 8,5’ini geçmeyecektir.
• Tekstil sektöründe 31.12.2004 tarihinde tüm DTÖ üyesi ülkelerin kotaları

kaldırmaları ile beraber Çin’e uygulanan kotalar da kaldırılacak ancak, 2008’e

kadar DTÖ üyesi ülkelerde Çin menşeli ürünlerin zarara neden olması

durumunda özel önlemler uygulanabilecektir.
• Servis ticaretinde verilen tavizlerin en önemlileri, telekom, bankacılık ve

sigortacılık sektörlerindedir.
• Telekom hizmetlerinde, üyeliği takiben yabancı servis sağlayıcı firmalar Çin

firmaları ile ortak yatırım yapabileceklerdir. Ancak yabancı hisseleri % 25’i

geçmeyecektir. Üyeligi takiben ilk yıl içerisinde bu oran % 35’e çıkartılacak ve

servis verilebilecek şehir sayısı arttırılacaktır. Dördüncü yıl içerisinde yabancı

sermaye payı % 49’a çıkabilecek ve beşinci yıl içerisinde servis alanlarını

sınırlayan tüm coğrafi sınırlamalar kaldırılacaktır.
• Bankacılık hizmetlerinde, üyeliğin ilk yıllarında yabancı finans kuruluşları müşteri

kısıtlaması olmaksızın döviz ile işlem yapabileceklerdir. İkinci yıl içerisinde

yabancı kuruluşlar Çin kurumlarına RMB işlemi de yapabileceklerdir. Beşinci yıl

içerisinde yabancı bankalar Çin vatandaşlarına gerek döviz gerekse RMB servisi

verebileceklerdir.
• Sigortacılık hizmetlerinde,hayat sigortası dışındaki sigorta çeşitlerinde % 51’e

varan yabancı hisseli ortaklık kurulabilecektir. Üyelikten iki yıl sonra yabancılar

% 100 hisseye sahip olabileceklerdir. Yabancı hayat sigortası şirketleri üyeliğe

geçiş ile birlikte % 50 hisseli ortaklıklar kurabileceklerdir. Büyük finansal riskler,

reinsürans ve navlun sigortalarında üyelikle birlikte % 50 ortaklık kurulabilecek,

üçüncü yıl içerisinde % 51, beşinci yıl içerisinde %100 yabancı sermaye

olabilecektir.
• Turizm, eğlence ve taşımacılık hizmetlerinde üyeliği takip eden 3 ila 5. yıllar

içerisinde % 100 yabancı sermayeli firmaların kurulmasına izin verilecektir.

Yabancı yatırımcıların bundan böyle iç piyasaya da satış yapabilmek üzere

teşkilatlanabilecek olmaları özellikle yerli firmalar açısından büyük bir rekabet ile

karşılaşmalarına neden olacaktır. Söz konusu rekabet halihazırda bankacılık

sektörünce verilen kredilerin neredeyse tamamını alan ve geri dönüşü şüpheli

alacakları çok yüksek olan verimsiz Kamu İktisadi Teşekküllerinin de (KİT’ler)

yeniden yapılanmalarını zorunlu kılmaktadır. Bu kısa vadede işsizlik sorununun

boyutunun derinleşmesine neden olacağı gibi özelleştirme, şirket satın almaları ve

birleşmelerini arttıracak ve dolayısı ile yeni yabancı sermaye girişlerine neden

olacak bir gelişmedir.

Söz konusu üyeliğin Türkiye açısından da kapsamlı olarak incelenmesi gereken

etkileri olacaktır.

Bu üyelik ile Çin malları yabancı pazarlara çok daha rahat girme imkanı bulacaktır kibu uzun vadede tekstil, beyaz eşya ve otomotiv gibi Türkiye ihracatının büyük bir

bölümünü oluşturan sektörlerde özellikle Avrupa pazarında – zira tekstilde Türkiye

halihazırda Avrupa’nın en büyük tedarikçisi konumundadır- Türk firmalarının büyük

bir rekabet ile karşılaşacağı anlamına gelmektedir.
Öte yandan Çin’e ihracat yapmak isteyen Türk firmalarının en fazla şikayet ettiği dış ticarette mevzuat ve yönetmeliklerin standart olmaması, sık değişimi ve şeffaflıktan uzak olması, standartlar ve bankacılık işlemleri gibi pek çok sorunlu konunun DTÖüyeliği ile birlikte zaman içinde çözülmesi beklenmektedir.

Kaynak:www.deik.gov.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

EĞİTİM DÜZEYİ

Zorunlu Eğitim Süresi: 9 yıl

Okuma yazma oranı: % 86 ( Erkek:% 92.9  Kadın: % 78.8)

Kaynak:www.nationmaster.com/country/ch/Education
GELİR DAĞILIMI

Gelir gruplarına göre gelir dağılımı(geçerli uluslararası dolar)  -  2002 yılı

Hane halkı gelir dağılımı 

(Geçerli uluslararası dolar)

Hane Halkı %

Hane Halkı sayısı
<$ 5,000

$ 5,000 - $10,000


12 


42,435,303
$10,000- $15,000


28 


99,015,708
$15,000 -$20,000


29 


102,551,983

$ 20,000-$25,000


6.5 


22,985,789

$ 25,000-$30,000


3.5 


17,681,376

$ 30,000-$35,000


4.5 


15,913,239

$ 35,000 



11.5 


40,667,166

Hanehalkının geliri,  Satınalma Gücü Paritesi(PPP) kullanılarak uluslararası dolara çevrilmiştir. Uluslararası doların bir ülkedeki satınalma gücü ,  ABD dolarının ABD’deki satınalma gücüyle aynıdır.

Kaynak:http://povertyprofit.wri.org/pdfs/hammond_china_profile_xls.pdf
Çin’deki nüfusun yaşam standardı artmaya devam ediyor. 2003 yılında  şehirdeki hanehalkı başına düşen yıllık geliri 8472 yuan(1024$) olarak gerçekleşirken, kırsal kesimdeki hanehalkı başına düşen gelir 2622yuan(317$)  olarak gerçekleşti. 

Kaynak:http://english.mofcom.gov.cn/article/200406/20040600232200_1.xml

Çin'de kısa süre sonra 350 milyon kişinin kentlerde yaşayacağı varsayılıyor. Bu da ülkede bir orta sınıf tartışması başlatmış. Orta sınıf mensubu olmak demek kendi evi ve arabası olan, eğitim ve tatil masraflarını karşılamaya gücü yeten kesim olarak değerlendiriliyor.
Çin'de oluşmaya başlayan işte bu orta sınıf, büyümek için Çin pazarını hedef alan çokuluslu şirketler için özel bir önem ifade ediyor. Bu Türk üreticiler için de önemli bir fırsatın habercisi.  Çin Sosyal Bilimler Akademisi (CASS)'nin bu yılın başında yayınladığı rapora göre 2003 yılı itibariyle Çin orta sınıfı olarak nitelenebilecek kesim 1.3 milyarlık Çin nüfusunun yüzde 19'unu oluşturmakta. Rapora göre 2020 itibariyle bu oranının yüzde 40 olacağı tahmin ediliyor. Yine akademinin standartlarına göre 150,000 yuan'dan (18,137 USD) 'den 300,000 yuan'a (36,275  USD) kadar gelire sahip olan aileler orta sınıf kabul ediliyor.
Çin'in kişi başına düşen ortalama GSMH'si 1090 dolar olsa da İnci Irmağı Deltası adı verilen Guangzhou, Shenzhen, Fushan, Dongguan ve Zhuhai şehirlerinde 3 bin 700 doları buluyor. 
Orta sınıfın güçlenmesi ve harcama gücünün artması ürün seçiminde bilinçlenme ve kaliteli ürün talebini artıracak. Çin'de şu anda da lüks ve marka düşkünlüğü had safhada. Gucci, Christian Dior ve Chanel gibi lüks markalar zaten Çin şehirlerinin en lüks caddelerinde boy göstermeye başlamış bile. Çinliler'in tasarruf oranı hayli yüksek. Yüzde 40.  Çinlilerin yüzde 60'ı ise kredi kartı kullanımından hoşlanmıyor. Bu durumun değişmesi için de çalışmalar sürüyor.
Yüksek tasarruflar ülkesi Çin’de 2003 yılında da tüketim, (mayıs ayı hariç) trendini bozmamış, bir önceki yıla göre yüzde 9.1 oranında aratarak 4.6 trilyon Yuan (559 milyar dolar) civarında gerçekleşmiş. Bu dönemde tüketimin yüzde 64’ü şehirlerde gerçekleşirken yüzde 23’ü ise kasabadan daha küçük yerleşim birimlerinde olmuş.

Kaynak:Referans Gazetesi

JALE ÖZGENTÜRK

İŞ HAYATI

Çin İş Kültürü

	 
	Küresel ekonomik ortamda uluslar arası ticaret müzakereleri artan bir şekilde şirket operasyonlarının bir parçası haline gelmiş olmasına rağmen değişik kültürler hakkında genel bilgi eksikliği uluslar arası ticaret müzakerelerinde bir engel teşkil etmektedir. Değişik toplumların iş kültürleri hakkında bilgi sahibi olunması iş adamlarının rekabet gücünü yükseltmekte, iş bağlantılarının başarısını artırmaktadır. Bu nedenle Çin’de iş yapacak iş adamlarına işlerini yürütmede faydalı olacağı düşüncesiyle Çin iş kültürünün temel özellikleri bu yazıda detaylı bir şekilde incelenmiştir.

	 
	İş Hayatında Kullanılan Dil

	Başarılı bir iletişim sağlamada tercümanın çok büyük önemi bulunmaktadır.

 

 

İngilizce, ülke genelinde yeterli düzeyde bilinmemektedir.
	Çin’de iş dili Çince’dir. Çeşitli kalitedeki tercümanları değişik ajanslardan kiralamak mümkündür. Çinli yetkililer ile yapılan her görüşmede mutlaka bir tercüman bulundurulmalıdır. Başarılı bir iletişim sağlamada tercümanın çok büyük önemi bulunmaktadır. İngilizce, iş aleminde ve entelektüellerce konuşulup, yazılmakta olmasına rağmen ülke genelinde yeterli düzeyde değildir. Bununla birlikte, genç nüfusun çoğu belli düzeyde İngilizce konuşabilmektedir. İngilizce yazışmalarda sıklıkla hatalar yapılabilmektedir. Bu tür durumlarda Çinli meslektaşların hatalarının eleştirilmesinden kaçınılması faydalı olacaktır. Yabancıların iş yaptığı yetkililerin bir kısmı İngilizceyi anlamasına rağmen çok azı konuşabilmektedir. Bu yüzden görüşmelerde tercümana ihtiyaç duyulup duyulmayacağı veya tercüman bulundurulup bulundurulmayacağını öğrenmek görüşmelerin daha verimli olmasını sağlayacaktır. Çin’de uzun süre kalacak iş adamları Çin Diplomatik Hizmet Bürosu (Chinese Diplomatic Service Bureau) aracılığıyla devamlı olarak tercüman talep edebilirler.

	 
	Ayrıca tercümanlar, Uluslararası Konferans Tercümanları Birliği (AIIC) aracılığıyla da bulunabilir.

	 
	Ticari Yazışmalar

	Tarihler önce yıl, sonra ay ve gün gelecek şekilde yazılmalıdır.
	Çin’de ticari yazışmalar uygun formatta ve resmi üslupta yapılmalıdır. Eğer biliniyorsa alıcının sıfatı ve unvanı kullanılmalı, bir mektuba veya elektronik postaya adres yazarken daima “Mr.” veya “Ms.” eklenmeli, asla sadece ilk isim yazılmamalıdır.

	 
	Tarihler önce yıl, sonra ay ve gün gelecek şekilde yazılmalıdır. (10 Nisan 2003, “03.04.10” şeklinde yazılır.)

	 
	Tanıtıcı yazışmaların ticareti başlatmak için gerekli olduğu ve Çinli iş adamlarının, birebir oluşturulan ve sürdürülen ilişkilere dayalı olarak ticaret yaptıkları unutulmamalıdır.


Kaynak:www.foreigntrade.gov.tr/ead/ekonomi/sayi14/cin.htm
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER
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Kaynak:www.ito.org.tr/ITOPortal/Dokuman/08.04.04.pdf
Tüketici Fiyat Endeksi: 103.2

http://www.stats.gov.cn/english/statisticaldata/index.htm

İşsizlik Oranı   


: % 9(2002 yılı)

Cari İşlemler Dengesi 
: 35,4 milyar$(2002 yılı)

Kaynak:www.dtm.gov.tr
Karşılaştırmalı Ekonomik Göstergeler/ 2000
	
	Çin
	Hindistan
	Almanya
	ABD
	Japonya

	GSYİH (milyar US$)
	1099
	469
	1 877
	9 963
	4 753

	Kişi başına GSYİH (US$)
	870
	468
	22 845
	35 352
	37 558

	Enflasyon(%)
	0,4
	4,0
	2,0
	3,4
	-0,7

	Ödemeler dengesi (milyar US$)
	10,2
	-5,1
	-21,2
	-435,4
	116,9

	GSYİH’nın %’si
	0,9
	-1,1
	-1,1
	-4,4
	2,5

	İhracat(milyar US$)
	292,2
	42,4
	548,6
	775,7
	459,5

	İthalat (milyar US$)
	216,1
	53,5
	502,8
	1 222,8
	342,8


  Kaynak EIU, Country Report Haziran 2003

20 yılı biraz aşkın bir sürede

· Yıllık ortalama %9 büyüme 

· Kişi başına milli geliri 5 katına çıkarma 

· Dünya ekonomisinde 6. sıraya oturma 

· Dünya üretiminde belirlediği alanlarda ana belirleyici olma 

başarısını açık kapı  politikaları içerisinde yer alan , kırsal ve kentsel reformlar; makroekonomik stratejilerle  Pazar ekonomisi ve vergi reformunun gereklerini yerine getirme sayesinde elde etmiş ve dünya gündemine kendini oturtmayı başarmıştır.

Kaynak:Çin Tehdidi adlı yazısından alıntı

Demet ÇETİNDOĞAN SABANCI
BOSSA - Genel Müdür Yardımcısı
DIŞ TİCARET

Dış Ticaret Politikası 

Çin ekonomisinin yeniden yapılanma sürecinin bir gereği olarak, 1979 yılından itibaren Çin’de görülmeye başlanan ekonomik reform çalışmaları içinde, mülkiyet sistemi, işletme yönetim ve finansmanı ile dış ticaretin yönetimine ilişkin çeşitli düzenlemeler önemli yer tutmaktadır.

Çin, ticaret politikasını uygularken tarife ve tarife dışı idari uygulamalara yer vermektedir. Tarife dışı uygulamalar, merkezi ve bölgesel düzeydeki devlet kurumları tarafından yürütülmektedir. Çin’de ekonomi yönetiminin temel sorunu kuralların açık olmamasıdır. Genellikle yazılı kuralların varlığı yönünde bir boşluk olduğu belirtilmektedir. Kuralların uygulanma aşamasında ise subjektif yorumlara ve ani değişikliklere maruz kalınabildiği söylenmektedir. Ancak ülkenin GATT/WTO üyeliği ile birlikte ekonomik reformlarının daha da derinleştirilmesi beklenmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Çin Halk Cumhuriyeti’nin Dış Ticareti

	(Milyar $)
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	İhracat
	194,9
	249,2
	266,2
	325,6
	438,4

	İthalat
	165,7
	225,1
	243,6
	295,2
	412,8

	Dış Ticaret Fazlası
	29,2
	24,1
	22,6
	30,4
	25,6


Kaynak:Coşkun GÜZELHAN
T.C. Pekin Büyükelçiliği Ticaret Başmüşaviri

Kaynak:www.igeme.org.tr/TUR/bakis/sayi%2026/bakis2630.htm
[image: image31.png]GHC Ulke Bazinda Dis Ticaret Rakamlari, 2003
“Milyar ABD Dolar

ihracat _Degisim % Pay % ithalat _Degisim % Pay
ABD 52474 322 211 33,681 243 82
Fong Kong 76,289 305 74 11,119 37 27
Japonya 59,423 27 136 74151 387 18.0
G. Kore 2009 294 46 43,135 51.0 104
Amanya 17,536 542 20 24341 483 59
Hollanda 13,505 483 31 1,934 231 05
Latin Amerika 11,679 252 27 4,927 791 36
Birlesik Kralllk 10,624 343 25 3,570 70 09
Afiika 10,184 463 23 8,361 541 20
Tayvan 9,006 367 21 49,362 297 120
Singapur 8,369 270 20 10,484 488 25
Fransa 7294 791 17 6,098 434 15
Ttalya 6.653 378 15 5.080 176 12
Avustralya 6.263 366 14 7301 248 18
Walezya 6141 235 14 13,987 505 34
Rusya 6.035 714 14 5,726 15.7 24
Kanada 5633 309 13 4,375 206 11
Endonezya 4481 308 10 5,748 275 14
Diger 65,787 - 150 85008 N 206
Toplam (Butun ulkeler) 438,371 3 412,385 3 ,






 
[image: image32.png]GHC Uriin Bazinda Ticaret Rakamlari, 2003

“Milyar ABD Dolar

ihracat _Defisim% __ Oran% thalat _Deisim% _ Oran%
Canli Hayvan ve Hayvan Uranl___ 5271 114 12 3309 21 08
Sebze Uranleri 7,580 293 17 7174 766 17
Hazir Gida & Tatin 7,669 145 17 2107 64 05
Maden Uranleri 12,733 294 29 317% 541 91
Petrol 11,110 317 25 29212 515 71
Kimyasallar 18,531 268 42 31791 308 77
Plastk 12,536 250 29 24476 247 60
Deri Uranleri 11,574 240 26 4122 165 10
Kereste ve Kereste Urinlert 4,359 222 10 4,667 19 11
Seliloz 3,030 296 07 8,630 170 21
Tekstil 73349 268 16.7 19,292 135 47
Ayakkabt 15,629 166 36 4870 218 0.1
Tas, Cam ve Seramik 6,935 270 16 2,629 262 06
Ham Metaller 26,129 329 57 39385 499 95
Makina ve Elekirili Aletler 172,446 488 393 175426 399 25
Elekirikli Alet&Edevat 88,978 366 203 103926 419 252
Tasitlar 15,593 478 36 17,537 522 42
Optik Aletler 13,112 377 30 26176 815 63
Diger 32,895 75 538,131 18
Toplam (But 3 412,385 3





Kaynak:www.deik.org.tr
2001 yılı

Başlıca İhracat Yaptığı Ülkeler

ABD(%20.4),Hong Kong(%17.5), Japonya(%16.9), Güney Kore(%4.7), Almanya(%3.7),

Hollanda(%2.7),Singapur(%2.2)

Başlıca İthalat Yaptığı Ülkeler

Japonya(%17.6),Tayvan(%11.2),ABD(%10.8), Güney Kore(%9.6), Almanya(%5.7), Hong

Kong(%3.9), Rusya Federasyonu(%3.3), Malezya(%2.5)

Başlıca İhraç Ürünleri : Rafine edilmiş petrol ürünleri, yağlama maddeleri, kimyasal ürünler, alkollü ve alkolsüz içecekler, bitkisel ve hayvansal yağlar,elektrikli makineler ve ulaşım ekipmanları, büro malzemeleri, canlı hayvanlar, su ürünleri, pirinç, çay, konserve meyve-sebze, ham ipek,kömür, pamuk ipliği, hazır giyim eşyaları, ayakkabı, spor eşyaları, hafif sanayi mamulleri,demir-çelik ürünleri, oyuncaklar, elektronik eşyalar, telekomünikasyon ekipmanları.

Başlıca İthal Ürünleri

Muhtelif gıda ürünleri, elektrikli makineler ve motorlu taşıtlar, ham petrol,yağlama maddeleri,

bitkisel ve hayvansal yağlar, doğal kauçuk,kereste, kağıt hamuru, pamuk, demir cevheri,

gübre, plastik ürünler, çelik mamulleri,elektronik devreler,kimyasallar.
Kaynak:www.igeme.org.tr
Başlıca Ticaret Ortakları
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PAZARA GİRİŞ

PAZARIN BAŞLICA ÖZELLİKLERİ 

Hızlı Değişim 

ÇHC’ndeki mevcut durumun en belirgin özelliği çok hızlı bir değişimin gözlenmesidir. Özellikle DTÖ’ye giriş sürecinde 2002 yılından itibaren geçiş dönemi olarak verilen 5 yıl içerisinde bu değişimin tüm sektörlerde kendini daha fazla hissettirmesi beklenmektedir. Bu değişim göreceli de olsa açılım/serbestlik yönünde olacağından Çin pazarına ihracat yapan ve yapacak olan ihracatçılarımız açısından sonuçlarının olumlu olması beklenmektedir.

Bölgesel farklılıklar 

9,600,000 m2 yüzölçümü ile çok geniş bir ülke olan ÇHC, idari açıdan 31 Eyalet/bağımsız belediyeden oluşmaktadır. Bölgeler arasında bulunan başta iklim olmak üzere diğer fiziki farklılıklar, tüketici tercihlerinde de farklılaşmalara neden olmaktadır. Diğer yandan, ülkenin sahil kesimini oluşturan doğu bölgeleri çok hızlı kalkınırken, batı kesimleri geri kalmıştır. Örneğin Şanghay’da 2000 yılında 4182 USD olan kişi başına milli gelir, Guizhou’da 322 USD olmuştur. 2001 yılında, kentsel bölgelerde yaşayanların geliri % 8,5 oranında artarken, kırsal bölgelerde gelir artışı % 4,2’de kalmıştır.

Mevzuat ve uygulama problemleri

ÇHC’nde piyasa ekonomisi reformları gerçekleştirilmeye başlanmakla beraber, aşırı devletçi ve yasakçı komünist sürecin etkileri henüz tamamen ortadan kalkmamıştır. Serbest pazar reformlarının devletçi sistem içerisinde uygulanmaya çalışılması, bürokrasinin büyümesine ve yolsuzlukların artmasına neden olmuştur. Merkezi hükümet yolsuzlukla mücadelede sert tedbirler uygulamaya başlamıştır. Mevzuatlar, ülke içerisindeki idari bölgelere göre değişiklik göstermekte, dahası, aynı bölgelerde uygulayıcılar açısından da farklılıklar olmaktadır. Mevzuatların kaleme alınış şekli yorumlamalara açık olup, uygulayıcıların farklı yorumları nedeniyle mevzuatın uygulanmasında uygulayıcıya göre farklılıklar ortaya çıkabilmektedir. Bu çerçevede geniş bir gayri resmi yapı oluşmuş olup, bu yapı kimi çevrelerce “ahbaplık” ekonomisi anlamına gelen “guanşi” ekonomisi olarak adlandırılmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ilkgiris.htm
ÇHC sahip olduğu milli hasıla, nüfus ve dış ticaret hacmi ile dev bir pazardır. Çin, DTÖ üyeliği ile dünya ile entegre olma sürecine girmiş ve bir çok alanda mevzuatını ve uygulamalarını uluslararası kurallara uyumlu hale getirmeye başlamıştır. Tam uyum zaman alacak olup, DTÖ katılım anlaşmasında Çin’in kurallarını belirli bir takvim çerçevesinde DTÖ kurallarına uygun hale getirmesi öngörülmektedir. Uygulamanın etkin olarak sürdürülmesi için de belirli bir zaman geçecektir. Ancak, her geçen gün dışa daha da açılan Çin, diğer dünya pazarlarının genelde doyum noktasına gelmiş olması, ABD, AB gibi büyük ekonomilerdeki daralmanın da etkisiyle, gelişmiş ülkeler başta olmak üzere tüm Dünya ülkelerinin ilgi odağı haline gelmiştir.

Kaynak:www.igeme.org.tr/TUR/bakis/sayi%2026/bakis2630.htm
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Kaynak:http://www.itkib.org.tr/hedef/200405_mayis/roportaj2.htm

Bankacılık ve Finans Sektörü


1993 yılından bu yana bankacılık sistemi üzerindeki reform çalışmaları hız kazanmıştır. Reform çabalarının odak noktasını, Çin Merkez Bankası’nın sosyalist sistemin monopol bankası olma statüsünden kurtarılması oluşturmaktadır. Bu bankanın işlemlerinin daha açık hale getirilmesi çalışmaları, diğer kamu bankalarının yeniden yapılanmasını da beraberinde getirecektir. Bugün için ülkede hem uzman bankalar, hem de geniş kapsamlı işlemler yürüten genel nitelikli bankalar faaliyet göstermektedir. Özel projelerin finansmanı söz konusu uzmanlık bankalarınca sağlanmaktadır. Kamu bankaları zarar içindeki kuruluşların finansmanı yüzünden zor durumda olduğundan, bunların reform kapsamına alınması yerine yabancı sermaye ile birlikte yeni finans kurumlarının oluşturulması daha uygun gözükmektedir.

Günümüzde ticari kredi, devlet kredisi ve tüketici kredisi gibi çeşitli modern bankacılık araçları kullanılmaya başlanmış ve böylece ticari faturalar, kredi kartları, tahviller gibi kavramlar bankacılık sektöründeki yerlerini almaya başlamıştır. Bankacılık sektörünün gelişimi Çin ekonomisinin dışa açılma çabalarının bel kemiği durumuna gelmiştir.

TÜKETİCİ TERCİHLERİ

Çin pazarının önemli bir özelliği olarak, malların pazarlanması konusunda kişisel ilişkilerin büyük öneme sahip olduğu bilinmektedir. Gerek tüketiciler, gerekse aracı durumunda olan kişiler açısından tanıdık kişilerle alış veriş yapmak ve onların ürünlerini tercih etmek önemli bir kültür faktörüdür. Tüketici ile firma arasında reklamlar aracılığıyla tanışıklık kurulması bu bakımdan da önem kazanmaktadır.

Tüketim malları açısından temel belirleyicilerden birisi halen ürünün fiyatıdır. Çin’de, gittikçe büyüyen ve yüksek fiyatlı statü ürünlerini almaya gücü yetebilen bir orta sınıf bulunmaktadır. Ancak çoğu Çinli tüketici, fiyatlar konusunda hala çok hassastır ve ucuz ürünü seçmektedir. Bazı durumlarda satış sonrası hizmet ve oldukça yüksek ürün kalitesi gibi etkenlerin fiyat faktörünün önüne geçtiği görülse de, çoğu ürün için temel belirleyici fiyat olmaktadır.

Yabancı ürünleri ilgilendiren ve tüketici tercihlerini etkileyen önemli bir dezavantaj, bu ürünler için yabancıların satış sonrası ve destek hizmetleri verememeleridir. Bu durumda yabancı firmaların Çinli ortak bulması ve bu kişileri satış sonrası ve destek hizmetleri için kullanmaları gerekmektedir. Ne var ki, pek çok yabancı firma, bu yolla sağlanan hizmetler üzerinde yeterli kontrol sağlanamadığını ve tüketicinin güvenini kaybettiklerini belirtmektedir. Sözleşme yapılan servis kurumlarının yeterli hizmeti vermesi Çinli tüketicilerin tercihlerini doğrudan etkileyebilecektir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
İTHALAT MEVZUATI

ÇHC’in ticaret politikası, tarife ve tarife dışı önlem uygulamalarına dayalı çok karmaşık bir yapıya sahip bulunmaktadır. Tarife dışı engeller merkezi ve yerel yönetimler bazında olup, dış ticaret, Ticaret Bakanlığı (MOFCOM) tarafından yönlendirilmektedir. MOFCOM tarafından belirlenen kuralların yanısıra yerel yönetimler tarafından da ilave koşullar getirilebilmektedir. Dolayısıyla ticaret politikası alanında yeknesak bir uygulama bulunmamaktadır. 

ÇHC mevzuatı bir çok alanda yeterinde açık olmayıp, bazı durumlarda yazılı net bir kuralın dahi olmadığı gözlenmektedir. Bazen uygulamalar gizli kararlara göre yapılmaktadır. Bu durum ise, uygulamada kişisel yorumlara ve kuralların sık sık değişmesine yol açmaktadır. Bunun sonucu olarak Çin ile ticari ilişkiler riski de beraberinde getirmektedir. Dolayısıyla, pazar riski kaldırabilecek büyük işletmeler açısından cazip olup, halihazırda Küçük ve Orta Boy İşletmeler’ler (KOBİ) için elverişli değildir. 

ÇHC’nin DTÖ’ye üye olması ile birlikte, özellikle de tarife oranlarındaki indirimlere bağlı olarak, pazara giriş koşullarında iyileşmeler meydana gelmiştir.ÇHC, DTÖ’ye katılım ile gümrük tarifelerinin indirilmesinin yanısıra, hizmet ticaretinin serbestleştirilmesi, miktar kısıtlamalarının kaldırılması, standartların uyumlaştırılması, kamu alımlarına şeffahlık getirilmesi, "ulusal muamele" uygulamasının giderilmesi ve sektör spesifik uluslararası anlaşmalara taraf olunması gibi bir çok alanda taahhüt altına girmiştir. Çin’in taahhütlerini yerine getirmesi için 5 ile 10 yıl arasında değişen bir geçiş dönemi bulunmaktadır. Uygulamanın etkin olarak sağlanması için ise daha fazla süreye ihtiyaç duyulacaktır. Dolayısıyla Çin pazarının serbestiye doğru giden, ancak uluslararası kuralların uygulamada henüz tam olarak yerleşmediği kendine özgü bir yapısı bulunmaktadır. ÇHC, sahip olduğu ekonomik güç, hızlı büyüme ve dış ticaret hacmi ile, satış ve ticaret bağlantıları yapılması gereken ve tüm dünyanın ilgi duyduğu cazip bir pazardır. 

Gümrük Tarifeleri ve Vergiler

Çin gümrük vergilerini kademeli olarak indirmiştir. Ancak vergiler halen yüksek seviyelerdedir. Çin özellikle hassas ürünlerde pazarını yüksek düzeydeki gümrük vergileri ve ithalat kısıtlamarı ile korumaktadır. Gümrük vergileri hassas olmayan ürünler için % 3 olmak üzere, ürünün hassaslık derecesine göre % 80’lere kadar çıkmaktadır. Gümrük vergileri nihai ürünlerde daha fazla, girdi olarak kullanılan ürünlerde ise azdır.

Gümrük vergileri devlete gelir sağlanmasından ziyade ticareti düzenlemek amacıyla kullanılmaktadır. Dolayısıyla, gümrük tariferi, Çin’in ticaret politikası önlemlerinin temel özelliğini teşkil etmektedir. Diğer bir deyişle, ÇHC liberal ticaret politikasına geçişin bir sonucu olarak, idari uygulama şeklindeki tarife dışı engellerden ziyade gümrük tarifesi ve kur politikası ile ticaretini düzenlemeye devam etmektedir. Gümrük Tarifeleri 2001 yılında ortalama % 15.3, 2002 yılında % 12 iken, 2003 yılında % 11’e indirilmiştir. ÇHC’nin DTÖ taahhüdü çerçevesinde bu oran daha da aşağılara çekilecektir.

İşlendikten sonra ihraç edilmek üzere, İşleme Rejimi kapsamında ithal edilen ürünler ile serbest bölgelere gelen ürünler gümrük vergisinden muaf tutulmaktadır. Çin’de 5 adet Özel Serbest Bölge bulunmaktadır. Bu bölgelere gelen ürünler indirimli veya sıfır gümrük vergisine tabidirler. İthal İzni Belgesi ile serbest bölgelere ithal edilen ürünlerin sözkonusu tercihten yaralanabilmeleri için ürünlerin ihraç edilmesi zorunluluğu bulunmaktadır. Ürünlerin iç piyasaya satılabilmesi için merkezi yönetimden izin alınması gerekmektedir. 

Kaynak:www.igeme.org.tr/TUR/bakis/sayi%2026/bakis2630.htm
ÇHC 1 Ocak 1992 tarihinde uluslararası ürün sınıflandırma sistemi olan Armonize Sistemi (HS) kabul etmiş olup, gümrük vergileri HS kodları bazında yayımlanmaktadır. 1 Ocak 2002 yılında DTÖ üyeliği sonrasında yeniden düzenlenen gümrük tarifelerinde DTÖ tavizlerine uygun olarak ilk indirimler yapılmış olup 5000 den fazla ithal malında ortalama tarife %15,3 den % 12’ye indirilmiştir. Sanayi ürünlerinde ortalama vergi yükü % 11,6 tarım ürünlerinde % 15,8 seviyesindedir. HS kodu bazındaki gümrük vergileri Pekin Ticaret Müşavirliğinden öğrenilebilir.

Gümrük Vergisi hesaplanması:

GV=Eşyanın CIF değeri X vergi oranı

ÇHC’nde dış ticaret yapma yetkisi belirli kuruluşlara verilmiş durumdadır. Dolayısıyla bir çok üretici veya kullanıcı firmanın doğrudan dış ticaret yapma yetkisi yoktur. Ancak bu sistemdeki boşluklar nedeni ile bir çok sorunlar ortaya çıkabilmektedir. Bunların başında, ticari kontratın aracı firma ile yapılması nedeni ile kontrat sorumluluğuna ilişkin belirsizliklerin yaşanmasıdır. Bu durumda Çin firmaları sorumlulukları birbirlerine atmaktadırlar. Kimi zaman aracı firmalardaki kişiler kişisel çıkar sağlamak amacıyla yetkileri olmayan kontratlar yapabilmektedir. Bu nedenle, ÇHC’ndeki firmalar ile yapılan kontratlarda, özellikle kontratı imzalayan kişinin firma içerisindeki yetkisinin kontrol edilmesi gerekmektedir. Ayrıca özellikle malın teslimi, ödemenin yapılması ve standartların sağlanması konularında hangi Çin firmasının sorumluluğu taşıdığına ilişkin hükümler açık olarak yer almalıdır.

Çin dış ticaret tarifeleri ile ilgili bilgiler APEC'in Tarife Veri Tabanı (http://www.apectariff.org.) 'dan alınabilir.
Çin gümrükleri ve gümrük işlemleri  ile ilgili geniş bilgi Çin Gümrük İdaresi'nin  
http://www.customs.gov.cn/  adresinden temin edilebilir.
Çin'in DTÖ ye girişine ilişkin Çin Halk Cumhuriyeti'nin DTÖ ye Üyeliğinin Çin Ekonomisi ve Dünya Ticaretine Muhtemel Etkileri (İGEME Bakış Dergisi-Ağustos 2001 Sayısı) ve  Çin gümrüklerinde 'indirim'  (Finansal Forum Gazetesi, 13.12.2001) yazılarından yararlanılabilir.
Kdv Ve Tüketim Vergisi 
1994 yılından bu yana gümrük vergisine ilave olarak gümrüklerde katma değer vergisi tüketim vergisi alınmaktadır.

Fiyat bazlı tüketim vergisi:

(Eşyanın FOB değeri+gümrük vergisi miktarı)

(1-tüketim vergisi oranı)x tüketim vergisi oranı

Miktar bazlı tüketim vergisi:

Vergilendirilebilir tüketim miktarı x birim tüketim vergisi miktarı

Katma değer vergisi hesaplanması:

(CIF +gümrük vergisi miktarı+tüketim vergisi miktarı) x katma değer vergisi oranı
Katma değer vergisi miktarı % 17’dir. Tüketim vergisi ise oranı değişmekte olup sadece sınırlı sayıda üründen alınmaktadır. 
Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ilkgiris.htm
Ticari Korunma Araçları

Çin, ticari korunma aracı olarak etkin bir şekilde anti-damping ve anti-sübvansiyon önlemlerini kullanmaktadır. Sözkonusu önlemlerin yaygın olarak kamu işletmelerinin iştigal ettiği alanlarda olduğu gözlenmektedir. Bunun nedeni, bu işletmelerde iş gücünün önemli bölümü istihdam edilmesi ve ithalat artışı ve reformlardan hemen etkilenmesidir. Önlem getirilen sektörlerin başında kağıt, demir-çelik ve kimyasal ürünler gelmektedir. 

Tarife Dışı Engeller (Tehditler) 

1) Gümrük Değerinin Belirlenmesi
Gümrük değerinin belirlenmesinde açık bir kural bulunmamaktadır. Aynı ürün değişik gümrük kapılarımda farklı vergiye tabi olabilmektedir. Gümrük değerinin hesaplanmasında tamamen keyfi bir uygulama vardır. Bazen gümrük değerinin tesbitinde firmalar ile gümrük yetkilileri arasında pazarlıklar dahi yapılabilmekte, bu nedenle ihtilaflar oluşmaktadır. Bu dağınık yapının ortadan kaldırılması amacıyla, 1 Ocak 2001 tarihinde yürürlüğe giren yeni Gümrük Kanunu ile gümrük değerinin hesaplanmasında DTÖ kurallarına uygun olarak "bağlantı değeri-transaction value" esas alınmaya başlanmıştır. Ancak, bu sistemin olumlu sonuç vermesi önümüzdeki dönemde uygulamanın ne ölçüde etkin olarak sürdürüleceğine bağlıdır. 

2) Dış Ticaret Hakkı
Dış ticaret politikası MOFCOM tarafından yönlendirilmekte olup, sadece MOFCOM tarafından izin verilen işletmeler dış ticaret ile iştigal edebilmektedirler. Çin’de kişilerin ithalat ve ihracat hakkı yoktur. Dış ticaret firmaları, kamuya ait Dış Ticaret Şirketleri ve dış ticaret hakkı olan üretici firmalar olmak üzere iki şekilde yapılanmışlardır. 
Yabancı ortaklı işletmeler sadece ihtiyaç duydukları girdinin ithalatını yapabilmekte, ürettikleri ürünlerin benzerini dahi ithal edememektedirler. İç satışlar ve ihracat açısından, yabancı sermayeli şirketler sadece kendi ürettikleri ürünlerle kısıtlıdırlar. Yabancı işletmeler genelde yerli firmalar ile iş ortaklığı "joint venture" yapmaktadırlar. Aksi taktirde yasal bazı zorluklarla karşılaşabilmekte ve ürünlerin belirli bir bölümünü ve hatta önemli bir kısmını ihraç etme yükümlülüğü ile karşı karşıya kalmaktadırlar. 

3) Gümrük Muayenesi
Ürünlerin gümrüklerde muayenesi ve denetimi tamamiyle devlet kuruluşları tarafında yapılmakta olup, gümrüklerde bağımsız bir muayene kuruluşu çalıştırılmasına izin verilmemektedir. Bu ise ihtilaf halinde ihracatçıların mağduriyetine neden olabilmektedir. 

4) Standartlar ve teknik düzenlemeler
Çin tarafından, standartlar ve teknik düzenlemeleri yaygın bir şekilde tarife dışı engel olarak kullanılmaktadır. İmalat sanayi ürünlerinde ürünün Çin’e ithalatından önce kalite belgesi temini gerekmektedir. Bu belgenin temini ise zaman alan ve maliyetli bir iştir. 

Standartlar alanında ithal ve yerli ürünlere uygulanan iki ayrı mevzuat vardır. Yerli ve ithal ürünlere farklı uygulama yapılmaktadır. 700’den fazla ürünün ithalat ve ihracatında zorunlu kontrol uygulaması bulunmaktadır. Bu uygulamaya tabi olan sektörler arasında işlenmiş gıda ürünleri, tekstil, kimyasallar, kağıt, demir-çelik, otomobil, makine ve bazı ham maddeler bulunmaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr/TUR/bakis/sayi%2026/bakis2630.htm
5) Devlet Yardımları
Çin’de ihracata dönük devlet yardımları yaygın olarak kullanılmaktadır. Devlet işletmelerine ucuz ve imtiyazlı banka kredisi açılmakta, genelde firmalarca bu kredilerin geri ödemesi dahi yapılmamaktadır. İhracatın teşvik edilmesi amacıyla, girdi maliyetlerinin dünya fiyatlarına çekilmesini teminen, dünya fiyatı ile yerli maliyet arasındaki fark ihracatçılara teşvik olarak ödenmektedir. 

6) Miktar Kısıtlamaları ve Eş Etkili Önlemler
a) İthalat Kotaları
Çin’e yapılacak ithalatta, tarım ürüneri, tekstil ve otomobillerde kota uygulaması bulunmaktadır. Kota uygulamasının en yaygın olduğu sektör tarımdır. DTÖ katılım anlaşmasına göre, Çin, ithalat kotalarını belirli bir takvim çerçevesinde kaldıracaktır. Bu çerçevede, otomobillerde uygulanan kotaların 2005 yılında sona erdirilmesi öngörülmektedir.

b) İthalat Lisansı
MAFCOM ülke genelinde ithalat lisansı uygulaması yapmakta olup, bir çok ürün ithalat lisansına tabidir. İthal lisansı için müracaat eden firmaların yeterli dövize sahip olduklarını ve ithalatın gerekli olduğunu kanıtlamaları gerekmektedir. Ayrıca, ithalat lisansının temininde genelde resmi yetkililer ile iyi ilişkilerin kurulmuş olmasının belirleci olduğu görülmektedir. 

Coşkun GÜZELHAN
T.C. Pekin Büyükelçiliği Ticaret Başmüşaviri
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c) Dağıtım Ağı

Çin pazarına ihracat yapmak isteyen firmaların önünde iki temel seçenek bulunmaktadır. Çinli ticaret firmaları veya aracılar ile temas kurmak ve bir temsilcilik bürosu yoluyla kendi satışlarını düzenlemek. Çin’de bir aracı bulmak çok kolay olmayan bir işlemdir. Zira ithalat/ihracat yetkisi ile yeterli pazar tecrübesinin birlikte bulunduğu aracılar bulmak zordur. Yabancı firmaların doğrudan Çin pazarında ticarete katılmaları yasaktır. Bu firmaların yalnızca Çin’de yaptıkları üretimin belli bir kısmını pazarlama hakları vardır. Çin dahilinde dış ticaret faaliyetinde bulunan Çinli firmalar özel izne sahip olmak zorundadır.

Son zamanlarda ortaya çıkan çok sayıda yerel satış aracıları, büyük ticaret firmaları yanında faaliyet göstermekte ve iç dağıtım ve pazarlama işlemlerini takip etmektedir. Ancak bunların ithalat/ihracat yapma yetkisi bulunmayabilmektedir

Çin pazarına girmenin bir başka yolu, bu pazara teknoloji transferi yapmak veya buna dair söz vermektir. Böylesi bir teknoloji transferinin gelecekte Çinli rakipler doğuracağı düşünüldüğünden, çoğu firma gelecekte teknolojisini yenileme sözü vererek lisans elde etmeyi seçmektedir.

Büyüklüğü ile göz kamaştıran bir piyasa olan Çin pazarında yer edinmek ve dağıtım kanalları oluşturmak isteyen yabancı firmaların sıklıkla kullandığı bir yol olarak franchising gittikçe önem kazanmaktadır. Çin İç Ticaret Bakanlığı’nın bu uygulamadan memnun olduğu ve franchising uygulamalarının gelecekte daha da geliştirileceği dile getirilmektedir. Henüz bağımsız bir franchising yasası çıkarılmamıştır. Ancak yabancı firmalar çeşitli franchising metotlarını kullanarak çok yönlü dağıtım kanalları oluşturmaktadır
Çin perakende pazarı halen yabancılara kapalı durumdadır. Ancak giderek artan sayıda yabancı firma ortak yatırımlar yoluyla bu pazarda yer almaktadır. Çin, halen deneme bazında 15 kadar ortak girişime perakende mağazası açma ve ithalat/ihracat yapma yetkisi tanımıştır. Bu uygulamanın genişletilmesi beklenmektedir.

Bir temsilcilik bürosu açmak, yapılan işin kontrolünün Çinli ortakların eline geçmesini önleyen ve böylece yabancılara avantaj sağlayan bir uygulamadır. Bu şekilde pazara girilmesi sayesinde yabancı firma, satış ekibi üzerinde daha fazla kontrol sahibi olmakta ve teknik uzman ekibini en verimli şekilde kullanabilmektedir.

Ayrıca farklı bölgelerde farklı pazar ve ticaret gelenekleri oluşmuş olduğundan birden fazla temsilci/firma ile çalışmanın uygun olabileceği düşünülmektedir.

Çin pazarında başarı elde etmek için Çinli partnerin önemi oldukça büyüktür. İyi bir partner, komünist yönetimin alışkanlıklarından kurtulamamış, bürokratik zihniyetli devlet yetkilileriyle kurulacak ilişkiler sayesinde engellerin daha kolay aşılmasını sağlayabilecektir. Ayrıca partnerin amacının iç pazarda yer elde etmek olmasına ve kolay yoldan Çin’den ihracat yoluyla döviz kazanmak olmamasına dikkat edilmelidir.

Reklam ve Promosyon


Gerek geniş kitleyi hedef alan, gerekse spesifik bir sanayi alanındaki müşteriyi kapsayan reklamların Çin pazarındaki potansiyel müşteriler üzerinde etkili olduğu görülmüştür. Muhtemel reklam araçları arasında yayınlar, radyo, televizyon, billboard, sponsorluk gibi araçlar kullanılabilmektedir. Ülkede Çin ya da yabancı kaynaklı pek çok reklam kuruluşu mevcuttur. Reklam politikaları devlet tarafından belirlenmektedir. “En yüksek düzey, en iyi” gibi ifadelerin reklamlarda kullanılması kesinlikle yasaktır. Ayrıca ticaret sergileri ve fuarlar Çin’de yaygın olarak kullanılmaktadır.

Ambalaj ve Paketleme

Halihazırda yürürlükte olan yasalara göre ürünler belli standartları karşılamak zorundadırlar. Standartlara göre kalite belgesi verilen bir ürün üzerine güvenlik etiketi yapıştırılmaktadır. Kullanılan standartların kodları, seri numaraları ve isimleri ürün üzerine basılmış veya teknik kullanım kılavuzu ile ambalaj üzerine yazılmış olmalıdır.

Çin pazarında satılan tüm ürünler üzerinde Çince olarak şu bilgiler yer almalıdır: Ürün ismi, üretici ismi, üretici adresi, temel katkı maddeleri ile bunların miktar ve özellikleri, satış ve kullanım için ayrı ayrı üretim ve son kullanma tarihleri, ürünün yanlış kullanımını önlemeye yönelik ve buna bağlı tehlikeleri kapsayan açıklayıcı uyarılar, uygun taşıma ve depolama ile ilgili talimatlar. Ayrıca ithal edilen gıda ürünleri üzerinde ürünün güvenli olduğunu gösterecek lazer stiker bulunması istenmektedir.
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STANDARTLAR
Kalite yönünden zorunlu denetime tabi ithal ürünlerinin listesi Devlet İthal İhraç Ürünleri Kontrol İdaresi tarafından yayımlanmaktadır. Söz konusu ürünler dışında kalan ürünlerin denetimi ithalatçıların veya kullanıcıların kendileri tarafından yapılmakta ve bir problem ile karşılaşılması durumunda anılan kuruma başvurarak incelettirilmektedir. Bir çok ürün zorunlu denetime tabi olup, ürünler üzerinde aranan kriterlerde belirsizlikler bulunmaktadır. Bu belirsizlikler pazara girişte tarife dışı engeller olarak ortaya çıkmaktadır. Eczacılık ürünlerinin ithalatından önceden kayıt ve denetim zorunluluğu bulunmaktadır.
İthalatçı firmalar güvenilirlik derecelerine göre 4 gruba ayrılmış olup, 1. ve 2. gruptaki firmalara basitleştirilmiş işlemler uygulanırken, 3. gruptaki firmalara normal, 4. gruptaki firmalara ayrıntılı denetim yapılmaktadır.
Diğer yandan, ithal mallarının kalitesinin Çin makamlarınca denetlenmesinde çeşitli sorunlar yaşanmaktadır. Örneğin nakliye sırasında oluşan küçük hasarlara istinaden ürün kabul edilmeyebilmekte ve satıcı firma tarafından konunun takip edilmesindeki zorluktan faydalanılarak fiyat kırılması yönünde baskı yapılabilmektedir. Bu nedenle, ürünlere ilişkin kontrollerin uluslararası gözetim firmalarınca yapılacağı ve akreditifin bu firmaların belgelerine istinaden ödeneceği kayda bağlanmalıdır, Özellikle navlun sırasında meydana gelebilecek hasarlara ilişkin taleplere karşı hazırlıklı olunmalıdır.
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SERBEST BÖLGELER
 
Çin’de 5 özel ekonomik bölge bulunmaktadır (SEZ) Shenzhen, Zhuhai, Shantou, Xiamen ve Haiana adası. SEZ’lerdeki firmalar bu bölgelerde kullanılmak üzere ithal edilen mallara ilişkin tarife indirimleri ve vergi avantajlarından yararlanmaktadır. Bu bölgelerde ithal edilen ürünler sadece bölge içinde kullanılıp iç piyasada satışa sunulamazlar.

Buna ek olarak 14 “Açık Kıyı Şehri” ve bölgesi, yabancı yatırım projelerine izinli ve yatırım teşvikleri vermekte, gerekli ekipman ve teknoloji ithalatına gümrüksüz giriş imkanı sağlamaktadır.

Ayrıca 14 kıyı şehrinden iç bölgelerdeki 16 ırmak kıyısı yerleşim yerine, 200 kadar Ekonomik ve Teknolojik Gelişme Bölgesi bulunmaktadır. Bu bölgeler yabancı yatırımcılar için çeşitli kolaylıklar sağlamaktadır. Bilim Parkları ve Yüksek Teknoloji Geliştirme Bölgelerinde ise özellikle yüksek teknoloji gerektiren aktiviteler için bazı imtiyazlar sunulmaktadır. Bu avantajlar arasında vergi imtiyazları, özel finansman, inşaat yardımı, hammaddeler için ithalat izni zorunluluğundan muafiyet sayılmaktadır.

Son olarak 3 Serbest Ticaret Alanı, 2 İhracat İşleme Bölgesi (EPZ) bulunmaktadır. Bu tür yerlerde ithalat her türlü vergiden muaftır, iç piyasaya satış yasaktır. Anılan 2 ihracat işleme bölgesi serbest ticaret bölgelerine benzemektedir.
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TELİF HAKKININ KORUNMASI

Patentler 
ÇHC patent marka kanununa göre yabancı firmaların patent marka tescil talepleri karşılıklılık esasına göre ele alınmaktadır. Yabancı firmalar patent ve tescil başvurularını ÇHC makamları tarafından yetkilendirilmiş muhabirler vasıtası ile yapabilirler. Bu muhabirlerin en önde geleni CCPIT Patent ve Marka Ofisidir.
CCPIT Patent and Trademark Ofice

6-8/f, Wantong New World, 2 Fuchengmenwaiü Beijing 100037

Tel : (86-10) 68516688

Faks: (86-10) 68587610/68587611/68587612 (Patent bölümü)

Faks: (86-10) 68513430/68587614/68587615/68587616 (Trademark bölümü)
Uluslararası pazarlarda kabul gören markaların Çin firmaları tarafından taklit edilmesi, oldukça sık karşılaşılan bir problem olarak ortaya çıkmaktadır. Bu nedenle, özellikle Çin pazarına satış yapan ihracatçılarımızın kendi markalarını kullanmaları durumunda, mutlaka tescil başvurusunda bulunmaları gerekmektedir. Zira kimi zaman, firmalarımızın kendi dağıtıcıları dahi söz konusu markaları kendi adlarına tescil ettirme cihetine gidebilmektedirler. Bununla birlikte, anılan markaları ihraç ettikleri diğer ülkelerde de aynı sorunla karşılaşmaları olasılığı yüksek olup, bu nedenle özellikle Çin’e de ihraç ettikleri ürünler için diğer tüm ihracat pazarlarında marka tesciline başvurulması faydalı olacaktır. Ayrıca Çin’e ihraç edilmeyen, ancak üçüncü ülkelerde Çin firmalarınca taklit edilen Türk markalarının da bulunduğunun bilinmesinde fayda görülmektedir. 

Fikri Mülkiyet Hakları

Bu konuda geniş kapsamlı bir çalışma 1995 yılında başlatılmıştır. Bu tarihten önce 1991 yılında telif haklarını yürürlüğe sokan bir kanun ile 1993 yılında patent kanunu işlerlik kazanmıştır. Böylece fikri mülkiyet hakları korsanlığı yapılan alanlarda ortak yatırımlara gidilmesi konusunda bir esneklik yaratılmıştır. Ancak bu durum uluslararası alanda önemli bir şikayet konusu olmaya devam etmektedir.

Özel olarak telif hakları konusunda karşılaşılan sorunlar önce Ulusal Telif Hakları İdaresi nezdinde çözümlenmeye çalışılmaktadır. Sonuç alınamadığı takdirde Çin mahkemelerine başvurulabilir. Halen Pekin, Şanghay ve Guangzu kentlerinde özel fikri mülkiyet hakları mahkemeleri kurulmuş durumdadır.

Patent konusundaki kanun 1984 tarihli olup, son olarak kimyasal yenilikler, eczacılık ürünleri ve tarımsal kimyasallar bu kanun kapsamına alınmıştır. Son değişiklikler belli bir patent ile üretilmiş malların yetkisiz satışı ve ithali konularını da kapsamaktadır.

Ticari Marka olarak kaydolmak isteyen firmalar, Çin’de kendilerini tescil ettirebilmektedir. Herhangi bir isimle ilk başvuran o isimle kayıt olmaktadır. Ancak çok tanınmış isimlerin kullanılması yasaktır.
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TEMSİLCİLİK OFİSİ AÇILMASI

Başvuru ve Onay

Devlet Konseyi Düzenlemelerine göre Çin’de temsilcilik ofisi açmak isteyen yabancı işletmelerin tümü, resmi onay başvurusunda bulunmak ve kayıt olmak durumunda olup, aksi takdirde faaliyete başlamaları mümkün değildir. 

Temsilcilik ofisi kuruluşu için resmi onay belgesi almak amacıyla Çin’deki uygun makama başvuruda bulunulur. Devlet Konseyi Düzenlemelerinin 4. maddesi, yabancı şirketin iştigal alanına bağlı olarak onay için başvurulacak yetkili makamların listesini vermektedir. Bu kapsamda aşağıdaki kurallar getirilmiştir: 

(a) ticaret, üretim veya nakliye ile iştigal eden firmalar MOFTEC’e, 

(b) okyanus taşımacılığı şirketleri ve acentaları Komünikasyon Bakanlığına, 

(c) hava taşımacılığı şirketleri Çin Sivil Havacılık İdaresine, 

(d) diğer tüm şirketler, yapılan işin niteliğine göre ilgili komisyon, bakanlık veya büroya başvuracaklardır. 

Temsilcilik ofisinin açılması için yapılan başvurununincelenmesindeyetkilimakam,öncelikle Çin’de bir ofis açılmasının gerekçesine bakar. Genelde MOFTEC, onay yetkisini, yerel seviyedeki dış ticaret ve ekonomi makamlarınadevretmiştir. Bu sebeple kategori (a)’da yer alan işletmeler başvurularını MOFTEC yerine, ilgili yerel makamlara sunarlar. Ancak bu işletmeler, bizzat başvuru yapma hakkına sahip olmadıklarından, dış ticaret yapma hakkına sahip bir firma veya onaylı bir ekonomi ve dış ticaret kuruluşu(örneğin; FESCO: Foreign Enterprises Service Compnay) ya da dışişleri servis birimini görevlendirerek başvurunun takip edilmesini sağlar. 

Çinli aracı firmanın bulunmasının ardından başvuru sahibi, aşağıdaki belgeleri temin eder: 

(a) firmanın başkanı veya genel müdürü tarafından imzalanan ve tescil konusunda resmi talep içeren başvuru mektubu, 

(b) başvuru sahibinin resmi iş lisansının bir kopyası ya da başvuru sahibinin ülkesindeki yetkili makamca hazırlanan aynı anlamda bir belge, 

(c) başvuru sahibinin bankasından alınan kredi güven mektubu, 

(d) temsilcilik ofisine atanan her bir eleman için başvuru sahibinin ülkesindeki noterden tasdikli bir yetki mektubu. 

Madde (a)’da belirtilen başvuru mektubu, resmi tescil talebinin yanısıra, ofisinadı,adresi, iştigal alanı, süresi ve diğer ayrıntıları da içermelidir. 

Madde (b)’ye, şirket kurma belgesi, şirket mukavelesi, iş tescil sertifikası gibi, firmanın tamamen yerleşik ve itibarlı olduğunu kanıtlayacak belgeler ilave edilebilir. Ancak tüm belgelerin doğruluğu ve geçerliliği, başvuru sahibinin ülkesindeki ilgili makamlarca onanmış olmalıdır. 

Yukarıda belirtilen belgelerin incelenmesinin ardından ilgili makam, başvuru hakkında onay ya da red kararı alır. Onay alınması halinde başvuru sahibine, temsilcilik ofisinin kaydı için bir onay sertifikası (pizhun shu) basılır. 

Tescil 

Onay belgesinin alınmasının ardından yabancı başvuru sahibi, 30 gün içinde SAIC nezdinde tescil işlemlerini tamamlamak durumundadır. Bu işlemin tamamlanmaması durumunda onay sertifikası otomatik olarak geçerliliğini yitirir ve hazırlayan makamageri iade edilir. 

Tescil formaliteleri için temsilcilik ofisinin kurulacağı il, özerk bölge veya merkeze bağlı belediyedeki yerel SAIC ofisine onay belgesi ve kuruluş başvuru belgeleri teslim edilir. Ayrıca temsilci hüvviyet sertifikası (daibiao zheng) için de SAIC nezdinde başvuruda bulunulması gerekir. Yabancı bir temsilci Çinli kuruluşlarla toplantı ya da iş görüşmesi yaptığında hüvviyet kartını bulundurmak zorundadır. 

Son olarak yukarıda belirtilen dokümanlarla birlikte başvuru sahibi firma, tescil ücreti de ödemek durumundadır. SAIC, temsilcilik ofisinin tescilini onaylarsa bir onay sertifikası hazırlar. 

Uzatma 

Genelde temsilcilik ofisinin tescil süresi 3 yıldır. Süre bitiminden 60 gün önce, orijinalbaşvurunun yapıldığı makama uzatma başvurusunda bulunulabilir.Onayın alınmasının ardından 30 gün içinde, uzatmanın tescili için SAIC nezdinde gerekli girişimde bulunulur. 

Güncelleme 

Ofisin adı ve adresi, çalışanların sayısı ve iş kapsamında olabilecek değişiklikler, orijinal başvuru makamının onayına tabi olup, SAIC kayıtlarında da buna uygun değişikliğin yapılması gerekir. 

Müeyyideler 

Kurallara aykırı hareket eden temsilcilik ofisleri ve daimi temsilciler için bazı müeyyideler mevcuttur. Doğrudan ticaret işlemleri konusundaki yasağın ihlali, tescil bilgilerindeki değişikliklerin bildirilmemesi ve benzeri konulardaki ihlaller için 5.000 ila 20.000 RMB arasında para cezası uygulanır. 

Ayrıca daimi temsilciler, Çin vatandaşlarının veya diğerlerinin zarar gördüğü olaylara karışmaları ve devlet sırları konusundaki Çin kurallarına uymamaları  durumunda sivil ve cezai sorumluluğa maruz kalırlar. Çin’de “devlet sırları” oldukça geniş bir kavram olduğundan bazı durumlarda ticari bilgilerin toplanması gibi faaliyetler, Çin kanunlarının çiğnenmesi olarak yorumlanabilmektedir. 

Diğer tescil formaliteleri 

Temsilcilik ofisi için tescil sertifikası alan yabancı bir firma, Çin’li makamları nezdinde bazı ek işlemlerini yerine getirmek durumundadır. Bunlardan en önemlileri aşağıda verilmiştir: 
Kamu Güvenlik Börosu (Public Security Bureau) ÇHC mevzuatına göre,temsilcilik ofisine atanan her temsilci, aile üyeleriyle birlikte Kamu GüvenlikBürosuna kaydını yaptırmalı ve yabancı oturma belgesi (waiguoren juliuzheng)almak zorundadır. Ayrıca temsilci ve aile üyeleri, Büroya bağlı Ev Halkı KayıtBirimine kaydolarak, ev halkı kayıt broşürü edinmek (hukou dengjibu), ayrıcavize biriminden 6 aylık çok girişli vize almak zorundadır. Tüm bu kayıtlaresnasında başvuru sahibi, orijinal onay sertifikası, daimi temsilci hüvviyet kartıve SAIC kayıt sertifikasını ibraz etmek zorundadır. 

Temsilci, yabancı oturma belgesi ve yabancı hüvviyet kartını sürekli olarak yanında taşımalı, ev halkı kayıt broşürü ise temsilcinin ikametgahında bulundurulmalıdır. 

Banka (Bank of China) 

SAIC kayıt formalitelerinin tamamlanmasının ardından temsilcilik ofisleri, gerekli banka formlarının doldurulması ve SAIC kayıt sertifikasının bir suretinin ibrazı yoluyla Bank of China’da kendi adlarına dövüz hesabı açtırmak zorundadır. 

Gümrükler 
Tescil Düzenlemeleri, temsilcilik ofislerinin Çin gümrük makamlarına kayıt olmalarını emreder. Temsilciler ve temsilcilik ofisleri tarafından ithal edilen malların gümrük muamelelerine ilişkin özel kurallar, Gümrükler Genel İdaresi tarafından 1984 yılında çıkarılan “Yabancı Temsilcilikler ve Bunların Çalışanlarının Mallarının İthalat ve İhracatına İlişkin Düzenlemeler”de verilmiştir. 

Gümrük kayıt prosedürlerine göre temsilcilik ofisi, gerekli formları doldurmak, imza sirküleri ile ofis ve temsilcinin mühürlerini ibraz etmek suretiyle yerel gümrük makamlarına kayıt yaptırır. Ayrıca temsilcilik ofisi ve temsilci tarafından ithal edilmesi düşünülen malların listesinin birer kopyası Gümrük İdaresine verilir. Gümrük makamlarının onayının ardından kişisel olarak ithal edilecek mallar, 6 ay içinde gümrüksüz olarak ülkeye giriş yapabilir. Ofisle ilgili mallar ise, gümrük ve ithalatla ilgili tüm vergilerin ödenmesinin ardından 6 ay içinde ithal edilebilir. 

Kişisel malların vergisiz ithalatı için başvuru, temsilcilik ofisi onayının geçerlilik süresi içinde yapılabilir. Ancak ayrıca başvuruda bulunarak Gümrüklerden onayalmak suretiyle, herhangi bir zamanda ilave kişisel mal ithalat yapılabilir.Temsilcilik ofisinin bulunduğu süre esnasında münferit başvurularla ithal edilen mallar, gümrük vergilerine tabidir. 

Vergi tescili 

Kişisel temsilciler, yerel vergi makamlarına kayıt yaptırmak zorundadır. Ofisiçinayrıca kayıt gerekir. Tüm vergi kayıt işlemleri, temsilcilik ofisinin faaliyete geçtiği tarihten itibaren 30 gün içinde tamamlanmak zorundadır. Tescilinzamanında yapılmaması durumunda para cezası uygulanır. İstihdamhususları Bir firma, temsilcilik ofisi için yerli ve yabancı personel çalıştırma hakkına sahip olup, her iki konuda da bazı kısıtlamalar mevcuttur. Çin’deki pekçok temsilcilik ofisi, yabancı firmanın merkezinden olduğu gibi, diğer ülke vatandaşlarından yabancıları da, yetkili temsilci veya diğer çeşitli kademelerde istihdam etmektedir. Bazı durumlarda Çin’de yaşayan diplomat eşleri, öğrenciler ve benzerleri de ofiste çalıştırılmaktadır. 

ÇHC vatandaşı olmayan tüm yabancılar, ülkede çalışmaya başlamadan önce yabancı çalışma izni almak zorunda olup, gerekli bazı belgeler aşağıda verilmiştir: 

· yabancının, söz konusu pozisyona uygun olduğunu destekleyen eğitim ve iş tecrübesine ilişkin belgeler, 

· belirlenen pozisyonda çalışma arzusunu belirten mektup ya da iş sözleşmesi, 

· anılan pozisyonda yabancı çalıştırma gerekçelerini özetleyen işveren raporu, 

· çalıştırılacak personelin 18 yaşın üstünde ve sağlıklı olduğunu gösterir sertifika, 

· geçerli bir pasaport ve/veya diğer uluslararası seyahat belgeleri, 

· ilgili makamlarca istenebilecek diğer belgeler. 

Yabancıların çalışma izni almalarının gerekmediği bazı istisnalar olup, bunlardan bazıları aşağıda verilmiştir:

· teknik veya yönetim pozisyonları için doğrudan Çin hükümeti tarafından istihdam edilen ve maaşı ödenen yabancı uzmanlar, 

· deniz aşırı petrol faaliyetlerinde çalıştırılan yabancı işçiler, 

· Kültür Bakanlığı tarafından onaylanan sanatsal nitelikli ticari gösterilerde yer almak üzere geçici izin alan yabancılar, 

· Çin Hükümeti ve yabancı bir ülke veya uluslararası kuruluş arasındaki anlaşmalar veya sözleşmelere uygun olarak, Çin-yabancı işbirliği teatisi projeleri için Çin’e gelmek üzere istihdam edilen yabancılar. 

Faaliyet Alanı
SAIC Önlemleri, yabancı temsilcilik ofislerinin “doğrudan ticarioperasyonlar”da(zhijie jingying huodong) bulunmalarını yasaklamaktadır. Buoperasyonların tanımı mevzuatta tam olarak yapılmamış olmakla birliktedoğrudan temsil, satış ve üretim faaliyetlerinin yasaklanmışolduğu belirtilmektedir. SAIC’e göre temsilcilik ofisi, sadece danışmanlık veirtibat nitelikli faaliyet göstermeye yetkili olup, firmanın Çin’deki varlığınıürdürmesini temin edecek fonlar dışında, Çin’de yapılan hizmetler veya satışlar için ofisin banka hesabına para aktarılması mümkün değildir. Bu hususta çok özel durumlarda, özel izne ve şartlara bağlı olarakişlem bazında istisnalar sağlanabilmektedir. 

Doğrudan ticari operasyonlarda bulunmama kuralının ihlal edilmesi durumunda para cezası uygulamasına, ciddi vakalarda temsilcilik ofisinin kapatılması yoluna gidilebilir. 

Vergilendirme 

Ofis vergilendirmesi 
Geçmişte Çin’deki temsilcilik ofisleri, ofis gelirleri üzerinden KonsolideSanayive Ticaret Vergisi ve işletme gelir vergisine tabi idi. 1993-94 yıllarında, yerli ve yabancı firmalar arasındaki ayırımı azaltan vergi reformları neticesindetemsilcilik ofisleri, yabancı işletme gelir vergisinin yanısıra katma değer vergisi, iş vergisi ve tüketim vergisine de tabi olmuştur. Vergilendirmeyle ilgili detaylar, yabancı temsilcilik ofislerinin vergilendirilmesine ilişkin 13 Eylül 1996 tarihli mevzuatta yer almaktadır. 

Vergilendirilebilir gelirler 
Mevzuata göre, firma adına temsilcilik ofisleri tarafından yapılan iş neticesinde eldeedilen her türlü kazanç, komisyon, geri ödeme ve ücret, vergiye tabidir. Öte yandan mevzuata göre üretim, imalat ve mal satışı ile ilgili olarak temsilcilik ofisi tarafından 

Bireysel gelir vergisi 

Daimi temsilciler ve ofisin istihdam ettiği diğer personel, Çin’deki istihdamları ile bağlantılı ücretleri ve maaşları üzerinden gelir vergisine tabidir.
Yukarıda belirtilen hususlar dışında yabancı sermayeli mali kuruluşlar, tahvil kuruluşları, avukatlık firmaları ve Hong Kong ve Makao avukatlık firmalarının temsilcilik ofisleri hakkında spesifik düzenlemeler mevcuttur. 
Anlaşılacağı üzere temsilcilik ofisleri, firmanın Çin’deki faaliyetleri açısından bir köprü vazifesi yapmakla birlikte ofis açmaya karar vermeden evvel gerekli ön araştırmaların yapılması ve Çin mevzuatının karmaşıklığı da göz önüne alındığında danışmanlık firmaları ile temas etmek suretiyle detaylı bilgi alınması tavsiye edilmektedir.

Kaynak:http://www.abm-istanbul.org/dokumanlar/abm/index.htm

ANLAŞMAZLIKLARI ÇÖZÜM MEKANİZMASI

Çin’de iş yapan yabancıların, bir anlaşmazlığın çözümü için başvurabilecekleri üç temel yol bulunmaktadır: Arabuluculuk, ticaret hukukuna tabi davalar ve tahkim.


Tahkim (arbitration)

Yukarıda sayılan yollar arasında en çok başvurulan yöntemdir. Uluslararası ticaret işlemleri ve taşımacılık konularındaki sorunlar için kullanılan tahkim yöntemi, anlaşmazlığın taraflarından birisi farklı ülkeye mensup olduğu, ya da yabancı menfaatler söz konusu olduğu durumlarda geçerli olmaktadır. Örneğin taraflardan birisi Çinli , diğeri Türk ise ve bu kişilerin iş yaptıkları esas ülkeleri Çin ve Türkiye ise bu yönteme başvurulabilecektir.

Uluslararası ekonomik ve ticari ilişkilerden doğan anlaşmazlıkların çözümü ile ilgilenen, başvurulabilecek tahkim kurumlarından birisi, Çin Uluslararası Ekonomik ve Ticari Tahkim Komisyonu’dur. Özellikle denizcilik konularını kapsayan anlaşmazlıklarla ilgilenen kurum ise Çin Denizcilik Tahkim Komisyonu adını alır. Aşağıda bu kurumun ingilizce adı, adresi, telefon ve faksları verilmiştir.

China International Economic and Trade (Maritime) Arbitration Commission

6, Beisanhuan E. Road, Beijing, China
Postcode:100028
Tel: (8610) 64664433- 64677395
Faks: (8610) 64677335


Çin pazarında teknoloji lisansı almak, temsilcilik bürosu açmak gibi tüm işlemler Çin yasalarına göre işlediğinden, hukuki yardım almak bir zorunluluk olmaktadır. Gerektiğinde yararlanılabilecek avukatlık, muhasebe ve danışmanlık hizmetleri henüz gelişme aşamasındadır. Halen yabancı avukatların Çin’de faaliyeti mümkün değildir. Ancak uzun yılların Çin tecrübesine sahip kimi batılı hukuk firmaları son derece yararlı olabilmektedir. Muhasebe kuruluşları da özellikle vergi konularında fizibilite çalışmaları ve muhasebe sistemlerinin hazırlanmasında hizmet sunmaktadır. 
 
 Kaynak:www.igeme.org.tr

YABANCI SERMAYE VE YATIRIMLAR

Çin yönetimi yerli sanayi oluşumu için gerekli sermayeyi yurtdışından temin etmek için büyük bir çaba içindedir. Yabancı sermaye, alt yapı, petrol, kömür madenciliği, ulaştırma, ilaç, çiftçilik, konut ve turizm alanlarında yoğunlaşmıştır. Bununla birlikte sivil havacılık, taşımacılık, gemi ulaştırma, finansman, sigorta ve muhasebe gibi hizmetler sektörü alanlarında da yoğunlaşma görülmektedir.

Devlet, özellikle orta ve büyük ölçekli kamu kuruluşlarının teknolojik olarak yenilenmesi ile ilgili, ihracata yönelik, yeni ve yüksek teknolojili projeleri de desteklemektedir. Halihazırda Çin’de mevcut teknoloji ile yapılan ya da yerel imkanlarla piyasa talebinin karşılanabileceği yatırımlar ile devlet tarafından planlanan alanlara yönelik yatırım talepleri sınırlandırılmaktadır.

Çin’in yasal yapısı gereğince yabancı yatırımcıların proje tekliflerini ve yaptıkları fizibilite çalışmasını planlama merciine onay için sunmaları gerekmektedir. Tümüyle yabancı sermayeli kuruluşların sadece proje teklifi sunmaları yeterli olmaktadır. 


Devlet, özellikle orta ve büyük ölçekli kamu kuruluşlarının teknolojik olarak yenilenmesi ile ilgili, ihracata yönelik, yeni ve yüksek teknolojili projeleri de desteklemektedir. Halihazırda Çin’de mevcut teknoloji ile yapılan ya da yerel imkanlarla piyasa talebinin karşılanabileceği yatırımlar ile devlet tarafından planlanan alanlara yönelik yatırım talepleri sınırlandırılmaktadır.

Çin’in yasal yapısı gereğince yabancı yatırımcıların proje tekliflerini ve yaptıkları fizibilite çalışmasını planlama merciine onay için sunmaları gerekmektedir. Tümüyle yabancı sermayeli kuruluşların sadece proje teklifi sunmaları yeterli olmaktadır. 

YABANCILARIN KARŞILAŞTIKLARI SORUNLAR
Hizmet Engelleri

Hizmet sunan yabancı firmalar geçici lisansla çalışmakta ve sınırlı coğrafi alanlarda hizmet görmektedir. Kanun ve kurallardaki belirsizlikler hizmet sektöründeki engeller arasında yer almaktadır. Bu alanda yabancı firmaların Çinli firmalar ile ortaklık kurması ve satış sonrası hizmet vermesine izin verilmemektedir.

Rekabeti Bozucu Uygulamalar

1993 yılında yürürlüğe giren ve haksız rekabeti önleyen bir kanuna rağmen halen sorun teşkil edebilmektedir. Bu durum ithal ürünlerin piyasa girişi ile yabancı yatırımların üretim maliyetini yükseltici etkide bulunabilmektedir.

Genel olarak Çin’in dış ticaret işlemlerinde açıklık ilkesinin yaygınlaştırılması ve ticari kuralların uygulanmasının ülke çapında standart hale getirilmesinin zor olacağı düşünülmektedir. Buna rağmen özellikle sanayi ürünlerinin ithalat prosedürlerinin basitleştirilmesi konusunda önemli gelişmeler kaydedilmiştir. Bu bağlamda, dış ticareti ilgilendiren kanun ve düzenlemelerin duyurulması amacıyla bir gazete yayınlanmaya başlanılmış ve ancak bu gazetede yayınlanan kanun ve düzenlemelerin uygulamada etkili olacağı Çin Devlet Konseyi tarafından karara bağlanmıştır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
ÇİN TÜRKİYE  TİCARİ İLİŞKİLERİ

DIŞ TİCARET
Ticaretimizin Sektörel Dağılımı (2001)
	ÇHC’YE İHRACATIMIZ



	Sektörler
	2000 
	2001

	Tarım ve Ormancılık
	% 3,1
	% 1,3

	Madencilik 
	% 12
	% 10,3 

	İmalat
	% 84,9
	% 88,4 


Kaynak:www.dtm.gov.tr/anl/raporlar/ASYA_AVUST/chc/chc.htm
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Kaynak:Devlet Istatistik Ensti
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Kaynak:www.ito.org.tr
Çin Halk Cumhuriyeti, 2000 yılı itibarı ile G.Kore’yi geçerek Asya – Pasifik Ülkeleri

arasında Japonya’dan sonra Türkiye'nin en büyük ikinci ticari partneri haline

gelmiştir. Ancak Türkiye’nin yıllar itibarı ile Çin’e ihracatı demir-çelik ürünleri başta olmak üzere bir kaç kalemle sınırlı kalmış, Çin bu kalemlerde üretici konuma geçtikçe de ihracat rakamları giderek düşmüştür. Son yıllarda mermer başta olmak üzere inşaat malzemeleri, deri ve ağaç ürünleri gibi kalemlerde ihracat rakamları giderek yükselmekle birlikte ihracatımız hala hedefin çok altındadır. Oysa Çin’den ithal edilen ürünlere bakıldığında ithal kalemlerinin büyük bir çeşitlilik gösterdigi ve 2001 yılı hariç yıllar itibarı ile sürekli arttığı gözlemlenmektedir. Özellikle küçük ve orta ölçekli firmalar tarafından yapılan ithalatta düşük fatura kullanımı, açıktan ödeme, vb. yöntemler kullanıldıgı, dolayısıyla gerçek ithalat rakamının resmi rakamların çok daha üzerindeoldugu da ayrıca dile getirilen bir husustur. 2001 yılında Türkiye’nin toplam ithalatında görülen düşüş Çin’den yapılan ithalatı da etkilemiş, ihracatın ise bir önceki yıla göre % 100’ün üzerinde bir artış göstermesi nedeni ile ticaret açığı 722.7 milyon dolara inmiştir.

Türkiye ile Çin arasındaki ticaret dengesinin sürekli Türkiye aleyhine gelişmesi ve

Türk firmalarının Çin'e ihracatının bu düzeylerde kalmasının nedenlerinin firmalar

nezdinde araştırılması sonucunda Çin tarafınca bugüne kadar uygulanan tarife ve

tarife dışı engeller en seçkin etken olarak ortaya çıkmaktadır. Ancak 2001 yılı sonu

itibarı ile Çin’in Dünya Ticaret Örgütü’ne girişi bu açıdan oldukça önemli bir

gelişmedir. Kısa vadede tüm sorunların çözülmesi beklenmemekle birlikte gümrük

tarifelerinde başlayan indirimler, Çin mevzuatında DTÖ kurallarına uyum

çerçevesinde yasal düzenlemelerin hızlandırılması önümüzdeki dönemde daha

olumlu bir ortamın oluşacağına ilişkin işaretler olarak kabul edilmektedir. Bunların

yanında Türk firmalarınca muhabir bankacılık ilişkilerindeki eksiklikler, taşımacılık

sorunları, standartlar ve telif haklarında yaşanan sıkıntılar, Türk firmalarının Çin’i

uzak bir pazar olarak addetmesi, pazara yönelik bilgi eksikliği gibi sorunlar da dile

getirilmektedir. Ancak bugüne kadar yapılan temaslardan yüksek riskler olduğuna

yönelik Türk işadamlarında bulunan önyargıların da bu pazara yönelik ciddi bir

çalışma yapılmasını engellediği anlaşılmaktadır.

Kaynak:www.deik.gov.tr

Anlaşma ve Protokoller



Türkiye ile Çin Halk Cumhuriyeti arasındaki ticari ilişkiler, 16 Temmuz 1974 tarihinde Pekin’de imzalanan Ticaret Anlaşması çerçevesinde yürütülmektedir. Söz konusu Anlaşmanın 6. Maddesi uyarınca, her yıl toplanması öngörülen Türkiye-Çin Halk Cumhuriyeti Karma Ticaret Komitesi, 1978 ve 1981 yıllarında olmak üzere iki kez toplanmıştır. Adı geçen Komite, 19 Aralık 1981 tarihinde Pekin’de imzalanan Ekonomik, Sınai ve Teknik İşbirliği Anlaşması çerçevesinde kurulan Karma Ekonomik Komite ile birleştirilmiş ve Türkiye-Çin Halk Cumhuriyeti Karma Ekonomik ve Ticari Komitesi adını almıştır. Bu çerçevede 14. Dönem KEK Toplantısı 5 Nisan 2002 tarihinde Ankara’da imzalanmıştır. Ayrıca 4 Nisan 2002 tarihinde Merkezimiz ile CHC Dış Ticaret Geliştirme Kuruluşu-CCPIT arasında bir işbirliği protokolü imzalanmıştır.

İki ülke arasında aşağıdaki Anlaşmalar sonuçlandırılmış bulunmaktadır:

	Anlaşmalar
	Yıllar

	Hava Ulaştırma Anlaşması
	1972

	Ticaret Anlaşması
	1974

	Ticaret protokolü
	1981

	Ekonomik ve Teknik Alanlarda İşbirliği Anlaşması
	1981

	Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması
	1990

	Bilimsel ve Teknik İşbirliği Anlaşması
	1990

	Turizm Alanında İşbirliği Anlaşması
	1991

	Sağlık Alanında İşbirliği Anlaşması
	1992

	Denizcilik Anlaşması
	1992

	Hukuki, Ticari ve Cezai Konularda Adli Yardımlaşma Anlaşması
	1992

	Kültürel Isbirligi Anlasmasi
	1993

	Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması
	1995

	Politik Müzakere Mekanizması Oluşturulması MOU( 1997) Gelir

Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte Vergilendirmeyi Önleyici Anlaşma

DTM ile ÇHC’nin MOFTEC- Dış Ticaret ve Ekonomik İşbirliği Bakanlığı Arasında Ticari İstişare Mekanizması Kurulması Hakkında Mutabakat Zaptı
	12/03/1999

	İşbirliği Bildirisi-resmi tebliğ-communique 
	2000

	Enerji işbirliği 
	2000

	Gümrük Alanında İşbirliği ve Karşılıklı İdari Yardım Anlaşması 
	2002




Kaynak: DTM, Anlaşmalar Genel Müdürlüğü, Asya Pasifik Dairesi 

Kaynak: www.igeme.gov.tr ve www.abm-istanbul.org.tr
Anti-Damping Önlemleri  

İthalatta Haksız Rekabetin Önlenmesi hakkında mevzuat çerçevesinde ÇHC menşeli bazı mallar için damping soruşturması açılmış olup, kesin önlem olarak vergi uygulanmaya başlanmıştır.  

Dampinge Karşı Vergi Şeklinde Önlem Uygulanan ÇHC Menşeli Mallar

	GTİP No 
	Madde Adı 
	Kesin  Önlem Tarihi ve RG No 
	Dampinge Karşı Vergi Oranı/Miktarı 

	9613.20.90.00.00 
	Doldurulabilen Gazlı 

Cep Çakmakları 

  
	29.05.1998/23356 
	0,12  $/Adet 

	7307.19 
	Boru Bağlantı Parçaları 
	27.04.2000/24032 
	%95 

	5513-5514-5515-5516 
	Sentetik veya suni devamsız  liflerden dokunmuş mensucat 
	15.02.2001/24319 
	%87 

	9105.21.00.00.00 
	Pilli, akümülatörlü duvar saatleri 
	07.11.2001/24576 
	0,12 $/Adet 

	5407 
	Sentetik flamentten mensucat (giyim için kullanılanlar) 
	13.02.2002/24670 
	%70,44 

	9613.10.00.00.00 
	Doldurulamayan gazlı cep çakmakları 
	08.05.2002/24749 
	0,05/Adet 

	9613.20.10.00.00 
	Doldurulabilen manyetolu gazlı cep çakmağı 
	08.05.2002/24749 
	0,05/Adet 

	9613.90.00.00.00 
	Çakmak aksam ve parçaları 
	08.05.2002/24749 
	0,03/Adet 


  

Dampinge Karşı Teminat Şeklinde Önlem Uygulanan ÇHC Menşeli Mallar

	GTİP No 
	Madde Adı 
	Kesin  Önlem Tarihi ve RG No 
	Dampinge Karşı Vergi Oranı/Miktarı 

	9609.10 
	Grafitli kurşun kalemler ve kurşun kalem boyaları 

  
	26.07.2002 /24827 
	3,16 $/144 Adet 

	5806.32.90.00.00 
	Cırt Bantlar 
	26.07.2002 /24827 
	3,86 $/ Kg 


  

Diğer Gözetim Önlemleri  

1/95 Sayılı Ortaklık Konseyi Kararı ile Türkiye-AB arasında gerçekleştirilen Gümrük Birliği çerçevesinde mevzuat uyumu gereği 19.10.1995 tarih ve 22438 sayılı Resmi Gazete’de yayımlanmış bulunan “Belirli Ülkeler Menşeli Malların İthalatında Gözetim ve Korunma Önlemleri Hakkında Karar”a dayanılarak, ÇHC menşeli ayakkabı çeşitleri ve çeşitli sofra ve mutfak eşyasının ithalatı kotaya tabi bulunmaktadır. Ayrıca, amonyum klorür, sitrik asit, bazik ve vat boyalar, tetrasiklinler, kloramfenikol, şenlik ve işaret fişekleri, polivinil alkol, ayakkabı çeşitleri, cam eşya, çeşitli oyun ve oyuncaklar, motorsuz bisikletler ve diğer motorsuz tekerlekli taşıtlar ve resim fırçaları gibi ürünlerin ÇHC’den ithalatı gözetime tabi tutulmaktadır.  

1/95 sayılı Ortaklık Konseyi haricinde ÇHC menşeli şerit metreler (GTİP No’su 9018.80.10.90.19) için kota uygulanmaktadır. Ayrıca, ÇHC menşeli seramikten izolatörler (GTİP No’su 8546.20), vantilatörler (GTİP No’su 8414.51.90.10.11) ve gözlük çerçeveleri ve güneş gözlükleri [GTİP No’su 90.03, 90.04 (90.04.90.10.00.19, 90.04.90.10.00.12, 90.04.90.90.00.12 ve 90.04.90.90.00.19 hariç)] ithalatında gözetim ve korunma önlemi alınması amacıyla soruşturma açılmıştır.  

Ayrıca, ÇHC menşeli motosiklet ve bisikletlerde kullanılan kauçuktan iç ve dış lastiklerin ithalatında gözetim ve korunma önlemi alınması için 12 Mayıs 2001 tarih ve 24400 sayılı Resmi Gazetede yayımlanan tebliğ ile soruşturma açılmıştır.   

Öte yandan, Tarım ve Köyişleri Bakanlığı tarafından Anian Influenza (tavuk vebası) hastalığı nedeniyle ÇHC’den canlı kümes hayvanları ile bunların et, sakatat ve yumurtalarının ithali yasaklanmıştır.  

Serbest Bölgelerde İşbirliği 

	ÇHC ile Serbest Bölgelerimiz Arasındaki Ticaret (1.000 $)

	Yıllar 
	Bölgelere Giriş 
	Bölgelerden Çıkış 
	Toplam 

	1998
	44.817
	623
	45.440

	1999
	51.387
	795
	52.181

	2000
	87.966
	1.906
	89.872

	2001
	78.825
	3.237
	82.062


  

2001 yılı sonu itibariyle, Serbest Bölgelerimizde konusunda faaliyet gösteren, 5’i % 100 ÇHC sermayeli, 2’si ortak 7 adet firma bulunmaktadır. Bu firmaların tamamı ticaret faaliyeti yürütmekte olup,  3’ü İstanbul Atatürk Havalimanı Serbest Bölgesi’nde, diğerleri de Mersin Serbest Bölgemizde bulunmaktadır. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
SERBEST BÖLGELER
 
Çin’de 5 özel ekonomik bölge bulunmaktadır (SEZ) Shenzhen, Zhuhai, Shantou, Xiamen ve Haiana adası. SEZ’lerdeki firmalar bu bölgelerde kullanılmak üzere ithal edilen mallara ilişkin tarife indirimleri ve vergi avantajlarından yararlanmaktadır. Bu bölgelerde ithal edilen ürünler sadece bölge içinde kullanılıp iç piyasada satışa sunulamazlar.

Buna ek olarak 14 “Açık Kıyı Şehri” ve bölgesi, yabancı yatırım projelerine izinli ve yatırım teşvikleri vermekte, gerekli ekipman ve teknoloji ithalatına gümrüksüz giriş imkanı sağlamaktadır.

Ayrıca 14 kıyı şehrinden iç bölgelerdeki 16 ırmak kıyısı yerleşim yerine, 200 kadar Ekonomik ve Teknolojik Gelişme Bölgesi bulunmaktadır. Bu bölgeler yabancı yatırımcılar için çeşitli kolaylıklar sağlamaktadır. Bilim Parkları ve Yüksek Teknoloji Geliştirme Bölgelerinde ise özellikle yüksek teknoloji gerektiren aktiviteler için bazı imtiyazlar sunulmaktadır. Bu avantajlar arasında vergi imtiyazları, özel finansman, inşaat yardımı, hammaddeler için ithalat izni zorunluluğundan muafiyet sayılmaktadır.

Son olarak 3 Serbest Ticaret Alanı, 2 İhracat İşleme Bölgesi (EPZ) bulunmaktadır. Bu tür yerlerde ithalat her türlü vergiden muaftır, iç piyasaya satış yasaktır. Anılan 2 ihracat işleme bölgesi serbest ticaret bölgelerine benzemektedir.


www.igeme.org.tr
FİRMALARIMIZIN KARŞILAŞMAKTA OLDUĞU SORUNLAR

İthalat vergi oranlarının yüksekliği, gümrük işlemleri sırasında karşılaşılan objektif olmayan uygulamalar, standartlar konusundaki engellemeler, farklı yerel bölgelerde karşılaşılan farklı uygulama ve onay mekanizmaları Çin’e ihracat yapan bütün dünya ülkelerinin sorunu olduğu ölçüde, Türk ihracatçısının da sorunu olmaya devam etmektedir.

Ayrıca gıda maddelerinin ambalajlarında Çince açıklama bulunması bir zorunluluktur. Bu duruma ilişkin kurallar sık sık değiştirilebilmektedir

Türkiye ve Çin Halk Cumhuriyeti arasındaki ticari ilişkilerde Türkiye açısından önem kazanan unsurlar arasında, iki ülke arasındaki coğrafi uzaklık yanında, yeniden yapılanma süreci içinde bulunan Çin ekonomisinin geçirdiği değişimlerin pek çok açıdan oldukça karmaşık bir yapı sergilemesi ve bunların Türkiye’den yeterince izlenememesi özellikle vurgulanmalıdır. Gerek Çin pazarının sahip olduğu altyapı ve müşteri niteliklerinin, gerekse çok açık olmayabilen ve değişim sürecinde bulunan ticaret kural ve uygulamalarının dikkatli bir şekilde izlenmesi gerekmektedir. Bu çerçevede, özellikle Çin’e ihraç edilen ürünlerimizin çeşitlilik kazanması ve Türk ihracatçı ve yatırımcılarının Çin pazarında kalıcı olmak için bu pazarı tanımaya önem vermeleri gerekmektedir.

Henüz dünya ekonomisi ile bütünleşme sürecini tamamlayamamış olan Çin ekonomisi, yabancı tüccar ve yatırımcılar için halen girilmesi çok kolay olmayan bir pazar yapısına sahiptir. Çin pazarına girmek isteyen yabancıların Çinli partnerler ile işbirliği yapmaları bir zorunluluktur. Zira yabancı firmaların Çin pazarında doğrudan pazarlama ve satış işlemlerinde bulunmalarına bugün için izin verilmemektedir. Dolayısıyla, Türk firmalarının önemli bir sorunu, Çin pazarında temsilcilik açmak ve güvenilir bir Çinli partner bulmak noktasında ortaya çıkmaktadır.

Öte yandan Çin tarafınca uygulanan dış ticaret mevzuatının yeterince açık olmayışı ve standardizasyonun henüz tüm alanlarda gerçekleştirilememesi önemli bir engel olmayı sürdürmektedir. Tüm bunların yanısıra, Çin pazarında ortaya çıkan rekabet Türk firmaları için zorlayıcı olabilecektir. Halihazırda belli başlı dünya ülkeleri, dev Çin pazarı için yoğun bir rekabet içine girmişlerdir. Çin’in başta gelen dış ticaret ortaklarının incelenmesi, coğrafi uzaklık dezavantajına sahip olan Türk firmalarının daha yoğun çaba harcamaları gerektiğini ortaya koymaktadır.


Kaynak:www.igeme.org.tr
Firmalarımızın karşılaştıkları sorunların kaynağında yapısal bazı eksiklikliklerin yattığı düşünülmektedir. Türk ihraç ürünleri ve kültürü hakkında ÇHC firma ve kuruluşlarının yeterince bilgi sahibi olmadığı, bu alanda faaliyet gösterebilecek yeterlilikte herhangi bir organizasyonun da henüz tesis edilmediği görülmektedir. Bu durumun ise diğer olumsuzluklar yanında, ticaretimizi de menfi yönde etkilediği bilinmektedir. 

Diğer önemli bir sorun ise, Çin pazarının kendine münhasır bazı özelliklerine bağlı olarak, firmalarımızın özellikle ürünün pazarlanması aşamasında karşılaştıkları güçlüklerdir. Nitekim, Çin, DTÖ çerçevesinde geçiş dönemi kurallarına tabi tutulmuş olup, ticaret politikası önlemleri, esas olarak gümrük vergileri ile yönlendirilmektedir. Ayrıca, otomobil, işlenmiş mermer, elektrikli/elektronik ev aletleri, tekstil ve hazır giyim ürünlerinde ham maddenin Çin’e ithal edilip burada mamül hale getirilmesini teşvik eden bir yapı bulunduğu söylenebilir. Ayrıca, ithalat hakkı, dağıtım kanalları belirli firmaların elinde bulunmaktadır.

Coşkun GÜZELHAN
T.C. Pekin Büyükelçiliği Ticaret Başmüşaviri
Kaynak:www.igeme.org.tr/TUR/bakis/sayi%2026/bakis2630.htm
TEKSTİL SEKTÖRÜ 

Çin, tekstil ve hazır giyim konusunda dünyanın en büyük ihracatçısı konumundadır. Hazır giyimin emek yoğun bir üretimi gerektirmesi ve Çin’in bol ve düşük maliyetli iş gücü açısından sahip olduğu avantaj, bu sektörde büyüme potansiyelinin yüksek olmasını sağlamaktadır. Çin kaynaklı konfeksiyon ürünlerinin büyük çoğunluğu düşük ve orta kaliteli ürünler olmasına rağmen Çin hazır giyim sanayii, özellikle Hong Kong’daki üreticilerin girişim ve faaliyetleri ile yüksek katma değerli ve kaliteli üretime doğru yönelmektedir. Diğer taraftan elyaf, iplik ve kumaş gibi sermaye yoğun nitelikteki tekstil ürünlerinde de Çin, eski ve fazla kapasitenin elden çıkarılması ve üretimin modernleştirilmesi suretiyle tekstil sanayiini yeniden yapılandırma sürecine girmiştir.

Yapılan araştırmalar sektörün son yıllarda kaliteye ve yüksek değerli üretime yöneldiğini göstermektedir. Bazı kaynaklarda bu değişimde, çeşitli ülkeler tarafından Çin’e uygulanan miktar kısıtlamalarının payı olduğu ifade edilmektedir. Söz konusu değişimin bir diğer sebebi de, dünyanın yüksek değerli hazır giyim tedarikçisi konumundaki Hong Kong’un bu ülkedeki konfeksiyon üretimini yönlendirmeye başlamasıdır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr/ab/%C3%87INnotu.htm

İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Çin’in İç Giyim İhracatı/İthalatı
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ÇİN’İN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	166.549
	472

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	174.561
	368

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	57.771
	346

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	19.152
	64

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	394.131
	4.915

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	159.566
	2.470

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	318.490
	4.075

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	125.142
	141

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	23.961
	97

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	10.958
	107

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	536.331
	6.337

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	373.299
	5.322

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	161.294
	1.027

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	2.470.828
	55.022

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	491.682
	11.706

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	61.398
	1.505

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	28.602
	643

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	15.806
	114

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	15.528
	618

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	90.915
	199

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	130.179
	937

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	7.201
	478

	84629 
	Diğer çoraplar 
	502.858
	3.917


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Japonya (912.950)

Hong Kong (389.204)

Kore Cumh. (132.880)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Hong Kong (198.746)

Japonya (156.585)

Avustralya (26.509)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Japonya (239.641)

Macaristan (32.595)

ABD (24.151)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Japonya (220.202)

Hong Kong (127.081)

ABD (18.755)

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	Japonya (128.688)

Hong Kong (75.882)

ABD (51.580)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Hong Kong (26.106)

Macau (6.118)

İtalya (5.220)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Kore Cumh. (4.385)

Tayvan (2.925)

Hong Kong (1.621)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Hong Kong (2.990)

Macau (2.349)

Kore Cumh. (276)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	Hong Kong (4.998)

Macau (225)

Serbest Bölgeler(54)



	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	Hong Kong (3.685)

Japonya (976)

Macau (222)


ÇİN - TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ,2002 yılı










1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	660

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	123

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	61

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	20

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	7











1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	134


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

FUARLAR 

- Dessous China - International Trade Fair for Lingerie, Beachwear and Supplies

Uluslararası Lingeria, Plaj Giysisi Ticaret Fuarı 

Pekin 

Her yıl 

Lingeria, Pijama ve Gecelik, Banyo Giysileri, Çorap 

Kaynak:www.auma.de

YARARLI ADRESLER  

T.C. Pekin Büyükelçiliği Ticaret Müşavirliği,
( Turkish Embassy, Trade Counsellor)

Dong Wu Jie 9, Sun Li Tun 100600 Beijing
Tel: (86) (10) 65 32 38 46
Fax: (86) (10) 65 32 32 68
Web sitesi : www.turkey.org.cn
e-mail: dtpek@public.fhnet.cn.net

 ÇİN DIŞ TİCARET VE EKONOMİK İŞBİRLİĞİ BAKANLIĞI-MOFTEC
(MINISTRY OF FOREIGN TRADE & ECONOMIC COOPERATION)

Adres : 2 Dong Chang An Avenue Beijing 100731 CHINA
Tel : 86.10. 65198114 (Santral)
Genel İrtibat Tel :86.10.65198203
Fax: 86.10.65198962, 65002387


Asya İşleri Dairesi (Türkiye ile ilgili Daire)
Tel : 86.10.65198743, 65198753, 65198759
Fax : 65198903

ÇİN ULUSAL TEKSTİL KONSEYİ
(CHINA NATIONAL TEXTILE COUNCIL)

Adres : 12 East Chang An Street Beijing 100742 CHINA
Tel : 86.10.63081114 (sant) ,
Uluslararası İşbirliği AsyaDairesi-
Tel: 86.10.63081240, 63081214, 65129313, 63081226
Fax : 86.10.65136020


ÇİN ULUSLARARASI EKONOMİK VE TİCARİ ARBİTRASYON KOMİSYONU
(CHINA INTERNATIONAL ECONOMIC AND TRADE ARBITRATION COMMISSION)

Adres : 6, East Beisanhuan Road, Beijing 100028 CHINA
Tel: 86.10.64677395, 64664433 (santral)
Fax: 86.10.64677335
* Shanghai Komisyonu Tel : 86.21.63295443, 63293710
Fax:86.21.63295332, 63291442

ÇİN ULUSLARARASI FUAR MERKEZİ (CCPIT’ye bağlı kuruluş)
(CHINA INTERNATIONAL EXHIBITION CENTRE-CIEC)

Adres : 6 East Beisanhuan Road Beijing 100028 CHINA
Tel: 86.10.64664433 (santral), 64671751
Fax: 86.10.64676811
- The Overseas Exhibition Department
Tel: 86.10.64664433/5012, 5004 
Fax: 86.10.64671381
- The Exhibition Construction Department
Tel: 86.10. 64668603, 69246253
Fax: 86.10.69244277
  

YARARLI BİLGİLER

İşadamlarının Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar


Ülke İçi Ulaşım

Çin’e giriş sırasında bulundurulması gereken belgeler arasında geçerli bir pasaport ve vize yanında, sınırda doldurulan “Giriş ve Çıkış Kayıt Formu” önemlidir. Ayrıca ülkede 6 aydan daha fazla kalacak kişilerden HIV negatif belgesi istendiği bilinmelidir.

Çin içinde seyahat amacıyla kullanılacak araçlar içinde otobüsler en sık kullanılanlardır. Genelde numaralarla belirlenmiş hatlarda çok sayıda otobüs çalışır ve bunlar sabah 05.00’ten gece 23.00’e kadar duraklardan geçmektedirler. Metro sistemi Pekin, Şanghay ve Tianjin gibi belli şehirlerde tüm olanaklarla donanmış olarak hizmet vermektedir. Tüm tabelalar Çince yanında İngilizce ile de yazılmıştır. Duyurular da İngilizce olarak tekrarlanmaktadır. Minibüsler, özellikle başlıca ticaret ve turizm merkezleri arasında bolca bulunduklarından tavsiye edilmektedir. Taksi, tüm merkezlerde kolaylıkla bulunabilen ve çok pahalı olmayan bir alternatiftir. Türkiye’de olduğu gibi gidilen mesafeye ve gece-gündüz durumuna göre ücret alan taksilerde dikkat edilmesi gereken şey, inerken fiş talep edilmesidir. Haksız yere yüksek ücret alınması sık rastlanan bir durumdur. Fişte yazılı taksi numarası ile herhangi bir konudaki rahatsızlığın yetkililere iletilmesi mümkün olmaktadır. Pekin için böyle bir durumda kullanılabilecek bir telefon numarası 66012620 olarak verilmiştir. Ayrıca çoğu taksi şoförünün ingilizce bilmediği gerçeğinden yola çıkarak gidilecek yerin adresinin Çin harfleriyle yazılmış olarak elde tutulması gerekebilir. Özellikle şehirlerarası yolculuklarda kullanılabilecek trenler, pek tavsiye edilmezler. Genelde kalabalık olan trenler pek rahat bir yolculuk imkanı vermezler. Suyolu taşımacılığı tercih edilen bir yol değildir ve bu yol kullanılacaksa önceden bir seyahat acentası ile temas kurulması özellikle önerilmektedir. Ülke içi havayolu taşımacılığı halen 42 kadar şirket tarafından yürütülmektedir.
 Konaklama

Otel rezervasyonlarının önceden yapılması gerektiği yoğun talep dönemlerinde özellikle hatırlanmalıdır. Halen sahip oldukları olanaklar ve hizmetleri açısından, Çin’in başlıca otelleri uluslararası standartları yakalamış durumdadır. Oteller, yüksek, orta ve düşük kalite olmak üzere üç gruba ayrıldığında, yüksek kalite olanların Batı’daki otellerden çok farklı olmadıkları söylenebilir. Orta kalite oteller genelde turistlere hizmet verirler ve güvenle kalınabilecek yerler durumundadırlar. Düşük kalite oteller daha ziyade motel niteliğindedirler. Çin’de kalınan yerlerde çalışanlara bahşiş verilmez.

Sağlık

Çin’in belli başlı hastanelerinde yabancılara ayak üstü tedavi hizmeti sunan bölümler oluşturulmuştur. Herhangi bir sağlık sorunu durumunda bu bölümlere başvurulunabilir. Daha ciddi durumlar için ise buralardaki doktorların referansı ile Hong Kong hastanelerine taşınmak gerekebilmektedir.
Beslenme

Çin mutfağının ünü dünyaca bilinmektedir. Ancak beslenme konusunda dikkat edilmesi gereken noktalar arasında, uluslararası oteller dışında belediyenin sağladığı çeşme suyunun içilmemesi önemlidir. Şişelenmiş su tercih edilmelidir. Küçük lokantalarda ise kızartılmış et dışında pek bir şey yenmemesi tavsiye edilmektedir.


Gerekli Telefonlar

Hırsızlık, yangın alarmı, ve ilk yardım gibi durumlarda başvurulacak telefonlar 110,119 ve 120 olarak bildirilmiştir. Santralden bilinmeyen numaraları öğrenmek için Çin içerisinde 114 çevrilmektedir.
 
Belli merkezlerde dijital telefonları bulmak mümkündür. Ülkenin belli kesimlerinde ise halen eski model aygıtlarla telefon görüşmesi yapılmaya devam edilmektedir. Gönderiler için DHL ve EMS gibi uluslararası dağıtım kanallarını seçmek tavsiye edilir. Gönderinin yerine ulaşması normalde 2 ila 7 gün arasında olmaktadır. Para Dolaşımı ve Alışveriş

Çin’de kullanılan para birimi olarak 1 yuan, 100 fen etmektedir. Piyasada en yüksek 50 ve 100 yuan banknotlar bulunmaktadır. Özel ekonomik alanlar dışında yabancı paranın ülke içinde dolaşımı yasaktır. Gümrüklerde ülkeye girerken yanınızda olan para ile ülkeyi terk ederken sahip olduğunuz para miktarı birbirine yakın olmalıdır.

Kullanılmayan Çin parasının ülkeyi terkederken yeniden dövize çevrilmesi ancak 6 ay içinde ve pasaport, uçak bileti ve döviz bozdurma belgesini göstererek mümkün olmaktadır. Dolayısıyla başlangıçta Çin parası alırken elde edilen döviz bozdurma belgesinin iyi muhafaza edilmesi gerekmektedir. Son olarak, yeniden dövize çevirdiğiniz miktar, önceden Çin parasına çevirdiğiniz miktarın yarısını geçemez. Böylece tüm parayı yeniden dövize dönüştürmek mümkün olmaz. Seyahat çekleri ve kredi kartları kullanımı ancak belli merkezlerde mümkündür.

Alışveriş için kullanılabilecek mağazalar üç tiptir. Devlet mülkiyetli veya Çin-yabancı ortaklığı olan mağazalar daha ucuz olabilir, ancak pazarlık olanağı yoktur. Üçüncü tip mağazalar özel şahıslara aittir. Buralarda alışveriş pazarlıkladır. Ancak değerli bir mal alınacaksa bu tip mağazalar tavsiye edilmez.

www.igeme.org.tr
Vize Uygulaması


Yeşil ve gri hizmet pasaportu taşıyanlar dışındaki tüm Türk vatandaşları ülkeye girmek için vize sahibi olmak zorundadır. Vize için başvurulan pasaportun en az 6 ay daha kullanım süresi olmalıdır. Türkiye’den gidilirken turistik amaçlı vize yetkili seyahat şirketinden davetiye almak suretiyle verilmektedir. İş amaçlı gidişlerde Çin’deki bir firmanın davetiyesine sahip olmak gerekmektedir. Ayrıca söz konusu Çinli firmanın böyle bir davetiye göndermek için yetkili olması ve davetiyeyi yerel hükümetten onaylatması gerekmektedir. Davetiye ile vize başvurusu yapılırken kişinin çalıştığı yere ait faaliyet belgesi, vergi levhası, antetli kağıda şirket dilekçesi, ve imza sirküleri talep edilmektedir. Ankara için vize başvuruları Pazartesi, Salı ve Perşembe günleri saat 09.30-12.00 kabul edilmektedir. Başvuru sırasında 1 adet fotoğraf gerekmekte ayrıca bir form doldurulmaktadır. Vize verilmesi yaklaşık 10 gün sürmektedir o nedenle Büyükelçiliğe mümkün olduğunca erken başvuru yapılması tavsiye edilmektedir. Turistik çıkışlarda uçak gidiş dönüş konfirmasyonu ve banka hesap cüzdanı fotokopisi istenmektedir. (Ankara’daki ÇHC Büyükelçiliği Vize Bürosu telefonu: 0312 436 06 28)

www.igeme.org.tr
.

3.5.3.JAPONYA

GENEL ÖZELLLİKLER

RESMİ ADI


: Japonya

BAŞKENT


: Tokyo

YÖNETİM ŞEKLİ

: Anayasal Monarşi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 377.835 km2

RESMİ DİLİ


: Japonca

PARA BİRİMİ


: Japon Yeni

DİN



: % 84 Sintoist ve Budist’dir. Diğerleri ise %16’dır.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Yokohama, Osaka, Nagoya, Kyoto, Sapparo, Kobe, 

   Kawasaki,Nagasaki,Hiroshima

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 127.2 milyon (2003)

İKLİM
: Pasifik kıyısında yazlar sıcak ve nemli, kışlar soğuk ve    

  kurak geçer. Batı kıyısında kış çok karlıdır. Batı’da kışlar   

  çok soğuk (-10 °C), yazlar ise ılıktır. Güney kesimleri ise 

  yarı tropikal iklime sahiptir.

Kaynak:www.ito.org.tr
ULAŞIM

Japonya’da havayolu taşımacılığında yolcu sayılarında artış mevcuttur. Japan Airlines (JAL) dış hatlarda, All Nippon Airlines (ANA) ise iç hatlarda aktif en önemli havayolu şirketleridir. Yük taşımacılığında ise yüksek maliyeti nedeniyle havayolu tercih edilmemektedir. Bir ada ülkesi olmasına rağmen, deniz yolu kullanımında düşüş gözlenmektedir. Bölgedeki önemli adaların köprü ve tünellerle bağlanması bu düşüşte etkili olmuştur. Japonya’nın en büyük limanı olan Kobe, 1995’teki büyük depremde önemli derecede hasar görmüştür. Onarımın tamamlanmasına rağmen, bu dönemde başka limanlara kayan trafik geri dönmemiştir.

Japonya’da karayolu trafiği sorunludur. Artan refah seviyesi ile birlikte 1970’te %22 olan otomobil sahipliği oranı 2001 yılı itibari ile %85’e yükselmiştir. Halen yük taşımacılığının da %90’ının karayolu ile yapılıyor olması sorunu daha da büyütmektedir.

Yaygın ve verimli çalışan demiryolu ve metro ağı, ülkenin ulaştırma alanında en büyük şansıdır. 1970-2000 yılları arasında demiryolu ve metro sistemi ile taşınan yolcu sayısı %32 oranında artmıştır.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10 

: 4.8

En fakir % 20

: 10.6

En zengin % 10
: 21.7

En zengin % 20
: 35.6

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

[image: image40.png]m_mmmmmm -

Reel GSYIH Bit
Hizi (%)

JEnnasyon Oram ) 17 L 07 03 W07 T 07 [ 09 T 00 ]
mmm-mmmmmm—
1

imi: Japon Yeni(JPY)





DIŞ TİCARET

[image: image41.png]BD Dolari)

Milya
——

The Economist Intelligence Un

=
=
K




Kaynak:www.ito.org.tr
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Kaynak:www.deik.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

TÜKETİCİ TERCİHLERİ


Tipik bir Japon ev hanımı hemen hemen her gün alışverişe gider. Temel ilke, tazeliktir. Japon sofrası geleneksel olarak balık ve taze sebze çeşitlerinden oluşmaktadır. Japonlar giysi vb. diğer maddeleri satın almak için genel olarak ucuzluk zamanlarını beklerken, dayanıklı tüketim malları için borçlanabilmektedir.


Japon aile bütçesi geleneksel olarak gıda, barınma, giyim ve diğer gereksinimlere odaklanmıştır. Ancak son zamanlarda zorunlu olmayan maddelerin tüketimi toplam tüketim harcamalarının yaklaşık yarısına tekabül etmektedir. Bu eğilimin gelecekte de sürmesi beklenmektedir. Ekonomik ve sosyal şartların değişmesi, bunun yanısıra nüfusun giderek yaşlanması kişilere hobilerini gerçekleştirmek için daha fazla boş vakit sağlamaktadır. Kadınların sosyal durumundaki gelişmeler çok daha çeşitli ve özel tercihlerin ortaya çıkmasına yol açmaktadır.


Japonya piyasası çok iyi eğitilmiş ve bilinçli bir tüketici kitlesine hitap etmektedir. Japonya’da yaşam standardı çok yüksektir ve tüketiciler kaliteli ürünleri satın alabilme ve seçme şansına sahip bulunmaktadır. 126 milyon nüfusu ile Japonya dünyadaki nüfus yoğunluğu en fazla olan ülkelerden biri konumunda bulunmaktadır. Japon piyasası toplam satın alma hacmi itibarıyla dünyadaki ikinci en büyük pazardır.


Tüketim ve gelir, yaş ilerledikçe artmaktadır. Hemen hemen bütün Japon çalışanları yılda en az iki kere maaşlarına ek olarak ikramiye almaktadırlar. Bu ikramiyeler, yaz ortası ve Aralık aylarına rastlamaktadır. Bu dönemler aynı zamanda Japonya’nın iki büyük “hediye verme” dönemine rastlamaktadır. İkramiye dönemleri tüketimin arttığı dönemlerdir, dolayısıyla pazarlamanın en yoğun olması gereken zamanlardır.


Uluslararası standartlara göre Japonlar gelirlerinin yaklaşık %24’ü gibi önemli bir kısmını tasarrufa ayırabilmektedir. Bu eğilim arazi ve konut fiyatlarının çok pahalı olmasından kaynaklanmaktadır.


Japon tüketiciler ürün kalitesinin yanısıra satış sonrası hizmetlere de çok önem vermektedir. Moda ve marka Japon tüketicisi için giderek daha fazla öneme sahip olmaktadır. 

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
Üç kişilik bir Japon ailesinin aylık ortalama geliri vergisiz 483.000 Yen (4.236 Dolar) olup, bunun % 19.5’u tasarruf edilmektedir. Kalan 346.000 Yenlik (3.035 Dolar) gelirin harcama kalemlerine göre dağılımı1999 yili itibariyle aşağıdaki tabloda yer almaktadır.
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TİCARİ HAYATTAKİ TÜKETİCİ ALIŞKANLIKLARI :

Japonya’da tüketici o ürünle ilgili uzman saticilarin bulunmasini talep etmektedir.

Japonya’nin ithalat, ürün sorumlulugu, haksiz rekabetin önlenmesi, patent, telif ve marka ile ilgili hukuki düzenlemeleri ihracatçi firma yetkililerince iyice incelenmelidir.

Tüketiciler modayi yakindan takip ettiklerinden mutlaka güncel çizgileri tasiyan ürünlerle pazara girilmelidir.

Japon tüketici sorununa kisa sürede cevap almazsa yabanci firmanin kendisinin problemi ile ilgilenmedigini düsünmektedir.

Fiyat marjina göre tüketici kitlesini –üst sinif magaza, department store veya genel kitle satisi gibi- bulmak mümkündür.

Ürünün Japon piyasasindaki diger benzer ürünler ile farki –fiyat, kalite, yüksek katma deger, yeni tasarim vs.- tüketiciye açiklanmalidir.

Ürün eger tamir, bakim gibi hizmetler gerektiriyorsa bu hizmetlerin Japon partnerce mükemmel bir sekilde yerine getirileceginden emin olunmali ve Japon tüketiciye bu konuda gereken tüm destek saglanmalidir.

Japon pazarinin gelecekteki egilimleri yakindan takip edilmelidir.

Japon pazarindaki piyasa fiyatlarindaki degisime uyum saglayacak fiyatlara ulasilamamasi halinde bu pazarda tüketiciye hitap etme imkani bulunmamaktadir.

HEDEF TÜKETİCİ KİTLESİ

Hedef tüketici kitlesini belirlemek için önce nüfus yapisina iliskin asagida yer alan tablolara bakmak gereklidir.

[image: image47.png]Birim : Milyon kisi

65 YAS UZERT

Kaynak : Japon Istatistik Biirosu




[image: image48.png]Birim : (%)

Kaynak : Japon Istatistik Biirosu




Tablolardan da görüleceği üzere, yaşlanan hem de diğer ülkelerden daha hızlı yaşlanan bir nüfusa doğru ilerlemektedir.

NÜFUSUN (TÜKETICILERIN) YAS GRUBU SINIFLANDIRMASI

Nüfus İçi Payı (%)
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JAPONYA’DAKI TEMEL TÜKETICI KATEGORILERI (2000)
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(Kaynak : Japon Istatistik Bürosu)
Kaynak:www.jetro.go.jp/turkey/japan/0/turkce_bouekityou_2003_05_16/turkce_bouekityou_tekstilmakale1_2003_05_16.pdf
İTHALAT MEVZUATI

İthalat Mevzuatı

Japonya'nın ithalat mevzuatı oldukça liberaldir ve serbest ticaret ilkesine dayanmaktadır. Dış ticaret ve kambiyo mevzuatında yapılan düzenlemelerle, ödemelerin yapılma yöntemlerine ilişkin bütün yönetmelikler kaldırılmış olup, bunları taraflar kendi aralarında istedikleri gibi düzenlemektedir ve ithalat işlemleri giderek basitleştirilmiştir.


Japonya'nın dış ticaret fazlasından rahatsız olan bir çok ülkenin baskısı ile Japon Hükümeti ithalatı artırmak amacıyla JETRO (Japon Dış Ticaret Teşkilatı) ve benzeri kuruluşlar kanalıyla çeşitli faaliyetler sürdürmektedir. Japonya'nın halihazırdaki temel dış ticaret politikası ihracatı değil, ithalatı artırmaya yöneliktir.


Japonya'nın en temel ticaret politikası aracı tarifelerdir. Japonya'ya ithalatın çok önemli bir kısmı gümrük vergisinden muaf veya düşük tarife oranlarından gerçekleşmektedir. 2000 yılında uygulanan MFN (en çok kayırılan ülke) tarife haddi ortalaması % 6,5'tir. 2000 yılı itibariyle Uruguay Round'da tarife indirimlerine ilişkin alınan kararlar tamamen uygulamaya konulduğunda bu oranın % 6,3'e inmesi beklenmektedir.


Japonya'nın tarifelerinin % 99'u WTO'ya konsolide ve fiilen uygulanan vergi oranları ile konsolide oranların uygunluğu, Japon tarife listesinin tahmin edilebilirlik derecesini yükseltmektedir. Aynı zamanda, Japon tarife listesinin önemli bir özelliği ad-volarem olmayan (değer üzerinden tahsil edilmeyen) gümrük vergilerinin fazla olmasıdır. Özellikle tarım ürünlerinin gümrük vergileri, bu tür spesifik vergiler olup, bunlar 2000 yılında tüm tarife pozisyonlarının % 6,9'unu oluşturmaktadır. Birim üzerinden tahsil edilen söz konusu vergilerin ad-volarem eşdeğer tahminleri hesaplandığında, Japonya'nın en yüksek 100 tarifesinin 90'ının ad-valorem eşdeğeri % 40,1 ile % 983,7 arasında değişen spesifik vergilerden oluştuğu görülmektedir

 
Milli güvenlik, tüketici sağlığının korunması, bitki ve hayvan yaşamının korunması saikleriyle bazı malların ithalatı izne bağlıdır. Ayrıca, benzer gerekçelerle uygulanan bazı ithal yasakları ve miktar kısıtlamaları mevcuttur.


Japonya anti damping ve telafi edici vergiler ile acil korunma tedbirlerine çok nadiren başvurmaktadır. 


İthal ve yerli ürünler %5 oranında tüketim vergisine (katma değer vergisi) tabidir. İthal ürünlere uygulanan tüketim vergisi (katma değer vergisi) ithal fiyatına gümrük vergisi ve tüketim vergisi (excise tax) eklendikten sonra elde edilen değer üzerinden tahsil edilir.


Son yıllarda, ülkenin standart uygulamalarını ISO standartlarıyla uyumlu hale getirmelerine yönelik devam eden uluslararası çabalar çerçevesinde, bir çok JIS standardı da ISO standardına uyumlu hale getirilmiştir. 1999 yılı itibariyle Japon JIS standartlarının %62'si ISO standartlarıyla uyumlu hale getirilmiş bulunmaktadır. Japon yetkilileri, teknolojik ilerleme ve bölgesel özellikler nedeniyle bazı uluslararası endüstriyel standartların JIS olarak kabul edilmesinin mümkün olmadığını ileri sürmektedirler.


JAS kapsamındaki standartlar ise işlenmiş gıda maddelerinde uygulanmaktadır. Japonya 2000 yılı Ocak ayından itibaren organik bitki ürünleri ve bunlardan elde edilen işlenmiş gıdalarda da "Codex Guidelines" a uygun şekilde standart uygulaması başlatmıştır. 

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
GENELLEŞTİRLİMİŞ PREFERANSLAR SİSTEMİ (GSP)

Sanayi ürünlerinde belirli ürünler için bir “negatif liste” vardır. Bu listede yer alanlar (105 ürün) dışındakı ürünler Genelleştirilmiş Preferanslar Sistemi (GSP) kapsamındadır. Bazı ürünler için ise tavan ve tarife kontenjani (kotası) vardır. Bu tavandan sonraki bölümde kalan ürünler için normal vergi uygulanmaktadır. Kota ülkeler arasında dağıtılmamaktadır. Herkes kullanabilmektedir. Ancak, bir ülke toplam tarife kotasının 1/5’inden fazlasi için tarife indiriminden yararlanamamaktadir.

Bir ülkenin GSP kapsamından çıkarılması için, Dünya Bankasi verilerine göre Kisi Başına Gayrisafi Milli Hasılası yüksek olan ülkeler kategorisine girmesi veya o üründe Japonya’ya ihracatinin Japonya’nin o üründeki toplam ithalatinin % 25’ini aşması ve 1 Milyar Yen (9-10 Milyon Dolar) değerine ulaşması gerekmektedir. Ülkemiz, GSP uygulanan ülkeler arasında yer almaktadır.

Bazi ülkelere, En Az Gelişmiş Ülke kategorisinde yer almaları nedeniyle, hem gümrüksüz hem de tarife kotasız ihracat imkanı sağlanmıştır. Bu ülkeler genelde Afrika ve Karayip ülkeleridir. Tarife avantajından yararlanmak için ihraç edilen ürünün Japonya’ya başka bir ülkede işlem görmeden doğrudan gönderilmesi gerekmektedir.

Bir malın ihracatçı ülke menşeli sayıilabilmesi için GTIP’inin 4’lü bazda değişmesi gerekmektedir. Ancak, çok az islem görmüşse veya belli şartlar oluşmamışsa GTIP değişse dahi o ülke menşeli kabul edilmemektedir.

İthal girdilerin tümü veya bir kısmı Japonya’dan ithal edilmişse, nihai ürün yine de ihracatçı ülke menşeli kabul edilmektedir. GSP’den yararlanmak için Japon Gümrük İdaresince tanınan ihracatçı ülkedeki Ticaret Odalarindan onaylı menşe şehadetnamesi gerekmektedir.

200.000 Yen’den daha az değere sahip konsinye ihracatta menşe şehadetnamesi aranmamaktadır. Eğer Japonya’dan ithal edilen girdilerle nihai ürün üretiliyorsa, ithal edilen girdiler için “Japonya’dan İthal Edilen Malzeme” belgesinin menşe şehadetnamesine eklenmesi gerekmektedir.

Japonya’ya yapılacak ihracat için başka ülkeden transit geçis yapılacaksa, yükleme belgesi veya transit geçiş yapılan ülke gümrüklerinden alınan transit geçiş sertifikası alınması gerekmektedir. Bu açıklamalar çerçevesinde, GSP sistemi, tekstil, konfeksiyon ve deri, deri mamülleri sektörü açısından incelendiğinde şu sonuçlara ulaşılmaktadır.

Kaynak:www.jetro.go.jp/turkey/japan/0/turkce_bouekityou_2003_05_16/turkce_bouekityou_tekstilmakale1_2003_05_16.pdf
TARİFE DIŞI ENGELLER

Japonyada tarife dışı engelleri yaratan unsurlar aşağıda özetlenmiştir.

-Sadece Japonya’ya özgü standartlar belirlenmesi,

-ilk defa ihracat yapan firmalardan, gerektiğinde, daha önce japonya’da iş yaptığını tevsik eden belge aranması,

-Son yıllara kadar yapılan resmi düzenlemelerin büyük ölçüde yerli üreticileri koruması,

-Lisans verme yetkisinin ; iç pazarda son derecede etkili, bilgi kontrolünü elinde

tutan sınırlı sayıda üyeleri bulunan meslek kuruluşlarına bırakılmış olması,

-Japon iş alemi arasında son derecede güçlü bir bağ olup bu bağın dışında kalan tedarikçilerin doğal olarak başlangıçta dezavantajlı konumda olmaları,

-Ortak kültürün oluşturduğu bireysel ilişkilerin iş ilişkilerini değiştirme ya da koparma noktasında bır çekince yaratması.

Japonya’da başarılı olan yabancı firmaların hemen hemen tamamı; pazara ilk giriş stratejisini Japon sistemine uyarlayarak değiştiren, zamanla artan ölçüde Japon iş kurallarına gore davranan firmalar olmuştur.

Yukarıda belirtilen engelleri aşmak için bir firmanın yapacağı teşebbüsün başarısı sektöre, malın rekabet gücüne, yaratıcılığa ve kararlılığa bağlı olarak değişmektedir.

BÖLÜM-1
Japonyada 1868’de oluşturulan bürokratik yapı Japon ekonomisinde çok önemli işlevlere sahiptir. Japon ekonomisi ve iş hayatına yön veren ‘ İdari Rehber’ adı altında düzenlenen talimatlar manzumesi devlet kurumlarına sayıları binli rakamlarla ifade edilebilecek lisans , müsade, onay işlemleri için yetki vermektedir. Japonyada demir üçgen denilen işadamı, bürokrat ve politikacı arasında büyük bir dayanışma vardır. Japonyada genel kanı, hükumetlerin öncelikli görevi, japon sanayisinin daha fazla katma değerli mamul yaratabilmesi için önderlik yapmasıdır.

90’lı yıllarda ekonomi kötüye gitmeye başladığında iş alemi ekonomik büyümeye tekrar ivme kazandırabilmek ve dış rekabete karşı koyabilmek için yasal düzenlemelerin esnek bir yapıya kavuşturulması yönünde talepte bulunmuştur. Bu ve benzeri gelişmeler sonucunda, diğer alanlarda alınan tedbirler yanında en son 6 ocak 2001 tarihinde bürokrasi yeniden organize edilerek hükumetlerin ekonomi yönetiminde etkinliği son yıllarda eskiye oranla azalmaya başlamıştır. Yasaların yumuşatılması ile birlikte bilhasa tüketim malları piyasasına büyük bir canlılık hakim olmuş Japonya’nın tüketim malları ithalatı zirveye ulaşmıştır.

Özetle; yasal düzenlemelerin esnek bir yapıya kavuşturulmasıyla birlikte Japonya’ya ihracat her geçen dönem daha mümkün hale gelmektedir. Japon hükümeti ithalat ve yabancı sermaye konusunda geçmiş yıllarda uyguladığı kısıtlayıcı düzenlemelerin çoğunu uygulamadan kaldırmıştır.

Japonya, son yıllarda uyguladığı ithalatı teşvik politikasına paralel olarak kamu alımlarında yabancı tedarikçilerin payını arttırabilmek için gönüllü olarak ihalelere katılımcı sayısını arttırmış ve GATT kurallarına göre eşik kabul edilen değeri daha da aşağı çekmiştir. Bu konuda alınan diğer önlemler: 

- Muhtemel kamu alımları için bilgilendirme amacıyla seminerler düzenlemek,

-kamu alımlarında şeffaflık sağlamak için resmi duyuruda bulunmak,

-ihale prosüdürünü önceden ilan etmek,

-GATTkurallarına tabi olan ihaleler için ayrı duyuruda bulunmak,

-ihaleleri internetde de yayımlamak,

olarak sıralanabilir. 

BÖLÜM-2
Gümrük tarifeleri malın CIF değeri üzerinden ad volorem veya spesifik, bazı durumlarda her ikisi de tatbik edilerek uygulanmaktadır. İthalatta gümrük vergisine ilave olarak malın CİF değeri +gümrük vergisi toplamının %5’i oranında genel tüketim vergisi uygulanmaktadır. Bu vergi giriş manifestosu düzenleme safhasında ödenmektedir.

Japon Hükümeti ithalatı arttırmak için Japon işadamlarına vergi kredisi ve vergi teşvikleri uygulamaktadır. Vergi kredisinden belirli bir yılda belirli mallar için ithalatını %5 nispetinde arttıran firmalar yararlanmaktadır.

Japonya, Harmonized System Convention üyesi olup diğer üye ülkeler gibi aynı ticari sınıflandırmayı kullanmaktadır. Japon tarife cetveli: genel, WTO, tercihli, geçici olmak üzere dört sütundan oluşmaktadır.

Japonya, the ATA karnet sisteminin de bir üyesi olarak ticari numune ve reklam malzemelerinin gümrüksüz olarak geçici ithaline müsaade etmektedir. Bu kapsamda, fuar ve sergi amaçlı malların da süre bitiminde geri götürülmek kaydıyla gümrüksüz olarak ithali mümkündür.

Japonya’da tercihli tarife oranlarından faydalandırılması istenilen her mal için menşe belgesi aranmaktadır. Japon gümrük düzenlemeleri hantal bir yapıda olup anlaşılması güçtür. Hemen hemen tüm gümrük zorlukları firmanın ilk uygulamasında ortaya çıkmakta daha sonra hiçbir sorunla karşılaşılmamaktadır. Gümrük işlemleri için ticari fatura, paketleme listesi ve orijinal olmak kaydıyla imzalı konşimento gibi standart yükleme evrakları istenilmektedir. Havayolu taşımacılığında da değeri 100.000 Yen’i aşan mallar için fatura ibrazı zorunludur. Faturada her mal ayrı ayrı belirtilmeli, paketleme listesi her konteynerin içeriğini açıkça ortaya koyacak şekilde hazırlanmalı, gayrı safi ve net ağırlıklar ayrı ayrı verilmeli, bütün konteyner ölçümleri metrik ölçü esas alınarak ifade edilmelidir. 

BÖLÜM-3
Japonya’da yerli ve ithal ürünler ürün testine tabi tutulmaktadır. Ürün testi olmadan japon standartlarına uygunluğu belgelendirilemez ise satışına izin verilmemektedir. Standartlar zorunlu ve gönüllü olmak üzere ikiye ayrılmaktadır. Bu standartlar ve standart testleri kuralları hakkında bilgi sahibi olmak japonya pazarına girişin ön koşulu gibi görünmektedir.

Bir malın zorunlu standartlara uygunluğu ilgili kuruluşun yaptığı denetim sonucunda verilen bir belge ile tevsik edilmektedir. Bir malı satmak hatta bazı durumlarda sergilemek için dahi standartlara uygunluğu aranmaktadır. Bir mala zorunlu kalite işareti (damgası) veya gönüllü kalite işareti (damgası) eklemek; daha önce o ürün tipinin onaylanmış olmasına ve muhtemelen, kalite kontrol amacıyla üretim tesisinin denetiminin yapılmış olmasına bağlıdır. Zorunlu standartlar gerektiren bir malın, Japonya’ya yüklemesi yapılmadan önce, sadece malın değil; malın paketlemesinin, numaralanmasının, etiketlenmesinin, depolanmasının, yerleştirme düzeninin japon mevzuatına uygun olması zorunluluk arz etmektedir. Bir malın zorunlu olmayan, gönüllü standartlara uyum sağladığının belgelendirilmesi de o ürünün satış kapasitesini arttırmakta ve tüketici tercihlerinde belirleyici bir rol oynamaktadır.

Bununla birlikte ; son zamanlarda, standartlarla ilgili olarak Japonya’da iki eğilim ağırlık kazanmaktadır.

1.Mevcut standartlara esneklik kazandırılması

2.Japon standartlarının uluslararası standartlarla uyumlu hale getirilmesi

Bu konularda bir reform beklenilmekle birlikte belirsizliklerden dolayı ihracatçı firma yanında ithalatçı firma da japon standartları hakkında çok iyi bilgi sahibi olmalıdır. Gönüllü standartlara tabi olan ‘Japon Endüstri Standartı’ işareti (JİS) 1000’in üzerinde sanayi ürünü için 8500’ün üzerinde farklı standart uygulamasından oluşmaktadır. Endüstriyel Standartlar kanununun 26. maddesine göre kamu alımlarında gönüllü standartlara uygunluk önemli bir tercih nedenidir. JİS, özel standartlar sisteminin uygulandığı eczacılık ürünleri ve tarımsal ürünler dışında tüm sanayi ürünlerini kapsamaktadır.

Japon Zirai Ürünler Standartları, gönüllü olmakla birlikte çok yaygın olarak kullanılan ve kaliteyi belgelendiren bir başka standart türüdür. JAS içki ve gıda sanayi ürünleri, orman ürünleri,hayvansal ürünler, yağ ve su ürünleri için uygulanmaktadır.

Standartlara ilave olarak, Japonyada herhangi bir malın satışı Ürün Sorumluluğu Kanununa tabidir. 1995’te yürürlüğe giren bu Kanuna göre, her ne sebeple olursa olsun bir ürünü kullanan tüketici kullanımdan dolayı zarar görür ise üretici sorumlu tutulacak ve tüketicinin zararını karşılayacaktır. 

BÖLÜM-4
Japonya’ya çok sayıda malın ithalatı serbetçe yapılabilmekte ve ithalat izni aranmamaktadır. Ülkeye döviz giriş ve çıkışı serbest olup bu konuda herhangi bir sorunla karşılaşılmamaktadır.

Wassenear ve diğer uluslararası ihracat kontrol rejimlerinin aktif bir üyesi olan Japonya ihracatı uluslararası anlaşmalarla kısıtlanmış veya yasaklanmış malların ihracatını kontrol altında tutmaktadır.

Sonuç olarak, Japon mevzuatı, çok karmaşık standart ölçütleri, belgelendirme, işaretleme ve diğer gereksinimlere yer vermekle birlikte ortalama tarife oranları diğer gelişmiş ülkeler ile paralellik arz etmektedir.

Her yıl, büyük dış ticaret fazlası veren Japon ekonomisinin son yıllarda karşılaş tığı en büyük sorun iç talep yetersizliğidir. Bu bağlamda, daha önce de belirtildiği gibi, ithalatın arttırılmasına dönük bir dizi teşvik araçları uygulamaya konularak iç talebin canlandırılmasına çalışılmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DAĞITIM AĞI


Yabancı ürünler çeşitli kanallarda Japonya’ya ithal edilebilmektedir. Söz konusu kanalların başlıcaları şu şekilde özetlenebilmektedir.

1. İthalat Acentaları;

Söz konusu acentalar gümrük işlemlerini yürütüp, ulaştırma sorunlarını çözümleyerek ayrıca malın toptancılara ya da satıcılara hatta tüketicilere ulaşmasını sağlamaktadırlar.

2. Uzmanlaşmış Ticaret Şirketleri (Specialized Trading Companies);

Söz konusu şirketler kendi alanlarına giren konularda ithalat yapmaktadırlar. Bu gibi şirketler satış sonrası hizmetler ve kullanıcının eğitilmesi gibi hizmetler de vermektedirler.

3. Genel Ticaret Şirketleri (General Trading Companies)

Japonya’nın Genel Ticaret Şirkeleri sanayi ürünleri pazarlaması alanında güç kazanmışlardır. Söz konusu şirketler çeşitli alanlara hitap etmektedirler. İstendiğinde mali yardım sağlayabilmekte ve genellikle geniş ölçekli projelerin organizasyonu ile ilgilenmektedirler. Bu gibi şirketler birden fazla müşteriye aynı anda hitap edebilmektedir.

4. Ürün/Pazarlama İşbirliği;

Japonya’da ürün tanıtımının ve dağıtımının bir diğer yolu ise Japon şirketi ile ortak teşebbüs kurmaktadır.
5. İlgili Alanlardaki Üreticiler;

Ürünün çok yakından ilgili olduğu bir alanda ya da rekabetçi olmayan bir alana ait dağıtım kanallarını kullanması yolu ile pazarlanması mümkün olabilmektedir.

6.Satış Büroları;

Bazı yabancı ihracatçılar Japonya’daki ithalat ve pazarlama faaliyetlerini yürütmek için kendi satış bürolarını kurmaktadır.


Sonuçta Japonya’da yukarıda değinilmiş olan konular esas itibariyle geçerli kalmak şartı ile her bir ürünün kendine özgü bir dağıtım sistemi bulunmaktadır.

STANDARTLAR 

Japonya'da bazı ürünler ister ithal edilsin veya yurtiçinde üretilsin gerekli testlere tabidir ve belirlenmiş standartlara uygunluğu ilgili bakanlıklar kanalıyla belgelenmeden Japonya'da satılamaz. Kanunlarca belirlenmiş bu standartlara mandater standartlar denir. Bundan başka yasal zorunluluk getirmeyen standartlar da vardır.


Üzerinde resmi onay olmayan ürünler, ithal edilmeleri serbest olsa bile satılamaz ve kullanılamazlar. Bu nedenle standartlara uygunluk belgeleri hem yabancı üretici firmalar hem de Japon satıcılar tarafından mutlaka alınmalıdır.


Standartlar ve normlara ek olarak göz önünde bulundurulması gereken bir başka unsur da "Ürün Mesuliyeti Kanunu"dur. Bu kanun, üreticilere hatalı ürünlerden doğacak her türlü yaralanma, ölüm ve zararları karşılama yükümlülüğü getirmektedir.


Kanunlarla belirlenmiş yaklaşık 4000 zorunlu standardın dışında, yasal zorunluluk taşımayan 8650 adet gönüllü standart uygulaması vardır. Ürünlerin üzerinde, gönüllü standartlara bağlılığı simgeleyen işaretlerin varlığı veya yokluğu satışları etkileyebilmektedir.


Japonya'daki zorunlu standart uygulamaları son yıllarda giderek yumuşatılmış, prosedürler basitleştirilmiş ve hızlandırılmıştır. Yapılan reformlara karşılıklı tanıma anlaşmaları teşvik edilmekte ve uluslararası standartlara ulaşılmaya çalışılmaktadır.


Japonya Genel Preferanslar Sistemi (GSP) Japonya gelişmekte olan ülkelere bazı ürünlerde tercihli tarife uygulamaktadır. Söz konusu sistem-GSP, gelişmekte olan ülkelerin ihracatını artırmayı, sanayilerini geliştirmeyi ve düşük gümrük tarifeli ithalata imkan vererek ekonomik büyümelerine katkıda bulunmayı hedeflemektedir.


Ülkemiz Japonya GSP Programından yararlanmaktadır. Ayrıntılı bilgi için: www.mofa.go.jp/policy/economy/gsp adresine başvurulabilir.


Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
SERBEST BÖLGELER
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2003 yılında Japonya’dan serbest bölgelere 332,3 milyon dolar, serbest bölgelerden

Japonya’ya ise 2,8 milyon dolar ihracat gerçekleştirilmiştir.

Kaynak:www.deik.org.tr
ŞİRKET KURULUŞU

Doğrudan Yabancı Yatırım Tanımı

Japonya’da doğrudan yabancı yatırım, (Japonya’da yerleşik olmayan) bir yabancı yatırımcı tarafından iş yapmak amacıyla şirket kurmak, mevcut bir şirketin hisselerini satın almak ve bir şirketin yönetimine katılmak amacıyla uzun vadeli kredi sağlamak şeklinde özetlenebilir. Kambiyo ve Dış Ticaret Kanunu, şirket yönetimine katılmak amacını taşımak kaydıyla, aşağıdaki işlemleri doğrudan yabancı yatırım olarak tanımlamıştır:

· Halka açık olmayan bir şirketin hisselerinin satın alınması, (yabancı yatırımcılar arasındaki işlemler doğrudan yabancı yatırım sayılmaz) 

· Japonya’da yerleşik bir yabancının, halka açık olmayan bir şirketteki hisselerini yerleşik olmayan bir yabancıya transferi, 

· Herhangi bir şirketin %10’un üzerinde hisselerinin yabancı yatırımcılar tarafından satın alınması, (%10’un altında kalan işlemler, Kambiyo mevzuatına göre sermaye hareketleri olarak değerlendirilir) 

· Yabancı hissedarların oranının 1/3’ü geçtiği durumlarda, bir şirketin ana faaliyet alanının, amaç ve konusunun değiştirilmesi kararı, 

· Yerleşik olmayan bir gerçek kişi veya yabancı bir tüzel kişilik tarafından yeni bir şirket veya şube kurulması, 

· Dış Kredi temini, (1-5 yıl vadeli, ve en az 200 milyon Yen tutarındaki krediler, veya 5 yıldan uzun, en az 100 milyon Yen tutarındaki krediler) 

· Belli şartları taşıyan şirket tahvillerinin satın alınması. 
Hisseleri sermaye piyasalarında işlem gören halka açık şirketlerin %10’un üzerinde hisse senetlerinin menkul kıymetler borsalarından satın alındığı durumlarda, işlemin doğrudan yabancı yatırım sayılabilmesi için Japon Merkez Bankası (Bank of Japan-BOJ)’a başvurarak hisse alımının kaydettirilmesi gerekmektedir. Japonya ile Türkiye arasında yapılan yatırımlarda hangi varlıkların sermaye olarak kabul edilebileceği, ve iki ülke yatırımcılarının haklarını belirleyen unsurlar Japonya ile imzalanan Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması ile belirlenmiştir. (EK – 1)

 Yabancı Yatırımcılara Kısıtlı Olan Sektörler

Japonya’da son yıllarda hızlı bir deregülasyon yaşansa da, bazı sektörlerde yabancı yatırımcılara yönelik kısıtlar devam etmektedir. Bu kısıtlamaların başlıcaları şu şekilde özetlenebilir :

· Balıkçılık : Balıkçılık Kanunu’na göre, yabancı kişi ve şirketler Japonya’da balıkçılık ile iştigal edemezler. 

· Telsiz yayın : Radyo Kanunu’na göre, yabancı kişi ve şirketler ile, yabancıların hisse oranı, veya yönetimdeki oy oranının %33’ten fazla olduğu durumlarda telsiz yayın yapma lisansı verilmez. 

· Lisanslı kargo ve ulaştırma hizmetleri : Kargo/Ulaştırma İş Kanunu’na göre, yabancı kişi ve şirketler ile, yabancıların hisse oranı, veya yönetimdeki oy oranının %33’ten fazla olduğu durumlarda, bu şirketlere hava veya deniz taşımacılığı ile iştigal etmek istedikleri takdirde, Japon şirketlerinden daha kısıtlı bir lisans verilebilir. 

· Hava taşımacılığı : Sivil Havacılık Kanunu’na göre, yabancı kişi ve şirketler ile, yabancıların hisse oranı, veya yönetimdeki oy oranının %33’ten fazla olduğu durumlarda, bu şirketlerin uçaklarına yurt içi uçuşlar için müsaade edilmez. 

· Televizyon yayıncılığı : Radyo Kanunu’na göre, yabancı kişiler, şirketler, devletler ile, yabancıların hisse oranı, veya yönetimdeki oy oranının %20’den fazla olduğu durumlarda yayıncılık lisansı verilmez. Ayrıca, yayıncılıkla ilgili diğer destek hizmetlerinde de yabancı kişi ve şirketler ile, yabancıların hisse oranı, veya yönetimdeki oy oranının %33’ten fazla olduğu durumlarda müsaade verilmez. 

· Bankacılık Kanunu’na göre, yabancı bir banka, sigorta veya menkul kıymetler şirketi, Finansal Hizmetler Ajansı’ndan (Financial Services Agency–FSA) lisans almak şartıyla faaliyette bulunabilir. Ayrıca, söz konusu yabancı şirketler Japon finansal kuruluşlarının hisselerini de satın alabilirler, ancak bir Japon bankasının %50’den fazlasının satın alınacağı durumlarda bankacılık lisansı için, satın alan bankanın ülkesindeki banka satın almayla ilgili mevzuatta mütekabiliyet şartı aranır. 

· Yabancı kişi ve şirketlere madencilik ruhsatı verilmez. Ancak madencilik ruhsatı olan bir Japon firmasının yabancı kişi veya şirketlerce satın alınmasında bir engel yoktur ve ruhsat geçerliliğini korur. 

· NTT (Japon Telgraf ve Telefon) şirketindeki yabancı payı %20’yi geçmemek şartıyla, telekomünikasyon sektöründeki kısıtlar kaldırılmıştır. 

 Ön İzin Gerektiren İş Alanları

Aşağıda belirtilen iş alanlarında, hem Japon hem de yabancı yatırımcılar için merkezi veya yerel yönetimlerden önceden izin/lisans alınması gerekmektedir:

Faaliyet İzin Mercii
	Bankacılık ve sigortacılık
	Finansal Servisler Ajansı (FSA)

	Menkul Kıymetler
	Maliye Bakanlığı Yerel Büroları

	Eczane, tıbbi gereçler ticareti, hastane ve klinik işletme
	Sağlık Bakanlığı, Halk Sağlığı Merkezleri

	Kozmetik ve tedavi amaçlı olmayan ilaç ticareti, bakım hizmetleri
	Yerel (prefectural) Yönetimler

	Restoran işletmesi
	Polis Merkezleri

	Gıda/yiyecek ticareti
	Halk Sağlığı Merkezleri

	Otel işletmeleri
	Halk Sağlığı Merkezleri

	Eğlence merkezleri
	Yerel (prefectural) Yönetimler

	Seyehat Acentalığı
	Yerel (prefectural) Yönetimler

	Telekomünikasyon ve yayıncılık hizmetleri
	Posta Hizmetleri Ajansı

	Atık imha işleri
	Yerel (prefectural) Yönetimler

	İnsan kaynakları yönetim/danışmanlığı
	Kamu İş Güvenliği Ofisleri

	Elektrik üretimi/iletimi/dağıtımı
	Ekonomi, Ticaret ve Sanayi Bakanlığı (METI)

	Petrol ithalatı, dağıtımı ve perakendeciliği
	METI


 Kuruluş Öncesi/Sonrası Bildirim Gerektiren Durumlar

Japonya Kambiyo ve Dış Ticaret Kanunu, ölçülü bir dış ödemeler dengesini, istikrarlı bir kuru gözeten, dış ticaret, yatırımlar ve diğer para transferlerini minimum müdahele ile kontrol etmeyi hedefleyen bir Kanun olarak tanımlanmıştır. Bu Kanun, en son halini 1997’de yapılan bir revizyonla almış olup, birçok kısıtlama kaldırılmış ve ön izinlerin çoğunluğu sonradan bildirimler ile değiştirilmiştir.

Kambiyo mevzuatına göre, yabancı bir yatırımcı (şirket ya da yerleşik olmayan bir kişi), yeni kurulan veya iştirak edilen bir şirkette %50’nin üzerinde hisseye veya yönetimde oy oranına sahip olduğunda, bir ön bildirim ve/veya kuruluş sonrası bildirim gerekmektedir. Bildirim gerektiren durumlar şu şekilde sıralanabilir :

· Şirket hisselerinin satın alınması, (yabancı yatırımcılar arasında gerçekleşen işlemler hariç) 

· Şube kurulması veya kurulu bir şirketin amaç ve konusunun tadili, 

· Bir Japon kuruluşuna, 1-5 yıl vadeli ve 200 milyon yen’in üzerinde; veya, 5 yıldan uzun vadeli, 100 milyon Yen’in üzerinde kredi sağlanması, 

· Şirket tahvillerinin satın alınması. 
Doğrudan yatırımların çoğunda, yatırım sonrası bir bildirim yeterli olmaktadır. Ancak, milli güvenlik, halk sağlığı ya da stratejik sektörlerde (silah, uzay, nükleer, petrol, vb) ön bildirim şartı aranır. Gerek ön, gerekse sonradan bildirimler için başvurular Japonya Merkez Bankası'na (Bank of Japan) yapılır, ve Bank of Japan vasıtası ile Maliye Bakanlığı ve ilgili Bakanlıklara başvuru ulaştırılır. Sonradan bildirimler, işlemden sonraki 15 gün içinde yapılabilir, ancak ön bildirimler için 3 ay önceden başvuru yapılması tavsiye edilmektedir. Eğer yabancı yatırımcı, bir tüzel kişilik veya Japonya’da yerleşik olmayan bir kişi ise, başvurunun vekalet sahibi yerleşik bir kişi eliyle yapılması gerekir. Ön bildirimlerde, ilgili Bakanlıklar kambiyo mevzuatı ve yetki alanları çerçevesindeki görüşlerini Bank of Japan’a iletirler ve Bank of Japan da yatırımcıyı bilgilendirir.
Japonya Ticaret Kanunlarında Yer Alan Şirket Çeşitleri

Japonya ticari kanunları, 4 değişik çeşit şirket kurulabilmesine olanak tanımaktadır. Bu şirket çeşitleri;

· Gomei Kaisha (Şahıs Şirketi) 

· Goshi Kaisha (Şahıs Şirketi) 

· Yugen Kaisha (Limited Şirket) 

· Kabushiki Kaisha (Anonim Şirket) 

olarak tanımlanmıştır. İlk iki şirket çeşidi, (Gomei Kaisha ve Goshi Kaisha) daha ziyade şahıs şirketi veya adi şirket şeklinde tanımlayabileceğimiz yapıda, hissedarların sınırsız sorumluluğa sahip olduğu şirket çeşitleridir ve yabancı yatırımcıların bu şekilde şirketleşmesi yolu açık değildir.

Kabukishi Kaisha, Türk Mevzuatı ile karşılaştırdığımızda, anonim şirkete karşılık gelen, borçların sermaye ile sınırlı olduğu bir yapılanma olup, halka açık, büyük şirketler tarafından tercih edilir. Ticaret Kanunu bu şirketler için hisse transferi, yönetim kurulu, denetim gibi ana ilkeleri belirler.

Yugen Kaisha ise, ayrı bir kanunla tanımlanmış, Türk Mevzuatı ile karşılaştırıldığına limited şirkete karşılık gelen bir yapılanmadır ve daha ziyade halka açık olmayan, küçük ve orta ölçekli kuruluşlar tarafından tercih edilir.

 Yabancı Yatırımcılar Hangi Şekilde Faaliyet Gösterebilir?

Yabancı yatırımcıların Japonya’da faaliyet gösterebileceği başlıca dört çeşit ticari yapılanma vardır;

· İrtibat bürosu : İrtibat büroları, sadece pazar araştırmaları, bilgi toplama, iş irtibatları gibi konularda çalışabilir, ancak ticari bir faaliyetle iştigal edemezler. İrtibat bürolarının herhangi bir kamu kuruluşuna karşı rapor verme sorumluluğu olmadığı gibi, vergi yükümlülüğü de bulunmamaktadır. 

· Şube : Şubeler, kurulu bir yabancı şirketin Japonya içinde ticari faaliyet gösteren birimleridir. Şubelerin vergi yükümlülükleri vardır ve Kambiyo ve Dış Ticaret mevzuatı çerçevesinde ilgili birimlere kayıt ve bildirim zorunlulukları bulunmaktadır. 

· Limited Şirket (Yugen Kaisha) : Ayrı bir tüzel kişiliği bulunan, Japon Kanunlarına göre kurulmuş limited şirketlerdir. 

· Anonim Şirket (Kabushiki Kaisha) : Ayrı bir tüzel kişiliği bulunan, Japon Kanunlarına göre kurulmuş anonim şirketlerdir. 

İrtibat Bürosu

İrtibat büroları, yukarıda değinildiği gibi Japonya içinde hiç bir ticari faaliyette bulunamazlar. İrtibat büroları, bir ofis kiralandıktan ve temsilci atandıktan sonra hemen faaliyete geçebilir; herhangi bir kamu kuruluşundan izin veya lisans alınması zorunluluğu bulunmamaktadır. Japonya Kambiyo ve Dış Ticaret mevzuatına göre de irtibat büroları doğrudan yatırım sayılmadığı için, herhangi bir bildirimde bulunulması gerekmemektedir. Ancak, yabancı banka ve menkul kıymetler şirketlerinin irtibat bürolarının Japon Maliye Bakanlığı’na düzenli bir rapor vermesi gerekmektedir.

İrtibat bürosu yetkilisinin oturma izni alabilmesi için aşağıdaki şartların yerine gelmesi gerekmektedir;

· Büro adresi ile kişinin ikamet adresinin farklı olması, 

· Büro yetkilisi Japon vatandaşı veya yerleşik kişi değil ise, büroda en az iki Japon vatandaşı veya yerleşik kişinin çalıştırılması, 

· Eğer büro yetkilisi bir yıldan uzun süredir Japonya’da bulunuyor (başka bir firmada çalışıyor) ise, Japon vatandaşı/yerleşik kişi çalıştırma şartı aranmamaktadır. 

Eğer irtibat bürosu personel çalıştıracaksa, bu personel için İş Standartları Denetleme Ofisine, İş Güvenliği Bürosuna ve Sosyal Güvenlik Ofisine başvurmak durumundadır.

 Şubeler

Japonya’da şube kurmak için, öncelikle şube sorumlusunun atanması, şube faaliyetlerinin yürütüleceği ofisin belirlenmesi, ve şubenin Hukuki İşler Bürosu (Legal Affairs Bureau – LAB)’na kaydolması gerekmektedir. Şube kuruluşunun basit şeması aşağıdaki şekilde olup, şube kurma işlemleri ortalama 1,5-2 ay sürmektedir.

LAB’ya başvuru sırasında gereken belgeler şunlardır:
· Şubenin genel merkezinin varlığını tevsik edici belgeler, (ülkesinde kurulu olduğuna dair dokümanlar) 

· Japonya’daki temsilcinin yetkili olduğuna dair belge, 

· Ana şirketin faaliyet konularını gösterir şirket ana sözleşmesi. 

Yukarıda belirtilen belgelerin ilgili makamlar veya Japonya’daki Konsolosluk tarafından tasdiki gerekmektedir.
Şube yetkilisinin yabancı bir şahıs olması mümkün olmakla beraber, Japon Adalet Bakanlığı Japon vatandaşı veya Japonya’da yerleşik bir kişinin daha yetkili olarak atanmasını gerekli kılmaktadır. Legal Affairs Bureau’ya kayıt sırasında, şirket yetkililerinin tasdikli imza ve mühür örneklerini de kaydettirmesi gerekmektedir. (Not : Japonya’da şahısların imza yerine geçen bir mühür yaptırması ve imza yerine kullanması gerekmektedir. Ancak, yabancı şahıslar bu uygulamadan muaf olmakta, ve imzaları geçerli kabul edilmektedir.)
Japonya’da şube kuruluşu, doğrudan yabancı yatırım sayılmaktadır. Şube, Japonya’daki faaliyetlerinden elde ettiği gelir üzerinden vergi ödeyeceği için, gerekli yerel ve merkezi vergi bürolarına kaydolmak ve rapor vermek durumundadır. Şube ayrıca çalıştırdığı personel için İş Standartları Denetleme Ofisine, İş Güvenliği Bürosuna ve Sosyal Güvenlik Ofisine kaydolmak durumundadır.

Kambiyo mevzuatına göre, bir şubenin faaliyetlerinin ana merkez tarafından finanse edilmesi tamamen serbesttir. Ancak bu finansman dış kredi şeklini alırsa, Bank of Japan’a bildirimde bulunulması gerekir.

Anonim Şirketler

Japonya’da Anonim Şirket (Kabushiki Kaisha) kuruluşu uzun ve masraflı bir prosedür gerektirmektedir. Anonim Şirketin ortakları hem gerçek, hem de tüzel kişilik olabilir ve kurucu ortak sayısı konusunda bir sınır bulunmamaktadır. Tek bir yabancı yatırımcı, hisselerin %100’üne sahip olduğu bir anonim şirket kuruluşunu gerçekleştirebilir. Bir anonim şirket kuruluşu için minimum 10.000.000 Japon Yeni sermaye şartı bulunmaktadır; ancak Şubat 2002’de yapılan bir değişiklik ile, Japon Ekonomi, Ticaret ve Sanayi Bakanlığı’nın (METI) iznini almak kaydı ile, bu sermayenin ödenmesi 5 yıla kadar yayılabilmektedir. Her bir hissenin nominal bedeli, en az 50,000 Japon Yeni olmak zorundadır.
Yeni kurulacak şirketin ismi için bir araştırma yapılarak, aynı veya çok yakın isimde başka bir şirket bulunmamasına dikkat edilmelidir. Şirket ana sözleşmesinin hazırlanıp bir noter tarafından tasdik edilmesi gerekmektedir; bu aşamada, kurucuların ve yetkili temsilcilerin de mühür (yabancılar için imza) tasdikleri yapılır. Yabancı yatırımcılar, ayrıca onaylı bir niyet mektubu da sunmak durumundadır. Kurucular, bu aşamada şirket sermayesindeki paylarına denk gelen miktarı bankada bloke ettiklerine dair belgeleri de sunmak zorundadır. Anonim şirket kuruluşu bir doğrudan yatırım sayıldığından, kayıt işleminden sonraki 15 gün içinde Bank of Japan’a bildirimde bulunmak gerekmektedir. Şirket ayrıca, vergi ve istihdamla ilgili yerel ve merkezi ofislere de kaydolmak zorundadır.

Anonim şirket kuruluşunun basit şeması, aşağıdaki şekildedir:

Yukarıdaki şemada gösterilen anonim şirket kuruluş işlemleri yaklaşık 2,5-3 ay sürebilmekte olup, kuruluşla ilgili bir takım masraflar da söz konusudur. Bu masrafların dağılımı;

· Ana sözleşmenin onaylanması sırasında 40,000 Japon Yeni Damga Vergisi ve 50,000 Japon yeni komisyon alınması, 

· Sermayenin blokajı sırasında, toplam sermayenin %0,25’i tutarında komisyon alınması, 

· Şirket tescili sırasında, sermayenin %0.7’si oranında lisans vergisi tahsili 

şeklindedir. Bu masraflar, minimum 300,000 Japon Yeninden başlayarak, şirket sermayesine paralel olarak artabilmektedir.

Limited Şirketler

Japonya’da Anonim Şirket kuruluşu zor ve yüksek maliyet/sermaye gerektiren bir prosedür olduğundan, Ticaret Kanunu’ndan ayrı bir mevzuat ile Limited Şirket (Yugen Kaisha) sistemi getirilmiştir. Limited Şirketler, Küçük ve Orta Ölçekli firmalar (KOBİ’ler) için daha uygun bir yapılanma şekli olup, Anonim Şirketlerden temel farklılıkları şu şekilde özetlenebilir :
· Anonim Şirketlerde hissedar sayısı için bir sınırlama yokken, Limited Şirketlerde maksimum 50 hissedar olabilmektedir. 

· Limited Şirketler için gerekli minimum sermaye 3,000,000 Japon Yen’idir. Bir hissenin nominal bedeli, yine en az 50,000 Japon Yeni olmak zorundadır. (Japon Ekonomi, Ticaret ve Sanayi Bakanlığı’nın (METI) iznini almak kaydı ile, bu sermayenin ödenmesi 5 yıla kadar yayılabilmektedir.) 

· Hissedarların yönetim üzerindeki hakları ve yetkileri, Anonim Şirkete göre daha kısıtlıdır. 

· Bir anonim şirket en az üç direktör ve bir yetkili denetçi gerektirirken, Limited Şirketler için bir direktör yeterli olmaktadır. 

· Anonim Şirket hisselerinin üçüncü kişiler arasında transferi serbestçe yapılabilirken, Limited Şirket hisselerinin mevcut hissedarlar dışında birisine transferi için ortaklar kurulunun kararı gerekir. 
Aşağıdaki şemada özetlenen bir limited şirket kuruluşu, yaklaşık 1,5-2 ay sürmektedir. Anonim Şirket kuruluşuna göre en büyük farklılık, hisselerin önceden kaydettirilmemesi ile, şirket kayıt işlemlerinden önce yönetici ve denetçilerin atanması ve ilk toplantılarını gerçekleştirme zorunluluğu olmamasıdır. Anonim Şirketlerde olduğu gibi, bir yabancı yatırımcı hisselerinin %100’üne sahip olacağı bir Limited Şirket kurabilir. Limited Şirket kuruluşu için de Anonim Şirkettekine benzer bazı masraflar söz konusudur;

· Ana sözleşmenin onaylanması sırasında 40,000 Japon Yeni damga vergisi ve 50,000 Japon yeni komisyon alınması, 

· Sermayenin blokajı sırasında, toplam sermayenin %0,25’i tutarında komisyon alınması, 

· Şirket tescili sırasında, sermayenin %0.7’si oranında lisans vergisi tahsili. 

Bu masraflar, minimum 200,000 Japon Yen’inden başlayarak, şirket sermayesine paralel olarak artabilmektedir.

Ayni Sermaye

Anonim şirket ve limited şirket kuruluşlarında, ana sözleşmede belirtmek kaydıyla, sermayenin bir bölümünü ayni sermaye olarak kaydettirmek mümkündür. Ayni sermayenin bedelinin belirlenmesini, şirket merkezinin bulunduğu mahalli mahkemelerin atayacağı bir avukat/denetmen yapmak zorundadır. Ayni sermaye tesbiti, duruma göre yaklaşık 1-2 ay sürebilmekte ve ücreti yatırımın tutarına göre 100.000-1,000,000 Japon Yeni arasında değişebilmektedir. Ancak, aşağıda bahsi geçen durumlarda ayni sermaye tesbiti için mahkemece hazırlanacak bir rapora gerek yoktur. 

· Bahse konu sabit varlık, sermayenin %20’sini, veya 5 milyon Japon Yen’ini geçmiyorsa, 

· Ayni sermayenin menkul değerler olması ve piyasalarda alım satımının yapılması durumunda, söz konusu ayni sermaye tutarının piyasa değerini geçmemesi halinde, 

· Ayni sermayenin gayrimenkul olması halinde, yetkili gayrimenkul eksperleri tarafından değer tesbitinin yapılması halinde. 

Bir şirketin bilançosunda yer alabilecek her türlü varlık, ayni sermaye olarak konulabilmektedir. Ancak, Japonya dışında bulunan varlık/gayrimenkullerin ayni sermaye olarak tesbiti, değerlemenin zorluğundan dolayı, pratikte kabul edilmemektedir.

Yabancı Kişi/Kuruluşlar İçin Vergi Uygulaması

Japonya’da gelir ve kurumlar vergileri, mükellefin (kişi ise) yerleşiklik, kuruluş ise yerli/yabancı olması kıstaslarına göre uygulanmaktadır. Bu kapsamda, yabancı kişiler için 3 çeşit kategori bulunmaktadır :

· Yerleşik kişi : 5 yıldan uzun süredir Japonya’da yaşayan, veya 5 yılın altında da olsa ana ikametgahı Japonya olan kişiler 

· Geçici yerleşik kişi : 5 yılın altında bir süredir Japonya’da yaşıyan ve asıl ikametgahı Japonya olmayan kişiler 

· Yerleşik olmayan kişi : Yukardakiler dışında kalan kişiler 

Bu kişilerin, gelirlerini elde ettikleri kaynağa göre gelir vergisi mükellefiyetleri olup olmayacağı ise, aşağıdaki tabloya göre belirlenmektedir :
	Gelirin kaynağına göre mükellefiyet olup olmadığı
	Yerleşik
	Geçici yerleşik
	Yerleşik olmayan

	Japonya kaynaklı kazanılan gelir
	Var
	Var
	Var

	Yabancı kaynaklı, Japonya’ya transfer edilen gelir
	Var
	Var
	Yok

	Yabancı kaynaklı, Japonya dışında edinilen gelir
	Var
	Yok
	Yok


Şirketlerde ise, merkezi Japonya’da olan bir şirket yerli şirket sayılacağından, hem Japonya içinde hem de dışında elde ettiği gelirler vergilendirilir. Yabancı şirketler ise, 4.6. bölümde belirtildiği şekilde şube kurdukları takdirde, sadece Japonya içinde elde ettikleri gelir Japonya’da vergilendirilir.

Bir şirketin hem Japonya’da, hem de kendi ülkesinde çifte vergilendirmenin önlenmesi için Japonya’nın 54 ülke ile anlaşması bulunmaktadır. Türkiye ile Japonya arasındaki Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması, 28 Aralık 1994 tarihinden bu yana yürürlüktedir (EK-2).Anlaşmanın olmaması halinde, Japonya’da bulunan yabancı şirketler faiz, temettü ve gayrımaddi hak bedelleri gelirleri üzerinden %20 stopaj ödemek durumundadırlar. Bu anlaşma ile yatırımcılar;
· Temettü ödemelerinde, şirketteki sermaye oranları 

· %25’in üzerinde ise %10 oranında, 

· %25’in altında ise %15 oranında; 

· Faiz ödemelerinde, sözkonusu kredi 

· Bir finans kuruluşundan sağlandı ise, %10 oranında, 

· Diğer kuruluşlardan sağlandı ise %15 oranında; 

· Gayrımaddi hak ödemelerinde %10 oranında, 

stopaj ödeme hakkına kavuşurlar.

 Şirketler İçin Uygulanan Merkezi ve Yerel Vergiler

Japonya’da kurumlar vergisi oranları, şirketin sermaye miktarına ve gelirine göre belirlenmektedir :

	Sermaye
	Gelir
	Vergi Oranı

	100 milyon Yen’in altı
	8 milyon Yen’e kadar
	%22

	
	8 milyon Yen’in üstü
	%30

	100 milyon Yen’in üstü
	Tüm gelir
	%30


Merkezi yönetim tarafından alınan kurumlar vergisi dışında, yerel yönetimler tarafından tahsil edilen gelir vergileri de aşağıdaki oranlardadır :

	Vergi
	Ne üzerinden hesaplandığı
	Vergi Oranı

	Vilayet yurttaş vergisi
	Ödenen kurumlar vergisi
	%5

	Belediye yurttaş vergisi
	Ödenen kurumlar vergisi
	%12,3

	İşletme vergisi
	Gelir (4 milyon Yen’den az ise)
	%5

	
	Gelir (4-8 milyon Yen arası)
	%7,3

	
	Gelir (8 milyon Yen üzeri)
	%9,6


Bunların dışında, Tokyo metropolitan yönetimine dahil belediyelerde kurulmuş bulunan, ofis ve işyeri olan şirketler, şirket sermayesi, iş hacimleri ve çalıştırdıkları insan sayısına göre ek bir vergi daha ödemekle yükümlüdürler.

Bahsi geçen tüm bu vergi oranlarının toplamında, efektif vergi oranı hesaplanırken, kurumlar vergisi için ödenen miktarın bir kısmı işletme vergisi matrahından düşülebilir. Sonuçta, %30’luk kurumlar vergisi ve %9.6’lık işletme vergisi dilimine giren bir şirket için, efektif vergi oranı yaklaşık %41 olarak ortaya çıkmaktadır. Bu oran, (Tokyo metropolitan bölgesi hariç) bir şirketin ödeyeceği merkezi ve yerel vergilerin hepsini içeren tavan vergi oranı olarak kabul edilebilir.

 Gerçek Kişiler İçin Uygulanan Merkezi ve Yerel Vergiler

Sabit gelirle çalışan gerçek kişilerin maaşından, her ay işveren tarafından stopaj kesilerek bir sonraki ayın 10’una kadar yerel vergi bürolarına yatırılmaktadır. Bu işlem, tahmini gelirler üzerinden yaklaşık olarak belirlenmekte, yıl sonunda yıllık gelir üzerinden tahakkuk eden gerçek miktar hesaplanarak aradaki fark kompanse edilmektedir.

Ancak, yıllık geliri 20 milyon Yen’i geçen kişiler, gelir vergilerini şahsen hesaplamak, vergi bildirim formlarını doldurmak ve vergilerini bizzat ödemek durumundadır. Japonya’da uygulanan merkezi (gelir) ve yerel (yurttaşlık) vergi oranları aşağıdaki tablodaki gibidir :
	Gelir Vergisi
	Yurttaş vergisi

	Vergi matrahı
	Oran
	Vergi matrahı
	Vilayet
	Belediye

	3,3 milyon Yen’in altı
	%10
	2 milyon Yen’in altı
	%2
	%3

	3,3-9 milyon Yen arası
	%20
	2-7 milyon Yen arası
	
	%8

	9-18 milyon Yen arası
	%30
	7 milyon Yen’in üstü
	%3
	%10

	18 milyon Yen’in üstü
	%37
	
	
	


Yabancı gerçek kişilerin vergi mükellefliği, daha önceki bölümlerde tarif edildiği gibi, yerleşiklik esasına göre belirlenmektedir.

Japonya’da İş Yasası Ve Sosyal Güvenlik Sistemi

Japonya’da iş hayatının dinamikleri oldukça kendine özgü bir yapıda olup, yakın zamana kadar ömür boyu istihdam denilen, şirketlerin elemanlarıyla ömür boyu çalıştıkları, çalışanların şirketi sahiplendiği sistem geçerliliğini sürdürmüştür. Ancak, artan küresel rekabet ve Japonya’daki ekonomik durgunluk bu sistemi olumsuz etkilemiş, şirketler eleman çıkarma, küçülme, bir çok yardımcı fonksiyonlarını taşeron firmalara verme uygulamalarına gitmek durumunda kalmışlardır. Yine de, Japonya İş Yasaları ile ilgili mevzuat, Japonya’da iş yapmak konusunda önemli olup, istihdam hassas bir konu olmaya devam etmektedir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
JAPONYA - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

JAPONYA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
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Kaynak: Devlet istatistik Enstitiisii
Ticaret dengesi Tiirkiye agisindan degerlendirilmektedir.




Kaynak:www.ito.org.tr
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Kaynak: DIE





Kaynak:www.deik.org.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

• Ticaret Anlaşması (1955)

• Vize Muafiyet Anlaşması (1957)

• Sivil Havacılık Anlaşması (1976)

• Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma (1992)

• Gelir Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte Vergilendirmeyi Önleme ve Vergi

Kaçakçılığına Engel Olma Anlaşması (1993)
İkili İlişkilerde Karşılaşılan Başlıca Sorunlar ve Çözüm Önerileri

Kaynak:www.ito.org.tr
TÜRK FİRMALARININ KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR

Türk ihracatçısının Japon piyasasında karşılaştığı engeller aşağıda sıralanmıştır:
• Türk mallarının Japon pazarında az tanınması ve bu nedenle firma ve ürünleri için uzun süreli reklam ve tanıtım faaliyetleri yürütülmesi gereksinimi

• Japonya’nın standartlar, kalite kontrol ve ambalajlamada çok titiz bir pazar olması ve bu nedenle çok sıkı sağlık, karantina tedbirleri uygulaması

• Tüketici tercihlerinin farklılığı

• Coğrafi uzaklık ve buna bağlı olarak nakliyat giderlerinin yüksek olması

Bu sorunları gidermek için çözüm önerileri ise şunlardır:

• Japonya’ya ihracat yapmak niyetinde olan Türk firmalarının mevcut üretim tarzlarını Japon standartlarına uygun hale getirmeleri ve Japon iş kurallarını benimsemeleri

• Japon piyasasının işleyişini iyi bilen Japon ortak bulmaları

• Özellikle tekstil sektöründe, markasız ürünlerde Japonya’nın en önemli tedarikçilerinin başta Çin, Kore ve Uzakdoğu ülkeleri olduğu gerçeği düşünüldüğünde Türk ihracatçılarının markasız ürünlerle pazara girmesi ve tutunması çok güçtür. Bu nedenle, Türk ihracatçısının kalite konusuna özen göstermesi ve markalaşma yolunda çabagöstermesi

• Japon halkının vücut / ev ölçüleri ve zevkleri göz önüne alınarak bu doğrultuda üretim yapılması

• Bir Türk markasının Japon pazarında tutunabilmesi için mutlaka medya aracılığı ile bir tanıtım kampanyası düzenlenmesi ve bu vasıtayla ‘Neden başka ülke markası değil de Türk markası alayım?’ sorusuna net yanıtlar verilmesi

• Özellikle gıda sektöründe ürün kalitesi ve paketleme ile ilgili önceden belirlenmiş

standartlara titizlikle uyulması ve teslimatta dakik olunması

• Daha fazla Japon yatırımının Türkiye’ye çekilmesi için ülke olarak çaba gösterilmesi yabancı sermaye boyutundaki etkisinin yanısıra Türkiye’nin toplam ihracatının artmasında da fayda sağlayacaktır: Japon firmaları ticari ilişkilerini çeşitli ülkelere kurdukları ticaret ofislerini kullanarak yönlendirmektedirler. Bir ülkedeki Japon firmasayısı ve faaliyette bulundukları alanlar sadece yatırım açısından değil, aynı zamanda bulunduğu ülke ile ticari ilişkilerini ve ticarete konu ürün kompozisyonu doğrudanetkilemektedir. Örneğin Japonya’nın en önemli ortaklarından Çin’e yapılan ihracatıniçinde Çin’deki yerleşik Japon sermayeli firmalara yapılan satışların payı 1996 yılındayüzde 15.5 iken, 2002 yılında yüzde 21.6’ya yükselmiştir. Bu ihracat genellikle Çin’dekurulan tesisler için sermaye malları ve ara malları ihtiyacını karşılamaya yöneliktir.Buradan anlaşılacağı gibi Japon firmaları dış yatırımlarını firma düzeyinde olduğu kadar ülke düzeyinde de ticaret hacmini olumlu etkilemek gayesiyle planlamaktadır.

• Türkiye’nin Japonya’nın Güneydoğu Asya ülkeleri ve Meksika ile yürüttüğü Ekonomik Işbirliği Anlaşması oluşumlarını izleyerek Japonya ile ekonomik ilişkilerini geliştirecek bir anlaşma zemini geliştirmek için çaba sarfetmesinde yarar görülmektedir.

Kaynak:www.deik.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Japonya’nın İç Giyim İhracatı/İthalatı
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JAPONYA’NIN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	247
	111.549

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	145
	80.158

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	89
	20.179

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	37
	2.126

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	362
	105.844

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	1.457
	43.295

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	1.934
	130.557

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	36
	69.566

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	50
	1.985

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	411
	13.354

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	4.361
	252.040

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	133
	116.892

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	678
	78.472

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	18.799
	1.057.945

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	11.146
	359.060

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	27.584
	95.620

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	26
	18.911

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	659
	4.257

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	142
	2.270

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	2.142
	39.828

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	4.118
	53.066

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	102
	4.095

	84629 
	Diğer çoraplar 
	9.276
	370.114


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Tayvan (7.540)

Hong Kong (6.860)

ABD (2.051)

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	Tayvan (10.249)

Kore Cumh. (7.436)

Çin (3.727)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Tayvan (4.647)

Hong Kong (3.202)

Kore Cumh. (2.299)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	ABD (3.585)

Tayvan (1.435)

Kore Cumh. (1.096)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Tayvan (1.727)

Kore Cumh. (985)

Hong Kong (566)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin (821.010)

ABD (62.119)

Kore Cumh. (33.334)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Çin (273.457)

Kore Cumh. (46.392)

Tayland (25.558)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Çin (280.549)

Vietnam (44.994)

Tayland (12.882)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Çin (216.748)

Vietnam (15.121)

Tayland (6.496)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	Çin (106.324)

Kore Cumh. (10.058)

Tayland (5.057)


JAPONYA -TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Japonya ile Türkiye arasında ihracat verilerine rastlanmamıştır. 

2002 yılı










1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	4.510

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	298

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	229

	84629 
	Diğer çoraplar 
	110

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	74


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

DEVLET KURULUŞLARI

Maliye Bakanlığı

3-1-1 Kasumigaseki, Chiyoda-ku, Tokyo 100-8940

TEL:81-3-3581 4111

http://www.mof.go.jp
TİCARET İLE İLGİLİ KURULUŞLAR
JETRO (Japon Dış Ticaret Teşkilatı)
2-5-2 Toranomon, Minato-ku, Tokyo 105-8466

TEL:81-3-3582 5511

FAKS:81-3- 3587 0219

http://www.jetro.go.jp
 

JETRO İstanbul Ofisi
Büyükdere Caddesi Maya Akar Centre, B Blok Kat 14 Daire 54,

Esentepe – 80280 İstanbul

TEL: 212-275 51 80, 274 03 89

FAKS:212-288 07 39

 

MIPRO (Manufactured Imports Promotion Organization)
World Import Mart Bldg, 3-1-3, Higashi-Ikebukuro, Toshima-Ku, Tokyo

Tel:81 3 3988 2791 Faks:81 3 3988-1629

http://www.mipro.or.jp
 

 

Japon Patent Ofisi
3-4-3, Kasumigaseki, Chiyoda-ku, Tokyo

TEL:81-3-3581 1101

FAKS:81-3-3593 2397

http://www.jpo.go.jp
 

T.C. Tokyo Ticaret Müşavirliği
Web: http://www.dtmtokyo.org/
 

The Japan -Turkey Society
Itouchu Corporation, 2-5-1, Kita-Aoyama, Minato-Ku Tokyo 107-77 .

Tel : 813 3497 8039 Faks : 813 3497 8038

Japon Türk Sanayi ve Ticaret Odası (Turkish Chamber Of Commerce And Industry In Japan)

2-33-6 Jingumae, Shibuya-Ku Tokyo 150-0001

Tel : 813 5414 2718 Faks : 813 5414 2719

E-Mail: tccij@gol.com
YARARLI BİLGİLER

Japonya'ya yapılacak gezi, toplantı ve iş amaçlı geziler için 3 aya kadar vize alınmamaktadır.

Japonya’nın Ankara Büyükelçiliği:
Reşit Galip Caddesi No:81 GOP Ankara
Tel: 0 312 446 05 00

Japonya İstanbul Konsolosluğu

İnönü Cad. No:24, Taksim – İstanbul

Tel:212-251 76 05   Faks:212-293 39 32

Ülkede uzun süreli kalma durumunda: 90 günden fazla kalacak olanların 2 fotoğraf ve pasaportları ile belediyelerdeki yabancı kayıt bürolarına başvurmaları gerekmektedir

Ülkede uzun süreli kalma durumunda: 90 günden fazla kalacak olanların 2 fotoğraf ve pasaportları ile belediyelerdeki yabancı kayıt bürolarına başvurmaları gerekmektedir.

Önemli günler: Bu ülkeye bir seyahat planlıyor iseniz tatil günlerini ve mevsimsel olayları bilmeniz gerekir:

1Ocak-   Gantan-Yeni Yıl
Ocak ayının 2. Pazartesi’si- Seijin no Hİ- gelen yaş günü

11 Şubat- Kenkoku/kinenbi- Milli gün
21 Mart-Shunbun no Hi- Bahar Noktası Günü (gün yıla göre değişebilir)
29 Nisan- Midori no Hi- Yeşil Gün
3 Mayıs- Kenpo Kinenbi- Anayasa Günü
4 Mayıs- Kokumin no Kyujitsu- Halk Günü
5 Mayıs- Kodomo no Hİ- Çocuk Günü
20 Temmuz- Umi no Hi- Denizcilik Günü
15 Eylül- Keiro no Hi- Yaşlılara saygı günü
23 Eylül-Shubun no Hi- Sonbahar Noktası (gün yıla göre değişebilir)

Ekim’in ikinci Pazartesi’si -Taiki no Hi- Sporlar Günü
3 Kasım- Bunka no Hi- Kültür Günü
23 Kasım- Kinro Kansha no Hi- İşçiler Şükran Günü
23 Aralık- Tenno Tanjobi- İmparatorun Doğum günü


Ayrıca ülkeye gelmeden önce bazı temel Japonca kavramlara vakıf olmanız ve ürünlerinize ilişkin Japonca bir broşür hazırlamanız ve kartvizitinizin Japonca olması yararlı olacaktır. Diğer taraftan Japon bir tercüman tutulması da iletişimin sağlıklılığı açısından faydalı olabilecek diğer bir unsurdur.

İşadamları ilk karşılaştıklarında mutlaka kartvizit (meishi) alışverişinde bulunurlar. Japon işadamları resmi belgelerde genel olarak imza yerine kişisel mühürlerini kullanırlar.

Japon firmalarında kararların çoğunluğu konsensusla alınır. Öncelikle bilgi informal ortamlarda değiş tokuş edilir. Yabancıların Japon karar verme sürecini yavaş bulmalarına rağmen bir kez karar verildikten sonra hemen harekete geçilir. Bu ülke iş adamları ile ilişkilerde herkesin karar vermesine olanak sağlayacak ölçüde zaman ve sabır gösterilmesi tavsiye edilmektedir.

Toplantılar sırasında Japon hitap tarzının inceliklerine dikkat edilmeli gerektiğinde baş eğerek selam verilmelidir. Diğerlerin tutum ve davranışları gözlenerek mevcut hiyerarşik yapıya uygun hareket edilmelidir. Yabancıların önünde iş arkadaşlarını eleştiren tutumlar da Japonlar tarafından hoş karşılanmamaktadır. Dakik olmak da son derece önemlidir

Japon tercüman fiyatları kullanılan dil ve ihtiyaç duyulan zamana göre değişmekle birlikte ortalama bir İngilizce- Japonca tercüman ücreti yarım gün için 50 000 Yen, tam gün için 80 000 Yen civarındadır.
Kaynak:www.igeme.org.tr
.
3.5.4.HİNDİSTAN

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


:Hindistan Cumhuriyeti

BAŞKENT


:Yeni Delhi

YÖNETİM ŞEKLİ

:Federal cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ


:3.287.590 km²

Kaynak:www.tradeport.org/countries/india/01grw.html




Kara: 
2.973.190 km²





Deniz:
314.400 km²

Kaynak:www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/in.html
RESMİ DİLLERİ
:Hintçe, Bengalce, Telugça, Marathice, Tamilce, Urduca,  Gujaratça,    

 Malayalamca, Kannadaca, Oriyaca, Punjabça, Assamizce,  

 Keşmirce, Sindçe ve Sanskritçe

Kaynak:www.foreigntrade.gov.tr/anl/raporlar/ASYA_AVUST/HINDISTAN/hindistan.htm
TİCARİ DİL


:İngilizce

PARA BİRİMİ


:Hindistan Rupisi

Kaynak:www.ito.org.tr/ITOPortal/Dokuman/08.04.06.pdf
1.0 INR = 0.0215 ABD $





1.00 INR = 0.0178 EUR

Kaynak:www.xe.com/ucc/convert.cgi
DİN:
Hindistan nüfusunun %81.3’ü Hindu, %12’si Müslüman, %2.3’ü Hristiyan, %1.9’i Sih, %3.2’si de diğer dinlerdendir.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ: 
Bombay,Madras, Haydarabad, Ahmedabad, Bangalor, Kanpur, Pane                                      
Kaynak:www.ito.org.tr/ITOPortal/Dokuman/08.04.06.pdf
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS 


:1,065,070,607 (Temmuz 2004 tahm.)

Kaynak:www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/in.html
İKLİM



: Hindistan’da tropik muson iklimi hüküm sürer. En çok yağış Haziran-Eylül arasında görülür. Yağmur dağılımının farklılığı nedeniyle Hindistan’da birçok bölgesel iklim çeşidi görülür.Ülkenin kuzeybatısında, özellikle de Keşmir’de, kışları yağışlı geçen ve Akdeniz tipine benzeyen bir iklim tipi görülmektedir. Güneybatı kesimlerinde ise ekvator iklimine benzeyen bir iklim tipi hüküm sürmektedir.
ULAŞIM


:Hindistan demiryolları, ülkenin ulaşım ihtiyacının karşılanmasının yanı sıra ulusal entegrasyon ve dağınık bölgelerin bağlanmasında da önemli bir rolü üstlenmektedir. 
www.indianrail.gov.in/
63,518 km (2002) ile dünyanın üçüncü büyük demiryolu ağıdır. 

Kaynak:www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/in.html ve Kaynak:www.igeme.org.tr
Demiryolları ülkenin birincil altyapısıdır.

www.indianrail.gov.in/
Hindistan'ın denizyolları 16,180 km uzunluğundadır ve yaklaşık 130 tane büyüklü küçüklü liman vardır. Önemli limanlarından bazıları Bombay, Kalküta, Madras, Vishakkhapuram ve Kandhla'dır. Hindistan'ın liman ve gemicilik altyapısı geniştir ve modernleştirilmiştir.


Hindistan dünyadaki en büyük nakliyat ve ulaşım ağlarından birine sahiptir. Hindistan’da 3,319,644 km (1999 tahm.) karayoluna sahiptir. Reform tedbirleri, ticaret için böylesine gerekli olan bu geniş altyapının modernizasyonu için yeni uygulamalar getirmiştir. 
Kaynak:www.indembassy.org.tr/html/sag10.htm ve
 www.cia.gov/cia/publications/factbook/geos/in.html
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir %10

:%3,5

En fakir %20

:%8,1

En zengin %10
:%33,5

En zengin %20
:%46,1

Kaynak: www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER
[image: image56.png]



DIŞ TİCARET

[image: image57.png]Kaynak: The Economist Intelligence Unit / Coun y Country 2002-2003





Kaynak:www.ito.org.tr
BAŞLICA ÜLKELERE OLAN İHRACAT VE İTHALAT

	
	İhracat (milyon $)
	İthalat (milyon $)

	
	2002-03
	2003-04
	2002-03
	2003-04

	Batı Avrupa
	12558
	15240
	15045
	18162

	Avrupa Birliği
	11522
	13817
	12542
	14502

	Belçika 
	1662
	1806
	3712
	3894

	Danimarka
	184
	237
	143
	226

	Fransa 
	1074
	1290
	1094
	1055

	Almanya 
	2107
	2522
	2405
	2911

	Yunanistan 
	149
	194
	23
	47

	Irlanda 
	136
	149
	98
	102

	İtalya
	1357
	1704
	812
	1070

	Lüksemburg
	9
	14
	19
	44

	Hollanda 
	1048
	1278
	386
	534

	Portekiz 
	162
	166
	15
	14

	İspanya 
	810
	991
	177
	259

	İngiltere 
	2496
	3033
	2777
	3176

	Avusturya 
	81
	104
	164
	202

	İsveç
	176
	218
	518
	700

	Finlandiya 
	71
	110
	199
	270

	Batı Avrupa 

kalanı
	1035
	1424
	2504
	3659

	Norveç
	71
	76
	97
	265

	Türkiye 
	368
	565
	60
	73

	İsviçre 
	383
	445
	2330
	3309

	Doğu Avrupa 
	333
	523
	296
	367

	Polonya 
	106
	132
	39
	49

	Macaristan 
	48
	92
	21
	27

	Çek Cumh.
	57
	86
	85
	112

	CIS & Baltık ülkeleri
	919
	1021
	843
	1261

	Rusya 
	704
	709
	593
	960

	Kazakistan
	47
	70
	13
	9

	Ukrayna 
	94
	109
	195
	235

	Asya ve Okyanusya
	22726
	29408
	17938
	26609

	Escap
	15765
	20275
	14490
	21645

	Bangladeş
	1176
	1646
	62
	62

	Nepal
	350
	643
	282
	272

	Sri Lanka
	921
	1320
	91
	194

	Avustralya 
	504
	578
	1337
	2620


Kaynak:www.ficci.com/ficci/indian-economy/indiaeconomy1.pdf
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

TÜKETİCİ TERCİHLERİ

Hindistan pazarında çok çeşitli gelir grupları ve tüketim alışkanlıkları mevcuttur. En alt ve üst grupların dışında 500 milyon civarında kişinin oluşturduğu orta sınıfın tüketim kararlarında ürün dizaynı ve fiyat oldukça ağırlıklı etmenlerdir. Son yıllarda bu grup için görece olarak yüksek fiyatlı ve markalı mamullere yönelimde artış kaydedilmiştir.
PAZARIN BAŞLICA ÖZELLİKLERİ

Hindistan’ın yabancı sermayeyi cezbetmesindeki temel neden yerel pazarın büyüklüğü ve mevcut potansiyeldir. Nüfusun % 70 civarı kırsal kesimde yaşamasına rağmen Hindistan’da tarım kesiminde tüketim mallarını satın alma oranındaki artış şehirlerdekinden daha yüksektir. Bu nedenle pek çok uluslararası kuruluş tarım kesimine destek programları uygulamakta ve markalarını kırsal kesime hitap edecek bir isimle değiştirmekte ve ürün dizaynında bu faktörleri göz önüne almaktadır. 

Hindistan pazarında çok çeşitli gelir grupları ve tüketim alışkanlıkları mevcuttur. En alt ve üst grupların dışında 500 milyon civarında kişinin oluşturduğu orta sınıfın tüketim kararlarında ürün dizaynı ve fiyat oldukça ağırlıklı etmenlerdir. Son yıllarda bu grup için görece olarak yüksek fiyatlı ve markalı mamullere yönelimde artış kaydedilmiştir. Tüketici harcamalarında en fazla artış kaydedilen alanlar ulaşım, haberleşme, servis sektörü, dayanıklı tüketim mallarıdır. Diğer artış kaydedilen sektörler, gıda ürünleri, içecekler, giyim eşyası, ayakkabı, deterjan ve yemeklik yağ olarak sıralanabilir. Bunların dışında, yukarıda da belirtildiği gibi, otomotiv, motosiklet ve elektronik eşya tüketimi de ciddi artışlar göstermektedir. Tüm bunların yanı sıra, dayanıksız tüketim mallarına (kişisel ve ev bakım ürünleri, alkolsüz içkiler, giyim eşyası) olan talep de sürekli artış göstermektedir. 

İTHALAT MEVZUATI

Ülkeye girmesi yasak mallar, lisansa tabi mallar ve belli kurum ve kuruluşlarca yapılabilecek ithalat “negatif liste”de belirtilmektedir. “Negatif liste” dışındaki mallar (yatırım malları, hammadde, ara mamul, yedek parça vb. ) genelde herhangi bir kısıtlamaya tabi olmadan ithal edilmektedir. Kısıtlamaya tabi malların ithali, ancak özel lisans ve kararnameler yoluyla gerçekleştirilebilir. Bu nedenle ihracatçıların “negatif liste”nin son halini kontrol etmeleri çok önemlidir. 

Negatif listede kalan birkaç mamul dışında sermaye mallarının ithalatı serbestleştirilmiş olup genelde lisanssız ithaline izin verilmektedir. Ayrıca sanayicilerin kendi kullanımları için 5 yaşından fazla olmamak üzere lisanssız kullanılmış makine ithalatına izin verilmektedir. Bunların dışında ihracata yönelik üretim yapmak amacıyla ülkeye sokulan sermaye malları ve hammaddenin düşük gümrük vergili ya da gümrük vergisinden muaf olarak yurda sokulabilmesi için özel lisanslar düzenlenmektedir. 

İthalat Belgeleri  

· Türkiye’den ithalatta menşe sertifikası gerekmektedir. 

· İhracatçı faturalarının her biri imzalanmalı, faturalar FOB değeri üzerinden düzenlenerek navlun bedeli ekli olarak belirtilmelidir. Malın CİF olarak ithal edilmesi ve navlun ile sigorta bedelini belirtir yeterli dokümanın mevcut olmaması durumunda gümrük idareleri fatura bedeline % 10 değer ekleyerek bu bedel üzerinden gümrük vergilerini tahsil ederler. 

· İthalat lisansının gerekli olduğu durumlarda eğer ithalatçının izni yoksa, kesinlikle akreditif açmasına ya da diğer kambiyo işlemlerini yürütmesine izin verilmez. İthalat lisanslarının iki nüsha onaylanarak gümrüklere ibrazı zorunludur. Lisansta, ihracatçının faturasındaki mal miktarı, özellikleri ve değerinin doğru olarak belirtilmesi önemlidir. Aksi taktirde gecikme ve önemli problemlerle karşılaşılabilir. 

GÜMRÜK VERGİSİ 

Hindistan’a yapılan ihracat ile ülkeden dışarıya ihraç edilen bazı mallardan iki çeşit gümrük vergisi tahsil edilmektedir:
· Temel gümrük vergisi

· Karşılayıcı gümrük vergisi: İthal malının benzeri ülkede üretilen mamullerden tahsil edilen tüketim vergisine eşittir. 

Son yıllarda GATT gerekleri uyarınca ve Hindistan’ın yeni liberalizasyon politikası ile uyumlu olarak vergi oranlarında genel bir indirime gidilmiştir. İthalatta gümrük vergileri genelde % 0 ile % 50 arasında değişmektedir. Hammadde ve ara mamullere düşük vergi uygulanmakta, ihraç kaydı ile yapılan ithalatlarda vergi iade sistemi geçerli olmaktadır. Gümrük vergi oranları malın geldiği ülkeye göre de değişim göstermektedir. Örneğin komşu ve gelişmekte olan Bangladeş, Bhutan, Mısır, Myanmar, Nepal ve Sri Lanka gibi ülkelerden ithalatta indirimli gümrük vergisi uygulandığı gibi, muafiyet de sağlanmaktadır. 

Kaynak:www.atonet.org.tr/turkce/hizmet/duyuru/DUYURU_DETAY.ASP?KOD=1086
İTHALAT KONTROLLERİ VE YASAKLARI
Ekonominin dışa açılması, libere edilmesi, bunu teminen ithalattaki yasaklama ve sınırlamaların kaldırılması doğrultusunda yeni politikaların yürürlüğe konduğu 31 Mart 1997 tarihinden itibaren ithali yasak mallar listesinden 542 madde, “Özel İthalat Lisansı Gerektiren Mallar Listesi” ile “ Genel Lisans ile İthal Edilebilen Mallar Listesi”ne dahil edilmiştir. Eskiye oranla birçok tüketim malı bugün “Genel Lisans” ile herhangi bir miktar kısıtlaması sözkonusu olmadan ithal edilebilmektedir. Ayrıca “Özel İthalat Lisansı”na tabi 150 kalem mal bugün serbestçe ithal edilebilmekte olup, 60 kalem mal da “Genel İthalat Listesi”ne kaydırılmıştır.


İçinde bulunduğumuz yılı da kapsamakta olan Dokuzuncu Beş Yıllık Kalkınma Planı’nda dış ticaret politikası ile ilgili ana değişiklikler maddeler bazında aşağıdaki gibidir:

- “İhracatı Artırıcı Yatırım Malları Listesi”nde yer alan malların ithalinde tahsil edilen vergi %15’ ten %10’a indirilmiştir.


- İthalat-ihracat lisans politikasına şeffaflık ve kolaylık getirilebilmesi amacıyla ticari mal sınıflandırmasında Gümrük İşbirliği Konseyi tarafından 8 rakamlı harmonize sistem geliştirilmiştir.

- ISO 9000 belgesine sahip küçük ve orta ölçekli işletmelere yönelik teşvikler artırılmakta olup ihracatçı firmalar, dış ticaret sermaye şirketi gibi ülke ihracatının %60 ve %70’ini gerçekleştiren firmaların statüleri yeniden belirlenmiş ve kriterleri oluşturulmuştur.

İthalat işlemlerini düzenleyen mevzuat uyarınca; ülkeye girmesi yasak mallar, lisansa tabi mallar ve belli kurum ve kuruluşlarca yapılabilecek ithalat, “negatif liste”de belirtilmektedir. “Negatif Liste” dışındaki mallar (yatırım malları, hammadde, ara mamul, yedek parça vb.) genelde herhangi bir kısıtlamaya tabi olmaksızın ithal edilebilmektedir.

Kısıtlamaya tabi malların ithali, ancak özel lisans ve kararnameler yoluyla gerçekleştirilebilir. Bu nedenle ihracatçıların “Negatif Liste”nin son halini kontrol etmeleri önemlidir

Negatif Liste bünyesinde yer alan “İthali Yasak Mallar Listesi” başta hayvansal yağ çeşitleri olmak üzere pek çok mal grubunu içermektedir.

 “İthalatı Belli Kurum ve Kuruluşlara Bırakılan Maddeler Listesi”nde 8 mal grubu yer almakta olup bu gruptaki malların ithalatı yetkilendirilmiş kurumlarca gerçekleştirilmektedir.

“Negatif Liste”de mevcut birkaç mamul dışında sermaye mallarının ithalatı serbestleştirilmiş olup genelde lisanssız ithaline izin verilmektedir. Ancak ithalat lisansı aranılan durumlarda kullanıcı sanayicinin lisansı olarak, ithalatı gerçekleştirme zorunluluğu bulunmaktadır. Ayrıca sanayicilerin kendi kullanımları için 5 yaşından fazla olmamak üzere lisanssız kullanılmış makina ithaline izin verilmektedir. Bunların dışında ihracata yönelik üret im yapmak amacıyla ülkeye sokulan sermaye malları ve hammaddenin düşük gümrük vergili ya da gümrük vergisinden muaf olarak ülkeye getirilebilmesi için özel lisanslar düzenlenmektedir.

STANDARTLAR 

Eski adı Hindistan Standartlar Enstitüsü (ISI) olan ve bir süre önce Hindistan Standartlar Bürosu (BIS) olarak ismi değişikliğe uğrayan kurum, bu ülkedeki teknik standartların belirlenmesinden ve kalite kontrol faaliyetlerinden sorumludur.

Kaynak:www.igeme.org.tr
SERBEST BÖLGELER

Ülkede sekiz adet serbest bölge ve ihracatı geliştirme bölgesi bulunmaktadır. Bu bölgelerdeki yatırımlara gümrük, satış, vergi muafiyeti, ithalat, ve sanayi lisans uygulamasından muafiyet vb. imtiyazlar sağlanmaktadır. Ayrıca buradaki işletmelerin üretimlerinin genelde % 25’ini iç piyasada satmalarına olanak sağlanmaktadır. Tarım, hayvancılık sektörüne % 50’ye yakın yurtiçi satış izni verilirken, mücevher elmas, motorlu araba, video kasetleri, gümüş eşya üretiminde bulunanların iç piyasaya satışları yasaktır. Anılan bölgelerdeki firmalar 5 yıl gelir vergisinden muaf olup daha sonraki senelerde minimum vergi oranları uygulanmaktadır. 

Kaynak:www.atonet.org.tr/turkce/hizmet/duyuru/DUYURU_DETAY.ASP?KOD=1086
ŞİRKET KURULUMU

Hindistan’da iş yapmanın 2 yolu vardır: 

1. Kendi işini kurmak

2. İşi yerel bir şirkete outsource etmek.

1. KENDİ İŞİNİ KURMAK 

Çoğu yabancı yatırımcı Hindistan’da kendi işlerini kurmayı tercih etmektedir. Bu, kendilerine organizasyonun idaresi üzerinde daha iyi bir kontrol sağlamaktadır.Aynı zamanda da şirketin süreçlerinin izlendiğine dair en iyi garantiyi vermektedir. Dahası, , özellikle iş hacminin büyük olduğu veya işin yapısı gereği hassas olduğu gibi bazı durumlarda tercih edilir olması eğilimi vardır. Yine de bu yaklaşımın bazı dezavantajları vardır. Bir tanesi esneklikle ilgilidir. Bu ofisler ve tedarikçiler sıklıkla ana şirketin politikalarına bağlıdırlar. Bu onları Hindistan yasal ve kültürel çevresinde hantal kılmaktadır. İkincisi, uzakta kurulmuş bir şirketin idaresi özellikle iş aralıklı ve hacim olarak küçükse, her zaman zordur. 

Hindistan’da doğrudan yabancı yatırım yapmanın temel olarak 4 türü vardır:

a. Ofis

b. % 100 tedarikçi

c. Ortak yatırım

d. Var olan Hintli şirketleri ele geçirmek

a. OFİS:

Hindisan’da bir ofis kurmak gerçekten çok basittir. Aşağıdaki alanlarda üretim ve ticaret yapıyorsanız bir ofis açmanıza izin vardır:

· Hindistan’da şirketinizi çeşitli alanlarda temsil etmek ör. Hindistan’da alım/satım acentası gibi hareket etme vb.

· Ana şirket tarafından yürütülen ve araştırma çalışmalarının sonuçlarının Hintli şirketlere açık olduğu araştırma çalışmaları yürütmek

· İthalat ve ihracat ticari faaliyetleri yürütmek

· Hintli şirketler ve denizaşırı şirketler arasında olası teknik ve finansal işbirliğini geliştirmek.
b. TAMAMININ SAHİBİ OLUNAN ŞİRKETLER (%100 TEDARİKÇİ)

Eğer yerel idare üzerinde kontrol kurmak istiyorsanız veya Hindistan’da ürünlerinizi satmak istiyorsanız bu alternatifi değerlendiriniz. %100 İhracata Yönelik Birimler, uluslar arası rekabet altyapısı kolaylıkları, gümrüksüz ve düşük maliyet sağlayan bölgelerdir. 

Bu bölgelerde yerleşmenin avantajları aşağıdadır:

· Gümrüksüz ithalat

· Vergisiz gelir

· Hazır altyapı

· Ev bulma ve yaşama kolaylıkları

c. ORTAK YATIRIM ŞİRKETLERİ (Joint Venture)

Bu genel bir yatırım şeklidir. Çünkü, bu Yabancı Yatırımcıya ve Hintli ortağına neyi en iyi yapabiliyorsa onu yapma şansı vermektedir. Yabancı ortak teknoloji, sistem ve ürünleri getirmekte, Hintli ortak, İnsan Kaynakları, pazarlama ile yasal ve vergi ile ilgili sorunlarla ilgilenmektedir. Bu, Hindistan’da yerleşen yabancı firmaların özel tercihidir. Çünkü, satışlarınızı hızla gerçekleştirmeniz için dağıtım kanallarını size sunmaktadır. Yine de uzun vadede daha fazla kontrol sağlamak amacıyla %100 Tedarikçi sisteme dönebilirsiniz. Bu genel olarak hisse satışıyla veya yeni yatırım yoluyla olmaktadır. Hali hazırda devlet hisselerin % 51’nin yabancı şirketler elinde olmasına izin vermektedir. 

c. MEVCUT OLAN HİNTLİ ŞİRKETLERİ ELE GEÇİRMEK

Hindistan’da kurulu bir şirketi devralmak seçeneğiniz de var. Bu tür bir ele geçirme kontrolu transfer etme etkisi yoluyla mevcut olan Hintli şirketin hisselerinin yabancı yatırımcıya transferi veya yeni sermaye yoluyla sağlanmaktadır. Bu size hazır kurulu bir şirketin avantajını vermektedir. Hintli şirket hisselerinin yabancı yatırımcıya devri için ilk önce Hindistan Rezerv Bankası’ndan izin alınmalıdır. Benzer bir izin Hindistan’da yerleşik bir kişiye hisselerin transferi durumunda istenmektedir. Hem transferi yapan hem de transfer edilen taraf  izin için başvurmalıdır. Fakat bu konuda dikkat edilmelidir. Eğer şirket borsada yer alıyorsa o halde ödenmiş toplam sermayenin %5’inden fazlasına sahip olamazsınız ve bütün yabancı yatırımcılar ve yurt dışında yaşayan Hintliler toplam olarak sermayenin %24’ünden fazlasına sahip olamazlar. 

Şirket Vergisi ve Diğer Teşvikler:

Yerel şirketler için şirket gelir vergisi efektif oranı %35’tir. Yabancı şirketlerin Hindistan’daki ofis karlarının %45’i vergilendirilir. Hindistan’da bulunan % 100 yabancı sermayeli şirketler ( ofis dışında herhangi bir iş kurma) Hindistan kanunları uyarınca yerel şirket olarak mütalaa edilirler. 

Yine de 1992 tarihli Yeni İthalat-İhracat Politikası İhracat yatırımları için vergi teşviki sağlamaktadır. 

İhracatçılar ve diğer yabancı borsa oyuncularının yabancı borsa kazançlarının % 25’ni yabancı döviz şeklinde tutmalarına izin verilmektedir. 

Diğer muafiyetler:

· Üretimin başlamasından itibaren ilk 8 yıl içinde birbirini takip eden periyod için vergi ertelemesi

· Vergi ertelemesi periyodundan sonraki ihracat kazançları için vergiden muafiyet

· Üretim ve satış üzerindeki merkezi ve devlet vergilerinden muafiyet

· Kiralama yoluyla makine yerleştirme izni.

· Kendi kendini tasfiye eden yabancı döviz borçlarının birincil faiz oranlarından ödünç alınması özgürlüğü.

· İhraç birimleri arasında bitmiş ürünlerin iç birimlerde transferi

2. İŞİNİ HİNDİSTAN’DA OUTSOURCE ETMEK

Bir diğer seçenekte işinizi tamamen Hindistan şirketlerine  outsource etmektir. Bunun kendine göre avantajları vardır. Örneğin

· Aralıklı işler için, sadece çalıştığınız zaman ödemek gerekmektedir.

· Ayrıca işin hacmi küçükse, her zaman ölçeğin ekonomisin tamamlamak zor olmaktadır.

· Outsourcing, en iyisi olmadığınız bir bölgede işi gerçekten iyi birine vermenizi sağlamaktadır. 

· Çoğu Hintli şirketler Uluslararası müşterilerle bir çok iş yapmaktadır. Böylece önceki işlerinden kaynaklanan uzmanlık ve öğütleri genellikle aktarırlar.

· Outsource yaptığınızda üstesinden gelemeyeceğiniz yasal engeller olmayacaktır.

Bu faydalardan dolayı çoğu şirketler işlerini outsource etmeyi tercih etmektedir.  

Kaynak:www.outsource2india.com/why_india/articles/business_opportunities_legal.asp
HİNDİSTAN - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

HİNDİSTAN - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
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ANLAŞMA VE PROTOKOLLER
• Ticaret Anlaşması (1973)

• Ekonomik ve Teknik Alanlarda İşbirliği Anlaşması (1978)

• Turizm Alanında İşbirliği Anlaşması(1995)

• Gelir Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte Vergilendirmeyi Önleyici Anlaşma (1995)

• Sivil Havacılık Anlaşması (1986)

• Denizcilik Anlaşması (1988)

• Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına İlişkin Anlaşma(1998)

Kaynak:www.ito.org.tr
SERBEST BÖLGELER

Ülkede sekiz adet serbest bölge ve ihracatı geliştirme bölgesi bulunmaktadır. Bu bölgelerdeki yatırımlara gümrük, satış, vergi muafiyeti, ithalat, ve sanayi lisans uygulamasından muafiyet vb. imtiyazlar sağlanmaktadır. Ayrıca buradaki işletmelerin üretimlerinin genelde % 25’ini iç piyasada satmalarına olanak sağlanmaktadır. Tarım, hayvancılık sektörüne % 50’ye yakın yurtiçi satış izni verilirken, mücevher elmas, motorlu araba, video kasetleri, gümüş eşya üretiminde bulunanların iç piyasaya satışları yasaktır. Anılan bölgelerdeki firmalar 5 yıl gelir vergisinden muaf olup daha sonraki senelerde minimum vergi oranları uygulanmaktadır. 

Kaynak:www.atonet.org.tr/turkce/hizmet/duyuru/DUYURU_DETAY.ASP?KOD=1086
HİNDİSTAN’DA GİYİM SEKTÖRÜNÜN DURUMU 

Kadın giyim: 

Ülkede, kadın giyimde yıllık artış yüzde 9 gibi oldukça yüksek düzeydedir. Bunun başlıca sebebi olarak, çalışan kadınların artması ve gelir düzeylerinin yükselmesi gösterilmektedir. 2001 yılında Hindistan’daki kadınların, 3/2 si hazırgiyim, 3/1 i ısmarlama dikim şeklinde olmak üzere, 1.250 milyon adet giyim eşyası satın almaları beklenmektedir. Hintli kadınlar için geleneksel giyim tarzı olan sari satışlarının, 2011 yılında 315 milyon adede ulaşması beklenmektedir. Öte yandan, Hindistan kadın giyim pazarında en hızlı artış gösteren kategorinin, kadın iç giyim olduğu anlaşılmaktadır. Bu kategoride 2001 yılında 330 milyon adetlik satış miktarına ulaşılacağı öngörülmektedir. Kadın iç çamaşırı talebinde, önümüzdeki yıllarda, üst gelir grubunun yanısıra, alt gelir grubunda da, büyük artış beklendiğini vurgulamakta yarar var.

Çocuk giyim:    

Hindistan’da 1.100 milyon adet düzeyinde olan çocuk giyim eşyası tüketiminin yaklaşık  990 milyonunu, konfeksiyon oluşturmaktadır.Ülkedeki 185 milyon okul çocuğunun üniforma giydiği ve her çocuğun yılda ortalama iki okul üniforması aldığı hesaplanmaktadır. Diğer taraftan, Hindistan’daki nüfus artışındaki yavaşlamaya paralel olarak, önümüzdeki beş yıl içinde 0-15 yaş grubundaki çocuk giyim eşyası pazarındaki artış hızında da, gerileme (yılda % 5) beklentisi vardır. 

Yapılan hesaplamalar, Hindistan’daki toplam nüfusun yüzde  32 sini oluşturan ilk üç gelir grubunun, ülkedeki giyim eşyası pazarındaki talebin yüzde 82 sini karşıladığını ortaya koymaktadır. İlk grup içinde yer alan “en zenginlerin” (400.000 hane), toplam nüfusun yüzde 0.19 unu oluşturduğu ve bunların giyim kuşama yapılan toplam harcamaların yüzde 14 ünü gerçekleştirdiği görülmektedir. Öte yandan, ikinci grup olan üst gelir grubunda yer alan 3 milyon aile ise, toplam giyim eşyası pazarının yüzde 17 sini oluşturmaktadır. 

Giyim eşyasına en fazla harcamayı ise, 315 milyon kişi düzeylerinde olan, orta gelir grubunun yaptığı ve bunların harcamalarının toplam içindeki payının yüzde  55 olduğu ortaya çıkmaktadır. Her üç gelir grubunda da, ithal malı giysilere karşı yüksek olan talebin, sürekli artış trendi göstermesi ilgi çekicidir. Öte yandan ülkedeki en fakir grubu oluşturan 141 milyon hanenin giyim pazarında, ancak en zenginlerin gerçekleştirdiği kadar bir harcama yaptıkları da ayrı bir gerçektir. 

Sonuç olarak,
Hindistan’daki büyük nüfusun ve bunun içinde, satın alma gücü yüksek tüketici kitlesinin oluşturduğu pazarın, batılı tekstil ve hazırgiyim üreticilerinin iştahını kabarttığı ortadadır. Ülkedeki erkek hazır giyimde, önemli bir aşamaya ulaşıldığı ve talebin, uluslararası pazarda oluşan trendlere göre şekillendiği anlaşılmaktadır. Ancak aynı gelişmeyi henüz  kadın ve çocuk giyimi için söylemek mümkün değildir. Her iki sektörde, Hindistan pazarında hala büyük bir potansiyel olduğuna süphe yoktur . Diğer taraftan bu büyük pazardaki farklı gelir gruplarının, her tür mal grubuna yönelik talep düzeyi yarattığını söyleyebiliriz. Başka bir deyişle, en üst gelir kesimine hitap eden dünyaca ünlü markaların yanısıra, pazarı iyi etüd edebilecek isimsiz üreticilerin de, orta ve alt sınıflara yönelik olarak bu piyasada şansları olabilir.

Ancak bu gün için, Hindistan’ın gümrük tarifelerinin çok yüksek olması ve ayrıca, tarife dışı engellerin varlığı, bu ülkeye yönelik ihracatın önündeki en büyük zorluklardır. Buna karşılık AB Komisyonu’nun, özellikle topluluk tekstil sanayiinin karşı çıkmasına rağmen bu sektörde, Hindistan’a önemli tavizler verdiği ileri sürülmektedir. Bunun  karşılığında topluluğun, Hindistan’ın diğer geri kalmış ülkeler üzerindeki etkisini kullanarak DTÖ müzakerelerine biran önce başlamayı hesapladığı hatırlatılmaktadır. Ayrıca AB Komisyonu’nun, tekstil ve hazırgiyimde Hindistan’a sağladığı tavizler karşılığında, bu ülke pazarının açılmasını ve tarifelerin biraz olsun indirilmesini hedeflediğini de, söylemek mümkün ama her halukarda, AB tekstil sanayii, komisyona yönelik suçlamalarından vazgeçmemekte ve kendi sektörleri üzerlerinden pazarlık yapıldığını ve böylece diğer sanayi kollarına imkan tanındığını tekrarlamaktadır.

Kaynak: İTKİB-Hedef dergisi Sayı:92

İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Hindistan İç Giyim İthalatı/İhracatı
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HİNDİSTAN’IN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)










1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	14.042
	36

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	15.453
	50

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	13.748
	267

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	8.834
	---

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	67.535
	38

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	41.054
	183

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	80.650
	306

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	70.575
	---

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	12.445
	---

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	5.175
	78

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	32.062
	545

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	138.552
	---

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	2.439
	---

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	758.085
	1.944

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	14.614
	1.972

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	541
	2.075

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	2.807
	3

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	87
	---

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	384
	12

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	205
	14

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	4.528
	133

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	9.580
	---

	84629 
	Diğer çoraplar 
	15.322
	1.179


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	ABD (175.002)

Rusya Federasyonu (84.189)

Almanya (74.872)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	Kanada (24.223)

İngiltere (16.991)

Fransa (16.030)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	Almanya (15.230)

ABD (14.786)

İngiltere (9.067)

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	Almanya (13.181)

İtalya (10.788)

Fransa (7.641)

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	ABD (19.187)

İngiltere (16.580)

BAE (6.499)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	Malezya (1.374)

Filipinler (580)

İngiltere (91)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Filipinler (988)

İngiltere (546)

Hong Kong (154)

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Malezya (812)

İngiltere (290)

Singapur (174)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Malezya (677)

Çin (286)

Almanya (62)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Malezya (176)

Çin (149)

İngiltere (141)


HİNDİSTAN-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ(2002 yılı)









1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	364


Hindistan ile Türkiye arasında ithalat verisine rastlanmamıştır. 

Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

Birlikler

Hindistan Sanayi Konfederasyonu
(Confederation of Indion Industry) 
23,26 Institutional Area, Lodi Road 
New Delhi-110003 INDIA 
Tel: 00 91 11- 462 99 94 (4 hat) 
Fax: 00 91 11- 462 61 49, 463 31 68 

Hindistan Ticaret ve Sanayi Odaları Federasyonu 
(FICCI-Federation of Indian Chambers, Commerce and Industry) 
Federation House: Tansen Marg, 
New Delhi-110001 INDIA 
Tel: 00 91 11- 331 92 51 (11 Hat) 
Fax: 00 91 11- 332 07 14, 373 ¼ 

Ticaret ve Sanayi Odaları Birliği 
(ASSOCHAM-Associated Chambers of Commerce and Industry) 
Allahabad Bank Building 17, Parliament Street 
New Delhi-110001 INDIA 
Tel: 00 91 11-310 704, 310 749, 344 252 
Fax: 00 91 11- 334 21 93, 373 49 17 


Hindistan Tüccarlar Odası 
(Indian Merchants Chamber) 
Secretary General 
Indian Merchants Chamber, Churchagate 
Bombay 400 020 
New Delhi-110001 INDIA 
Tel: 00 91 22- 204 66 33 
Fax: 00 91 22- 204 85 08

YARARLI BİLGİLER

Hindistan Cumhuriyeti Büyükelçiliği 
Cinnah Cad. No. 77/A 
Çankaya-ANKARA (İlgili şahıs:Bayan Sultan ONACAK) 
Tel: 0312-438 21 95-98 (4 Hat) 
Fax: 0312-440 34 29 
Telex: 42561 

Hindistan Cumhuriyeti Başkonsolosluğu 
Cumhuriyet Cad. No. 18 K. 6 
Elmadağ- İSTANBUL 
Tel: 0212-296 21 28/32 
Fax: 0212-296 21 30 
Telex: 22528
İş Adamlarının Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar

Ulaşım 

Türk Hava Yolları (THY), Hindistan’a yönelik seferleri 29 Eylül 2003'ten itibaren Pazartesi-Perşembe-C.tesi İstanbul'dan 18.30 gidiş (Y.Delhi'ye 02.45 varış) ve Y.Delhi'den Salı-Cuma-Pazar 03.45 dönüş (istanbul'a 07.30 varış) olmak üzere yeniden başlamıştır.Bu tarih itibariyle bildirilen bilet fiyatı ise 399 $'dır.

Hindistan’da Nisan’dan Haziran’a kadar süren yaz mevsimi çok sıcak ve bunaltıcı geçmektedir. Haziran ve Eylül ayları arasında ise yoğun olarak Muson yağmurları yağmaktadır. Bu nedenle, Hindistan’a gitmek için en uygun zaman Kasım’dan Mart’a kadar süren kış mevsimidir. Çünkü bu dönemde bütün Hindistan’da hava koşulları daha elverişli olmaktadır.
Pasaport ve Vize İşlemleri

Hindistan’a gidecek Türk vatandaşlarının, Hindistan’a giriş yaparken geçerli bir pasaport taşımaları ve ikamet ettikleri ülkedeki Hindistan temsilciliklerinden vize almış olmaları gerekmektedir. Vizeler; turist, iş, öğrenci, transit vizesi olarak alınabilmektedir. Turizm amaçlı ziyaretler için genellikle 3 ya da 6 ay süreli vize verilmektedir.

Ticari amaçla ziyaret yapmak isteyenler, Hindistan diplomatik temsilciliklerinden bir yıl geçerliliği olan ve birden çok giriş yapabilecekleri toplam 120 günlük ticari vize alabilmektedirler. Ticari gezilerde Hintli firmalardan davetiye gerekmektedir. Bu davetiyede Hindistan’da ne kadar kalınacağı, ne tür iş yapılacağı belirtilmelidir.


Yolcular İçin Gümrük Kontrolü

Hindistan’a gelen ziyaretçilerin genellikle beraberlerindeki bagaj ve döviz miktarı hakkında sözlü deklarasyonları talep edilmektedir. 2000 Amerikan doları veya eşdeğerinin üzerinde döviz veya efektif getirmiş olanların, gümrüğü terketmeden önce Döviz Deklarasyon formu doldurmaları gerekmektedir. Uçuş sırasında havayolu acentası tarafından verilen iniş kartı doldurulmalıdır.

Gümrük muamelelerinin yapıldığı iki bölüm vardır. “Green Channel”, gümrüğe tabi mal ve kargosu olmayan yolculara ayrılan bölümdür. “Red Channel”, gümrüğe tabi mal, kargo ve yüksek değeri olan eşyaya sahip yolculara ayrılan bölümdür. Giriş için burada tekrar Bagaj Formu doldurulur.

Diller

Hindistan’da başta Hinduca, Urduca ve İngilizce olmak üzere toplam 13 ayrı dil “resmi dil” statüsünde olmakla beraber İngilizce son derece yaygındır.


İş Saatleri ve Tatiller

Ticarethane ve Dükkanlar : (Pazartesi-Cumartesi) 10.00-17.00
Kamu Kurumları 


:(Pazartesi-Cuma) 10.00-17.00
                              

(Cumartesi-Pazar) 10.00-13.30
Bankalar 



: (Pazartesi-Cuma) 10.00-14.00

Hindistan’da, eyaletlere göre değişmekle beraber genellikle Pazar günleri resmi tatildir.

Çok geniş bir coğrafyaya yayılmış durumda bulunan Hindistan’da resmi tatil günleri eyaletlere ve dinlere göre değişim göstermesine karşın; 26 Ocak ve 15 Ağustos günleri genel milli tatildir. Çok kültürlü, çok dilli ve çok dinli bir ülke olan Hindistan’da diğer tatiller yukarıda sözü edilen faktörlere ve takvime göre değişmektedir. Bununla ilgili daha geniş ve ayrıntılı tablo “ www.tradepartners.gov.uk/india/visiting/10_traveladvice/traveladvice.shtml # PublicHolidays ” web adresinden edinilebilir.

Haberleşme İmkanları

Hindistan’da telefon sistemi genel olarak çok iyi çalışmaktadır. Her yerde yerel, eyaletler arası ve uluslararası görüşmelerin direk olarak rahatlıkla yapılabildiği “STD/ISD” şebekesine bağlı özel telefon kulübeleri mevcuttur. Bu telefonlardan direkt uluslararası görüşmeler, aranan ülkeye bağlı olarak değişmekle beraber ortalama maliyet dakikada 70 Rupi civarında olmaktadır.

Hindistan ile Türkiye arasında otomotik telefon, teleks bağlantısı mevcuttur. Hindistan’ın telefon kodu 91’dir. Başlıca şehirlerin telefon kodları şöyledir:

Bombay : 22
Kalküta : 33
Ahmedabad : 79

Bengalor : 80
Madras : 44
Yeni Delhi : 11

Ayrıca internet ve e-mail imkanları da mevcuttur.

(Not: 2003 yılından itibaren Bombay[Mumbai]’de yerleşik telefon numaralarının başlarına “2” rakamı getirilmiştir

Kaynak:www.igeme.org.tr
.
3.5.5.ENDONEZYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI  

:Endonezya Cumhuriyeti


BAŞKENT 

:Cakarta          

YÖNETİM  ŞEKLİ            
:Demokratik Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ 
        
:1,919,440

RESMİ DİLİ 
         

:Bahasa Endonezya

PARA BİRİMİ
         

:Indonezya Rupiah(IDR) 1 IDR = 0.000109948 USD

DİN


         :İslam (%88),  Hristiyan, Hindu, Budist 

BAŞLICA ŞEHİRLERİ    
:Jakarta ,Surabaya, Bandung, Medan, Palembang, Semarang

Kaynak:/www.link2exports.co.uk
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS : 216.2 milyon (2003 yılı)
	
	2000
	2002
	2003

	Nüfus(milyon)
	206.2
	212.0
	215.04

	Nüfus(%) değişim
	1.1
	1.4
	1.4

	İşgücü
	95.6
	100.7
	100.3

	İşşizlik(%)
	6.1
	9.1
	9.5


Kaynak:www.adb.org/Documents/Books/Key_Indicators/2004/pdf/INO.pdf

Endonezya dünyanın en  kalabalık 4. ülkesidir. Java Adası ‘ndaki nüfus yoğunluğu(yaklaşık107 milyon)  New York Eyaleti’ninkiyle aynıdır.
Kaynak: www.state.gov/r/pa/ei/bgn/2748.htm
0-14   yaş grubu:
%30.57  

15-64 yaş grubu:
%64.96  

65      yaş ve üstü: %4.47    

Kaynak:www.tradeport.org
İKLİM

Endonezya takımadaları  Avustralya- Asya tropik bölgesinde yer alır. Mayıs’tan Eylüle kadar kuru , Kasım’dan  Nisan’a kadar yağış mevsimi sürer . Ortalama sıcaklık 26 derecedir. Jakarta’nın batısında  sıcaklık 21 dereceye kadar düşer. Günler aynı uzunluktadır ve sık sık yağmur yağar. Bali adaları daha kuru bir iklime sahiptir.

Kaynak:www.link2exports.co.uk/regions.asp?lsid=1967&pid=1277
ULAŞIM
Uluslar arası hava alanı Soekarno-Hatta International (CGK), Jakarta’nın 28 km kuzeyindedir. Banka postane, duty-free dükkanlar, hediyelik eşya  mağazaları 24 saat açık restoranlar , araba kiralama  ve 24 saat açık sağlık hizmetleri mevcuttur.

Garuda Indonesia havayolu şirketinin Jakarta, Surabaya and Medan.arasında günü birlik seferleri vardır. Sempati Air ve  Merpati Nusantara Airlines da diğer havayolu şirketleridir.

220,000 km uzunluğunda bir yol ağına sahiptir. Ücretli yollarda ulaşım rahat   olmasına rağmen yollar  dardır. Ayrıca kırsal kesimlerde  ulaşım zorlaşmaktadır. Tali yollarda genellikle yağmur mevsiminde geçiş zordur.

Kaynak:www.link2exports.co.uk/regions.asp?lsid=1967&pid=1277
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

	
	2000 
	2001
	2002 
	2003 

	Kişi Başına Düşen Gelir (US$)
	674
	772
	835
	913


Kaynak:http://www.adb.org/Documents/Books/Key_Indicators/2004/pdf/INO.pdf
Yer aldığı Gelir Grubu: Düşük gelir


Gelir Dağılımı (en fakir 10%):3.5% (tüketime göre)




Gelir Dağılımı (en fakir 20%):8.1% (tüketime göre)



Gelir Dağılımı (en zengin 10%):33.5% (tüketime göre)




Gelir Dağılımı (en zengin 20%):46.1% (tüketime göre)

Kaynak:www.nationmaster.com


İŞ HAYATI

Asya’daki birçok ülke gibi iş hayatı kişisel bağlantılar üzerine kurulmuştur. İş hayatında önceden bilinen müşteriler önemlidir ve pazara girişte hem yerel hem de yabancılar açısından eskiye dayanan ilişki önemlidir. 

Kaynak:http://www.asiamarketresearch.com/indonesia/
Normal iş kıyafeti erkekler için takım elbise, beyaz gömlek, kravat; kadınlar için takım elbise veya elbisedir. Geleneksel batik tişört de  ofiste yaygın olarak giyilmektedir. Bugünlerde iş kıyafeti olarak da uygun görülmektedir.

Kartvizit, genellikle  kullanılmaktadır.

Kaynak:http://www.buyusa.gov/indonesia/en/doingbusinessinindonesia.html
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

	
	2000 
	2001
	2002 
	2003 

	GSYİH (US$milyon)
	139.1
	161.3
	177.1
	196.4

	Kişi Başına Düşen Gelir(US$)
	674
	772
	835
	913

	Büyüme hızı (%)
	1.1
	1.4
	1.4
	1.4

	Tüketici Fiyat Endeksi

 (%Yıllık değişme)
	3.7
	11.5
	11.9
	2.0

	Faiz Oranı(Dönem ort.%)
	15
	14
	16
	13

	Nüfus (milyon)
	206.2
	209.0
	212.0
	215.04

	İhracat fob (US$ m)
	48,665
	62,124
	56,321
	57,159

	İthalat cif (US$ m)
	24,003
	33,515
	30,962
	31,229


    Kaynak:http://www.adb.org/Documents/Books/Key_Indicators/2004/pdf/INO.pdf

GSYİH’nin Dağılımı (2003 yılı)


Tarım  

%16.6

Sanayi 
%43.6

Hizmetler 
%39.9

Kaynak:http://www.adb.org/Documents/Books/Key_Indicators/2004/pdf/INO.pdf
	GSYİH’ nin sektörlere göre dağılımı 

  2002
	Toplamdaki yüzdesi 

	Tarım, Orman ve Balık
	15.9

	Maden ve taşocağı
	9.3

	İmalat
	26.6

	Altyapı
	6.2

	Elektrik-Gaz  & Su  
	1.8

	Hizmetler
	46.4

	Önemli ihracat kalemleri, 2003
	US milyon$

	Tekstil ve giysi
	7,103

	Ham petrol ve ürünleri
	7,175

	Sıvılaştırılmış Doğal Gaz
	6,477


İş çevresi: Güvenlik endişesi,zayıf bir yasal sistem, zayıf ve karışık yeriden yönetim politikası yerli ve uluslar arası yatırımcılar üzerinde baskı yaratıyor ve  yatırımı sınırlıyor. (2004-2008 yılları tahmini)

Kaynak:www.eiu.com
İşsizlik

2003 yılında işsizlik % 8.7 olarak hesaplandı. .Endonezya, Asya’da ortalama ücretlerin en düşük olduğu yerlerden biri. 

DIŞ TİCARET

	Başlıca ihracat yaptığı ülkeler- 2003
	Milyon$

	Japonya
	70349.5

	ABD
	15053.2

	Singapur
	9337.6

	Kore Cumhuriyeti
	5974.0

	Çin Halk Cum.
	4587.1


	Başlıca ithalat yaptığı ülkeler- 2003
	Milyon$

	Japonya
	42077.5

	Singapur
	6632.6

	ABD
	4606.1

	Çin Halk Cum.
	2772.7

	Kore Cumhuriyeti
	4930.0


Kaynak:http://www.adb.org/Documents/Books/Key_Indicators/2004/pdf/INO.pdf

Başlıca İhracat Ortakları

Japonya 23.4%, US 13.8%, Singapur 10.7%, Güney Kore 7%, Çin 4.5%, Malezya 3.2% (2000)

Başlıca İthalat Ortakları

Japonya 16.3%, Singapur 11.4%, US 10.2%, Güney Kore 6.3%, Çin 6.1%, Avustralya 5.1% (2000)

Kaynak:www.tradeport.org 

Başlıca ihraç ettiği ürünler:Tekstil ve giysi,ağaç ve ürünleri , elektronik ve ayakkabı.  
Başlıca ithal ettiği ürünler:İmalat, ham materyaller, gıda ve yakıt
Kaynak:http://www.business-in-asia.com/indonesia.html

PAZARA GİRİŞ

Alt sektörlere göre kuruluş sayısı 1998-2001

	Altsektörler*)
	1998
	1999
	2000
	2001**)

	(15) Yiyecek ve içecekler
	4,573
	4,666
	4,661
	4,681

	
	(21.35)
	(21.14)
	(21.02)
	(20.67)

	(16) Tütün
	785
	807
	821
	861

	
	(3.66)
	(3.66)
	(3.70)
	(3.80)

	(17) Tekstil
	2,188
	2,055
	2,027
	2,037

	
	(10.21)
	(9.31)
	(9.14)
	(8.99)

	(18) Dokuma giysi
	1,764
	2,214
	2,258
	2,275

	
	(8.23)
	(10.03)
	(10.18)
	(10.05)

	(19) Deri tabaklama
	600
	602
	587
	599

	
	(2.80)
	(2.72)
	(2.65)
	(2.64)

	(20) Odun ve odun ürünleri, mobilya ve plise materyaller
	1,747
	1,779
	1,766
	1,785

	
	(8.15)
	(8.06)
	(7.96)
	(7.88)

	(21) Kağıt ve kağıt ürünleri
	403
	433
	431
	446

	
	(1.88)
	(1.96)
	(1.94)
	(1.97)

	(22) Basım-yayyım,medya
	535
	533
	540
	543

	
	(2.50)
	(2.42)
	(2.44)
	(2.40)

	(23) Kömür, rafine edilmiş petrol ürünleri,nükleer yakıt
	58
	66
	57
	62

	
	(0.28)
	(0.30)
	(0.26)
	(0.27)

	(24) Kimya ve kimya ürünleri
	1,055
	1,067
	1,087
	1,091

	
	(4.93)
	(4.83)
	(4.90)
	(4.82)

	(25) Plastik ve plastik ürünler
	1,304
	1,371
	1,392
	1,414

	
	(6.09)
	(6.21)
	(6.28)
	(6.24)

	(26) Diğer metal olmayan madeni ürünler
	1,948
	1,880
	1,907
	1,961

	
	(9.09)
	(8.52)
	(8.60)
	(8.66)

	(27) Basit metaller
	232
	225
	221
	237

	
	(1.08)
	(1.02)
	(1.00)
	(1.05)

	(28) Üretilmiş metal ürünler, makine ve malzemeler dışında
	833
	881
	892
	928

	
	(3.89)
	(3.99)
	(4.02)
	(4.10)

	(29) makine ve aletler, n.e.c
	326
	348
	347
	362

	
	(1.52)
	(1.58)
	(1.56)
	(1.60)

	(30) Ofis, muhasebe ve hesap makinaları
	8
	8
	8
	10

	
	(0.04)
	(0.04)
	(0.04)
	(0.04)

	(31) Elektrikli makine ve cihazları
	245
	257
	259
	287

	
	(1.14)
	(1.16)
	(1.17)
	(1.27)

	(32) Radyo, tv ve iletişim cihazları 
	227
	234
	227
	291

	
	(1.06)
	(1.06)
	(1.02)
	(1.28)

	(33Duvar saati ve kol saati
	75
	63
	61
	63

	
	(0.35)
	(0.29)
	(0.28)
	(0.28)

	(34) Motorlu taşıtlar, romörkler
	232
	244
	246
	271

	
	(1.08)
	(1.11)
	(1.11)
	(1.20)

	(35) Diğer nakliye malzemeleri
	304
	320
	312
	320

	
	(1.42)
	(1.45)
	(1.41)
	(1.41)

	(36) Mobilya ve imalatı n.e.c
	1,909
	1,949
	1,989
	2,045

	
	(8.91)
	(8.83)
	(8.97)
	(9.03)

	(37) Recycling
	72
	68
	78
	79

	
	(0.34)
	(0.31)
	(0.35)
	(0.35)

	Toplam
	21,423
	22,070
	22,174
	22,648

	
	(100.00)
	(100.00)
	(100.00)
	(100.00)



*) ISIC-Revise 3 
**)tahmini
http://www.bps.go.id/sector/manufacturing/ibs/table2.shtml

TİCARETİN YOĞUN OLDUĞU ŞEHİRLER

Büyük ve orta ölçekli imalatçı şirket sayısı 1997-2000

	
	2000 yılı

	Yer
	Firma sayısı
	Toplam %

	Java
	17,995
	81.15

	Java dışı
	4,179
	18.85

	Toplam
	22,174
	100.00


Kaynak:http://www.bps.go.id
İTHALAT MEVZUATI

Gümrük Tarifeleri ve Vergiler

Endonezya Uruguay Round Müzakeresine bağlılığının bir parçası olarak %40 tavan oranındaki gümrük vergi oranlarında %10’dan %95 e kadar (8877 üründen 7536  sanayi ürününde) bir artış oldu. 

Ayrıca bound item’larda  ilave olarak yapılan ödemeleri ve tarife dışı engelleri 2005’e kadar kaldırmayı kabul etti. 2001 Mart’tan itibaren kadar endüstriyel ürünler için sınırdaki gümrük tarife oranı %38 oldu. 

Bazı hassas ürünler için özel ithalat kotaları vardır.  İthalat kontrolleri yasakları, kotaları, vergileri,  lisans almayı, ve zorunlu kalite standartlarını kapsamaktadır  ve bu da şu andaki Endonezya’nın petrol dışı ihracatını etkilemektedir.

Her gümrük tarifesi,  genellikle   yerel sanayi politikalarıyla bazen de  önemli iş anlaşmalarıyla ilgili olarak ani değişmelere tabidir. Çoğunlukla onaylanmış yatırım projeleri için yarı mamul girdileri olarak  ve ihracatçılar için gümrük kolaylığı ve muafiyeti yapılarak ithalatın hemen hemen yarısı concessional rate üzerinden giriş yapmaktadır. Daha başka muafiyetler de özel kullanıcılar için periyodik olarak onaylanmaktadır.

ENGELLER

Son yıllarda  Endonezya’nın ticaret rejimi serbestleşti ve korumayı azaltmaya  yönelik birçok önemli adımlar atıldı.  1996’dan beri Endonezya Devleti kısıtlayıcı şartları kaldırmaya yönelik paketi yayınladı:  Bütün tarife seviyelerini düşürerek  sınırlamaları kaldırdı, tarifedışı engeller yerine şeffaf tarifeler  uygulamaya ve yabancı ve yerli özel  yatırımları desteklemeye başladı. Temmuz 1997’de  kısıtlayıcı şartları kaldırmaya yönelik  olan pakete tarife seviyesi indirimleri eklenerek yayınlandı. IMF ile yapılan Stabilizasyon Program Anlaşmasıyla birlikte, hükümet reformlar yaparak ciddi önlemleri aldı:İhracat ve ithalattaki miktar kısıtlamalarını,vergileri ve gümrük vergilerini azalttı

Kaynak:www.aiccusa.org/regs.htm+%22free+trade+zones%22+indonesia&hl=tr
http://www.indonesiasouthafrica.co.za/traderegul.html
TARİFE DIŞI ENGELLER

Endonezya,1999’dan itibaren ithalat kısıtlamaları ve özel lisans şartlarına tabi birçok üründe indirime gitmiştir.Tarifeye dahil yaklaşık 160 ürün hala ithalat lisansı kısıtlamasına tabidir.  

Lisanslamaya tabi ithalat payları toplam ithalatın %10 una , imalatın %30 una , tarımsal üretimin %35 ine  eşittir.  İthalat lisanslamasından etkilenen başlıca maddeler tarım ürünleri, işlenmiş yemek ve içecek, kağıt ürünleri, mühendislik ürünleri, ulaşım araçları, basit metaller ve ilaçtır.

Endonezyalı şirketler ithalat ve ihracat  yanında iç pazarda malların toptan ve perakende dağıtımını da kontrol altında tutmaktadırlar. IMF yle anlaşma yapılmasına rağmen; eğer  yabancı bir firma yerel pazara üretim yapmıyorsa, Endonezya’da  toptan dağıtım için bir Endonezyalı acente veya dağıtımcı görevlendirilir. Dağıtım bölgesindeki uygulamalar tam anlamıyla başlayıncaya kadar  bütün perakende dağıtım ve satışlar, Endonezyalı firmalar tarafından veya bireysel olarak kontrol altında tutulmalıdır. Ayrıca Endonezya’nın büyük adaları arasında etnik yapıları ve  ekonomik büyüme seviyelerindeki belirgin şekilde farlılıklar vardır.


İthalatçıya konrol numarası( ithalat referans)  tahsis edilmeli ve akreditif açılırken  bütün finansal, nakliye ve gümrükle ilgili dökümanlar gösterilmelidir.

Faturada  nakliyecinin adı ve adresi, nakliye günü ve  yeri, alıcının adı ve adresi, paketin  türü ve numarası, içeriği ve ağırlığı ayrıca gümrük  numarası yeralmalıdır.

Faturadaki fiyatlar  ve kalite  orijinalinde belirtilenle aynı olmalıdır. Nakliyeye ilişkin bilgilerin yeraldığı  faturada akreditifte belirtildiği şekilde akreditifin tarihi, numarası ve ithalat  kontrol numarası yeralmaktadır. Nakliye  için 3 kopya ticari fatura gerekmektedir, ancak havayolu nakliyesi için 2 kopya gerekmektedir.


Endonezya devletindeki  bütün  ithalat ve ihracatlar Endonezya ait gemilerle nakledilmelidir.

Kaynak:http://mkaccdb.eu.int/cgi-bin/stb/mkstb.pl
Yatırımla İlgili Engeller

Pek çok sektörde kısıtlayıcı şartlar kaldırılmıştır. Bu sektörlerde yatırım yapılmasına izin verilmiştir ancak birtakım zorlu şartlara tabidir. 

Kendi dağıtım ağını kurmak isteyen şirketler üzerindeki kısıtlamalar, birçok bölgede etkili pazarlama çabalarını zayıflatmaktadır. 

1994’teki  kısıtlayıcı şartların kaldırılmasıyla ilgili pakette joint venture la ilgili konulara yer verilmiştir. Bütün doğrudan yabancı yatırım projeleri  ya joint venture yoluyla(min %5 Endonezya yatırımı şarttır) ya da tamamen  yabancı sermayenin sahibi olduğu işletmeler tarafından gerçekleştirilebilir.

Reformlara rağmen   büyük oranda yabancı sermeyeli işletmeler ulusal anlamda desteklenmemekte  ve  devlet de birtakım yabancı üreticilere  bazı vergiler yüklemektedirler.

Endonezya’daki bütün teklif edilen yabancı imalat yatırımları, Yatırım Koordinasyon Kurulu Merkezi(BKPM) ve bununla ilgili diğer kurumlar tarafından onaylanmalıdır. Endonezya Cumhurbaşkanı da kişisel olarak her yabancı yatırım projesini imzalamalıdır. Pratikte yatırım uygulamaları ertelenebilir veya hiçbir açıklama gösterilmeden onaylanmayabilir.
Asya krizinin etkilerinden dolayı,  Endonezya yatırım politikasını revize etti. Yabancı yatırımlar üzerindeki kısıtlamalar 1998’de kaldırılmıştır fakat hala bu karar tam anlamıyla uygulanmamaktadır.

Endonezya IMF ile haksız rekabet ve monopollerin yasaklanması konusunda hemfikirdir. Parlamento 1991’da monopol ve kartellere ve rekabeti kısıtlayıcı uygulamalara son veren  yeni bir kanunu geçirmiştir. Endonezya’nın ilk anti-monopol kanunu olan yeni kanun  bir şirketin pazar payının %50 den fazla, 2 veya 3 şirketin pazar payının 57’ten fazla olmasını yasaklamıştır. IMF Endonezya’yı  kağıttaki, çimentodaki, kontrplak sanayilerindeki ve temel yiyecek maddelerinin ithalatındaki  kartelleri parçalara ayırmak konusunda zorlamıştır.

Kaynak:http://mkaccdb.eu.int/cgi-bin/stb/mkstb.pl#others
DAĞITIM AĞI

Endonezya’nın yabancı sermayeye toptan ve perakende  ticaret sektöründe kapıları açmaya açıktır. 1998 den beri, hükümet dağıtım ve perakende sektöründe küçük ölçekli bir şirketle ortaklık anlaşması imzalaması koşuluyla  %100’e kadar  yabancı sermayeye  izin vermektedir.

Kaynak:http://www.ustr.gov/assets/Document_Library/Reports_Publications/2004/2004_National_Trade_Estimate/2004_NTE_Report/asset_upload_file322_4774.pdf 

SERBEST BÖLGELER

7 tane serbest bölge bulunmaktadır. Bunların en büyüğü Singapur’un hemen güneyindeki bulunan Batam’dır. Bu bonded zonelarda ayrıca lisans uygulamaları (yer, bina…) için başvurmak gerekli değildir ve yabancı şirketlere, şirketlerin   %100’üne sahip olma hakkı verilmiştir. Bu şirketler ithal edilen mallar, malzemelere, ham maddelere  işlenip Endonezya’ya ihraç edilene kadar ihracat vergisi, gelir vergisi,  katma değer vergisi , satış vergisi ödemek zorunda değillerdir.

Şirketler serbest bölgelerde ayrıca makine ve malzemeyi serbest bölgelerin dışında yerleşik  alt yüklenicilere maksimum 2 yıllığına  ödünç verebilirler. Bu şirketlerin  ayrıca alt yüklenicilere   ürün dağıtımında  serbest bölgenin dışında başka bir yerde işlemek için,  lüks mallardaki katma değer vergisi ve satış vergisi muafiyetleri devam etmektedir.

Nisan 2000’de Batam’a ait  katma değer vergisi ve lüks vergilerdeki muafiyetler değiştirildi. Batam’da 1 Nisan 2002’den başlamak üzere bütün iç tüketim mallarının satışı katma değer vergisine ve lüks mallara uygulanan   vergisiye tabidir. İhracat malları bu vergilerden muaftır. Fakat Batam yetkilileri ve vatandaşları bu uygulamayı protesto ettiler ve Cumhurbaşkanı Vahit  bu uygulamayı 1 Ocak 2001’e erteledi.

Kaynak:http://jakarta.usembassy.gov/econ/invest/2000/investment2000-3.html#E
Batam’la ilgili ayrıntılı  bilgiler
http://www.batam.go.id/english/aboutus/index.htm adresinden edinilebilir.

Batam dışındaki diğer  serbest ticaret bölgeleri 

-Tanjung Priok yakınında

-Cakarta’nın ana limanı ve

-Cakung’daki Bonded warehouse tur.

Serbest bölgelerdeki üretimciler üretiklerinin % 15ine kadar olan kısmını iç pazarda satma hakkına sahiptirler.

Kaynak:www.indonesiasouthafrica.co.za/traderegul.html+%22free+trade+zones%22+indonesia&hl=tr

TELİF HAKKININ KORUNMASI

Patent: 

Ürünler ve üretim süreçleri esas itibariyle patentlemeye uygun olarak patent başvurularının dosyalanmasından  başlayarak 14 yıllık bir dönem için patentlenebilir. Patent ayrıca 2 yıl daha uzatılabilir. 

http://jakarta.usembassy.gov/econ/invest/2000/investment2000-2.html#A6

Trademarks: 

Yeni kanunla marka ihlali para cezası  miktarını  maksimuma $95,000’a çıktı  ve hapis cezasını azaltıldı.

Copyrights

1997’de copyright hukuku konusunda düzenlemeler yaptı ve copyright hukuku  copyright korumasısına yönelik uluslar arası standartlara daha  uygun hake getirildi.

http://www.ustr.gov/assets/Document_Library/Reports_Publications/2004/2004_National_Trade_Estimate/2004_NTE_Report/asset_upload_file322_4774.pdf 

ANLAŞMAZLIKLARI ÇÖZÜM MEKANİZMASI

Endonezya devleti, herhangi bir yatırım uyuşmazlığını çözümlenmesi için merkezi  Vaşington’da bulunan Yatırım Uyuşmazlıklarının Çözümü Uluslar arası Merkezi’ne(ICSID)  gönderir. Endonezya, Birleşmiş Milletler Uluslar arası Ticaret Hukuku Komisyonu’nun Tahkim Kurallarını(UNCITRAL) imzalamıştır. Yabancı firmalar herhangi bir yatırım uyuşmazlığının çözümünde Birleşmiş Milletler Uluslar arası Ticaret Hukuku Komisyonu’nun Tahkim Kurallarına göre hareket eder. Anlaşmazlığa düşen her  iki taraf  da bu anlaşmazlığın çözümünde Endonezya yatırım tahkim kurulu, BANI,  ‘ye başvurabilirler.

Mahkeme Sistemi ticari uyuşmazlıkların çözümünde başvurulacak etkili bir yol değildir.  Mahkeme bağımsızdır fakat olağandışı ödemeler ve gizli anlaşmalar çoğunlukla mahkeme kararlarını etkilemektedir. Endonezya Devleti, yasal sistemi modernize etmesinin gerekliliğinin farkına varmıştır. Endonezya’nın ekonomik reform programında mahkemelere ve yasalara ilişkin reform  önemli birbölümü oluşturmaktadır.
Kaynak:http://jakarta.usembassy.gov/econ/invest/2000/investment2000-2.html#A4
YABANCI SERMAYE VE YATIRIMLAR

Endonezya devlet politikası  özel sektör girişimlerini desteklemektedir. Yabancı yatırımları da önemsemektedir. 1997’deki Asya krizinden sonra yabancı yatırımların Endonezya’ya ilgisi azalmıştır. Yatırımlardaki düşme 2000’e kadar devam etti. Yatırım Koordinayon Kurulu Merkezi -Capital Investment Coordinating Board (BKPM)- istatistiklerine göre 1 Ocak 2000’den  15 Ocak 2000’e  kadar yabancı yatırımlar %16.7 arttı.

15 Haziran 2000 den beri, yabancı yatırımcılar için en çekici sektörler temel metal sektörleridir. Bunu tekstil, kimyasal, yemek , altyapı sektörleri izlemektedir. 

Endonezya’daki en büyük yabancı yatırımlar Japon yatırımlarıdır. Japon yatırımları  toplamın %15’ini oluşturmaktadır. 

ABD ise toplam yabancı yatırımında 6. sırayı almaktadır. Benzin/gaz sektöründe en büyük yatırımcı ABD’dir. Endonezya’nın en büyük yabancı yatırımı maden sektöründe faaliyet gösteren P.T. Freeport Indonesia- Freeport McMoRan ortaklığından meydana gelmektedir. General Motors, General Electric Capital Corporation and Ford Credit otomotiv sektöründeki yabancı kuruluşlar içinde yeralmaktadır.

Kaynak:http://jakarta.usembassy.gov/econ/invest/2000/investment2000-1.html
Endonezya yatırım hukukuna göre  iki çeşit yabancı yatırım mümkündür: Joint venture şirketi ve Yabancı sermayeli şirket( Doğrudan yatırım)

Yabancı yatırım şirketlerinin Endonezya’da 30 yıllık bir dönem için faaliyetlerini sürdürmelerine izin verilmiştir. Süreyi uzatmak için Yatırım Bakanlığı’ndan izin almaları gerekmektedir. 

Yabancı yatırım şirketlerinin üretim yerleri Endonezya sınırları içinde sanayi bölgeleri olarak gösterilen herhangi bir yerde olabilir.

Kaynak:www.meti.go.jp/aspac/material/taipei/EP-3.doc
ENDONEZYA -TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

ENDONEZYA -TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI

İkili Ticaret Verileri (1.000 USD)

	Yıllar


	İhracat


	Genel İhracatımız İçindeki Pay (%)
	Endonezya’nın İthalatı İçindeki Pay (%)
	İthalat


	Genel İthalatımız İçindeki Pay (%)


	Endonezya’nın İhracatı İçindeki Pay (%)


	Hacim


	Denge



	2000
	30.495


	0,11


	0,08
	231.389


	0,42


	0,37
	261.884


	-200.894



	2001
	32.418


	0,10


	0,09
	202.235


	0,49


	0,35


	234.653
	-169.817


İhracat (GTİP 6’likod)
	GTİPNo
	MaddeAdı
	1999
	2000
	2001

	2401.10
	Tütün(sapları koparılmamış,damarı çıkarılmamış)
	11.753
	6.421
	9.741

	1101.00
	Buğdayunu,çavdarla karışık buğday unu
	2.344
	2.294
	2.137

	2529.10
	Feldispat
	571
	1.333
	1.377

	5501.30
	Akrilik/modakriliksentetik lif demetleri
	1.223
	2.281
	1.306

	5201.00
	Pamuk(karde edilmemiş/penyelenmemiş)
	1.993
	235
	1.215

	5515.11
	Devamsızpoliester+viskoz ipeği liflerinden
	452
	-
	1.197

	9031.80
	Diğeralet,cihaz-makinalar
	-
	120
	1.176

	5402.10
	Naylon/poliamidlerdenelde edilen dayanıklı iplik
	-
	-
	1.025

	5801.35
	Sentetik-suniliften kesilmiş çözgü iplikli kadife-pelüş
	269
	931
	923

	5209.32
	3lü/4lüdimi:(kırık dimi dahil), m2>200gr,pamuk=>%85,boyalı
	-
	51
	888

	5208.31
	Düzdokuma:m2<100gr,pamuk=>%85,boyalı
	354
	1.058
	621

	2840.19
	Disodyumtetraborat
	202
	752
	606

	2102.10
	Canlımayalar
	436
	483
	592

	1703.90
	Diğermelaslar
	766
	-
	574

	5801.34
	Sentetik-suniliflerden, kesilmemiş çözgü iplikli kadife-pelüş
	399
	1.291
	551

	5702.42
	Sentetik/sunielyaftan kadife şeklinde dokunmuş hazır eşya
	459
	822
	524

	2002.90
	Domateskonserveleri-asitsiz (diğer)
	1.611
	775
	222

	7013.10
	Cam-seramiktenmutfak, tuvalet, yazıhane,ev tezyinatı eşyası
	588
	1.200
	-

	8408.20
	Karataşıtları için dizel,yarı dizel motorlar
	-
	1.041
	-

	 
	DİĞER
	5.734
	9.407
	7.743


İthalat (GTİP 6’li kod)
	GTİP No
	Maddeadı
	1999
	2000
	2001

	151190
	Palmyağı ve fraksiyonları-diğer
	20.601
	19.013
	43.908

	151329
	Palmçekirdeği-babassu yağları-fraksiyonları
	18.131
	22.791
	14.082

	550951
	Devamsız(poliester ve suni) karışık liflerden iplikler
	6.643
	14.351
	10.753

	551611
	Dokunmuşmensucat: devamsız suni lif=>%85, ağarmış/ağarmamış
	5.292
	5.356
	9.612

	550410
	Viskozdan suni devamsız lifler
	1.733
	10.267
	9.278

	540243
	Poliesterdentek kat iplik
	4.420
	8.240
	7.941

	470329
	Genişyapraklı ağaçlardan yarı beyaz, beyaz kimya. Odunhamuru
	
	1.224
	7.534

	852990
	Radyo,televizyon aksam-parçaları
	1
	795
	5.797

	400122
	Teknikyönden belirlenmiş tabii kauçuk
	965
	3.580
	5.505

	520942
	Denimdokuma:m2>200gr,pamuk=>%85, renkli iplikten
	2.371
	2.261
	5.005

	550921
	Ağırlıkça%85-fazla poliester tek kat iplik: devamsızdan
	248
	1.996
	4.876

	847160
	Girişve çıkış birimleri-aynı kabin içinde bellek birimi içersin/içermesin
	3.794
	4.719
	3.589

	551311
	Devamsızpoliester, pamuk karışımı düz dokuma: ağarmış, ağarma.
	459
	1.943
	3.218

	390760
	Polietilentereftalat
	-
	268
	2.954

	151311
	Hindistancevizi (kopra) yağı (ham)
	3.445
	6.449
	2.924

	551011
	Tekkat iplik:suni devamsız lif=>%85 ağırlık
	297
	4.002
	2.695

	850610
	Primerelektrik pilleri ve bataryaları - manganez dioksitli
	4.105
	4.995
	2.666

	540233
	Poliesterdendokunmuş iplikler
	919
	2.692
	2.442

	540210
	Naylon/poliamidlerdenelde edilen dayanıklı iplik
	393
	179
	1.990

	480920
	Kendindenkopya eden kağıtlar:genişliği=>36 cm
	2.670
	4.382
	1.950

	440920
	Kenarına,yüzüneşekil verilmiş geniş yapraklı ağaçlar
	2.124
	2.957
	1.819

	320411
	Dağılanboyalar ve bu esaslı müstahzarlar
	792
	1.803
	1.772

	320416
	Reaktifboyalar ve bu esaslı müstahzarlar
	1.334
	1.531
	1.505

	520812
	Bezayağı:ağartılmamış,m2>100gr,pamuk=>%85
	1.473
	3.217
	1.319

	847989
	Kendineözgü fonksiyonlu diğer makinaların aksam-parçaları
	14
	-
	1.250

	550922
	Ağırlık%85-fazla poliester: rötor, kable iplik(devamsızdan)
	261
	788
	1.146

	960720
	Kayarakişleyen fermuarlar
	1.012
	1.138
	1.119

	441299
	Diğerkontrplaklar,kaplama ağaçlar:kalınlık=<6mm
	-
	2.328
	1.111

	292241
	Lizin-esterleri,tuzları
	1.057
	1.864
	1.094

	382311
	Sitearikasit
	768
	528
	1.074

	291736
	Teraftalatikasit-tuzları
	1.366
	4.218
	1.027

	482359
	Yazma,çizim,grafikamaçlar için diğer kağıt-kartonlar
	8.761
	11.430
	12

	550320
	Poliesterlerdensentetik devamsız lifler (işlem görmemiş)
	4.674
	1.494
	2

	854011
	Televizyonalıcısının katod ışınlı renkli resim tüpleri
	6.593
	1.084
	1

	290250
	Stiren(vinil benzen)
	-
	4.653
	-

	 
	DİĞER
	57.055
	66.543
	40.077


ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

	Anlaşma Adı
	İmza Tarihi
	İmza Yeri
	RG Tarih ve No’su

	Ticaret Anlaşması
	14.09.1959
	Ankara
	29.09.1964, 11819

	Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması
	18.12.1982
	Cakarta
	19.06.1983, 18082

	YKTK
	25.02.1997
	Cakarta
	10.05.1998, 23338

	ÇVÖ
	25.02.1997
	Cakarta
	15.02.2000, 23965

	Türkiye-Endonezya 4.Dönem KEK Toplantısı Mutabakat Zaptı
	25.02.1997


	Cakarta


	22.06.1997, 23027




Çifte Verginin Önlenmesi Anlaşması’na aşağıdaki adresten ulaşılabilir.

http://www.gelirler.gov.tr/gelir2.nsf/cifteverendonezya?OpenPage

Anti-Damping Soruşturmaları
 

Endonezya’dan ithal edilmekte olan5503.20 GTİP noluPolyester Elyafiçin 04.03.1999 tarih ve 23629 sayılıResmi Gazete’de yayımlanan Tebliğ ile başlatılan damping soruşturması,13.03.2000 tarih ve 23992 sayılı Resmi Gazete’de yayımlanan Tebliğ ile%6,2-%37,4 oranlarında kesin vergi önlemi alınarak sonuçlandırılmıştır. 

Diğer taraftan, Endonezya çeliksanayiini tehdit ettiği gerekçesiyle, 1998 yılından itibaren Türkiyemenşeli 7213.10 ve 7213.91 GTİP no’lufilmaşin’in Endonezya’yaithalinde firmalar için %9,04 -%13,64 arasında değişen oranlarda anti-dampingvergisi uygulanmaktadır. Söz konusu vergi uygulamasından sonra Endonezya’yafilmaşin ihracatımız sona ermiştir. 

Serbest Bölgelerde İşbirliği

2001 yılında SerbestBölgelerimiz ile Endonezya arasında 2,9 milyon doları Bölgelerden Endonezya’ya,15,2 milyon doları da Endonezya’dan Bölgelere olmak üzere, toplam 18,1 milyondolar tutarında ticaret gerçekleştirilmiştir.  

Kaynak:http://www.foreigntrade.gov.tr/anl/raporlar/ASYA_AVUST/endonezya/endonezya.htm
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Endonezya’nın iç giyim ihalatı/ihracatı
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ENDONEZYA’NIN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	25.707
	51

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	5.335
	60

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	8.058
	464

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	9.989
	149

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	44.830
	61

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	19.598
	378

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	7.619
	151

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	3.212
	---

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	487
	---

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	13.319
	---

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	44.288
	411

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	18.664
	---

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	6.860
	79

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	280.072
	4.052

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	183.553
	1.350

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	5.590
	1.506

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	16.620
	---

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	1.411
	---

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	2.563
	14

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	15.544
	---

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	853
	---

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	330
	---

	84629 
	Diğer çoraplar 
	50.909
	174


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Nijerya (44.669)

BAE (29.326)

ABD (24.429)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	ABD (105.833)

İngiltere (17.265)

Almanya (10.583)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Almanya (14.498)

İngiltere (10.168)

Fransa (7.661)

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	ABD (19.277)

Japonya (10.760)

Sudan (3.778)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	ABD (11.262)

Suudi Arabistan (6.997)

Almanya (5.137)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin (1.760)

Hong Kong (1.651)

Singapur (187)

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	Çin (649)

Hong Kong (466)

İngiltere (225)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Çin (1.139)

Malezya (102)

Hong Kong (77)

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	Hong Kong (349)

Çin (100)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Çin (310)

İngiltere (90)


ENDONEZYA-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ, 2002 yılı









1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	383


Endonezya ile Türkiye arasında ithalat verisine rastlanmamıştır. 

Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)
.
3.6.ORTADOĞU
3.6.1.İSRAİL

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: İsrail Devleti
BAŞKENT


: Tel –Aviv

YÖNETİM ŞEKLİ

: Parlamenter Demokrasi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 20 325 m2

RESMİ DİLİ


: İbranice ve Arapça

PARA BİRİMİ


: Yeni İsrail Shekeli
DİN



: Musevilik

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Kudüs , Tel Aviv, Haifa, Rishon Le Ziyyon, Holon, Beer 

  Sheva, Petah Tikva, Netanya, Bat Yam, Ramat Gan 

Kaynak:www.izto.org.tr
Kaynak:www.igeme.org.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS

: 6 552 400 (Mayıs 2002)

0-14 yaş arası
27.1%
Erkek: 837,491
Kadın: 798,695

15-64 yaş arası
63%
Erkek: 1,905,677
Kadın: 1,889,525

65 yaş ve üstü:
9.9%
Erkek: 257,066
Kadın: 341,075

(2002)

Kaynak:www.tradeport.org
İKLİM
: Akdeniz iklimi hakimdir. Nisan-Ekim sıcak ve kuru geçen yaz   dönemi,  

Kasım-Mart kış dönemi olarak tanımlanmaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10’luk dilim

: % 2.4

En fakir % 20’lik dilim

: % 6.1

En zengin % 10’luk dilim

: % 28.3

En zengin % 20’lik dilim

: % 44.2

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

	GSYİH (milyar dolar) 
	100,4 (453,3 milyar YİŞ) 

	Kişi başına milli gelir (dolar) 
	15 212 

	Enflasyon (%)a 
	6,5 

	Reel GSYİH Büyüme Hızı (%)a 
	-1,1 

	İhracat (milyar dolar)a 
	27,8 

	İthalat (milyar dolar)a 
	30,7


Kaynak:www.igeme.org.tr
DIŞ TİCARET

İsrail’in Yıllar İtibariyle Dış Ticareti (Milyon$)

	Yıllar
	İthalat
	İhracat
	Hacim

	2000
	35.749
	31.403
	67.152

	2001
	32.692
	25.696
	59.112

	2002
	33.303
	29.059
	62.362


  Kaynak: İsrail İstatistik Bürosu

Ana Mal Grupları İtibariyle İhracat (Milyon $)

	 
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	TARIM ÜRÜNLERİ
	801
	809
	787
	702
	644

	1- Narenciye
	180
	150
	143
	92
	90

	2- Diğer tarım ürünleri
	621
	659
	644
	610
	553

	SANAYİ MALLARI
	18.310
	21.576
	23.560
	28.945
	27.062

	1- İşlenmiş Elmas
	5.260
	5.448
	6.440
	7.940
	7.511

	2- Sanayi Malları (Elmas Hariç)
	13.050
	16.144
	17.120
	21.005
	19.551

	DİĞER ÜRÜNLER
	1.399
	902
	1.368
	1.757
	1.353

	TOPLAM
	22.503
	23.287
	25.714
	31.404
	29.059


Ana Mal Grupları İtibariyle İthalat (Milyon $)

	 
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Tüketim Malları
	3.876
	3.875
	3.951
	4.498
	4.657

	Dayanıklı Tüketim Malları
	1.806
	1.730
	1.796
	2.135
	2.103

	Hammadde (Aramallar)
	20.308
	18.947
	20.998
	25.080
	22.041

	Yatırım Malları
	4.839
	4.635
	6.124
	6.149
	6.586

	Makina ve Techizat
	3.558
	3.661
	4.500
	4.764
	4.809

	TOPLAM
	29.026
	27.470
	31.090
	35.749
	33.303


Kaynak : İsrail İstatistik Ofisi 

Bölgeler İtibariyle İsrail’in Dış Ticareti (Milyon $)

	 
	1999
	2000
	2001

	 
	İhracat
	İthalat
	İhracat
	İthalat
	İhracat
	İthalat

	TOPLAM
	25.793
	31.090
	31.403
	35.749
	29.059
	33.303

	Av. Bir.
	7.649
	14.386
	8.563
	15.466
	7.634
	13.920

	EFTA
	406
	1.800
	549
	1.995
	396
	1.859

	Diğ.Av. Ülk.
	1.236
	1.287
	1.316
	1.474
	1.247
	1.659

	Asya
	4.111
	4.088
	5.817
	5.202
	5.245
	4.697

	Afrika
	470
	363
	546
	373
	458
	429

	Amerika
	10.195
	7.002
	12.933
	7.323
	11.156
	7.004

	ABD
	9.162
	6.317
	11.734
	6.645
	11.112
	6.705

	O. Amerika
	126
	13,5
	100
	19
	44
	299

	G. Amerika
	540
	351
	604
	301
	929
	349

	Okyanusya
	332
	102,2
	245
	149
	264
	151

	Sınıfl Ülk.
	1.396
	2.059
	1.434
	3.764
	1.311
	3.235


Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARA GİRİŞ

İsrail'in piyasa yapısını şekillendiren önemli unsurlardan biri de Türkiye'den İsrail'e göç eden nüfustur. Özellikle orta yaşlı veya orta yaşın üzerinde bulunan nüfus içinde Türkiye'de doğmuş ve daha sonra oraya göç etmiş birçok insan bulunmaktadır. 

İsrail dünyanın gelişmiş ülkelerinin değişik mamullerinin birarada bulunduğu ve kalitenin ön planda tutulduğu bir pazardır. Bu nedenle ISI 9000 belgeli işletmelerin ürünleri tercih edilmektedir. Gelir seviyesinin yüksek olması fiyatın tüketim tercihlerini belirlemede ikinci sıraya düşmesine yol açmıştır. Bu tercih hem gıda ürünlerinde hem de dayanıklı tüketim maddelerinde kendini göstermektedir.

İsrail'de piyasayı etkileyen en önemli faktör dindir. Halk dini vecibelere son derece bağlıdır. Cuma öğleden sonra başlayan ve Pazar gününe kadar süren hafta sonu tatilinde halkın büyük bir bölümü hiçbir faaliyette bulunmaz. İşyerleri açılmaz araba kullanılmaz otobüsler çalışmaz.

ÜRÜN PAZARLAMA VE SERVİS

Yabancı firmaların çoğu ürünlerini İsrail pazarına bir aracı veya distribütör kanalıyla satmaktadır. Özellikle ağır sanayi ekipmanları konusunda faaliyet gösteren yabancı firmalar ürün tanıtımı ve potansiyel müşteri bulma konusunda yerel aracılarla çalışmakta ithalat işlemlerini ise bir başka firma kanalıyla yapmaktadır. Yabancı firmalar İsrail pazarında gerek güvenilirlik gerek teknik yeterlilik ve satış sonrası hizmetler açısından gelişmiş yerel temsilciler ile çalıştıkları takdirde İsrail pazarında uzun vadeli bir başarı sağlayabilmektedir.
Hafif sanayi ürünleri ve tüketici ürünleri ihracatı yapan yabancı firmalar satışlarını yerel bir distribütör kanalıyla yapmaktadırlar. İthalat da kendi satış organizasyonuna sahip distribütör tarafından yapılmaktadır.

Devlet ihalelerine girmek isteyen yabancı firmaların ise genellikle yerel bir firmayla joint venture şeklinde ortaklık kurması talep edilmektedir.
DAĞITIM KANALLARI

6 milyon nüfuslu İsrail’in % 25’i Tel Aviv % 15’i ise ülkenin en önemli limanı ve bir ağır sanayi merkezi olan Haifa’da yaşamaktadır. Bu itibarla birçok firmanın merkezi Tel Aviv veya Haifa’da bulunmaktadır. İthalatın da büyük bölümü Haifa ve Ashdod Limanları kanalıyla yapılmaktadır.

Alışveriş merkezleri parekende satış konusunda büyük başarı sağlamıştır. Halihazırda 30 alışveriş merkezi bulunmakta olup başkalarının da yapımı planlanmaktadır.

İsrail’deki yiyecek ürünleri pazarının 11 milyar dolar hacminde olduğu tahmin edilmektedir. Bunun %30’u ordu hastaneler oteller restoranlar ile fabrikalara işlenmek üzere hazır hammadde olarak yönelmektedir. Dağıtım ise imalatçı ithalatçı ve toptancıların elinde bulunmaktadır.

Tüketicilere doğrudan satışlar ise süpermarket ve parekende satış zincirleri tarafından yapılmaktadır. Ülke çapında 400 süpermarket faaliyet göstermektedir. Gıda ürünlerinin bir bölümü ise açık pazarlar veya manavlar kanalıyla satılmaktadır.

Yabancı firmalar genellikle ürünlerini kendi dağıtım ağına sahip aracı veya distribütörler kanalıyla satmayı tercih etmektedirler.

Doğrudan Pazarlama

Doğrudan pazarlama İsrail’de oldukça yeni bir kavram olup kablolu TV’nin de kurulmasıyla bazı TV kanalları yoluyla yapılmaktadır. Halihazırda ülkede tele pazarlama konusunda altı firma faaliyet göstermektedir. Önümüzdeki dönemde doğrudan pazarlamanın %20 oranında bir büyüme kaydetmesi beklenmektedir.

Televizyon dışında önde gelen gazetelerin hafta sonu ekleri dergiler süpermarket ve alışveriş merkezleri gibi yerlerde ürün promosyonu etkin pazarlama teknikleri olarak kabul edilmektedir.

JV/LİSANS

İsrail Hükümeti ortaklık veya lisans anlaşması altında yapılan üretimleri desteklemektedir. İsrailli firmalar genellikle otomatik olarak yenilenen beş yıl süreli lisans anlaşmalarını tercih etmektedirler. Lisans sahibine cironun %4-5’i ödenmekte olup bu oran lüks ürünler için daha da yüksek olmaktadır. %25 oranındaki stopaj vergisi ise doğrudan kaynağında kesilmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
KAMBİYO REJİMİ

Ülkede 1978 yılında yayınlanan rejim ile her türlü kambiyo işlemi kontrol altına alınmıştır. Bu kanun sadece İsrail'de yerleşik olan yabancıların değil; diğer ülkelerden İsrail'e gelen sermaye akımlarını da kontrol etmektedir. Bu kanuna göre bir yabancı firmanın İsrail şubesi de tescilli bir firma olarak işlem görmektedir.

İsrail vatandaşları ve firmalar ticari sebeplerden dolayı yabancı döviz bulundurabilirler ancak izin almadan yurt dışına sermaye çıkaramazlar ve yabancı hisse senetlerini satın alamazlar

İsrail vatandaşları ticari bankalarda döviz hesabı açabilmektedirler. "Patzam" adı verilen bu hesaplara çeşitli kısıtlamalar ve farklı faiz oranları uygulanmaktadır. Bu hesap sadece yurt dışına seyahalarda ve bazı ticari seyahatlarda kullanılabilmektedir.

İsrail vatandaşları 3.000 dolar tutarında dövizi yurt dışına serbestçe çıkarabilir veya ülkeye getirebilir. Bu miktar iş seyahatlerinde 5.000 dolara kadar yükseltilmiştir.

İsrail vatandaşları 3.000 dolar tutarındaki dövizi nakit olarak ellerinde bulundurabilmektedirler. Yurt dışında eğitim görenlere ayda 1.000 dolar tutarında transfer yapılabilmesi mümkündür.

İsrail'de yaşayan yabancılar veya ülkeye yeni göç etmiş olanlar İsrail ticari bankalarında "Patah" ismi verilen döviz hesapları açabilirler. Bu hesaplara farklı faiz oranları uygulanmaktadır. Bu hesapta dövize çevrilebilir ve yurt dışına transfer edilebilir özelliktedir. Bu kişiler "Patah Shekalim" adı verilen ve dövize çevrilebilir hesaplardan açtırabildikleri gibi "Pami" adı verilen Shekel ile açılan banka hesaplarını da kullanabilirler.

İsrail'li ihracatçılar ülkelerindeki bankalarda döviz hesabı açtırabilirler. Bu hesaplardaki dövizler firmaların yapacakları ithalatta kullanılabilir. Bu tür hesaplar yabancı ülkelerdeki bankalarda da açılabilir. Ancak bu hesaplarda tutulacak döviz gelirleri firmanın son 12 aylık ihracatının %10'u ile kısıtlanmıştır. Bu hesaplar "Döviz Kontrol Dairesi"nce takip edilmektedir.

İsrail'e göç etmiş olanlar ellerindeki döviz gelirlerini yurt dışındaki banka hesaplarında 30 yıl boyunca tutabilirler.

İsrail'de yerleşik olmayanların bir başka ifade ile orada yaşayan yabancıların İsrail'deki yatırımlarından elde ettikleri gelirleri yurt dışına çıkarabilmeleri ticari bankalarda açılmış olan Patah isimli hesaplar aracılığıyla olmaktadır. Bu kişiler İsrail'de gayrimenkul satın alabilirler ve gerekli vergiler ödendikten sonra bu geliri yurt dışına çıkarabilirler. İsrail'de yerleşik olmayan kişiler firma kurabilir ve hisse senedi alım satımı yapabilirler. Bu işlem için yabancılar için açılan özel banka hesabının bulunması ve işlemin bu konuda yetkisi olan kurumlarca yapılması gerekmektedir. Yabancıların hisse senedi ve tahvillerden sağladıkları gelirler bu şartlar altında yurt dışına transfer edilebilir.

İsrail vatandaşları bankalar veya yetkili kurumlar aracılığıyla da hisse senedi alım-satımı yapabilirler. Ayrıca ülkedeki yabancı yatırımlara ortak olabilirler. Bu tür yatırımlara %35 oranında bir vergi uygulanmaktadır. İsrail vatandaşlarının bu tür yatırımlardan sağladıkları gelir üzerinden yine %35 oranında gelir vergisi alınmakta; eğer bu firma ise alınan vergi oranı %39 olmaktadır.

İsrail Üzerinden ABD’ye Kotasız ve Gümrüksüz İhracat İmkanı

İsrail dünyada ABD, EFTA, Kanada ve AB ile aynı anda Serbest Ticaret Anlaşması olan tek ülke olmakla beraber Türkiye’nin AB ile Gümrük Birliği Anlaşması bulunması ve AB’nin ticaret politikasını izlemesi nedeniyle ABD ile bir Serbest Ticaret Anlaşması gerçekleştirmesi mümkün değildir. Bu itibarla İsrail’in ABD ile olan STA’sından faydalanmak suretiyle Türk ürünün İsrail’de yüzde 35’lik bir katma değer almasından sonra ABD’nin uyguladığı menşe kurallarına uygunluk kazanması şartıyla İsrail üzerinden ABD’ye gümrüksüz ihracat yapabilme olanağı bulunmaktadır.

İsrail’in ABD’ye gümrüksüz ve kotasız ihracat yapabilmesinden yola çıkarak Türkiye’nin de tekstil konfeksiyon bazı gıda ürünleri ve demir-çelik ürünleri başta olmak üzere çeşitli alanlarda bu yoldan ABD pazarına girebilmesi mümkündür. Bu konu ile ilgili iki ayrı sistem bulunmakta birincisi İsrail ile ABD arasındaki Serbest Ticaret Anlaşmasını kullanarak doğrudan İsrail üzerinden, ikincisi ise ABD’nin onayı ile İsrail ve Ürdün arasında yapılan bir anlaşma çerçevesinde Ürdün’de kurulan Irbid ve İsrail ile Ürdün sınırında bulunan Gateway Özellikli Sanayi Bölgeleri üzerinden ihracat imkanıdır.

ABD-İsrail Serbest Ticaret Anlaşması çerçevesinde bir ürünün İsrail menşeli olarak gümrüksüz ve kotasız ABD’ye ihracı için aşağıdaki üç kriteri yerine getirmesi gerekmektedir:

· Ürünün %35’lik katma değeri İsrail’de ya da Özellikli Sanayi Bölgelerinde alması,
· Ürünün kapsamlı bir değişimden geçmesi,
· ABD’ye sevkiyatın doğrudan İsrail’den yapılması.

İsrail ve ABD arasındaki menşe kurallarına göre bir ürünün tamamen İsrail’de üretilmemesi durumunda İsrail’de kapsamlı bir değişim geçirmesi ayrıca ürünün %35’lik yerel katkı alması zorunlu kılınmaktadır. Bu da pazarlama maliyeti hariç İsrail menşeli malzemeler üretim maliyeti ve işgücü maliyetini kapsamaktadır. Malzemelerin İsrail menşeli olmaması durumunda İsrail’de kapsamlı bir değişimden geçtikten sonra İsrail ürünü olarak kabul edilebilecek ve bu değişimden geçen ürün ise yüzde 35’lik katkıyı oluşturmak üzere kulla-nılabilecektir. Nihai ürünün üretiminde yalnızca tek bir ithal malzemenin kullanılması halinde sözkonusu malzemenin iki defa kapsamlı değişimden geçmesi gerekmektedir.

Ancak bu olanağın her ürün için mümkün olmadığını ya da mümkün olan ürünlerde %35’lik katma değerin her ürüne göre farklı şekilde sağlandığı gözönüne alındığında bu imkandan faydalanmak isteyen firmalarımızın son derece iyi bir araştırma yapmaları gerekmektedir. Aksi takdirde bu girişimin firmalarımız açısından hayal kırıklığı yaratması kaçınılmaz olabilecektir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
VERGİLER

DIŞ TİCARET REJİMİ
İthalat Düzenlemeleri 

İsrail’in ithalatını düzenleyen mevzuat arasında; Lisans Düzenlemesi ve Serbest İthalat Yönetmeliği, Gümrük Mevzuatı, İsrail Tarife Cetveli, Ticaret Vergileri Yönetmeliği, Tüketiciyi Koruma Kanunu, Gümrük Anlaşmaları sayılmaktadır. 

Daha önce de belirtildiği gibi, İsrail özellikle 1990’ların başından itibaren dış ticaretini serbestleştirme doğrultusunda adımlar atmış, bu çerçevede bir seri karar almış ve özellikle ikili anlaşmalara ağırlık vermiştir. 

İthalatta halihazırda uygulamada olan prosedürler aşağıda konu başlığı itibariyle belirtilmektedir. 

Gümrükte Alınan Vergiler 

Gümrük Vergileri 

İsrail Gümrük vergileri ad valorem, spesifik veya bu iki vergi türünün kombine halde uygulanması şeklindedir. Ödenecek gümrük vergisinin, Gümrük Tarife Cetvelinde belirlenen minimum ve maksimum sınırların hesaplanması sonucunda belirlendiği ve mal miktarının etken teşkil ettiği durumlar da mevcuttur. Gümrük vergisinin matrahı, ürünün CIF değerine liman masraflarının (liman ücreti, boşaltma ve taşıma ücreti) eklenmesi suretiyle belirlenmektedir. Liman masraflarının, halen ithal ürünlerde %1,3 ihraç ürünlerinde % 0,3 olmakla birlikte, ürün özelliğine göre değişebildiği belirtilmektedir. 

Gümrük vergilerinin indirimli veya muaf olarak uygulandığı durumlar da mevcut bulunmaktadır. Bunlar genellikle belirli bir mevzuat, geçici ithalat, özel düzenlemeler veya ikili anlaşmalardan kaynaklanmaktadır. 

· İsrail gümrükleri ve gümrük işlemleri  ile ilgili geniş bilgi İsrail Gümrük İdaresi'nin  http://www.mof.gov.il/customs/   adresinden temin edilebilir. 

Satınalma Vergisi 

Sadece ithal ürünlerine değil yerli üretime de uygulanmaktadır. Verginin temel prensibi toptan satış fiyatının belirli bir yüzdesi olarak hesaplanmasıdır. Bu vergi, yerli üretim için doğrudan toptan satış fiyatı üzerinden hesaplanırken, ithal ürünleri için ürün değerine tüm ithalat vergileri ile TAMA (katma oran kotası) adı verilen bir oranın değerlerinin eklenmesiyle ortaya çıkan meblağ üzerinden hesaplanmakta ve limanda alınmaktadır. TAMA’nın amacı, ithal edilen ürün değerini perakende satış fiyatı seviyesine çıkarmak olarak açıklanmaktadır. 

Maliye Bakanlığı Ağustos 2000 ayında 630 üründe TAMA’yı kaldıran veya azaltan bir Kanun çıkarmıştır. 

Korunma Vergileri 

İthalatta alınan yerli üretimi korumaya yönelik ek vergilerdir. Bunlar bazı et ve et ürünlerine, süt ürünlerine, tohumlara, çekirdeklere ve bazı tekstil ürünlerine uygulanmaktadır. AB, EFTA, Avustralya, ABD, Kanada ve Arjantin’in genellikle bu uygulama dışında olduğu belirtilmektedir. 

Dampinge Karşı Vergiler ve Telafi Edici Vergiler 

Damping fiyatlı veya sübvansiyona tabi olduğu belirlenen ithal ürünleri için, ihraç fiyatının seviyesini düzenleyen, haksız rekabeti önleyici mahiyette vergilerdir. 

Katma Değer Vergisi 

Mal ve hizmetlerin satışında alınan bu vergi 15 Haziran 2002 itibariyle % 17’den %18’e yükseltilmiştir. Vergi matrahı, ithal ürünün değerine o ürün için uygulanan tüm ithalat vergi değerlerinin eklenmesi suretiyle belirlenmektedir. 

İthalat Sırasında Aranılan Belgeler 

İthalat Lisansı 

Bazı ürünlerin ithalatı lisans gerektirmektedir. İthalat lisansı veren merci genellikle Sanayi ve Ticaret Bakanlığı’dır. Lisans uygulamasının amacı; 

· İsrail’den ürün ithalatını yasaklayan veya kısıtlayan ülkelerden yapılan ithalatı azaltmak, 

· yerli üretimi korumak, 

· tüketiciyi ve halk sağlığı ile güvenliğini korumak, 

· tercihli tarifeye tabi ithalat kotalarını dağıtmak 

 olarak belirtilmektedir. 

Lisans başvurusu İsrail vatandaşları veya İsrail’de resmi kaydı bulunan firmalarca yapılabilmektedir. Başvurunun, lisans formuna ekli sipariş teklifi ve proforma fatura örneği veya tedarikçi/üretici fiyatlandırma belgesi ile yapılması gerekmektedir. Genellikle başvuruların 14 gün içinde sonuçlandırıldığı belirtilmektedir.

Müsaade Belgesi 

Bazı ürünlerin belirli şartlar dahilinde ithal edilmesini sağlamak üzere Sağlık, Tarım, Ulaştırma, Sanayi ve Ticaret ile Haberleşme Bakanlıklarından “Müsaade Belgesi” alınması gerekmektedir. 

İthalat Kotaları 

Özellikle Avrupa Birliği için, genellikle tarım ürünlerine yönelik olarak belirli miktarlar dahilinde gümrük vergisi indirimi veya muafiyeti uygulamasıdır.Ayrıca Ülkemiz ile İsrail arasında imzalanan STA kapsamında kontenjan kapsamında gümrük indirimi veya muafiyeti tanınan ülkemiz menşeli tarım ürünleri içinde kota uygulanmaktadır

ETİKETLEME
Tüketicinin korunmasını teminen ürünlerin üzerinde açıklayıcı etiket bulunması şartı mevcuttur. Etiketlerde: ürün tanımı, menşe ülke, ithalatçı adı ve adresi ile miktara ilişkin bilgiler bulunması gerekmektedir.Özel etiketlendirme şartına tabi ürünlerin başında, mobilya, mürekkepli kalemler, giysiler, ayakkabılar, çantalar, halılar gelmektedir. 

STANDARDLAR
İsrail’de standartların hazırlanması ve yayınlanması konusunda yetkili olan kuruluş; İsrail Standartlar Enstitüsü’dür (Standarts Institute of Israel-SII). Bunun yanısıra SII, İsrail’de üretilen veya ithal edilen ürünlerin standartlara uygunluğunu test eden birimdir. 

Bu yapısıyla SII, yerel standartların hazırlanıp yayınlanmasının dışında, çeşitli ürün ve sistem sertifikasyon programlarını da yürütmektedir. 

Halihazırda 17 farklı alanda toplam 3000 adet İsrail standardı mevcuttur. İsrail’de de diğer birçok dünya ülkesinde olduğu gibi standardizasyon uygulamaları genel itibariyle ihtiyari nitelik taşımakla birlikte çevre kamu sağlığı ve güvenliği ile bitki-hayvan sağlığı konularında zorunlu standartlar, ülke ayrımı yapılmaksızın ithalatta ve iç üretimde tatbik edilmektedir. SII tarafından ihtiyari olarak hazırlanan standartları zorunlu hale dönüştürmek başta Sanayi ve Ticaret Bakanlığı olmak üzere, diğer ilgili bakanlıkların (Tarım Bakanlığı, Sağlık Bakanlığı Ulaştırma Bakanlığı v.b.) yetkisindedir. 

Ulusal standartların belirlenmesinin yanısıra, SII, uluslararası örgütler tarafından oluşturulan genel kabul görmüş standartlara da uyum çalışmaları yürütmektedir. Diğer taraftan, İsrial tarafından oluşturulmuş bazı ulusal standartlar da uluslararası platformda kabul görmüştür. Bunların başında sulama sistemleri ve ekipmanları ile ilgili standartlar gelmektedir. 

İsrail Standartlar Enstitüsü’nün faal olduğu bir diğer alan ise, “tüketicinin bilgilendirilmesi”dir. Enstitü imkanları çerçevesinde yerel üretim ve ithalat test laboratuarlarında kontrole tabi tutmaktadır. Ayrıca, tüketicinin bilgilendirilmesi amacıyla yapılan testlerde ulaşılan sonuçlara bağlı olarak piyasada tüketilmekte olan ürünlere ilişkin kullanıma yönelik bilgiler ibranice olarak hazırlanmış broşürlerle ve internet üzerinde kamuoyuna sunulmaktadır. 

SII, ürünlere standart onayı vermektedir. Bu onay; model testi, kısmi test veya belirleme testi esasına tabidir. Model testi, ithalatına yeni başlanan ürünlerde ilk sevkiyatın gelmesinden önce veya geldiğinde yapılmaktadır (ilk üç sevkiyatta uygulanabilmektedir). 

Bu test özellikle elektrikli ürünler ve benzeri teknik ürünler için yapılmaktadır. Kısmi test, belirli aralıklarda her ürün üzerinde yapılmaktadır. Belirleme testi ise, genellikle limanlarda yapılmakta olup, antrepoda veya ithalatçının deposunda gerçekleştirilebilmektedir. Bu testin amacı; sevkiyatın, model testinden geçen ürünleri kapsayıp kapsamadığını tespit etmektedir. 

Ancak, İsrail Standartlar Enstitüsü, bu süreci müteakip kontrol çalışmalarına ilgili bakanlıklardan da destek alarak devam etmektedir. Somutlaştırmak gerekirse SII, “Quality Patrols” adı verilen denetçiler vasıtasıyla piyasadaki ürünlere mağazalarda spot denetimler gerçekleştirmekte, edinilen sonuçlara göre üretici, ithalatçı ve tüketici bilgilendirilmekte ve gerekli görülen hallerde mal piyasadan çekilmektedir. 

Gerek ithalatta, gerek yerli üretimde uygulanan bu prosedürler vasıtasıyla düşük kaliteli malzeme üretimi ve satışını engellemek ve buna bağlı damping sorunlarını gidermek mümkün olabilmektedir. 

Bunların dışında, İsrail Standartlar Enstitüsü diğer ülkelerdeki dengi kurumlar, uluslararası örgütler ve uluslararası kabul görmüş özel kuruluşlar ile çerçeve niteliğinde tanıma ve işbirliği anlaşmaları ya da sektör veya ürün bazında anlaşmalar akdetmektedir. Bahsekonu anlaşmalara ilişkin liste aşağıda yer almaktadır.

TSE ile SII arasında bir genel işbirliği anlaşması mevcuttur. Bunun yanısıra İsrail’in;Ürdün, Ukrayna ve Rusya Federasyonu ile “Standardization and Product Certification” anlaşması olduğu bilinmektedir.

Son olarak, 1995 yılında AB ile imzalanmış bulunan Euromed Ortaklık Anlaşması’nın 47. maddesi uyarınca karşılıklı olarak standardizasyon sistemlerindeki farklılıkların giderilmesi ve karşılıklı tanıma anlaşmalarının aktedilmesini öngörmüşlerdir. Genel çerçevesi bu şekilde belirlenen yaklaşıma bağlı olarak İsrail, AB üyesi ülkelerde faaliyet gösteren ve AB’nin standardizasyon kuruluşları CEN ve CENELEC tarafından akredite edilmiş bulunan kuruluşlarca yapılmış olan testleri ve verilmiş olan belgeleri kabul etmekle birlikte, bazı durumlarda (kendi laboratuvarlarının faaliyet gösterdiği alanlarda) gerekli gördüğü hallerde tekrar test prosedürü uygulamaktadır. 

Standart uygulaması en önemli tarife dışı engel olarak ithalatçının karşısına çıkmaktadır. İşadamları standart testi masraflarının fazlalığından şikayet etmektedirler. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İSRAİL - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

İSRAİL - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

Yıllar İtibariyle Türkiye – İsrail Dış Ticareti (000 $)

	 
	İthalat
	İhracat
	Fark
	Hacim

	1997
	256.800
	355.400
	98.600
	620.600

	1998
	287.100
	443.100
	156.000
	730.200

	1999
	338.300
	557.100
	218.800
	895.400

	2000
	434.400
	586.500
	152.100
	1.020.900

	2001
	310.700
	683.300
	372.600
	994.000

	2002
	383.200
	813.700
	430.500
	1.196.900


Kaynak: İsrail İstatistik Ofisi 
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

1. Serbest Ticaret Alanı Anlaşması, 

2. Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması, 

3. Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi ve Vergi Kaçakçılığının Engellenmesi Anlaşması, 

4. Ticari, Ekonomik, Sınai, Teknik ve Bilimsel İşbirliği Anlaşması. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
QUALIFIED INDUSTRIAL ZONES –NITELIKLI SANAYI BÖLGELERİ(QIZ)

 Ortadoğu barış sürecine katkıda bulunması ve bölgenin ticari potansiyelinin gelişmesi amacıyla İsrail-ABD Serbest Ticaret Anlaşması’na eklenen bir madde ile “Qualified Industrial Zone” kurulması için hukuki altyapı oluşturulmuştur.

Bugüne kadar 10 adet QIZ kurulmasına karar verilmiş, bunlardan 5’inin faaliyette olduğunu, 5 tanesinin ise inşaat aşamasındadır. Halihazırda faaliyette olan QIZ’ler aşağıda sıralanmaktadır: 

1-Al-Hassan :(IRBID) Ilk kurulan QIZ’dir.

2-Al-Karak

3-Al-Tajamouat

4- Al-Duayl

5-Jordan Gateway Project Co. 

Sözkonusu QIZ’lerden ilk 4’ü Ürdün sınırları içerisinde bulunmakta olup, işletilmesinden Ürdün Hükümeti sorumludur. Mevcut QIZ’ler içerisinde en çok ilgi çekeni ve başarılı olanı IRBID’de yukarıda adıgeçen yetkilinin ifadesine göre 25 ila 30 arasında firma faaliyette bulunmakta olup, bir adet bavul, çanta üreticisi firmanın dışında firmaların tamamı tekstil ve konfeksiyon üretimi ile iştigal etmektedir. 

Firmaların arasında Amerikan firması bulunmamakta olup, İsrail’li firma sayısı ise 2’dir. Firmalar; Hindistan, Malezya gibi Uzakdoğu menşelidir. Bu firma sayısından “ürünleri, öngörülen tavizlerden yararlanmak üzere ABD’nce onaylanmış firmalar” anlaşılmalıdır. 

IRBID’in geçtiğimiz yıl içerisindeki ABD’ne ihracatının 180-200 Milyon ABD Doları olduğu tahmin edilmekte olup, bu ihracat için 25 Milyon ABD Doları İsrail’li yerli katkı kullanılmıştır. İhracatın tamamı ABD’ne yönelik olup, Firmaların özellikle AB’ne yönelik ihracatı menşe kümülasyonu sorunu nedeniyle bulunmamaktadır. 

Bölgede, İsrail kaynaklarına göre ürünü onaylanmış Firma sayısı yaklaşık 25-30 civarındadır (Bu sayının Ürdün kaynaklarına göre daha fazla olduğu bilinmekle birlikte İsrail açısından yukarıda zikredilen firma sayısının esas alınmaktadır). 

Öte yandan, www.jordaninvestment.com işaretli internet sayfasından Ürdün sınırları içerisindeki QIZ’ler hakkında ayrıntılı bilgi verilmektedir. 

Ürdün kaynaklarına göre, IRBID’de 85 firmanın faaliyette bulunduğundan bahsedilmektedir. IRBID-QIZ’nin aynı zamanda bir Serbest Bölge olarak faaliyet gösterdiği tahmin edilmektedir. 

Bunlara ilaveten, İsrail ile Ürdün topraklarında yer alan tek QIZ olan Jordan Gateway 2001 yılının sonlarında faaliyete geçmiştir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
KARŞILAŞILAN SORUNLAR

İş adamlarımız İsrail’e gitmek için vize almak zorundadırlar. Sözkonusu vizenin alınmasına ilişkin prosedürün uzun olması ve bürokratik işlemler gerektirmesi ticareti caydırıcı bir rol oynamaktadır.

Ülkemizden İsrail’e yapılan ihracatta ağırlıklı olarak deniz yolu kullanılmaktadır. Ancak özellikle soğuk havalı konteynerlerin temin edilmesinde karşılaşılan güçlükler nedeniyle bu ülkeye yönelik bozulabilir ürünler ihracatımız arzu edilen düzeye ulaşamamaktadır.

İsrail’e yapılan ihracatta kara yolunun tercih edilmemesinin temel nedeni İsrailli alıcıların ithal ettikleri malın hiçbir Arap ülkesine uğramadığı yönünde garanti istemeleri ve ancak çok özel durumlarda malın Mısır ve Ürdün’e uğramasına izin vermeleridir.

Kaynak:www.igeme.org.tr/
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ


İsrail’in  İç Giyim İhracatı/İthalatı
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İSRAİL’IN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	107
	1.451

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	42
	870

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	5.132
	1.110

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	4.628
	1.204

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	1.487
	3.231

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	5.480
	5.325

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	92.874
	2.435

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	413
	1.411

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	2.162
	429

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	4.116
	176

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	95.195
	6.464

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	97
	2.535

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	2.813
	1.428

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	33.530
	51.352

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	36.308
	17.058

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	526
	2.379

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	12
	350

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	159
	454

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	980
	342

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	32.380
	1.666

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	2.622
	2.300

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	2.582
	965

	84629 
	Diğer çoraplar 
	43.553
	13.841


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	ABD(69.068)

İngiltere(12.180)

Hollanda(10.661)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	ABD(81.033)

Almanya(6.099)

Hollanda(1.930)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)
	ABD(22.844)

İngiltere(12.870)

Almanya(121)

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	ABD(26.757)

Hollanda(1.781)

Almanya(1.515)

	43553
	Diğer çoraplar
	İngiltere(15.595)

Belçika(14.766)

Almanya(5.378)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin(20504)

HongKong(7873)

İspanya(4246)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İsviçre-Lih.(4561)

Fransa(2673)

Avusturya(1214)

	84629
	Diğer çoraplar
	Türkiye(4443)

İtalya2660)

Portekiz(2217)

	84482


	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Türkiye(2377)

İsviçre-Lih.(923)

Fransa284)

	84289


	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	Çin(2308)

Türkiye(1089)

ABD(436)


İSRAİL -TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ,2002 yılı









1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	191

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	52

	84629 
	Diğer çoraplar


	18











1000 $

	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	4725

	84629
	Diğer çoraplar


	4443

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	2377

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	1496

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	1388


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER


The Israel Trade Fairs And Convention Center

Web: www.israel-trade-fairs.com
Sanayi ve Ticaret Bakanlığı

Palace Building 30 Agron St. P.O.B. 299 Jerusalem 94190

Tel:972-2-622 02 20 Faks:972-2-624 51 10

http://www.tamas.gov.il
İsrail Standartlar Enstitüsü

42 Chaim levanon St.Tel-Aviv 69977

Tel:972-3-646 50 46 Faks:972-3-643 01 92

http://www.ise.gov.il
Federation Of Israeli Chambers Of Commerce 

Adres : 84 Hahashmonaim Street, Tel-Aviv/ISRAEL

Yetkili: Mr. MANDY BARAK-Director-International Relations Department

Tel: 972-3- 563 10 20 Faks: 972-3- 561 90 27

E-Mail: chamber@tlv-chamber.org.il
Web: www.chamber.org.il
(İsrail Ticaret Odaları Federasyonu ülkemizdeki TOBB benzeri bir kuruluştur. Çalışmaları ithalat ağırlıklıdır.)

 

Israel-Turkey Business Council

 

Adres: 84 Hahashmonaim Street, Tel-Aviv/ISRAEL

Yetkili:Mr. Alon LIEL- Chairman

Mrs. Iris GAMARO-General Secretary

Tel: 972-3- 563 10 57 Faks: 972-3- 561 90 27

(İsrail-Türkiye İş Konseyi ikili ticareti geliştirmeyi hedeflemektedir.)


YARARLI BİLGİLER

VİZE
İşadamlarımızın İsrail’e iş seyahati yapabilmeleri için vize almaları gerekmektedir.

Vize alınabilmesi için, öncelikle İsrailli bir firmanın kendi İçişleri Bakanlığı kanalıyla Türkiye’deki İsrail temsilciliklerine resmi bir davetiye göndermesi gerekmektedir. Bu davetiye için, İsrailli firmaların İçişleri Bakanlığınca verilen bir form doldurarak gelecek kişilere, görevlerine ve firmalarına ilişkin bilgi vermeleri ayrıca, ülkeyi terk edeceklerine dair, gelecek kişi başına 5000 Yeni İsrail Şekeli (yaklaşık 1250 $) tutarında banka garanti mektubu ibraz etmeleri gerekmektedir. Bu durum karşısında, işadamlarımızın seyahatlerinde gecikme veya ertelemeler yaşanabilmektedir. 

İsrail Büyükelçiliği
Adres:Mahatma Gandi Cad. No:85 G.O.P. – Ankara
Telefon : ( 312 ) 446 36 05 - 446 45 84
Faks :( 312 ) 426 15 33

TATİL GÜNLERİ
Çalışma Saatleri ve 2003 yılındaki Resmi Tatil Günleri 

İsrail’de çalışma günleri Pazar-Perşembe’dir. Cuma ve Cumartesi günleri resmi tatil günüdür. Cuma günü bazı özel sektörün Şabat başlayıncaya kadar çalıştığı gözlenmektedir.(Müşavirliğimiz ise Pazartesi’den Cuma’ya 09.00-18.00 saatleri arasında çalışmaktadır.)

I. PESAH (hamursuz)
16 Nisan 2003 Çarşamba yarım gün tatil

17 Nisan 2003 Perşembe tam gün tatil

18-21 Nisan 2003 günleri yarımşar gün tatil

II. PESAH (hamursuz)

22 Nisan 2003 Salı yarım gün tatil

23 Nisan 2003 Çarşamba tam gün tatil

İSRAİL MİLLİ GÜNÜ

6 Mayıs 2003 Salı yarım gün tatil

7 Mayıs 2003 Çarşamba tam gün tatil

ŞAVUOT (Hasat Bayramı)

5 Haziran 2003 Perşembe yarım gün tatil

6 Haziran 2003 Cuma tam gün tatil 

İsrail’de yeni yıl 1 Ocak tarihinde değil Musevi takvimine bağlı olarak Eylül ayı içerisinde başlar.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
.
3.6.2.SUUDİ ARABİSTAN

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Suudi Arabistan Krallığı
BAŞKENT


: Riyad

YÖNETİM ŞEKLİ

: Monarşi

Kaynak:www.und.org.tr
YÜZÖLÇÜMÜ


: 2,15 milyon km²  

RESMİ DİLİ


: Arapça
PARA BİRİMİ


: Suudi Arabistan Riyali
DİN



: İslam

BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Cidde , Mekke , Taif , Medine,Dammam
Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 23,513,330
Kaynak:www.und.org.tr
İKLİM



: Çok yüksek sıcaklıkların hüküm sürdüğü sert ve kuru çöl 

  iklimi hakimdir. 

Kaynak:www.cia.gov
ULAŞIM


Demiryolları


:1,392km  
Karayolları


:146,524  km

Kaynak:www.und.org.tr
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

GSYİH : 186.5 milyar $ (2001)
Kişibaşına Düşen GSYİH : 8 880 $
Büyüme Oranı (%) : 1,2 (2001)
Enflasyon Oranı (%) : -0,8 (2001)
Cari İşlemler Dengesi : 14,5 milyar $ (2001)

Kaynak:www.igeme.org.tr
DIŞ TİCARET

	Toplam İhracat bedeli
	73 milyar $ (2001)

	Toplam İthalat  bedeli
	28,6 milyar $ (2001) 

	Başlıca İhracat Kalemleri 
	Ham petrol ve petrol ürünleri 

	Başlıca İthalat Kalemleri
	Sanayi malları, maden, gıda

	Ticaretinde Önde Gelen Ülkeler 
	Japonya, ABD, AB


Ülkelere Göre İhracat

(Milyon Suudi Riyali)

	Sıra 
	Ülke 
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	1
	ABD
	34,600
	23,695
	37,185
	58,832
	46,482

	2
	Japonya
	39,360
	21,668
	28,496
	46,074
	39,099

	3
	Güney Kore
	23,150
	13,886
	20,429
	31,273
	24,621

	4
	Singapur
	15,640
	8,697
	11,107
	14,632
	13,429

	5
	Hindistan 
	9,250
	6,083
	8,175
	12,823
	12,336

	6
	Tayvan
	5,696
	3,470
	4,185
	7,742
	8,472

	7
	Çin 
	1,582
	1,231
	2,352
	5,630
	8,159

	8
	Hollanda
	10,610
	6,043
	7,845
	11,592
	7,971

	9
	Fransa
	8,950
	5,456
	7,469
	10,910
	7,459

	10
	İtalya
	8,003
	4,908
	4,428
	6,971
	6,621

	11
	BAE
	7,375
	4,912
	4,710
	5,886
	6,576

	12
	Bahreyn
	6,270
	4,387
	5,560
	7,158
	5,304

	13
	Güney  Afrika
	1,029
	1,608
	3,880
	6,621
	5,178

	14
	İspanya 
	4,230
	3,050
	3,388
	5,013
	4,428

	15
	Pakistan
	1,948
	1,520
	2,562
	4,766
	4,119

	16
	Tayland
	2,980
	1,607
	2,100
	3,578
	4,042

	17
	Endonezya
	1,650
	2,280
	3,318
	4,071
	3,802

	18
	Yunanistan 
	2,640
	2,127
	2,321
	3,964
	3,554

	19
	Filipinler 
	3,606
	2,020
	2,828
	4,023
	3,382

	20
	İngiltere 
	1,996
	1,258
	1,637
	3,223
	3,369


Kaynak : Central Dept, of Statistics, Ministry of Planning

Başlıca İhracat Kalemleri

(milyon Riyal)

	Bölüm Başlığı
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Hayvan & hayvansal ürünler
	644 
	739 
	761 
	697 
	746 

	Sebze & sebze ürünleri
	483 
	413 
	488 
	438 
	273 

	Katı & sıvı yağlar
	122 
	65 
	61 
	75 
	93 

	Hazır gıda & tütün ürünleri
	529 
	537 
	576 
	574 
	549 

	Madeni ürünler 
	200,264 
	122,466 
	168,735 
	266,226 
	224,740 

	Kimyasal ürünler 
	11,123 
	10,017 
	9,293 
	12,194 
	13,511 

	Plastik & kauçuk
	5,723 
	4,192 
	3,572 
	3,854 
	6,253 

	Deri ürünleri 
	174 
	78 
	56 
	81 
	155 

	Ağaç ürünleri
	39 
	39 
	39 
	29 
	33 

	Kağıt ürünleri 
	687 
	564 
	593 
	579 
	650 

	Tekstil ürünleri
	768 
	748 
	645 
	567 
	747 

	Giyim aksesuarları
	17 
	20 
	14 
	13 
	13 

	Taş & cam ürünleri
	606 
	542 
	487 
	531 
	597 

	Değerli madenler, mücevherat
	8 
	127 
	83 
	36 
	249 

	Ham maden
	3,157 
	2,342 
	2,358 
	2,145 
	2,302 

	Makine ve elektrikli ekipman
	1,505 
	1,489 
	1,343 
	1,454 
	1,629 

	Nakliye ekipmanı
	1,267 
	617 
	687 
	810 
	1,985 

	Çeşitli araç-gereç
	31 
	62 
	96 
	79 
	102 

	Silah & mühimmat
	0 
	0 
	6 
	19 
	98 

	Çeşitli işlenmiş ürünler
	295 
	328 
	193 
	151 
	167 

	Sanat eşyaları ve diğer
	1 
	2 
	1 
	1 
	7 

	Toplam
	227,443 
	145,388 
	190,084 
	290,553 
	254,898 


Kaynak: Central Dept, of Statistics, Ministry of Planning

Ülkelere Göre İthalat

(Milyon Suudi Riyali)

	Sıra 
	Ülke 
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	1
	ABD
	23,933
	23,984
	19,882
	21,802
	20,770

	2
	Japonya
	7,124
	9,666
	9,650
	11,837
	13,042

	3
	Almanya 
	5,830
	7,052
	7,648
	9,164
	9,403

	4
	İngiltere 
	11,281
	9,535
	8,456
	7,308
	8,037

	5
	Çin (anavatan)
	3,369
	3,593
	3,677
	4,485
	5,403

	6
	Avustralya 
	1,751
	1,978
	2,273
	2,907
	4,733

	7
	İtalya 
	4,962
	4,667
	4,424
	4,698
	4,543

	8
	Fransa 
	4,837
	5,862
	4,421
	4,675
	4,473

	9
	Güney Kore 
	2,619
	3,884
	3,801
	3,846
	3,831

	10
	İsviçre 
	6,221
	4,828
	3,523
	3,693
	2,832

	11
	Hindistan 
	2,584
	3,058
	2,770
	3,132
	2,811

	12
	Brezilya 
	2,132
	1,658
	1,650
	2,314
	2,431

	13
	BAE
	1,610
	1,842
	2,213
	2,206
	2,375

	14
	Hollanda
	2,067
	1,829
	1,971
	2,387
	2,190

	15
	Belçika 
	1,635
	1,386
	1,558
	1,707
	1,892

	16
	İspanya 
	1,415
	1,962
	1,607
	1,666
	

	17
	İsveç 
	189
	1,373
	1,441
	1,813
	1,645

	18
	Kanada 
	1,635
	1,176
	1,321
	1,082
	1,408

	19
	Endonezya 
	1,608
	1,696
	1,508
	1,699
	1,407

	20
	Türkiye 
	1,209
	1,316
	985
	832
	1,319


Kaynak : Central Dept, of Statistics, Ministry of Planning

Başlıca İthalat Kalemleri

(milyon Riyal)

	Bölüm Başlığı
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001

	Hayvan & hayvansal ürünler 
	4,891
	5,107
	5,312
	5,675
	5,137

	Sebze & sebze ürünleri
	7,905
	6,868
	7,637
	8,278
	6,557

	Katı & sıvı yağlar
	654
	880
	927
	784
	601

	Hazır gıda & tütün ürünleri 
	5,298
	4,761
	4,191
	5,531
	5,630

	Madeni ürünler
	1,092
	1,055
	1,274
	1,062
	1,490

	Kimyasal ürünler 
	8,712
	9,249
	9,496
	9,512
	9,864

	Plastik & kauçuk ürünler
	3,453
	3,753
	3,488
	4,130
	4,255

	Deri ürünleri
	371
	381
	381
	394
	344

	Ağaç ürünleri
	1,332
	1,434
	1,259
	1,444
	1,376

	Kağıt ürünleri
	1,915
	2,305
	2,087
	2,356
	2,211

	Tekstil ürünleri
	7,093
	7,464
	6,494
	6,674
	6,557

	Giyim aksesuarları
	1,025
	1,082
	935
	899
	965

	Taş & cam ürünleri
	1,472
	1,460
	1,392
	1,931
	2,139

	Değerli maden, mücevherat
	8,237
	6,263
	5,113
	4,575
	3,563

	Ham maden
	9,717
	10,743
	8,808
	8,895
	9,535

	Makine ve elekrtikli ekipman
	16,737
	20,705
	15,201
	19,996
	25,356

	Çeşitli araç-gereç
	3,039
	2,950
	3,102
	3,048
	3,489

	Silah & mühimmat
	1,001
	987
	636
	788
	1,648

	Çeşitli işlenmiş ürünler
	2,038
	2,133
	1,929
	2,260
	2,127

	Sanati eşyaları ve diğer 
	393
	330
	127
	23
	24

	Toplam
	107,643
	112,397
	104,980
	113,240
	116,931


Kaynak: Foreign Trade Statistics, Central Dept. of Statistics, Ministry of Planning

Kaynak:www.und.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

TÜKETİCİ TERCİHLER
 
Suudi Arabistan’da tüketiciler Suudiler ve ülkede yaşayan yabancılar olarak iki gruba ayrılmaktadır. Ülkede yaşayan yabancılar daha çok çalışmak amacıyla ülkeye gelmiş olan Mısır, Hindistan, Pakistan, Bangladeş, Filipinler, Yemen, Sri Lanka, Endonezya ve Sudan gibi üçüncü dünya ülkelerinin vatandaşlarından oluşmaktadır. Gelirleri Suudilere göre çok daha düşük düzeylerde bulunan yabancı işçiler gelirlerinden önemli miktarlarda tasarrufta bulunarak ülkelerine göndermeye çalışmaktadırlar. Dolayısıyla, nüfusun bu kesimi ürün fiyatlarına karşı çok duyarlıdır. Ülkede çok farklı gelir ve yaş gruplarından, farklı kültürlerden insanların yaşaması nedeniyle piyasada çok çeşitli ülkelerden, değişik kalite ve fiyatlarda ürün bulmak mümkündür.
Suudilerin büyük çoğunluğu kendilerine ait evlerde yaşamakta ve gelirlerinin büyük bir kısmını gıda ürünleri için harcamaktadırlar. Yaşam tarzlarındaki değişikliklerle birlikte dışarıda, restoranlarda yemenin ve modern süpermarketlerde alışveriş yapmanın gittikçe yaygınlaştığı gözlenmektedir. Suudi kadınların tüketim eğilimleri de giderek artmaktadır. Suudi tüketiciler ürünlerin kalitesine, beslenme değerine, fiyat ve ambalajına gittikçe artan ölçüde önem vermektedirler. 

Ülkede azımsanmayacak sayıda kadın yönetici olup, sayıları hızla artmaktadır. Resmi istatistiklere göre ülkede Suudi kadınları tarafından idare edilen 15 000 firma bulunmaktadır. Bu rakam kayıtlı Suudi işletmelerinin %4,3’ünü oluşturmaktadır. Ayrıca ülkedeki toplam işgücünün %10’u kadın işgücüdür. Hükümet işgücü piyasasına daha fazla Suudi kadının giriş yapacağını tahmin etmektedir. Cidde Ticaret Odası tarafından yayımlanan bir rapora göre ülkede çalışan kadın sayısı 240 000’e ulaşmış bulunmaktadır. 6. Kalkınma Planı’nda hükümet 126 000 olan kadın öğrenci sayısını 177 000’e çıkartmayı hedeflemiştir.
 
Pazardaki önemli bir gelişme ise yerli ürünlerin miktarında görülen artışlardır. Özellikle uluslararası üreticilerle ortak yatırıma gidilerek üretilen ürünlerin pazarda gün geçtikçe arttığı görülmektedir.
 
Düşük gelir grupları daha çok fiyatlarının daha ucuz olması nedeniyle Hindistan, Pakistan, Tayvan, Endonezya, Filipinler ve Çin Halk Cumhuriyeti, Mısır, Suriye menşeli ürünleri tercih etmektedir. Ülkede yaşayan yüksek gelir grupları ise daha çok markalı ürünleri tercih etmektedir. Türkiye menşeli ürünlere bu gruptan talep giderek artmaktadır. Türk ürünleri kalite ve fiyat özellikleri nedeniyle daha çok orta gelirli tüketiciler tarafından tercih edilmektedir.
 
Türk firmalarının bu pazarda tutunabilmeleri için ürünlerini kendi markaları ile sunmaları gerekmektedir. Türk firmaları tarafından Avrupalı firmalar için üretilen ürünler (özellikle tekstil sektöründe) Suudi Arabistan piyasasında Avrupa malı oldukları gerekçesiyle tercih edilmektedir.

VERGİ 

S.Arabistan`da, 8 haneli armonize sistem GTİP kullanılmakta ve Gümrük Vergisi CIF bedel üzerinden ad valorem olarak hesaplanmaktadır.
 
1 Haziran 2001 tarihine kadar S.Arabistan`da iki Gümrük Vergisi oranı bulunmaktaydı. % 12 ve % 20. Ancak, Suudi Arabistan hükümeti Mayıs 2001`de aldığı bir kararla % 12 olarak uygulanan gümrük vergilerini % 5`e düşürmüş bulunmaktadır. Ancak, Aralık 2001 tarihinde % 5`e düşürülen ürünlerin bir kısmı tekrar % 12`ye yükseltilmiş bulunmaktadır.
 
Ülkede Türkiye’de gerçek kişilerin gelirlerine uygulanmakta olan Gelir Vergisi uygulaması bulunmamaktadır. Ancak işletmelerin gelir ve karlarına çeşitli vergiler uygulanmaktadır. Şirketin türüne ve çalışanlarına göre uygulanan vergiler çeşitlilik göstermektedir. 

Ülkede gelir vergisi uygulaması olmamakla birlikte Suudi vatandaşları zekat vermekle yükümlüdür. Zekat, varlıkların net değeri üzerinden hesaplanmaktadır. Suudi olmayan işletmeler gelir ve kazançları üzerinden vergilendirilmektedir. Yabancı gelirler, gelir Suudi Arabistan’daki faaliyetlerle ilgili ise vergilendirilmektedir. Dolayısıyla eğer elde edilen gelir, Suudi Arabistan dışında kazanılmış ise ve Suudi Arabistan’da yürütülen işle ilgili değil ise vergiye tabi değildir.

Geçici İthalat:
 
Fuar veya sergi maksadıyla mal bedelinin % 12-20si oranında teminat karşılığı, geçici ithalat mümkün bulunmaktadır. Bu tür ithalatta Ticaret Odası tarafından tasdiklenmiş fatura ve menşei şehadetnamesi gereklidir. Fatura da malların sergilenmek üzere getirildiği ve tekrar çıkarılacağı özellikle belirtilmelidir. Malların geri gönderilmesini mütakip teminat geri iade edilmektedir.

TARİFE DIŞI ENGELLER
 
Suudi Arabistan Dünya Ticaret Örgütü’ne üye olma aşamasındadır. Üyelikle birlikte ticaret rejimi yabancı yatırımlar ve işadamları için daha uygun hale gelecek ve şeffaflaşacaktır. Suudi Arabistan kanunları genellikle Suudi vatandaşları lehine düzenlenmiştir. Ülkenin ticaret mevzuatı ve bürokrasinin yoğunluğu ticaret önündeki en önemli engellerdir.
 
Halen, S.Arabistan`da yabancılar, bir Suud vatandaşının kefaleti olmaksızın alım ve satım işleri ile iştigal edememekte, başka bir deyişle kendi adlarına ticari işletme açamamaktadırlar. 

Diğer taraftan; devlet alımlarında Suud ve Körfez İşbirliği Konseyi üyesi ülke vatandaşları önceliklidir. Ayrıca, büyük kamu projelerinde proje değerinin % 30 Suudlu taşaron tarafından gerçekleştirilir, büyük projelerde mal ve hizmet ithalatı Suudlu acenta vasıtasıyla ithal edilir.

DAĞITIM VE SATIŞ KANALLARI
 
Ülkede önemli bir ticaret merkezi olan Cidde’nin bulunduğu batı bölgesi, başkent Riyad’ın bulunduğu orta bölge ve petrol sanayiinin yoğunlukta olduğu doğu bölgesi olmak üzere üç ayrı pazarlama bölgesi bulunmaktadır. Her bir bölgede ayrı kültürel özellikler ve iş çevreleri bulunmaktadır. Birden fazla bölgede egemen olan çok az sayıda şirket bulunmaktadır. Pek çok firma kredi kullanımları için ya da son kullanıcıya doğrudan satış amacıyla ithalat yapmaktadır. Özel bir pazar potansiyeline sahip her bir bölge için ayrı bir temsilci ya da distribütör bulmak ihracatçılar için daha yararlı olacaktır.
 
Değişik ürün türlerinin ve hizmetlerin kontrol edilebilmesi için çeşitli distribütörlük ve temsilcilik ilişkileri kurmak ihracatçıların pazarda tutunmasını kolaylaştıracaktır. Birçok firmanın çok sayıda farklı ürünün dağıtımını idare etmeye çalışması ürünlerin tanıtımını güçleştirmektedir. Suudi acentaları genellikle ihracatçıların pazarlama maliyetlerini (satış personeli istihdam edilmesi gibi) de üstlenmelerini beklemektedir. Bu nedenle ihracatçılar genellikle Suudi distribütörlere eğitim, pazarlama, ve teknik destek sağlamak üzere bir satış personeli tahsis etmektedirler. Böyle bir uygulamaya gitmeyen firmaların ise distribütörlerini yönlendirmek üzere ülkeye sık sık ziyaretlerde bulunması yararlı olacaktır. 

Taşımacılık ve iletişim konularında altyapının gelişmesiyle birlikte her geçen gün daha fazla sayıda Suudi ithalatçının dağıtım işini de üstlendikleri gözlenmektedir. 

İthal edilen malların tüketiciye ulaştırılması genellikle süpermarketler kanalıyla olmakta, süpermarketler kendileri doğrudan ithalatçı olabildikleri gibi ithal ürünleri toptancılardan ya da o ürünlerin ülke temsilcisinden de temin edebilmektedirler. 

Ülkede 18 000 civarında bakkal, 8 000 kadar market, 250 civarında batılı tarzda büyük süpermarketler bulunmaktadır. Süpermarketler en hızlı büyüyen perakende satış noktaları olarak göze çarpmaktadır. Nüfusun yaklaşık %60’ının yaşadığı şehirlerde süpermarketlerden alışveriş yapmak giderek yaygınlaşmaktadır. 

Dağıtım kanalı pekçok ülkeye göre daha kısa olan ülkede ürünlerin dağıtımında önemli sorunlar yaşanmamaktadır.

STANDARTLAR

Suudi Arabistan Standartlar Kurumu-SASO’nun yürürlükte olan 1420’den fazla kendi belirlediği standartı bulunmaktadır. Ayrıca uygulamaya geçmesi beklenen yüzlerce yeni standart da geliştirilme aşamasındadır.

www.igeme.org.tr
SUUDİ ARABİSTAN - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

SUUDİ ARABİSTAN - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

TÜRKİYE’NİN SUUDİ ARABİSTAN’A İHRACATI

	İHRACAT
	DEĞER: 1000 $

	
	2000
	2001
	2002

	1- TARIMSAL ÜRÜNLER
	119.188
	131.401
	156.905

	i-Gıda Maddeleri
	118.010
	129.256
	155.772

	ii-Tarımsal Ham maddeler
	1.178
	2.146
	1.134

	2- MADENCİLİK ÜRÜNLERİ
	5.648
	2.361
	21.491

	i-Maden cevherleri ve döküntüleri
	600
	710
	1.693

	ii- Mineral yak. ve mineral yağlar
	3
	21
	18.278

	iii- Demir dışı metaller
	5.045
	1.630
	1.519

	3- SANAYİ
	261.695
	358.594
	356.864

	i-Demir ve çelik
	7.087
	68.290
	67.582

	ii-Kimyasallar
	14.544
	15.227
	19.078

	iii-Diğer yarı mamuller
	41.227
	49.561
	52.516

	iv- Makinalar ve ulaşım araçları
	53.335
	83.895
	66.793

	v- Dokumacılık ürünleri
	84.364
	82.651
	85.516

	vi- Hazır giyim
	36.775
	31.811
	31.150

	vii - Diğer tüketim malları
	24.362
	27.160
	34.229

	4- DİĞER ÜRÜNLER
	23
	8.286
	14

	
	
	
	

	TOPLAM
	386.554
	500.642
	535.274


Kaynak: DTM

TÜRKİYE’NİN SUUDİ ARABİSTAN’DAN İTHALATI

	İTHALAT
	DEĞER: 1000 $

	
	2000
	2001
	2002

	1- TARIMSAL ÜRÜNLER
	4.428
	2.098
	5.890

	i-Gıda Maddeleri
	484
	358
	704

	ii-Tarımsal Ham maddeler
	3.944
	1.741
	5.186

	2- MADENCİLİK ÜRÜNLERİ
	856.930
	639.113
	676.710

	i-Maden cevherleri ve döküntüleri
	2.344
	2
	84

	ii- Mineral yak. ve mineral yağlar
	852.010
	632.907
	675.385

	iii- Demir dışı metaller
	2.576
	6.204
	1.241

	3- SANAYİ
	100.323
	88.433
	105.404

	i-Demir ve çelik
	16.134
	6.141
	25

	ii-Kimyasallar
	58.418
	70.301
	92.097

	iii-Diğer yarı mamuller
	6.559
	6.054
	4.788

	iv- Makinalar ve ulaşım araçları
	17.604
	5.328
	7.054

	v- Dokumacılık ürünleri
	1.231
	123
	405

	vi- Hazır giyim
	59
	20
	190

	vii - Diğer tüketim malları
	317
	465
	844

	4 - DİĞER
	
	
	

	
	
	
	

	TOPLAM
	961.682
	729.645
	788.004


Kaynak: DTM

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER
	ANLAŞMA / PROTOKOL
	TARİHİ
	YERİ

	Ticaret Anlaşması
	1 Mayıs 1974
	Riyad

	Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması
	1 Mayıs 1974
	Riyad

	KEK VI. Dönem Protokolu
	19 Nisan 1992
	Riyad

	Deniz Taşımacılığı İşletmeciliğinin Koordine Edilmesi ve Düzenlenmesi İçin Anlaşma
	19 Mart 1986
	Ankara

	Karayolu Ulaşımının Koordinasyonu ve Düzenlenmesi Hakkında Anlaşma
	19 Mart 1986
	Ankara

	Hava Taşımacılık Teşebbüslerinin Faaliyetleri Dolayısıyla Alınan Vergilerde Muafiyet Anlaşması
	11 Ocak 1989
	Antalya


İslam Konferansı’na üye ülkeler ile Türkiye arasında, Bakanlar Kurulu’nun 28.3.1998 tarih ve 19768 sayılı Resmi Gazete’de yayınlanan 88/12634 sayılı Kararı uyarınca, çok taraflı bir Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması (YKTK) Anlaşması imzalanmış bulunduğundan, Suudi Arabistan ile ikili bir YKTK Anlaşması imzalanmasına gerek bulunmamaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
KARŞILAŞILAN SORUNLAR

· Suudi Arabistan'da yabancı yatırımcıya ticaret hakkı verilmesi,

· Küçük yatırımcıya imkan tanınması için yatırım teşviklerinin artırılması,

· Kefil   sisteminin   kaldırılması,   (Suudi  Arabistan'da  faaliyet  göstermek   isteyen yabancı bir işadamınının kendisine bir Suudi Arabistan vatandaşının kefil olması gerekmektedir. Buda Türk firmaları için önemli bir engel oluşturmaktadır.)

· Bürokratik engellerin azaltılması (özellikle Türkiye ve Suudi Arabistan ithalat ve
ihracat    mevzuatlarından     kaynaklanan     bürokratik    engellerin    azaltılması, sadeleştirilmesi ve uyumlaştırılması, tarife dışı engellerin kaldırılması.)

· Türk ürünlerine Suudi Arabistan pazarında eşit rekabet ortamının sağlanması,
Türk   malı   imajının   ve   markasının   yaygınlaştırılması   yönünde   girişimlerde bulunulması, (Suudi Arabistan'da Türk ürünlerine karşı daha önceden    oluşan negatif önyargı bulunmaktadır.)

· Türk bankalarının mektuplarının Suudi Arabistan makamlarınca kabul görmesine
yönelik   girişimlerde   bulunulması,   iki   ülke   arasındaki   bankacılık   sisteminin işadamlarının ihtiyaçlarına en uygun şekilde karşılık verebilecek hale getirilmesi,bu   çerçevede   Türk   bankalarının   akreditasyon   işlemlerinin   Suudi Arabistan bankalarınca daha etkin şekilde ele alınması,

· Çifte vergilendirmenin önlenmesi anlaşmasının iki ülke tarafından imzalanarak
yürürlüğe girmesi,

· Taşımacılık   boyutunda    iyileşme   sağlanması    (özellikle    uçakların   yetersiz
kapasiteleri -tekstil ürünlerinin- mallarının zamanında karşı tarafa ulaştırılmasında çekilen zorluklar, Türkiye'den giden nakil araçlarının yetersizliği nedeniyle ödenen yüksek navlun, kara nakliye imkanlarının olmaması, dondurulmuş ürün ihraç eden Türk firmalarının kamyonlarının ülke içine sokulmaması),

· Genel finansman sorunlarının aşılması (özellikle taahhütler için ihtiyaç duyulan
banka garantilerinin temininde zorluk, Türk bankalarının kontrgarantilerinin kabul
edilmemesi),

· Vize alımında karşılaşılan zorlukların giderilmesi

Kaynak:www.deik.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Suudi Arabistan İç Giyim İhracatı/İthalatı


[image: image66.emf]2
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SUUDİ ARABİSTAN İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	8
	22.102

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	
	4.414

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2
	6.370

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	
	16.669

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	3
	6.863

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	
	5.614

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	2
	2.561

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	
	1.021

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	
	599

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	
	7.143

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	
	4.891

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	
	2.460

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	
	2.683

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	
	6.887

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	
	4.607

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	
	2.380

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	296
	1.567

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	
	351

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	
	329

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	
	200

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	
	645

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	
	106

	84629 
	Diğer çoraplar 
	73
	6.789


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	Avrupa

	84629 
	Diğer çoraplar 
	Ortadoğu

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	BAE

ABD

Kuveyt

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	Ortadoğu

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	Ortadoğu (Özellikle BAE)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	Çin(14.798)

Filipinler(2.076)

Tayvan(1.446)

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	Hindistan(2.393)

Çin(10.813)

Endonezya(581)

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	Suriye(6.232)

Lübnan(435)

Türkiye(191)

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin(2.007)

Hindistan(1.144)

ABD(449)

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	Çin(2.729)

İtalya(589)

Hindistan(471)


SUUDİ ARABİSTAN-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ, 2002 yılı










1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	-
	-
	-











1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	84289 


	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	389



	84489 


	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	303



	84381 


	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	278



	8454  


	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	222



	84281 


	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	216




Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

Suudi Sanayi ve Ticaret Odaları Konseyi

(Council of Saudi Chambers of Commerce and Industry)
P.O. Box 16683
Riyadh 11474
Tel.: 966-1-405-3200
Fax: 966-1-402-4747
http://www.saudichambers.org.sa 
Maliye ve Ulusal Ekonomi Bakanlığı 
(Ministry of Finance & National Economy)
P.O. Box 6902
Riyad 11177
Tel.: 966-1-405-0000/405-0080
Faks: 966-1-405-9202 

Ticaret Bakanlığı (Ministry of Commerce)
P.O. Box 1774
Riyad 11162
Tel.: 966-1-401-2222/401-4708
Faks: 966-1-403-8421/402-6640 

Suudi Arabistan Standartlar Kurumu 
(Saudi Arabian Standarts Organization-SASO) 
P.O. Box 3437
Riyad 11471
Tel.: 966-1-452-0000/448-9366
Faks: 966-1-452-0086
Bilgi Merkezi :
Tel.: 966-1-452-0132
Fax: 966-1-452-0196
http://www.saso.org.sa 
YARARLI BİLGİLER

İŞ ADAMLARININ PAZARDA DİKKAT ETMESİ GEREKEN HUSUSLAR

Suudi Arabistan piyasasına ihracat yapmak isteyen işadamları için bu piyasada oldukça iyi olanaklar bulunmaktadır. Ancak uzun süreli iş ilişkileri kurmak ve bu ilişkileri devam ettirebilmek için dikkat edilmesi gereken bazı pazarlama yöntemleri ve satış teknikleri bulunmaktadır.
Suudi piyasası ürün adaptasyonu ve değişimi için sıkılıkla ve tutarlı biçimde yeniden gözden geçirilmesi gereken bir pazardır.
İhracatçılar ürünlerini şartnameye uygun şekilde, belirtilen yer ve zamanda, öngörülen fiyattan tedarik etmeyi garantilemelidir.
Sonradan ortaya çıkan, ani fiyat değişimleri satış sonrası hizmetlerle ilgili bile olsa önlenmelidir. 

İhracatçıların Suudi Arabistan’daki ithalatçılarla ilişkileri usulüne uygun olarak ve doğrudan yapılmalıdır.
Gerektiğinde yüksek talebi karşılayabilmek ve maliyetleri düşürebilmek için bu pazara büyük miktarlarda ürünlerle girmek faydalı olacaktır.
İhraç edilen ürünlerle ilgili Suudi standartlarının kusursuz bir şekilde uygulanmasını sağlamak üzere ihracatçıların Suudi ithalatçılar ile ya da doğrudan Suudi Arabistan Standartlar Kuruluşu (Saudi Arabian Standarts Organization) ile birlikte ürün kontrolünü gerçekleştirmeleri gerekmektedir.
Ülkeye ihracatta bulunan firmalar, ülkenin ticaret merkezi niteliğindeki belli başlı büyük şehirlerinde ürünlerini düzenli olarak sergilemelidir. Fuar ve sergiler için gerekli izin Ticaret Bakanlığı, Sergiler Dairesi ile yazışma ya da doğrudan görüşme neticesinde temin edilebilmektedir.
İhraç edilen ürünlerin uygun bir biçimde, Arapça ve İngilizce olarak, gereken şekilde etiketlenmesi gerekmektedir.
 

Makine ve ekipman ihracatında garantiler de dahil olmak üzere satış sonrası hizmetlerin ve yedek parça temini, bakımı gibi hizmetlerin yeterli düzeyde ve anında yerine getirilecek şekilde olması dikkat edilmesi gereken hususlardır. 

Çalışma Saatleri
 
Kamu kuruluşları : 07:30-14:30
Bankalar : 08:00-öğle namazı
Özel kuruluşlar : 08:00-öğle namazı 15:00-18:00 

Çalışma saatleri bölgelere göre değişiklik göstermektedir. Öğle tatilleri genellikle iki saat sürmektedir. Mağazalar öğle namazı için kapanmakta ve öğleden sonra 4:00’de açılmaktadır. Çalışma günleri Cumartesi-Çarşamba’dır. Pekçok firma yarım ya da tam gün Perşembe günleri de çalışmaktadır.
 
Resmi Tatiller
 
23 Eylül: Bağımsızlık Günü
Ramazan ve Kurban bayramları.
 

Vize 

Suudi Arabistan T.C. vatandaşlarına vize uygulamaktadır. İş ziyareti vizesi için ihracat ve ithalat yapılacağına dair bir belge, Ticaret Odası sicil kayıt sureti, firmanın Suudi Arabistan konsolosluğuna hitaben dilekçesi ve Suudi Arabistan’dan bir davetiye gerekmektedir.
 
Suudi Arabistan Ankara Konsolosluğunca şoför vizesinde 2002 yılı kasım ayı itibariyle tek girişli ise 106 milyon 400 bin TL, 6 aylık süreli ve çok girişli vize alınır ise 266 milyon TL vize ücreti alınmaktadır. İşçi vizesinde 2002 yılı kasım ayı itibariyle 26 milyon 400 bin TL vize ücreti alınmaktadır. Hac ve Umre vizesi için ise vize ücreti alınmamaktadır. 


Suudi Arabistan Krallığı Büyükelçiliği
Adres: Turan Emeksiz Sok. No: 6
Gaziosmanpaşa/Ankara
Tel: (312) 4685540
Faks: (312) 4274886
Suudi Arabistan İstanbul Başkonsolosluğu
Adres: Akinci Bayırı Sok. No: 8
Mecidiyeköy/Istanbul
Tel: (212) 2722192
Faks: (212) 2749994 


Ulaşım 

Ticaretin yoğun olduğu Riyad, Cidde ve Dammam kentlerinde uluslararası havaalanları bulunmaktadır. Havaalanlarında kolaylıkla taksi ve kiralık araba bulmak mümkündür. Ülke gelişmiş bir otoyolu ağına sahiptir. Ülkede tek bir demiryolu hattı bulunup, Dammam ve Riyad arasında çalışmaktadır. Cidde ve Dammam en önemli iki uluslararası limandır.
 
İklim 

İklim koşulları bölgeden bölgeye farklılık gösterme ktedir. Rub Al-Khali bölgesi çok sıcak ve kuru, Asir dağları bölgesi ise nispeten soğuk ve nemlidir. Ülkenin çöl iklimine sahip olması nedeniyle gece ve gündüz sıcaklıkları arasında büyük farklılıklar oluşmaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
.
3.7.AFRİKA

3.7.1.FAS

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Fas Krallığı 
www.flags.net/country.php?country=MORC&section=CURR
BAŞKENT


: Rabat

YÖNETİM  ŞEKLİ

: Anayasal Monarşi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 446.550 km2
RESMİ DİLİ
: Arapça (resmi dil),Berberi lehçeleri, Fransızca (yaygın olarak   kullanılmaktadır

PARA BİRİMİ


: Dirhem


DİN



: İslam (% 98.7), Hıristiyanlık (% 1.1)

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Kazablanka, Fez, Marakeş, Agadir, Tanger, Meknez
www.citypopulation.de/Morocco.html
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 30,5 milyon (2003 tahm. )
Kaynak:www.deik.org.tr
İKLİM


: Akdeniz iklimi hakimdir. 

ULAŞIM


:

Demiryolları


: 1907 km
Karayolları


: 57707 km
Kaynak:www.cia.gov
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: 2.60

En fakir % 20


: 6.50

En zengin % 10

: 30.90

En zengin % 20

: 46.60

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

[image: image67.emf]
DIŞ TİCARET 

Fas’ın ihracatı bölge ülkeleriyle karşılaştırıldığında mal bazında daha fazla çeşitlilik göstermektedir. Hazır-giyim, çorap ihracatı toplam ihracatın değer bazında üçte biri ile birinci sırayı alırken, gıda ve içecek ihracatı toplam ihracatın beşte birini oluşturmaktadır. Fosforik asit ve gübrenin yer aldığı yarı mamuller ihracatı ise toplam ihracatın %20’sini oluşturuken, elektronik eşya ihracatında son yıllarda gözle görülür artış yaşanmaktadır.

Fas ihracatının %75’ini AB üyesi ülkelere yapmakta ve ithalatının %60’nı sözkonusu ülkelerden gerçekleştirmektedir. Fransa toplam ithalat ve ihracatın üçte biri ile Fas’ın en önemli ticaret ortağıdır. Fransayı takiben %10-12 ile İspanya ve %9 ile İngiltere yer almaktadır. Ayrıca Almanya, İtalya ve ABD, Fas’ın diğer önemli ticaret ortaklarıdır.

Fas’ın ithalatında tüketim malları birinci sırayı alırken, demir-çelik, kimyasallar, plastik, kağıdın yer aldığı yarı mamul ürünler ikinci sırayı, makina ve ekipmanları üçüncü sırayı almaktadır.

İhracat gelirleri 2003 yılı ilk 11 aylık verilerine göre başta balık ve deniz ürünleri ile tekstil ihracatında yaşanan düşüşe bağlı olarak %5.3 oranında azalarak 7.8 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir. İthalat ise 2003 yılı ilk 11 ay verilerine göre makina, hammaddeler, bitmiş ürünler ve yarı mamul ürünlerin ithalatındaki artışa bağlı olarak %1.9 oranında yükselerek 12.7 milyar dolara ulaşmıştır. Dış ticaret açığı ise bir önceki yılın aynı dönemine göre % 16.1

oranında artmıştır.

Kaynak:www.deik.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

Gümrük Mevzuatı:

Ticaret rejiminin liberalleştirilmesine ve rekabetçi bir ortam teşkil etme çabalarına rağmen, gümrük işlemlerinin hantallığı ve karmaşıklığı bu çabalardan elde edilebilecek faydaları sınırlamaktadır. Bu yüzden hükümet gümrük yönetimini modernize etme amacına matuf bir dizi yeniliği içeren bir reform paketini benimsemiştir. Bu kapsamda pek çok gümrük işleminin bilgisayarla kontrol ve takibine imkan verecek bir sistem kurulmaya çalışılmaktadır.

Gümrük Tarifeleri ve İthalat Vergileri:

 % 35’lik maksimum tarife oranı pek çok ürün için geçerlidir. Geniş bazda oranlar % 2,5 ile % 300 (bu aran bazı zirai ürünler içindir) arasında değişmektedir. Ayrıca % 15’lik bir ithalat vergisi ve % 0 ile % 20 arasında değişen katma değer vergisi uygulanmaktadır.
Gıda ürünleri kümülatif olarak ortalama % 80’lik bir gümrük tarifesi ve vergiye maruzdur. Bu ise ortalama bir Faslı tüketici için ithal gıda maddeleri alma imkanını azaltmaktadır.

Ticari Engeller:

Gümrük mevzuatında özellikle iç üretimi korumaya yönelik rasgele değişiklikler Fas’a ihracatın önündeki önemli bir sorundur. Ayrıca yabancı firmalar kamu ihalelerindeki düzensizliklerden şikayet etmektedirler

Dağıtım ve Satış Kanalları:

 Yabancı üreticiler Fas pazarında kendilerine ait temsilcilikler ya da yetkili acenta veya dağıtıcılar vasıtasıyla faaliyet göstermektedir. Dağıtıcılar normal olarak tüketicilere teknik servis sağlamaktadırlar.

Ülkede bazı yabancı perakende market zincirleri yeni yeni boy göstermeye başlamış olup, bu, ürünlerin dağıtımında kolaylık sağlayacaktır.

Serbest Bölgeler:

 Tangier’de kurulan serbest bölgede faaliyet gösteren yerli ve yabancı firmalar tüm ithalat gümrük vergilerinden ve pek çok ihracat vergisinden muaftır.

Gümrük Bilgi Büroları: İthalat veya ihracatı istenilen ürünler için gümrük bilgileri aşağıdaki adresten temin edilebilir;

Gümrük Bürosu Yerel Gümrük Bürosu
Direction des Etudes Fiscales, Kazablanka

Direction des Douanes, Rabat Tel: 00-212-2-22 41 16
Tel: 00-212-7-26 93 15 Faks: 00-212-2-20 00 36
Faks: 00-212-7-73 08 82
Ürünlerin Ülkeye Girişi:

Doğrudan tüketiciye dağıtım, toptancılar ve perakendeciler için yabancı ürünlerin Fas’a başlıca giriş noktası Kazablanka’dır. Fakat Fransa ve İspanya’ya ve bu ülkelerden Fas’a feribot seferleri yapılması tırlarla taşımaya da izin vermektedir. 

Fiyatlandırma Sistemi:

Toptancılar için kâr marjı % 5-10 civarındadır. Perakendeciler ise malına göre % 25’e kadar kâr marjı koyabilmektedir. Lüks tüketim mallarında bu oran % 30 iken, çok tüketilen mallarda % 15’tir

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
FAS - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

FAS - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI
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ANLAŞMA VE PROTOKOLLER
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Kaynak:www.deik.org.tr
Türkiye-Fas Serbest Ticaret Anlaşması (STA), 7 Nisan 2004 tarihinde Ankara’da imzalanmıştır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
TÜRK FİRMALARININ KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR:

· Artmakta olan fakat halihazırda düşük satın alma gücü,

· Küçük boyutlu piyasa,

· Ulaşım zorlukları,

· Ticari dil olarak Fransızca kullanılması,

· Satın alma ve finansman kolaylıkları sağlama zorunluluğu,

· İş çevrelerinin birbirlerini karşılıklı olarak iyi tanımaması.


Fransa ve diğer bazı Avrupa ülkelerinin, ticari tercihlerini etkilemek amacı ile Fas’a diplomatik ve politik baskı uyguladıkları bilinmektedir. Bu ülkeler halihazırda piyasanın büyük bir bölümünü ellerinde bulundurmaktadır. Yerli partnerleri tarafından iyi temsil edilen Fransız firmaları piyasaya hakim olup, bunları İspanyol, Alman ve İtalyanlar izlemektedir. Ülkedeki Fransız diplomatik misyonunda 30’dan fazla ticaret uzmanı görev yapmaktadır. Aynı zamanda Fas’ta 300’den fazla Fransız ve 150 kadar İspanyol firma, 700 Fransız-Fas ortak teşebbüsü bulunmaktadır. Fransız Ticaret Odasının aktif olarak ticaretle uğraşan 1200 üyesi vardır.

Fas 1351 dolarlık kişi başına düşen geliri, tüketicilerinin düşük seviyedeki alım gücü ve Fransa, Almanya, İtalya ve İspanya başta olmak üzere Avrupa ülkelerinin pazarı ellerinde bulundurmaları gözönüne alındığında; güçlü rekabet ortamı nedeni ile Türkiye açısından çok cazip bir pazar gibi görünmemekle birlikte diğer Afrika ülkelerine yapılacak ihracat sırasında bir geçiş noktası olarak değerlendirildiğinde ihracatçılarımız açısından yeniden önem arzeden bir konuma kavuşmaktadır.


Ayrıca ülkemiz ihracatçılarının Fas piyasasında pazar payı elde edebilmeleri ve kendilerine iş imkanı yaratabilmelerinin, halihazırda bu piyasada yerleşik rakiplere rağmen uygun fiyatlı ve kaliteli, Türk ürünlerinin etkin tanıtımının gerçekleştirilmesi ile mümkün olabileceği düşünülmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Fas’ın iç giyim ithalatı/ihracatı
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FAS’IN ÜRÜNLER BAZINDA DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	2.999
	125

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	2.889
	28

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	4.854
	40

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	872
	12

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	6.789
	189

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	9.865
	367

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	27.515
	8.780

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	6.559
	1.545

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	852
	53

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	2.007
	756

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	59.879
	23.988

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	15.694
	4.068

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	13.078
	1.449

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	210.162
	51.813

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	94.645
	29.159

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	30.822
	28.038

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	1.801
	329

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	425
	215

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	1.287
	403

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	10.387
	839

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	6.326
	2.876

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	2
	             ---

	84629 
	Diğer çoraplar 
	14.581
	4.797


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülke Payları

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Fransa (95.391)

Almanya (43.587)

İspanya (34.867)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere (49.977)

Fransa (29.536)

İspanya (5.042)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İngiltere (26.289)

Fransa (13.135)

ABD (11.395)

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	Avusturya (17.037)

Fransa (9.926)

İngiltere (3.288)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	İspanya (14.833)

Fransa (7.336)

İngiltere (5.324)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülke Payları

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İngiltere (31.425)

İrlanda (11.397)

İspanya (6.733)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere (11.141)

Fransa (8.651)

Serbest Bölgeler (4.181)

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	İspanya (8.510)

Fransa (7.617)

İngiltere (4.890)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İngiltere (12.240)

Fransa (4.790)

Serbest Bölgeler (2.880)

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	İspanya (6.605)

Fransa (2.163)


FAS-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Fas ile Türkiye arasında 50.000$’ın üzerinde ihracat verisine rastlanmamıştır. 

2002 yılı










1000 $

	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	41

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	19


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER
İRTİBAT ADRESLERİ
Direction Des Douanes Et Impots Indirects (Gümrük Bürosu)
İlgili Kişi: Abderrazak El Mossadaq, Müdür
Avenue Hassan II (ex rue Essafi)
Rabat, Morocco
Tel: (212) (7) 26-90-01
Fax: (212) (7) 73-09-85
E-mail: adii@douane.msie.gov.ma
 

Direction Des Investissements Exterieurs (Yabancı Yatırımlar Bürosu)
İlgili Kişi: Hassan Bernoussi, Müdür
32 Rue Honain, Angle rue Michlifen
Agdal-Rabat, Morocco
Tel: (212) (7) 67-33-75
Fax: (212) (7) 67-34-17
E-mail: die@msie.gov.ma
Direction Du Commerce Exterieur (Dış Ticaret Bürosu)
İlgili kişi: Fath Allah Sijalmassi, Müdür
63 Avenue Moulay Youssef
Rabat, Morocco
Tel: (212) (7) 70-33-63
Fax: (212) (7) 70-32-31

ÖNEMLİ ADRESLER

Fas Krallığı Büyükelçiliği

Rabat sokak No:11

GOP/ ANKARA

Tel: (312) 437 60 20, Faks: 446 84 30

 

T.C. Rabat Büyülelçiliği

7, Av. Abdelkrim Benjelloun(Ex. Fes)

Rabat/MAROC

Tel: (002127) 76 26 05/ 76 26 58 , Faks: (002127)660476

Office pour le Développement Industrielle (Yatırımları Geliştirme Ofisi)

10,rue Ghandi, Rabat/MAROC

Tel: (2127) 706630, Faks : (2127) 70 76 95

Kamu Kurumları ve özel Sektör Temsilcileri

(DIŞİŞLERİ VE KOOPERASYON BAKANLIĞI)
MINISTRY OF FOREIGN AFFAIRS AND COOPERATION
Avenue Roosvelt
10 000 Rabat, Morocco
Tel: 212-776 21 65/76 28 41
Fax: 212-776 46 79

(MALİYE VE YABANCI YATIRIM BAKANLIĞI)
MINISTRY OF FINANCE & FOREIGN INVESTMENT
Quartier Administratif
Rabat, Morocco
Tel: 212-776 09 43
Fax: 212-776 40 81

(TİCARET, SANAYİ VE EL SANATLARI BAKANLIĞI)
MINISTRY OF TRADE, INDUSTRY AND HANDICRAFTS
Quartier des Ministeres
Rabat-Chellah, Morocco
Tel: 212-776 18 70
Fax: 212-776 01 92


(GÜMRÜK VE DOLAYLI VERGİLER YÖNETİMİ)
CUSTOMS AND INDIRECT TAXES ADMINISTRATION
Casablanca, Morocco
Tel: 212-222 41 16
Fax: 212-226 07 06



(FAS İHRACATI GELİŞTİRME MERKEZİ)
MOROCCAN CENTER FOR EXPORT PROMOTION (CMPE)
23, rue Bnou Majed El Bahar
Casablanca, Morocco
Tel: 212-2 30 22 10/ 30 75 43
Fax: 212- 2 30 17 93

(FAS TİCARET VE SANAYİ ODALARI FEDERASYONU)
MOROCCAN TRADE AND INDUSTRY CHAMBER
FEDERATION (FCCIM)
6, rue Arfoud Hassan,
Rabat,Morocco
Tel: 212- 7 76 70 51
Fax: 212-7 76 70 76

(ULUSLARARASI TİCARET ODASI)
INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE
4, rue Safir Allal (ex. Rhone)
Casablanca, Morocco
Tel: 212-2 30 97 71/30 97 16
Fax: 212-2 30 97 71

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
YARARLI BİLGİLER


PASAPORT VE VİZE İŞLEMLERİ


Türkiye’den seyahat edenlere vize uygulaması yoktur. 
Ankara’daki Fas Büyükelçiliği:     0312 437 60 20.


ÇALIŞMA SAATLERİ


Hafta sonu tatili, Cumartesi ve Pazar günleridir. Cumartesi günleri tüm işyerleri, Pazar günleri ise bazıları açıktır.

Kış saatleri Eylül’den Haziran ayına kadar sürmektedir.


Devlet dairelerinin iş saatleri; 08.30-12.00/14.30-16.45 arasındadır.


Bankalar; Pazartesi-Perşembe 08.15-11.30/15.00-19.00, Cuma günleri 08.15-11.15/14.45-16.45 saatlerinde çalışmaktadır. Bazı bankalar Cumartesi günleri tek bir şubelerini saat 09.00-12.45 arası açık tutmaktadır. İşyerleri Pazartesi’den Cuma’ya 09.00-13.13.00/15.00-19.00 saatleri açıktır


Yaz saatleri; Haziran-Eylül arasıdır.


Devlet dairelerinin iş saatleri; Kış uygulamasında olduğu gibidir.


Bankalar; Pazartesi’den Cuma’ya 08.15-14.15 saatleri arasında çalışmaktadır. İşyerleri genel olarak kış saatlerine uymaya özen göstermektedir.


Giyim konusuna gelince; kış aylarında hafif yünlüler ve orta kalınlıkta giysiler, yazları ise pamuklu ve hafif giysiler giyilmesi tavsiye edilmektedir. Batı tarzı giyim alışılmış bir görüntü oluşturmaktadır.

İş hayatındaki sosyal kurallar, Güney Avrupa ülkelerinde olduğu gibidir. Ancak Gelenekseksel bir Fas yemeğine davet edinildiğinde, yemeğin çoğunlukla sağ elle yendiğinin unutulmaması gerekmektedir. Resmi hitap şekli; Fransızca’daki kişilere hitap şeklinin aynısıdır.

Tatil günleri


11 Ocak Bağımsızlık Günü
23 Mayıs Milli Gün
9 Temmuz Gençlik Günü
30 Temmuz Kralın Taç Giyme Günü
14 Ağustos Milli Gün
20 Ağustos Milli Gün
6 Kasım Milli Gün
18 Kasım Bağımsızlık Günü

Ayrıca Dini bayramlar İslami takvime göre kutlanmaktadır.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
Değerlendirme

Giderek büyüyen orta sınıfı, mal ve hizmet arzındaki ihtiyaçları nedeni ile Fas, önemli bir ihraç pazarı özelliği taşımaktadır. Ülkenin çok sayı ve çeşitte ürün ve hizmet ticaretine umut verici bir şekilde açık olduğu görülmektedir. Ancak bu piyasadaki en önemli rakipler ve geleneksel ticari partnerlerin Avrupalı firmalar olduğu unutulmamalıdır.


Diğer taraftan, daha önce de belirtildiği üzere, Fas Nüfus Bakanlığı’nın şeffaflık politikası kapsamında, bu bakanlığa bağlı bir kuruluş tarafından yapılan bir anketin sonuçlarına göre, Fas dünyadaki en fakir ülkeler arasında yer almaktadır.


1980’lerin başından 1995’e kadar, ülkede fakirlik sınırının altında yaşayan kişi sayısı önemli ölçüde azaltılmış olmasına rağmen, nüfusun halen %13’ü bu kategoriye girmektedir. Nüfusun yaklaşık %42’si ise, özellikle tarımda yaşanan kuraklık yıllarında ve diğer bazı nedenler ile ekonomide meydana gelebilecek en küçük dalgalanmada fakirlik sınırının altına düşebilecek olan grubu oluşturmaktadır. Sonuç olarak, nüfusun %50’ye yakın kısmını “fakirler grubu” oluşturmaktadır.


Fas hükümeti yavaş fakat dengeli bir özelleştirme programı ile ticari hayattan çekilmektedir. Özelleştirme, otel işletmeciliği, tekstil, ithal teknoloji ve hizmetler sektörünü hedeflemektedir. Ayrıca Fas devlet planlamacıları Dünya Bankası ve diğer uluslararası finansman kuruluşlarının desteği ile telekomünikasyon, kara yolları, limanlar ve elektrik santralları gibi temel alanlardaki projeleri yürütmeye devam etmektedir.


Ülkede pazarlama teknikleri giderek gelişmekte, alışveriş merkezleri kurulmaktadır. Fas’ta, ülkemiz özel bir sempati ile anılmakla birlikte, Türk işadamlarına karşı tercihe dayalı, özel bir tutum izlenmemektedir. Devlet ve iş çevrelerinde Fransızca ve Arapça birinci dil olarak tercih edilmekte, iyi eğitilmiş çevrelerde ve genç işadamları tarafından İngilizce de kullanılmaktadır.


Ülke, artan girişimcilik ruhu, nüfusu ve yönetim biçimi ile uygun bir ticari atmosfere sahip izlenimini vermektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
.
3.7.2.GÜNEY AFRİKA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Güney Afrika Cumhuriyeti

BAŞKENT


: Pretoria

YÖNETİM ŞEKLİ

: Parlementer demokrasi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 1.221.000 km2

ESMİ DİLİ


: İngilizce ortak kullanım dilidir. Nüfusun kullanım 

  oranına göre konuşulan dillerin sıralaması; Zulu Dili

  (%22.9), Xhasa Dili (%17.9), Afrikaans (%14.4), Sepeti   

  Dili (%9.2), İngilizce (%8.6)’dir.

PARA BİRİMİ


: Rand

DİN



: Hristiyan, Hinduizm, Budizm, İbrani ve İslâm. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
BAŞLICA ŞEHİRLERİ

:Cape Peninsula, Johannesburg/Randburg, 

  Durban/Pinetown, Port Elizabeth, Bloemfontein

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 45.5 milyon (2003)

İKLİM
: Ilıman; ılık ve güneşli. Batı Cape bölgesinde kış mevsimi    

  yağışlı, diğer bölgelerde ise; yaz mevsimi yağmurlu ve kış mevsimi kuru geçer.

ULAŞIM


:GAC’nin oldukça modern ve yaygın olan ulaştırma sisteminin, ulusal ekonomi içinde çok önemli bir rolü vardır, ayrıca, diğer Afrika ülkelerinin de ekonomilerine doğrudan etkisi bulunmaktadır. Zira, Güney Afrika Bölgesi’ndeki birçok ülke ihracat ve ithalatlarında GAC’nin ulaştırma olanaklarından yararlanmaktadır. Ülkede, ulaştırma politikaları Ulaştırma Bakanlığı (Department of Transport) tarafından belirlenmektedir.

1990 yılında kurulan ve bir devlet kuruluşu olan Transnet Ltd.’e bağlı olan 6 kuruluş ulaştırma sektöründe hizmet vermektedir. Bunlar; demiryolları idaresi Spoornet, karayolları idaresi Autonet, liman idaresi Portnet, havayolları South African Airlines ( SAA ) ve petrol boru hatti idaresi Petronet’tir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Demiryolları


: 22,298 km
Karayolları


: 362,099 km 

Kaynak:www.cia.gov
SOSYO – KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: % 1.1

En fakir % 20


: % 2.9

En zengin % 10

: % 45.9

En zengin % 20

: % 64.8

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM 

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER





           1988           1999           2000           2001          2002.

GSYİH (95 Fiyat., Milyon R)        591.310      603.290       624.379       642.038        661.147        

GSYİH (Cari Fiyat.,Milyon R)       738.926      800.696       888.057       982.944    1.098.714              

Kişi Başına Milli Gelir (Rand)        17.620        18.696         20.329         22.063        24.186

Büyüme Hızı (%)                                0,8             2,0             3,5             2,8               3.0

Tüketici Fiyatları İndeksi  (%)             6,9            5,3            5,4               5,7             10.1        

$/R  (Yıllık Ortalama)                        5,5             6,1             6,9             8,6             10.5

Cari İşlemler Dengesi (Milyon       -12.867        -3.926        -3.653         -2.816           3.280   

İç Borçlar  (Milyon R)                 344.385        356.241      368.327      376.965        352.828

Dış Borçlar  (Milyon $)                  37.462        38.864        36.858        30.824        32.267(*)                                      

Toplam İhracat (Milyon R)           144.912      165.532      210.002      251.330         314.102                   

Toplam İthalat  (Milyon R)           144.078      147.307      187.366      216.033        275.427       

Türkiye’ye İhracat  (Bin R)           539.170      562.682      694.057      954.963     1.170.294                  

Türkiye’den İthalat (Bin R)           307.355      308.221      382.981      513.340       806.999

Kaynak: SA Reserve Bank, DTI. 

R: Rand
(*) Haziran 2002 sonu itibariyle

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DIŞ TİCARET





           

Milyon $

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	%

	İhracat
	26,205
	27,092
	30,260
	29,190
	29,858
	2,3

	İthalat
	26,054
	24,109
	26,998
	25,090
	26,180
	4,3

	Hacim
	52,259
	51,201
	57,258
	54,280
	56,038
	3,2

	Denge
	151
	2,983
	3,262
	4,100
	3,678
	-10,3


Kaynak: DTM, T.C. Pretoria Büyükelçiliği, Ticaret Müşavirliği Raporu 

Güney Afrika’nın ülke gruplarıyla ticareti aşağıdaki gibidir:

	NAFTA
	%11,2

	MERCOSUR
	%2,5

	Avrupa Birliği
	%38,5

	EFTA
	%1,4

	SADC(*)
	%6,3

	APEC(**)
	%30

	Diğer
	%21,3



(*):Southern African Development Community, (**):Asia-Pasific Economic Coorperation
Kaynak:DTM, T.C. Pretoria Büyükelçiliği, Ticaret Müşavirliği Raporu, GAC 2003 Yılı Bütçesi

GAC’nın Ürün Bazında İthalatı , 2002 (milyon $)

	Ürün Kodu
	 MADDELER
	 1998
	 1999
	 2000
	 2001
	 2002

	71
	İnciler, kıymetli taş ve metal mamulleri,madeni paralar
	 6.065
	 5.757
	 6.051
	 5.440
	 5.820

	99
	Sınıflandırılmamış ürünler
	2.250
	2.489
	3.753
	3.469
	2.882

	27
	Mineral yakıtlar, mineral yağlar ve müstahzarları
	 2.149
	 2.281
	 2.629
	3.031
	 2.893

	72
	Demir ve çelik
	2.464
	2.289
	2.722
	2.092
	2.375

	84
	Nükleer reaktörler, kazan makina ve cihazlar 
	 1.285
	 1.408
	 1.643
	 2.034
	 1.927

	87
	Motorlu kara taşıtları, traktör, bisiklet,motosiklet
	 879
	 1.513
	 1.723
	 2.020
	 2.177

	26
	Metal cevherleri, cüruf ve kül
	1.146
	1.086
	1.087
	1.052
	1.090

	76
	Alüminyum ve alüminyum eşya
	743
	850
	911
	849
	921

	85
	Elektrikli makina ve cihazlar, aksam ve parçaları
	 508
	562
	 648
	 644
	638

	28
	Anorganik kimyasallar
	648
	578
	636
	590
	619

	
	 LİSTE TOPLAMI
	 18.137
	 18.813
	21.803
	 21.221
	 21.342

	  
	 GENEL TOPLAM
	 26.205
	27.092
	 30.260
	29.190
	 29.858


Kaynak: DTM, T.C. Pretoria Büyükelçiliği, Ticaret Müşavirliği Raporu

GAC’nın Ürün Bazında İthalatı , 2002 (milyon $)

	Ürün Kodu  
	MADDELER
	1998
	 1999
	2000
	 2001
	 2002

	84  
	Nükleer reaktörler, kazan makina ve cihazlar 
	  5.278
	  4.313
	  4.209
	  4.059
	  4.307

	27  
	Mineral yakıtlar, mineral yağlar ve müstahzarları
	  2.234
	  2.438
	  3.811
	  3.705
	  3.203

	85  
	Elektrikli, makina ve cihazlar, aksam ve parçaları
	  4.155
	  3.180
	  3.417
	  2.919
	  2.954

	98
	Harp silahları
	1.703
	1.950
	2.163
	2.139
	2.356

	87  
	Motorlu kara taşıtları, traktör, bisiklet,motosiklet
	  1.077
	  1.025
	  1.516
	  1.593
	  1.788

	90  
	Optik, fotoğraf, sinema, ölçü, kontrol ayar cihazları
	974
	  900
	  939
	  931
	  969

	88  
	Hava taşıtları, uzay araçları, aksam ve parçaları
	499
	 663
	  684
	  770
	

	39
	Plastik ve plastikten mamul eşya
	  723
	  690
	  737
	  669
	  749

	30
	Eczacılık ürünleri
	550
	589
	618
	625
	587

	29
	Organik kimyasal müstahsallar
	  653
	  633
	  628
	  606
	  630

	  
	  LİSTE TOPLAMI
	  17.846
	  16.381
	  18.722
	  18.016
	  18.251 

	  
	  GENEL TOPLAM
	  26.054
	  24.109
	  26.998
	  25.090
	  26.180



Kaynak: DTM, T.C. Pretoria Büyükelçiliği, Ticaret Müşavirliği Raporu
Başlıca Ticari Partnerleri - 2002

	İHRACAT
	2002 yılı 
(milyon $)
	İTHALAT
	2002 yılı 
(milyon $)

	ABD
	3.416
	Almanya
	4.102

	İngiltere
	2.621
	ABD
	3.040

	Japonya
	2.356
	İngiltere
	2.388

	Almanya
	2.108
	Suudi Arabistan
	1.188

	Hollanda
	1.200
	Japonya
	1.818

	Belçika
	880
	İran
	919

	İtalya
	778
	italya
	945

	Mozambik
	610
	Fransa
	1.075

	Zimbabve
	694
	Çin
	1.356

	Zambia
	527
	Avusturalya
	740


Kaynak: DTM, T.C. Pretoria Büyükelçiliği, Ticaret Müşavirliği Raporu

PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

TÜKETİCİNİN YAPISI

41,4 milyon nüfusa sahip bulunan ülkede yaklaşık % 15’lik kısmını oluşturan ve daha çok beyazlardan meydana gelen bir kitle yüksek bir gelir düzeyi ile refah içerisinde yaşamaktadır. Tüketim mallarının ve özellikle lüks tüketim mallarının büyük kısım bu gruba giren tüketiciler tarafından satın alınmaktadır.

Nüfusun en az yarısı yoksulluk sınırları içerisinde bulunmaktadır.

Vergilendirme 

VERGİ 

· İş veya ticari karların vergilendirilmesi “uluslararası” değil “ülkesel esaslara dayanmaktadır. Güney Afrikalıların yatırım gelirleri (faiz, hisse, kira gelirleri ve yıllık ödenekler) ise uluslararası esaslara bağlıdır.
· Temelde Güney Afrika kaynaklı gelirler vergiye tabidir.
· Ticari karlar yalnızca Güney Afrika’da gerçekleştirilen işlerler için vergilendirilir.
· Ancak Güney Afrika’da verilen hizmetlerden sağlanan gelirler vergilendirilir.
· Gelirin kaynağına bağlı birkaç özel kural daha vardır.
· 2001 vergi yılından itibaren ise Güney Afrika “uluslararası” vergi usulüne yönelecektir. Ancak, bazı yabancı kazanları, örneğin, Güney Afrika’nın çifte vergilendirme anlaşması imzaladığı birçok ülkede sürekli mevcudiyeti olan firmalarca elde edilen yabancı kazanç vergiden muaf olmaya devam edecektir. 

Vergi Oranları

· Yabancı bir şirketin yan kuruluşu, Güney Afrika kaynaklı karı üzerinden %30 oranında vergilendirilirken, yabancı bir şirketin şubesinden %35 oranında vergi alınmaktadır.


· Yabancı gelir (yatırım gelirleri hariç) Güney Afrika vergisine tabi değildir, fakat bu 2001’de değişecektir.


· Her vergi yılında üç kere geçici vergi ödenmesi yapılmaktadır, aradaki fark ise tahakkuk edildikten sonra ödenmelidir. (Yıllık vergi iadesi belirlendikten sonra). Vergi yılı sonundan itibaren 6 ay sonra faiz işletilmektedir. (Vergi yılı sonu Şubat olanlar için 7 ay) Fazla vergi ödemeleri ise faiziyle birlikte geri ödenmektedir.


· Şirketlerden (hissedarlardan değil) elde ettikleri kar payının ilan ettikleri kar payından fazla olan kısmına %12.5’I oranında İkincil Vergi 8STC) alınmaktadır. Yabancı bir şirketin şubsi bu vergiden muaftır (ancak daha önce belirtildiği gibi daha fazla kurumsal vergi ödemektedir). Bu vergi karın açıklandığı aydan bir sonraki ayın sonunda ödenmelidir. İlan edilen kar payı üzerinden elde edilen kar fazlası, %12.5’lik vergiye tabi “net miktara” ulaşmak için gelecete ilan edilecek karları denkleştirmek için de kullanılabilir. Vergiye tabi yabancı kazançlar “net miktarı” belirlemede vergiden düşülmez.
· Örneğin hissedarlarına ödünç vermek gibi (pazara uygun faiz alınması durumu hariç), şirketlerin yaptığı bazı harcamalar İkincil Vergi, STC için kar payı olarak kabul edilmektedir.

· Kapitalizasyon ve transfer ücretlendirilmelerini çok ince kuralları vardır. Her türlü fazla ödemenin indirimden faydalanmasına izin verilmemektedir ve İkincil Vergi’ye-STC tabi tutulmaktadır.

· Aşağıda değişik düzeylerde kar pay dağılımına uygulanan fiilen birleştirilmiş bazı vergi oranı örnekleri verilmiştir (oranın hem kurumsal hem de STC’den sonra hesaplandığı kabul edilmektedir). 


Kar payları ve şube karları
 
· Hissedarlara ait kar payları vergiden muaftır. Güney Afrikalı olmayan hissdarladan stopaj vergisi alınmamaktadır.

· Vergilendirilen karlar Güney Afrika’daki şube tarafından hiçbir stopaj vergisine tabi tutulmaksızın yabancı merkez ofise gönderilebilir.
 
Diğer vergiler
Bir yan kuruluş ya da şube:
· Personel istihdam ediyorsa, Güney Afrika Gelirler servisi’ne (sars) işveren olarak kaydolmak ve çalışanlara ödenen ücret üzerinden vergi (PAYE) kesmekle mükelleftir.

· Mal veya hizmet satıyorsa, yine SARS’a satıcı olarak kaydolmalı, KDV kesmeli ve ödemelidir. KDV oranı %14’tür. İhracatta, bazı gıda maddeleri ve mallarda KDV sıfırdır. Finansal hizmetler, ikametgah ve toplam taşım gibi bazı konular KDV’den muaftır.

· Tüm teşebbüsler brüt gelir ve ücretler üzerinden Bölgesel Hizmet Konseyleri Vergisi ödemektedir. Oranlar değişmektedir. Ancak sırasıyla %0.14 ve %0.35 civarındadır. Bunun üzerine KDV eklenmektedir.

· 1 Nisan 2000 tarihi itibariyle maaş bordrosu üzerinden %0.5 oranında Beceri Geliştirme Vergisi kesilmektedir. 1 Nisan 2001’de bu oran %1’e yükseltilecektir.

· Şu anda Güney Afrika’da sermaye gelirlerine vergi uygulanmamaktadır. Ancak 1 Nisan 2011’den itibaren bu tip kazançlara da vergi uygulanacaktır. Yabancılar yalnızca emlak ve Güney Afrika’daki şirket malları üzerinden vergi ödeyeceklerdir.

· Arsa ve binaların alım ve satımı için devir vergisi ödenmektedir (alıcı bir şirket ise bu oran %10’dur fakat KDV alınırsa bu orandan muaftır)

· Hisselerin devri ve tahsisi için %0.25 oranında damga vergisi alınmaktadır.

· Kira, hipotek gibi bazı sözleşmelerden de damga vergisi alınmaktadır.

· Gümrük ve istihlak vergileri vardır.


· Zorunlu Çalışanlar Tazminat Garantisi ve işsizlik Sigortası Fonu primleri yatırılmaktadır ancak bunlar önemli miktarlar değildir. Başka sosyal güvenlik ödemeleri yoktur. 


Kaynak:www.igeme.org.tr
GÜNEY AFRİKA - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ


GÜNEY AFRİKA - TÜRKİYE TİCARETİ

 








             (1000 $) 

	  
	İTHALAT DOLAR
	İHRACAT DOLAR
	DIŞ TİC. DENGESİ
	DIŞ TİC. HACMİ

	YIL
	  
	  
	  
	  

	2000
	171.810.201
	71.048.535
	100.761.666
	242.858.736

	2001
	345.028.140
	77.870.741
	267.157.399
	422.898.881

	2002
	211.032.483
	87.205.899
	123.826.584
	298.238.382

	2003*
	174.577.368
	68.999.330
	105.578.038
	243.576.698


*:Ocak-Temmuz
Kaynak: DTM, EBİM Kayıtları
Kaynak:www.igeme.org.tr
İKİLİ ANLAŞMALAR VE TİCARİ TEMASLAR
Türkiye, Orta Avrupa’dan Orta Asya’ya ve Rusya’dan Ortadoğu’ya uzanan coğrafyada GAC’nin en önemli ticari ortağı konumunu 2002 yılında da sürdürmüştür. Aynı şekilde GAC’de, Türkiye’nin Sahra Güneyi Afrika’da en büyük ticari ortağı olmaya devam etmiştir. 

Ülkemiz ile GAC arasında ekonomik ve ticari ilişkilerin altyapısının tamamlanması amacıyla başlatılan çalışmalar sürdürülmektedir. Bu kapsamda Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması ve Turizm İşbirliği Anlaşması 2000 yılının Haziran ayında Ankara’da imzalanmıştır. 

Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması ile Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması metinleri üzerinde mutabakat sağlanmış, söz konusu anlaşmaların ilk fırsatta imzalanması beklenmektedir. 

Türkiye’nin Avrupa Birliği (AB) ile olan Gümrük Birliği rejimi, GAC’nin de AB ile imzaladığı Serbest Ticaret Anlaşması dikkate alınarak ülkemiz ile GAC arasında Serbest Ticaret Anlaşması imzalanması yönünde girişim başlatılmış, bu amaçla hazırlanan taslak anlaşma teklifimiz GAC tarafına iletilmiştir. 

2000 yılının Mayıs ayında iki ülke özel sektörleri arasındaki ilişkinin kurumsallaşması yönünde önemli bir adım atılarak Türkiye-Güney Afrika İş Konseyi kuruluş anlaşması imzalanmıştır. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ
Güney Afrika’nın iç giyim ihracatı/ithalatı
	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	47771
	43881
	56790

	İthalat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	27773
	27482
	27719


GÜNEY AFRİKA’NIN ÜRÜNLER BAZINDA DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	187
	74

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	118
	700

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	140
	165

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	48
	69

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	375
	1.304

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	674
	793

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	540
	1.037

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	51
	190

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	25
	76

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	12
	52

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	1.845
	2.190

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	68
	307

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	63
	169

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	40.713
	14.645

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	3.026
	2.914

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	70
	161

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	126
	686

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	267
	20

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	349
	91

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	3.953
	181

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	975
	1.160

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	28
	245

	84629 
	Diğer çoraplar 
	3.136
	491


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	ABD (33.580)

İtalya (1.386)

İngiltere (1.302)

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	İngiltere (2.551)

İsviçre/Liecht. (477)

Fransa (426)

	84629 
	Diğer çoraplar 
	İngiltere (2.426)

İsviçre/Liecht. (132)

Zambia (101)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere (1.385)

İrlanda (743)

BAE (131)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İngiltere (1.071)

İrlanda (593)

Zambia (57)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Çin (6.663)

Malawi (2.697)

Mauritius (737)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Çin (1.788)

Hong Kong (822)

Tayland (105)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Çin (1.557)

Hong Kong (407)

Tayvan (65)

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	Çin (1.177)

Malawi (79)

Hong Kong (5)

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	İtalya (640)

İsviçre/Liecht. (139)

ABD (125)


GÜNEY AFRİKA -TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Güney Afrika ile Türkiye arasında ihracat verisine rastlanmamıştır. 
	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İthalat

	-
	-
	-


2002 yılı






















1000 $

	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	174


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)
.
3.7.3.TUNUS

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Tunus Cumhuriyeti 

BAŞKENT


: Tunus

YÖNETİM ŞEKLİ

: Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ


: 163.610 km2
RESMİ DİLİ


: Arapça

PARA BİRİMİ


: Tunus Dinarı

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DİN



: İslam

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Sfax, Sousse, Bizerta

Kaynak:www.flags.net
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 9,9 Milyon (2004 tahmin)

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İKLİM
: Ülkemin Akdeniz sahillerine yakın bölgelerinde Akdeniz    

  iklimi hakim olup güney bölgelerinde çöl iklimi hüküm

  sürmektedir.

ULAŞIM
Demiryolları


: 2,152 km

Karayolları


: 18,997 km 

Kaynak:www.cia.gov
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: % 2.3

En fakir % 20


: % 5.7 

En zengin % 10

: % 31.8

En zengin % 20

: % 47.9

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER
	
	2002
	2003
	2004

	GSYH (milyar TD)
	29.9
	32.3
	35.0

	Reel Büyüme Hızı (%)
	1.7
	5.6
	4.7

	Enflasyon Oranı (ortalama %)
	2.7
	2.7
	3.8

	Nüfus (milyon )
	9.7
	9.8
	9.9

	FOB İhracat (milyon $)
	6,857
	8,035
	9,265

	FOB İthalat (milyon $)
	8,981
	10,297
	11,509


DIŞ TİCARET

2004 yılı İlk sekiz aylık verilerine göre Tunus ihracatı bir önceki yılın aynı dönemine göre %12.1 oranında artış kaydederek yaklaşık 8 milyar TD olarak gerçekleşmiştir. Maden ihracatı %18. mekanik ve elektrikli ürünler ihracatı %16 oranında artarken, tekstil ve konfeksiyon ihracatı Uzak Doğu'dan artan rekabet nedeniyle %2 oranında azalmıştır.
Tunus'un ihracatında Fransa, İtalya, Almanya ve Libya ilk sıralarda yer almaktadır. İhracatındaki en önemli maddeler ise konfeksiyon ürünleri elektrik aksamları, fosfat, ham petrol, ayakkabı ve zeytinyağıdır.

Tunus'un en önemli ithalat partnerleri ise, Fransa, İtalya, Almanya ve İspanya'dır. Başlıca ithal malları, kumaş, tekstil, demir-çelik, otomobil, işlenmiş petrol, plastik, eczacılık ürünleri, optik aletler, kimyasallar ve gemidir.

2004 yılı ilk sekiz aylık verilerine göre ithalat %9.4 oranında artarak yaklaşık 10.2 milyar TD olarak gerçekleşmiştir. Söz konusu büyümenin arkasındaki en önemli neden yatırım malları ithalatındaki %20 artış olmuştur.
Kaynak:www.deik.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER 

İTHALAT MEVZUATI

Vergiler

Gelir Vergisi: Gelir vergisi oranı % 165 olarak uygulanmaktadır. İşçi ücretleri üzerinden alınan gelir vergisi işveren tarafından kesilerek üçer aylık beyannamelerle vergi dairesine yatırılmaktadır. 

Kurumlar Vergisi: Tarım ürünleri ve balıkçılıkla iştigal eden firmalar kurumlar vergisi oranı % 10 diğer sektörlerde iştigal edenler için ise bu oran % 35’dir. 

Vergi İndirimleri: Asgari kurumlar vergisinin % 15’i gelir vergisinin % 45’i oranında olmak şartıyla kar ve yeniden yatırım gelirlerinin % 35’den % 100’ne kadar vergi indirimi uygulanmaktadır. 

Kar Payları: Şirket hissedarlarının ortak oldukları şirketlerden elde edilen kar payları Tunus’ta vergiye tabi değildir ve yabancı ortaklar bunu serbestçe transfer edebilir.

Katma Değer Vergisi: Tarım ürünleri hariç olmak üzere bütün sanayi ürünleri, el sanatları ve hizmetler KDV’ne tabidir. 

www.dtm.gov.tr
Tarife dışı engeller 


Gümrük vergisinden farklı resim ve harçlar: 1996 yılından bu yana ithalattan % 10 oranında kar vergisi alınmaktadır. Bu vergi cif fiyat, gümrük vergileri ve KDV üzerinden hesaplanmaktadır. İthalata konu olan ürünlere yaygın bir şekilde uygulanan kar vergisi ithal edilen ürünler ile yerli piyasa arasında haksız bir ayrıma neden olmaktadır. İthalat yasaklamaları: Ekim 1998 tarihinden bu yana Tunus kına, hurma ve yonca gibi bazı tarımsal ürünlere bitki sağlığı nedeni ile ithalat yasağı koymuştur. Bazı tüketim malları ise Tunus otoritelerince labaratuvar testine tabi tutulmaktadır. Bu uygulama malların gümrükten çekilmesini 6 ila 8 hafta hatta bazı durumlarda 3 aya kadar uzatabilmektedir. Avrupa standartları ile tam uyumlu bazı ürünler dahi bu uygulamaya tabi kalabilmektedir. Ticareti Koruma Önlemleri WTO ile uyumlu değildir: Anti-dumping vergilerine ilişkin uygulamaların genelde kabul görmüş WTO prosedürlerine uygun olarak yapılmadığı söylenmektedir. Buna karşılık AB-Tunus Anlaşmasına göre; anti-dumping uygulamalarının GATT Anlaşması'nın VI. Maddesi ile uyumlu olması gerekmektedir. 


Diğer: Tunus Hükümeti 1997 yılı sonu itibarıyla Tunus bankalarının yabancı satıcılar lehine Akreditif açılması uygulamasını kaldırmıştır. Yabancı satıcılara sadece fatura ibrazı karşılığı ödeme yapılmaktadır. Garanti edilmemiş ödeme, yabancı satıcıların Tunus'a ihracat yapmasını zorlaştırmaktadır.

www.igeme.org.tr
Serbest Bölgeler

Tunus’ta Bizerte ve Zarzis olmak üzere iki serbest bölge faaliyet göstermektedir. Her iki serbest bölgenin işletmesi özel sektöre aittir. Serbest bölgelerde faaliyet gösteren firmalar birçok vergi ve gümrük tarifesinden muaf olup,  özel bazı vergi uygulamalarından faydalanabilmektedir. 

www.deik.org.tr
Ofis Açmak/Şirket Kuruluşu  

Şirket kuruluşunda şirketin sermayesinin büyüklüğüne göre 20 ila 75 $ arasında değişen  miktarda tescil ücreti alınmaktadır Tunus’ta iş yapacak olan müteaahit firmaların Tunus mevzuatlarına göre firmasını Tunus’ta tescil ettirmesi gerekmektedir Genel olarak uluslararası ihale yoluyla Tunus’ta iş alan firmaların tabii olduğu şartlar ihale şartnamesinde düzenlenmektedir Genelde 150000 TD (100000 $) ayni ve/veya nakdi sermaye transferi şartı aranmaktadır Şirket kuruluşunda mali müşavir ve avukattan danışmanlık hizmeti alınması yaşanabilecek sorunları asgariye indirecektir 
Tunus’ta şirket kurulması için gereken işlemler iki hafta kadar sürmekte olup Yabancı Sermaye Teşvik Ajansı (FIPA)’na başvurulması yeterlidir 
İşveren bölgesel işyeri yeterlilik denetim makamına işyeri işe başlama bildiriminde bulunur Söz konusu merci işyeri için dosya açar ilgili CNSS ofisine gerekli bildirimlerde bulunur ve işyeri numarası verilir 

  

Şirket kuruluş masrafları alınan danışmanlık hizmetine bağlı olarak değişmekle birlikte 500 ila 2000 $ arasında bir miktara tekabül etmektedir 

  

www.dtm.gov.tr
TUNUS - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

TUNUS - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

Türkiye – Tunus Dış Ticareti     (Bin $)
	
	İhracat 
	İthalat

	2002
	117,467
	71,801

	2003
	220,000
	98,124

	2003 Ocak - Eylül
	166,080
	75,989

	2004 Ocak - Eylül
	180,767
	57,000


	Mal Bazında ihracatımız (Dolar) Ocak-Eylül 2004 Dönemi

	Madde
	
	Payı (%)

	Demir-çelik
	68,179,464
	37.72

	Otomotiv ve Yan Sanayi
	33,871,981
	18.74

	Kazanlar, makinalar
	19,510,596
	10.79

	Demir çelik eşya
	12,990,980
	7.19

	Elektrikli Makinalar
	7,121,617
	3.94

	Pamuk
	5,131,288
	2.84

	Tütün
	4,168,083
	2.31

	Yenilen Sebzeler
	3,468,738
	1.92

	Sentetik Suni Devamsız Lifler
	3,358,437
	1.86

	Yenilen Meyvalar
	3,095,596
	1.71

	Diğer
	19,870,855
	10.98

	Genel Toplam
	180,767,835
	100.0

	
	
	


  Kaynak: DTM 

	Mal Bazında İthalatımız (Dolar) Ocak-Eylül 2004 Dönemi

	Madde
	
	Payı (%)

	Gübreler
	27,022,261
	47.40

	Anorganik Kimyasallar
	11,271,014
	19.77

	Örülmemiş Giyim Eşyası
	3,539,799
	6.21

	Demir çelik
	3,399,846
	5.96

	Ham postlar
	3,187,570
	5.59

	Pamuk
	2,678,965
	4.70

	Tuz,kükürt,çimento
	1,971,516
	3.46

	Örme Giyim Eşyası
	930,389
	1.63

	Seramik Mamulleri
	585,247
	1.03

	Tütün
	465,592
	0.82

	Diğer
	1,957,217
	3.43

	Genel Toplam
	57,009,416
	100.0


  Kaynak: DTM
Kaynak:www.deik.org.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER 
	Anlaşma/Protokol 
	İmza Tarihi 
	Resmi Gazete 

Tarih/Sayı 

	Turizm İşbirliği Anlaşması 
	28.09.1981 
	16.12.1981 / 17546 

	Sivil Havacılık Anlaşması 
	07.05.1982 
	26.04.1993 / 18029 

	Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması 
	02.10.1986 
	30.09.1987 / 19590 

	Hükümetlerarası Daimi Komisyon Kurulmasına İlişkin Anlaşma 
	23.05.1989 
	11.09.1989 / 20279 

	Deniz Taşımacılığı Anlaşması 
	23.05.1989 
	12.11.1989 / 20340 

	Tarım Alanında İşbirliği Anlaşması 
	23.05.1989 
	10.08.1991 / 20956 

	Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması 
	29.05.1991 
	21.03.1993 / 21531 

	Ticaret, Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması 
	15.07.1992 
	24.02.1993 / 21506 

	Tarım İşbirliği Komitesi Kurulmasına ve Görevlerine İlişkin Protokol 
	14.01.1993 
	21.02.1993 / 21503 

	Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşması 
	29.04.1994 
	  

	IV. Dönem Turizm Karma Komisyon Toplantısı Tutanağı 
	09.09.1996 
	12.01.1997 / 22875 

	III. Dönem Tarım İşbirliği Toplantısı Tutanağı 
	27.01.2001 
	  

	Bitki Koruma Alanında İşbirliği Anlaşması 
	27.01.2001 
	  


Türkiye – Tunus Arasında Serbest Ticaret Anlaşması 24–25.11.2004 tarihlerinde Tunus’ta imzalanmıştır. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
TÜRKİYE - TUNUS EKONOMİK VE TİCARİ İLİŞKİLERİNDE YAŞANAN SORUNLAR İLE İLİŞKİLERİN GELİŞTİRİLMESİNE YÖNELİK ÖNERİLER
● Sınai mal ihtiyacı ve ortak yatırım alanlannm tesbiti için KEK bünyesinde özel sektör temsilcilerinin de    yer aldığı ortak bir çalışma grubunun kurulmasında ve bu çalışma grubunun Kuzey Afrika ülkeleri arasında Türkiye'nin son yıllara kadar en fazla yatırımlarının bulunduğu Tunus'ta mevcut yatırımlarda yaşanan sorunların çözümlenmesine yönelik girişimlerde de bulunmasında yarar görülmektedir.

● Başta zeytinyağı ve konservecilik alanlarında olmak üzere gıda sektöründe birçok Avrupalı firma ambalajlama ve işlemeyi Tunus'da yapmak suretiyle üçüncü ülkelere çok daha düşük maliyetli ihracat yapmaktadır. Su da Türk firmaları için önemli bir işbirliği konusu olabilecektir.

● Doğrudan konteyner seferlerinin bulunmaması nedeniyle Tunus'a yönelik nakliye masraiarı çok yüksek olmaktadır. Bu çerçevede Tunus ile Türkiye arasında   kurulacak   RO-RO   seferlerine   ilişkin   çalışmalara   hız kazandırılması büyük önem taşımaktadır.

● Tekstil, hazır giyim ve ayakkabı, mobilya, otomotiv yan sanayi, turizm,müteahhitlik ve balıkçılık İki ülke arasında işbirliği için üzerinde durulması gereken bazı önemli sektörlerdir. 

● Pancar tarımı ve şeker üretimi teknolojisi konularında işbirliği yapılabilir.

● Ekonomik altyapının iyileştirilmesi çalışmaları çerçevesinde Tunus'taki yol, baraj, liman, otel projelerinde Türk firmalarının pay alması mümkün görülmektedir.  Bunu sağlamak için de Tunus'daki siyasi iradenin oluşturulması büyük önem arzetmektedir.

● Tunus'tan Magreb ve Afrika ülkelerine sıçrayabilmek ve burada sürekli kalabilmek   bakımından   yerleşik   mümessilliklerin   açılması   önem taşımaktadır.

● Ülkemiz menşeli ürünler Tunus gümrüklerinde aşın tetkik ve muayenelere tabi  tutulmakta,   gümrük  işlemlerinin  tamamlanması   uzun  süreler alabilmektedir. Tarife dışı engel niteliği taşıyan bu tür uygulamalar ihracatımızı olumsuz yönde etkilemektedir.

● Özellikle mal mukabili ve vesaik mukabili ödeme şekilleri ile ülkemizden Tunus'a   yapılan   ihracatlarda,   ihracatçılarımız   Tunus'lu   firmaların yükümlülüklerini yerine getirmemesinden  ve mal bedelini ödemeye yanaşmamasından dolayı  sorunlar yaşamaktadırlar.  Yasal yollardan alacağın tahsili yöntemi ise davaların çok uzun sürmesi sebebiyle, firmalarımızın mağduriyetinin giderilmesinde pek etkili olamamaktadır.

● Eximbank'ın Tunus'a yönelik ihracat ve proje finansmanı sağlamasında yarar görülmektedir.

● Ülkedeki önemli projeleri finanse eden Afrika Kalkınma Bankası'na Türkiye'nin üyeliğinin teşvik edilmesinde yarar görülmektedir.
Kaynak:www.deik.org.tr
SERBEST BÖLGELER

Société de Développement et d'Exploitation de la Zone Franche de Bizerte –

Bizerte Serbest Bölgesi
241-243 avenue Habib Bourguiba - 7000 Bizerte 

Tél : (216 02)436 477 

Fax : (216 02) 436 925 

E-mail : Bizerta.freezone@zfb.com.tn 


Zone Franche de Zarzis -Zarzis Serbest Bölgesi

Avenue Charles Nicolle - Imm.Saadi 

Tour EF - App23 - 2080 Ariana 

Tél:(216 01) 712 044 / 05 680 800

Fax:(216 01) 718 520 / 05 682 857 

E-mail: zfz@gnet.tn 

Web : http://www.zfzarzis.com
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Tunus’un İç Giyim İhracatı/İthalatı
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TUNUS’UN ÜRÜNLER BAZINDA DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	5.817
	7.005

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	5.099
	204

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	3.850
	91

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	2.225
	104

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	2.365
	288

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	78.697
	35.275

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	17.192
	822

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	98
	5

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	2.406
	310

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	298
	124

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	33.296
	21.283

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	1.358
	273

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	5.090
	2.915

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	183.571
	41.213

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	129.263
	43.861

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	24.230
	4.073

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	4.093
	1.027

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	5.509
	1.198

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	34.920
	17.678

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	26.492
	7.372

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	15.613
	243

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	             ----
	484

	84629 
	Diğer çoraplar 
	6.560
	4.543


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (85.761)

Fransa (43.043)

İngiltere (20.007)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Fransa (59.902)

İngiltere (21.203)

İtalya (19.172)

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	Fransa (46.144)

İtalya (11.634)

Belçika (9.605)

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	Fransa (19.792)

İtalya (6.896)

İspanya (4.046)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (17.595)

İspanya (6.939)

Fransa (4.351)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler 

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere (17.185)

Fransa (8.823)

İspanya (6.182)

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (26.508)

Hollanda (4.911)

İspanya (3.808)

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	Fransa (15.750)

Belçika (7.372)

İtalya (5.321)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (9.908)

İspanya (8.596)

Fransa (1.477)

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	Fransa (5.752)

İtalya (5.366)

İspanya (5.075)


TUNUS-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ

Tunus ile Türkiye arasında ihracat verisine rastlanmamıştır.

2002 yılı


















1000 $

	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	59


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER


TC TUNUS BÜYÜKELÇİLİĞİ TİCARET MÜŞAVİRLİĞİ

Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor

3, Rue Ibn EL Jazzar EL Menzah 4

1004 TUNIS / TUNISIA

Tel: 00 216-1 / 75 32 12, 75 25 06

Fax: 76 69 88

E-mail: dttun@amb_turquie.intl.tn

TUNUS İSTANBUL BAŞKONSOLOSLUĞU

EBULULLAH CAD.MERMERCİLER SİT. K:4

LEVENT/İSTANBUL
Tel: (212) 2259443

Faks: (212) 2259442


Tunus İhracatı Geliştirme Merkezi


Centre de Promotion des Exportations- CEPEX

 28, Rue Gandhi - 1001 Tunis 

Tel: (216 - 1) 350 344 / 801 

Fax: (216 - 1) 353 683

E-mail:cepex.disi @cepex.org.tn 

Web : http://www.cepex.nat.tn 

Galerie marchande : http://www.ecom.tn
Teknik Merkezler
Centre Technique du Textile- Tekstil Teknik Merkezi

Av. des Industries Z.I. Bir El Kassâa 

BP 279 -2013 Ben Arous 

Tél : (216 -1) 381 133 

Fax : (216 -1) 382 558 

E-mail : cettex@textiletunisia.com.tn 


Bakanlıklar 


Ministère de la Coopération Internationale et de l'Investissement Extérieur - Uluslararası 

İşbirliği ve Yabancı Yatırımlar Bakanlığı 

149, avenue de la Liberté - 1002 Tunis Belvédère 

Tél : (216 -1) 798.522 

Fax : (216 -1) 799.069 

E-mail : bo@mci.gov.tn
 
Ministère du Commerce - Ticaret Bakanlığı

 37 avenue, Kheireddine Pacha - 1002 Tunis

Tél : (216 -1) 842 343 

Fax : (216 -1) 781.324

 
Ministère de l'Industrie - Sanayi Bakanlığı 

37 Av. Kheireddine Pacha - 1002 Tunis Belvédère 

Tél : (216 -1) 842 343

Fax : (216 -1) 781 919


Ministère du Développement Economique -Ekonomik Kalkınma Bakanlığı

Place Ali Zouaoui - 1006 Tunis

Tél:(216 - 1) 333.969 /353 596 

Fax:(216 - 1) 351 279  


Bürolar

Office du Commerce de la Tunisie - Tunus Ticaret Ofisi

65 rue de Syrie - 1002 Tunis 

Tél : (216 -1) 785 619 / 788 707 

Fax : (216 -1) 788 974 

E-mail : OCT@Email.ati.tn 


Ticareti Geliştirme Kuruluşları


API : Agence de Promotion de l'Industrie - Sanayii Geliştirme Ajansı

63, rue de Syrie - 1002 Tunis 

Tél : (216 -1) 792 144

Fax : (216 -1)782 482

E-mail : api@api.com.tn 

Web : http://ww.api.nat.tn

FIPA : Foreign Investment Promotion Agency - Yabancı Yatırımları Geliştirme Ajansı
Agence de Promotion de l' Investissement Extérieur

63, rue de Syrie - 1002 Tunis Belvédère 

Tél : (216 -1) 792 144 

Fax : (216 -1) 782 971 

E.mail:fipa.tunisia@mci.gov.tn 
Web: http://www.investintunisia.tn
 
COTUNACE : Compagnie Tunisienne pour l'Assurance du commerce exterieur - Dış Ticaret Sigorta Şirketi

Siège : rue 8006 Cité Montplaisir - 1002 Tunis

Tél : (216 -1) 783 000

Fax : (216 -1) 782 539

E-mail : cotunace2@Email.ati.tn

Institut National de la Normalisation et de la Propriété Industrielle INNORPI - Endüstriyel Standardizasyon Enstitüsü

B.P. N°23 - 1012 Tunis Cité El Khadra

Tél : (216 -1) 785 922 

Fax : (216 -1) 781 563

E-mail : inorpi@email.ati.tn 


Mesleki Kuruluşlar 

Club des Exportateurs de Tunisie - Tunus İhracatçılar Klubü

İhracatçı kuruluşları desteklemek amacı ile kurulmuş bir özel birlik

Imm. CTKD- 1er étage - Bd. Ouled Haffouz 

1005 Tunis 

Tél : (216 -1) 789 234 

Fax : (216 -1) 782 516 

FEDEX : Fédération de l'exportation - İhracat Federasyonu

17 rue Abderrahmane Jaziri - 1002 Tunis

Tél/fax : (216 -1) 782 391 


Ticaret ve Sanayi Odaları - chambres de commerce et de l'industrie

TUNİS 
1, rue des entrepreneurs - 1000 Tunis 

Tél : (216 -1) 350 300 / 340 796

Fax : (216 -1) 354 744 / 332 968 

E-mail : ccitunis@planet.tn 


Faydalı linkler


Industry Promotion Agency

www.tunisianindustry.nat.tn

FIPA-Foreign Investment Promotion Agency

www.investintunisia.com
Kaynak:www.igeme.org.tr
YARARLI BİLGİLER

İŞADAMLARININ PAZARDA DİKKAT ETMESİ GEREKEN HUSUSLAR


İş Adetleri


Tunus Avrupa ile Arap dünyası arasında köprü oluşturan bir ülke olmakla övünç duymaktadır. Ülkenin resmi dili Arapça'dır. Fransızca yaygın bir şekilde kullanılmakta ve iş hayatına hakim dil olarak kendini göstermektedir. Pek çok Tunuslu aynı zamanda Almanca, İtalyanca ve İngilizce de konuşmaktadır. Tunus Hükümeti son zamanlarda İngilizce öğretiminin yaygınlaştırılması konusuna önem vermektedir.


Seyahat Önerileri


Türk işadamları için vize zorunluluğu yoktur. Oturma ve çalışma izni İçişleri ve İşçi ve Sosyal İlişkiler Bakanlığından alınmaktadır. Oturma izni için yerel polis birimlerine başvurmak gerekmektedir. Kanuna göre bu izinler bir yıl süre ile verilmekte ve bir yıl uzatılabilmektedir. Bütün bu faaliyetler zaman ve emek gerektirmektedir. 


Tatil Günleri 

Belli başlı laik tatil günleri:

Bağımsızlık Günü, 20 Mart, 

Martyr's day 9 Nisan,

İşçi Bayramı 1 Mayıs, 

Cumhuriyet Günü 25 Temmuz, 

Kadınlar Günü 13 Ağustos,

Başkan Ben Ali'nin İktidara geldiği gün 7 Kasım. 

Ayrıca aşağıda anılan dini tatillerin zamanları ay takvimine göre değişiklik göstermektedir;

Aid Esseghir (El- Fitr), 

Aid el Kebir ( El- Idha),

Ras el Am El Hijri, 

Mouled
Kaynak:www.igeme.org.tr
Dini Tatiller : 
Ramazan Bayramı 2 gün 

Kurban Bayramı 2 gün 

Mevlüt Kandili 1 gün 

Hicri Yılbaşı 1 gün 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
Ticari Altyapı 


Tunus'un fiziksel ticari alt yapısı giderek iyileşmektedir. Deniz ulaştırması trafiğinin büyük bölümü Rades/Tunis üzerinden olmakla birlikte ikinci büyük şehir ve ticaret merkezi olan Sfax'da konteyner trafiğinin bir kısmını üstlenebilmektedir. Karayolu ağı güvenilirdir. Ayrıca kıyı şeridini birbirine bağlayan otoyolların inşaasına devam edilmektedir. Elektrik ve su hizmetleri genel olarak güvenilirdir. Yüksek teknolojili telekomünikasyon sistemlerine - internet ve GSM- giriş mümkün olmakla birlikte bu imkan sınırlı ve pahalıdır. Uluslararası telefon ücretleri ucuzlamış ve devlet iki özel şirkete internet'e giriş izni vermiştir. Tunus'ta yaşamın kolay ve güvenli olduğu farklı kaynaklardan teyit edilmektedir. Sağlık hizmetleri çok özel bir uygulama gerektirmedikçe yeterli ve güvenilirdir. Ülkede iyi donatılmış pek çok özel klinik bulunmaktadır. Yiyecek ve içecek standartları uygundur, aynı zamanda kıyı bölgelerinde çeşme suyu içilebilir niteliktedir. Ayrıca istendiğinde ucuz ve kolaylıkla elde edilebilen kapalı şişe suyu da satın almak mümkündür.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Vize

Türk vatandaşları Tunus’a vizesiz giriş yapabilmekte ve 3 ay süreyle Tunus’ta kalabilmektedirler. Bu sürenin çıkış yapılmadan 6 aya kadar uzatılması mümkün bulunmaktadır. Tunus Çalışma Bakanlığından çalışma iznin alınmasını mutaakip İç İşleri Bakanlığından oturma müssadesi alınmadan yabancı uyruklu kişinin Tunusta çalışması yasaktır . 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
.
3.8.OKYANUSYA

3.8.1.AVUSTRALYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Avustralya Topluluğu

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
BAŞKENT


: Kanbera (Canberra) 

YÖNETİM ŞEKLİ

: Demokratik, Federal Eyalet Sistemi 

YÜZÖLÇÜMÜ


: 7.692.024 km2                                  

RESMİ DİLİ


: İngilizce

PARA BİRİMİ


: Avustralya Doları 

DİN



: Hıristiyan  %67.9, Dinsiz %15.5, Budist %1.9, İslam %1.5, 

  Hindu %0.5, Judaizm %0.4, Diğer %0.5, Belirtmeyenler %11.7 

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Sydney, Mellbourne,  Adelaide, Brisbane, Newcastle,       

  Kanberra 

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 19.8 milyon (2003)

İKLİM
: İklim olarak genellikle kurak ve yarı kurak, güney ve doğusu  ılık, kuzeyi tropikal özellik göstermektedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: % 2.0

En fakir % 20


: % 5.9

En zengin % 10

: % 25.4

En zengin % 20

: % 41.3

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

	
	1999 
	2000 
	2001 
	2002a 

	Nominal GSYİH (A$ milyar) 
	608,1 
	652,1 
	693,6 
	738,3 

	Nominal GSYİH (milyar ABD$) 
	392,3 
	378,1 
	358,7 
	412,5 

	GSYİH artışı (%) 
	4,6 
	3,0 
	2,7 
	3,7 

	Enflasyon (Ort., %) 
	1,5 
	4,5 
	4,4 
	2,8 

	Nüfus (milyon) 
	19,0 
	19,2 
	19,4 
	19,5 

	İhracat (FOB milyar ABD$) 
	56,1 
	64,0 
	63,7 
	66,3 

	İthalat (FOB milyar ABD$) 
	65,8 
	68,8 
	61,6 
	68,0 

	Döviz kuru (Ort., A$:ABD$) 
	1,55 
	1,72 
	1,93 
	1,79 


A: EIU tahmini
EIU Economist Intelligence Unit Country Report Australia October 2002

Kişi Başına Gelir (ABD$, 2000)
:19 841

DIŞ TİCARET

(FOB, milyon ABD$)
	
	1998 
	1999 
	2000 
	2001 
	2002a 

	İhracat 
	55 885 
	56 096 
	64 042 
	63 668 
	66 347 

	İthalat 
	61 215 
	65 827 
	68 753 
	61 644 
	67 978 

	Hacim 
	117 100 
	121 923 
	132 795 
	125 312 
	134 325 

	Denge 
	-5 330 
	-9 731 
	-4 711 
	2 024 
	-1 631 


a: Tahmini
EIU, Australia October 2002

Başlıca İhraç Ürün Grupları (2001, Milyar US$)

	Maden ve metaller 
	26,0 

	Kırsal ürünler 
	15,4 

	İmalat malları 
	14,5 

	Diğer mallar 
	7,9 


Kaynak:EIU, Australia October 2002

Avustralya’nın İhracat Yaptığı Başlıca Ülkeler (2001, %)

	Gelişmekte olan ülkeler 
	45,6 

	Japonya 
	19,7 

	ASEAN 
	13,3 

	Avrupa Birliği 
	11,7 

	ABD 
	9,7 


Kaynak:EIU, Australia October 2002

Avustralya’nın İthalatında Başlıca Ürün Grupları (2001, Milyar US$)

	Ara malları ve diğer mallar
	27,3

	Tüketim malları
	18,7

	Sermaye malları
	13,0

	Yakıtlar ve yağlar
	5,0


Kaynak:EIU, Australia October 2002



Avustralya’nın İthalatında Başlıca Ürünler

	GTİP
	ÜRÜN ADI
	Değer (2001, milyon ABD$)
	Ortalama Yıllık Büyüme (1997-2001, %)
	Yıllık Büyüme (2000-2001, %)
	Ortalama Yıllık Dünya İthalat Artışı 1997-2001, %)
	Dünya İthalatında Payı (2001, %)

	84
	Kazan; Makina ve Cihazlar, Aletler, Parçaları
	10359
	-3 
	-14 
	3 
	1,1

	85
	Elektrikli Makina ve Cihazlar, Aksam ve Parçaları
	7551
	4 
	-20 
	8 
	0,8

	87
	Motorlu Kara Taşıtları, Traktör, Bisiklet, Motosiklet ve Diğer
	7543
	2 
	-16 
	4 
	1,3

	27
	Mineral Yakıtlar, Mineral Yağlar ve Müstahsalları, Mumlar
	5151
	15 
	-13 
	13 
	0,7

	90
	Optik, Fotoğraf, Sinema, Ölçü, Kontrol, Ayar Cihazları, Tıbbi Aletler
	2578
	0 
	-6 
	7 
	1,3

	30
	Eczacılık Ürünleri
	2107
	10 
	-3 
	13 
	1,8

	39
	Plastik ve Plastikten Mamul Eşya
	1759
	0 
	-14 
	4 
	0,9

	29
	Organik Kimyasal Müstahsallar
	1507
	0 
	-14 
	6 
	0,9

	71
	İnciler, Kıymetli Taş ve Metal Mamulleri, Madeni Paralar
	1504
	1 
	10 
	3 
	1,3

	88
	Hava Tasıtları, Uzay Araçları, Aksam ve Parçaları
	1256
	6 
	-44 
	5 
	1,2

	48
	Kağıt ve Karton; Kağıt Hamurundan Kağıt ve Kartondan Eşya
	1210
	-1 
	-24 
	2 
	1,2

	73
	Demir veya Çelikten Eşya
	946
	-2 
	-13 
	1 
	1

	40
	Kauçuk ve Kauçuktan Eşya
	893
	-2 
	-5 
	1 
	1,5

	62
	Örülmemiş Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	809
	4 
	-12 
	2 
	0,7

	94
	Mobilyalar, Aydınlatma, Reklam Lambaları, Prefabrik Yapılar
	750
	8 
	-18 
	8 
	0,9

	95
	Oyuncaklar, Oyun ve Spor Malzemeleri, Aksam ve Parçaları
	678
	0 
	-11 
	3 
	1,2

	61
	Örme Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	676
	4 
	-11 
	5 
	0,7

	38
	Muhtelif Kimyasal Maddeler
	589
	0 
	-11 
	3 
	1,1

	28
	İnorganik Kimyasal Müstahsallar, Organik, İnorganik Bileşikler
	569
	4 
	9 
	0 
	1,2

	72
	Demir ve Çelik
	543
	-6 
	-22 
	-1 
	0,5

	49
	Basılı Kitap, Gazete, Resim vb Baskı Sanayi Mamulu, El Yazmaları
	523
	-5 
	-15 
	1 
	2

	64
	Ayakkabılar, Getrler, Tozluklar vb Eşya ve Aksamı
	486
	1 
	-12 
	0 
	0,9

	21
	Yenilen Çeşitli Gıda Müstahzarları
	480
	3 
	-6 
	1 
	2,6

	33
	Uçucu Yağlar, Rezinoitler, Parfümeri, Kozmetikler vb
	446
	6 
	4 
	5 
	1,3

	44
	Ağaç ve Ağaçtan Mamul Eşya; Odun Kömürü
	441
	-1 
	-39 
	0 
	0,6

	31
	Gübreler
	433
	-2 
	-13 
	-2 
	2,5

	22
	Meşrubat, Alkollü İçkiler ve Sirke
	377
	8 
	-2 
	2 
	1

	82
	Adi Metallerden Aletler, Bıçakcı Eşyası, Sofra Takımları
	367
	-4 
	-11 
	2 
	1,4

	76
	Alüminyum ve Alüminyum Eşya
	321
	1 
	-11 
	2 
	0,5

	70
	Cam ve Cam Eşya
	306
	4 
	-14 
	4 
	1

	 
	TOPLAM (Diğerleri dahil)
	60675
	1 
	-15 
	4 
	1


Kaynak: ITC Trademap


Avustralya’nın İthalat Yaptığı Başlıca Ülkeler (2001, %)

	Gelişmekte Olan Ülkeler 
	31,7 

	Avrupa Birliği 
	21,6 

	ABD 
	18,9 

	ASEAN 
	14,8 

	Japonya 
	13,0


Kaynak:EIU, Australia October 2002

Kaynak:www.dtm.gov.tr

PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

İTHALATLA İLGİLİ MEVZUAT
 
Genel ithalat

İthalatçılar ithal edilen mallar için Gümrük Giriş Beyannamesi almak zorundadırlar. Avustralya’ya giren bir çok mal gümrük ve/veya satış vergisine (sales tax) tabidir. İthal edilen malların cinsine ve menşe ülkeye göre oranlar değişiktir. Çok az gelişmiş ülkelere daha düşük gümrük uygulanır.
 
Posta yoluyla gelen 1000 Avustralya Dolarının üstündeki sevkiyatlar ve bunun dışında gelen 250 Avustralya Dolarının üstündeki sevkiyatlar için Gümrük Giriş Beyannamesi doldurulması gerekir. Bu değerlerde veya altındaki mallar Gümrük İdaresinden alınacak Gayri Resmi Giriş Beyannamesinin (Informal Clearance Document ) onaylanması ile çekilebilir.
Lisans ve Permi
 
Şahıslar ve şirketlerin bir ithal lisansına sahip olmaları gerekmez. Ancak, bazı malların ithalinde, değerleri ne olursa olsun, permiye ihtiyaç vardır. Bu permiler malına göre, değişik kuruluşlardan alınır.
 
Avustralya bilhassa kamuya zarar vermesinden şüphe duyulan bazı mallar ile kirlilik veya hastalık yayması muhtemel tarım ürünlerine sıkı yasaklar veya karantina uygulamaktadır. İthali kontrole tabi ve ilgili kuruluştan permi alınması gerekli bazı mallar şunlardır; ilaçlar, streoidler, silahlar, antika eşyalar, komünikasyon malzemeleri, bazı ülkelerle ticaret, taşıtlar, gıda, bitkiler ve hayvanlardır. Bazı mallar ithal edilebilse de, kullanımları bazı Eyaletlerde yasak olabilir. 

Avustralya, meyve ve sebze ithalatına çok sıkı hijyenik kurallar uygulamaktadır. İthal Gıda Kontrol Kanunu (Imported Food Control Act 1992). Et ve tavuk ithaline bunun yanında başka kurallar da uygulanmaktadır. İhracatçıların gıda malları ihracatında gerekli hijyenik kuralları ve ürünün bünyesindeki girdileri etiketlerde nasıl gösterileceğini öğrenmeden imalat ve sevkiyat yapmamaları gerekir. Hijyenik kuralların uygulandığı mallar listesi devamlı değişiklik gösterdiğinden Avustralya Karantina İdaresi’nden ( Australian Quarantine and Inspection Service ) veya Türk temsilciliklerinden son durum talep edilebilir. İlgili adresler ekte verilmiştir.


İthalat İçin Gerekli Belgeler
 

İthalat için asgari bulunması gerekli belgeler şunlardır; konişmento, faturalar ve diğer gerekli belgeler ( paket listeleri, sigorta vs.). Gümrük Kanunu ( The Customs Act 1901) ithalatçıların ticari belgeleri ileride olması muhtemel incelemeler için 5 yıl saklamasını öngörür. 


Gümrük Matrahı

Alınacak gümrük vergisine esas olacak matrah ithalatçı tarafından verilir. İthalatçı ithalatı doğru olarak bildirmekle yükümlüdür. Avustralya mevzuatı genellikle gümrük matrahının tespitinde GATT Kodu ile uyum içindeyse de, arada farklılıklar da vardır. İthal edilen malların gümrüğü mevzuatta gösterilen sırayla dokuz metoddan birisi ile hesaplanır. İlk ve en çok kullanılan metod “alım değeri” (transaction value) metodudur, bu mal için ödenen gerçek değerdir. Bu metodun ana şartı malın fiyatını etkilememiş olması için alan ve satan arasında şirket veya şahsi ilişki bulunmamasıdır. Matrah tespiti için ithalatçıların Gümrük İdaresi veya komisyoncuları ile görüşmeleri yararlı olur. 


Gümrük Vergileri ve Ek Vergiler 

Ticaret ağırlıklı bazda, Avustralya işlenmiş mallarındaki ortalama gümrük vergisi halen % 2.5 ( genelde % 5 veya 0 ) düzeyindedir. Avustralya’nın tarife oranlarının % 96‘sı DTÖ (Dünya Ticaret Örgütü) çerçevesi içerisindedir.

1991’de alınan tek taraflı bir kararla hükümet; tekstil, giyim eşyası ve ayakkabı ile bazı oto malzemesi ve otolar hariç bütün gümrüklerin 1996 ya kadar çeşitli indirimlerle % 5’ e düşürülmesini öngörmüş ve 1996’da bu uygulanmıştır. 


Mallar için ödenecek gümrük vergisi Avustralya Gümrük Tarifesine göre sınıflandırılmıştır. Armonize sistem uygulanır. Tarifede 5000 i aşkın mal yer aldığı için hepsi burada gösterilememiştir. Tarife tespiti için Türk Ticaret Müşavirliği’ne veya adresi ekte verilen Avustralya Gümrük İdaresine başvurmak yararlı olur. 

İthalatta bu vergiye ilave olarak bazı mallardan satış vergisi alındığı unutulmamalı ve ihraç fiyatlarının tespiti buna göre yapılmalıdır. Gümrük vergileri ve gümrük mevzuatı internete girilerek gümrük vergileri için http://www.apectariff.org mevzuat için http://www.customs.gov.au adreslerinden öğrenilebilir. 


Üç çeşit gümrük vergisi vardır. Bunlardan en geniş şekilde kullanılan GST (Goods and Services Tax)’dir. GST %10 olarak belirlenmiştir ve ana gıda maddeleri, ihracat, sağlık-eğitim-çocukbakımı ve dini hizmetler ile yardımlar GST’den muaftır. Ayrıca sadece ilgili malllara uygulanan WET (Wine equalisation Tax) ve LCT (Luxury Car Tax) vergileri de mevcuttur. (www.ato.gov.au adresinden güncel vergi uygulamaları hakkında bilgi edinilebilir)
 
İthal edilen mallar GST’den muaf değilse %10 GST’ye tabidir. GST’yi ithalatçı öder. GST genel olarak gümrük vergisi ile beraber tahsil edilir. GST için matrah mal değeridir. Mal değeri ise: malın Gümrüğe beyan edilen değeri + malın Avustralya’ya getirilmesi için ödenen nakliye tutarı + gönderilen malın sigorta masrafı = CIF değeridir. CIF değerinin üzerine (eğer gümrük vergisinden muaf değilse) gümrük vergisi ilave edilir ve çıkan toplam üzerinden %10 GST alınır. Aşağıda bir uygulama gösterilmiştir:

Malın gümrük değeri: 1000 $
Gümrük vergisi: %5*1000=50 $
Nakliye ve sigorta: 150 $
GST: %10* (1000+50+150)=120 $
Toplam ödenen (Gümrük vergisi+GST): 170 $


Geçici Kabul
 
Mallar, Avustralya Gümrük İdaresi (Australian Customs Service) tarafından onaylanmış bir fuarda sergilenmek üzere getirilmişse geçici olarak gümrükten muaf olarak ithal edilebilirler. ATA Karnesi 46 ülke tarafından kabul edilmiş ve geçici ithal/ihraç bilhassa profesyonel malzeme ve ticari örnekler için kullanılan uluslararası özel bir gümrük belgesidir. (ATA Karnesi, normal olarak gümrük dokümanları yerine doldurularak KDV (uygulanan ülkede), harç ve resimler ve geçici ithal teminatından muaflık sağlar.)  


TARİFE DIŞI ENGELLER
 
Avustralya her ne kadar GATT Standartlar Kodunu 1.3.1992 de imzalamışsa da şimdi (WTO- Ticarette Teknik Engeller Anlaşması ) kısıtlayıcı bazı standartlarla ve şekle ilişkin kaideleri muhafaza ederek malların tamamen serbest girişini engellemeye devam etmektedir. Bununla beraber çeşitli ticaret anlaşmaları kapsamında yeni uluslararası yükümlülükleri çerçevesinde bazı standartlarını yavaş yavaş bunlara uydurmaya başlamıştır. 


Damping Vergisi
 
Avustralya anti-damping mevzuatı dampingi; Avustralya’ya ihraç edilen malın FOB fiyatının aynı malın ihraç edildiği ülkedeki piyasa satış fiyatının altına düşmesi olarak tarif eder. Eğer damping tespit edilirse ithalatçıya damping vergisi uygulanır. 

DAĞITIM VE SATIŞ KANALLARI
 

Avustralya’nın dağıtım ve satış kanalları diğer endüstriyel ülkelere benzemektedir. Dağıtım kanalları doğrudan satış, distribütör veya acente kullanımı veya doğrudan yatırımlar yoluyla düzenlenir. İhracat açık hesap, ticari vesaik, akreditif ve peşin para karşılığı yapılır. Avustralya’lı ithalatçı bankalardan istediği dövizi alabilir. Mal ve hizmet ithalatında döviz kontrolü olmadığı gibi ithalat lisansı da yoktur. Doğrudan ve dolaylı yabancı yatırım teşvik edilmektedir, sadece konut ve medya sektörlerinde hükümet inceleme yapmaktadır.

STANDARTLAR 

Avustralya GATT Standartlar Kodunu imzalamıştır. Standartlarda ISO 9000 serisinin kullanımı yaygınlaşmaktadır. Avustralya Standartlar İdaresi (Standards Australia) standartla ilgili milli kuruluştur. Bu kuruluşa bağlı Kalite Değerlendirme Servisi (Quality Assessment Section) çeşitli ISO serilerini kullanan firmaların adreslerini verebilmektedir. 

Eyaletler, herhangi bir ürün, ithal edilenler dahil, bir eyaletin kanuni gereklerini karşılıyorsa, diğer eyaletlerde de satışını kabul etmektedirler. 

SERBEST BÖLGELER
 
Avustralya’daki tek serbest bölge “Trade Development Zone (TDZ)” , Northern Territory Eyaletinin Darwin şehrinde bulunmaktadır. Darwin Serbest Bölgesi, Avustralya’nın Asya’daki komşuları ile ticari ilişkilerinin geliştirilmesine çalışmaktadır. TDZ 1986’ dan bu yana Asya’daki diğer serbest bölgelerle bilhassa Endonezya’nın doğu eyaletleriyle sıkı işbirliği içine girmiştir. TDZ’ de faaliyet gösteren kuruluşlar; triko, karton ve paketleme, renkli röprodüksiyonlar-grafikler, bilgisayar programları, Asya için üretim yapan bira fabrikası, balık yemi, plastik, mühendislik hizmetleri ile uğraşmaktadırlar. TDZ uluslararası mali danışmanlık hizmetlerine ve gümrük komisyoncularına açık olup, yeni iş sahaları için çalışmalar yapmaktadır. 

OFİS AÇMA
 
Ticari mevzuat Federal Hükümet tarafından konulmuştur ve ülke çapında Australian Securities Commission (ASC) tarafından uygulanır. Bir iş kurmanın şartları bütün ülkede aynıdır ve yerli ve yabancı şirket ayırımı yapılmaz. Bu kuruluşun web sayfası www.asic.gov.au; e-posta adresi infoline@asic.gov.au dur. 

Yabancı yatırımcılar için Avustralya’da mahalli şirketlerle ortak olarak veya kendi hesaplarına bir iş kurmak kolaydır. Bir yabancı şirketin çeşitli şirket yapıları arasından seçim yapabilmesi için geniş bir seçme imkanı vardır. En çok görülen tipler şunlardır; temsilcilik açma, şube açma, yan kuruluş, ortaklık, vakıf, şirketler ve ortak yatırımlar. Yabancı yatırımcılar şirketlerinin başka yerlerdeki yapılarına aldırmadan yukarıda sayılan türlerden birini seçebilirler. 


Avustralya’da işletmeler özel ve kamu şirketleri olarak şirketleşmiştirler. Avustralya Şirketler Yasası’na ( the Corporations Law ) göre hükmi şahsiyet otomatik olarak bir Avustralya şirketi olarak kaydedilir. Bunlar Avustralya çapında iş yapabilir ve Eyaletler ile Bölgelerde ayrıca kayıt olmalarına gerek yoktur. Yabancılar mahalli şirketlere tamamen sahip olabilirler.
 
Şirketler muhasebe, mali dokümanlar, yıllık gelirler, genel kurul denetimler ve kamuya açık kayıtlı ofis bulundurma açısından Şirketler Kanununa uymak zorundadırlar. 

Eğer bir yabancı şirket tamamen kendisinin sahip olduğu ve hisse senedi çıkartmak istemediği bir yan-şirket kurmak isterse en uygun şekil bir adi şirkettir. Bunlar için uygulanan mevzuat daha basittir ve kuruluş maliyeti kamuya açık bir şirketten daha ucuzdur. Ayrıca, bu şirket her an kamuya açık bir hale dönüştürülebilir. Ancak, bütün kolaylığa rağmen her zaman hukuki ve mali bir uzmanın yardımlarından istifade etmek yararlı olur.

AVUSTRALYA-TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

AVUSTRALYA-TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

Avustralya-Türkiye Dış Ticareti (1000 ABD$)

	  
	1997
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	68 858
	65 113
	74 278
	122 071
	84 287
	99 147

	İthalat
	444 481
	402 026
	141 854
	281 996
	210 841
	276 293

	Hacim
	513 338
	467 139
	216 132
	403 067
	295 128
	375 440

	Denge
	-375 623
	-336 913
	-67 576
	-159 925
	-126 554
	-177 146


Kaynak: DTM/EBİM

Avustralya’ya İhracatımızdaki Belli Başlı Ürünler (1000 ABD$)

	GTİP
	ÜRÜN ADI
	2000
	2001
	2002

	08
	Yenilen Meyvalar, Kabuklu Yemişler, Turunçgil ve Kavun Kabuğu
	23536
	22563
	21477

	85
	Elektrikli Makina ve Cihazlar, Aksam ve Parçaları
	11752
	12819
	15005

	40
	Kauçuk ve Kauçuktan Eşya
	1355
	8884
	14390

	69
	Seramik Mamulleri
	6235
	3748
	5238

	71
	İnciler, Kıymetli Taş ve Metal Mamulleri, Madeni Paralar
	1965
	1988
	3691

	84
	Kazan; Makina ve Cihazlar, Aletler, Parçaları
	3417
	4202
	3659

	20
	Sebze, Meyva, Bitki Parçaları, Sert Kabuklu Yemiş Konserveleri
	2553
	3182
	3359

	58
	Özel Dokunmuş Mensucat, Dantela, Duvar Halıları, İşlemeler
	2016
	1752
	2973

	57
	Halılar ve Diğer Dokumaya Elverişli Maddeden Yer Kaplamaları
	2912
	2163
	2715

	70
	Cam ve Cam Eşya
	3923
	3785
	2597

	07
	Yenilen Sebzeler ve Bazı Kök ve Yumrular
	1343
	1749
	2558

	87
	Motorlu Kara Taşıtları, Traktör, Bisiklet, Motosiklet ve Diğer
	973
	1212
	2328

	32
	Debagat ve Boyacılıkta Kullanılan Hülasa, Boya, Macun, Sakızlar
	1420
	1353
	1760

	39
	Plastik ve Plastikten Mamul Eşya
	1898
	1503
	1573

	61
	Örme Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	1327
	844
	1502

	68
	Taş, Alçı, Çimento, Amyant, Mika vb Maddelerden Eşya
	740
	458
	1461

	54
	Dokumaya Elverişli Suni ve Sentetik Lifler
	1131
	913
	1184

	55
	Sentetik ve Suni Devamsız Lifler
	1186
	640
	1155

	62
	Örülmemiş Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	833
	434
	1088

	74
	Bakır ve Bakırdan Eşya
	329
	449
	1075


Kaynak: DTM/EBİM

Avustralya’dan İthalatımızda Belli Başlı Ürünler (1000 ABD$)

	GTİP
	ÜRÜN ADI
	2000
	2001
	2002

	27
	Mineral Yakıtlar, Mineral Yağlar ve Müstahsalları, Mumlar
	124358
	33326
	99762

	41
	Ham Postlar, Deriler (Kürkler Hariç) ve Köseleler
	22012
	37514
	57069

	30
	Eczacılık Ürünleri
	30581
	19120
	32110

	26
	Metal Cevherleri, Cüruf ve Kül
	8872
	18186
	24181

	10
	Hububat
	15525
	6287
	22171

	51
	Yün, Kıl, At Kılı; Bunların İplik ve Dokumaları
	27600
	21546
	15911

	72
	Demir ve Çelik
	1666
	4285
	4536

	73
	Demir veya Çelikten Eşya
	1347
	16
	3568

	05
	Tarifenin Başka Yerinde Yer Almayan Hayvansal Müstahsallar
	994
	757
	3004

	90
	Optik, Fotoğraf, Sinema, Ölçü, Kontrol, Ayar Cihazları, Tıbbi Aletler
	5185
	2068
	2420

	84
	Kazan; Makina ve Cihazlar, Aletler, Parçaları
	3362
	2217
	2294

	37
	Fotoğrafçılıkta, Sinemacılıkta Kullanılan Eşya
	198
	154
	2230

	52
	Pamuk
	11696
	67
	2100

	71
	İnciler, Kıymetli Taş ve Metal Mamulleri, Madeni Paralar
	24
	19
	1031


Kaynak: DTM/EBİM

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

	Anlaşmanın Adı
	İmza Yeri ve Tarihi

	Türkiye-Avustralya Ticaret, Ekonomik ve Teknik İşbirliği Anlaşması 
	Ankara, 21 Kasım 1988

	Türkiye-Avustralya Karma Ekonomik Komitesi IV. Dönem Toplantısı Mutabakat Zaptı                      
	Sidney, 3 Ekim 1997


Serbest Ticaret Anlaşmaları 

Avustralya Asya Pasifik Ekonomik İşbirliği (APEC) forumunun bir üyesidir.
Avustralya-Yeni Zelanda Daha Yakın Ekonomik İlişkiler Ticaret Anlaşması( ANZCERTA veya CER ) 1983 yılında yürürlüğe girmiştir. Karşılıklı ticarette iki ülkede üretilen mallar gümrük vergisinden, miktar kısıtlamalarından, anti-damping vergisinden ve telafi edici vergiden ve benzer uygulamalardan muaftır. 

Kaynak:www.igeme.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

Avustralya’nın iç giyim ihracat ve ithalatı
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AVUSTRALYA’NIN ÜRÜNLER BAZINDA DÜNYAYA YAPTIĞI İHRACAT (2002)



   





Bin $

	SITC
	Ürün Adı 
	Dünyaya olan ihracatı

 
	En çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	1475
	Yeni Zelanda (1417)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	159
	Fiji (74)

Yeni Zelanda (69)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	302
	Yeni Zelanda (236)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	401
	Yeni Zelanda (268)

Endonezya (58)

ABD (21)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	477
	Yeni Zelanda (340)

ABD (79)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	1253
	Yeni Zelanda (972)

Hong Kong (107)

İngiltere (55)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	342
	Yeni Zelanda (248)

Kore Cumh. (63)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	--
	--

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	134
	ABD (102)

Yeni Zelanda (25)

İngiltere (1)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	336
	Yeni Zelanda (279)

ABD (56)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	521
	Yeni Zelanda (365)

Hong Kong (35)

ABD (31)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	192
	Yeni Zelanda (181)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	351
	Yeni Zelanda (186)

ABD (130)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	7079
	Yeni Zelanda (4886)

ABD (515)

Singapur (260)

	84551
	Sütyen (örme veya kroşe)


	1075
	Yeni Zelanda (810)

Sri Lanka (92)

Hong Kong (68)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	506
	Yeni Zelanda (268)

Hong Kong (136)

Çin (29)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	745
	Yeni Zelanda (477)

ABD (95)

Hong Kong (78)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	203
	Kanada (81)

Yeni Zelanda (40)

Singapur (21)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	1553
	Yeni Zelanda (881)

İngiltere (196)

Singapur (92)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	1787
	Yeni Zelanda (594)

Almanya (299)

Singapur (276)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	3366
	Yeni Zelanda (3179)

ABD (92)

Meksika (61)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	161
	İngiltere (123)

Yeni Zelanda (33)

	84629
	Diğer çoraplar 


	1731
	Yeni Zelanda (934)

ABD (578)

Hollanda (40)


AVUSTRALYA’NIN ÜRÜNLER BAZINDA DÜNYAYA YAPTIĞI İTHALAT(2002)

	SITC NO
	Ürün Adı 
	Dünyaya yaptığı

ithalat

 
	En çok ithalat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	5.344
	Çin (4.852)

Hong Kong (161)

Hindistan (112)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	6.702
	Çin (6.464)

Sri Lanka (35)

Hong Kong (29)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.310
	Çin (1.088)

Yeni Zelanda (664)

Fiji (217)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	391
	Çin (196)

İtalya (50)

Yeni Zelanda (49)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	24.265
	Çin (22.774)

Hindistan (754)

Vietnam (296)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	11.664
	Çin (7.774)

Fransa (686)

İtalya (199)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	20.268
	Çin (19.227)

Hong Kong (601)

Hindistan (42)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	3.399
	Çin (3.372)

Pakistan (7)

Vietnam (4)

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	912
	Çin (394)

ABD (219)

Yeni Zelanda (197)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	787
	Çin (571)

Fransa (80)

Hong Kong (33)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	50.203
	Çin (43.314)

Hong Kong (3.622)

Vietnam (587)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	10.992
	Çin (10.109)

Hindistan (349)

Vietnam (188)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	8.243
	Çin (6.629)

Yeni Zelanda (733)

İtalya (210)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	150.751
	Çin (122.688)

Fiji (4.114)

Hindistan (3.353)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	62.605
	Çin (36.798)

Endonezya (6.878)

Sri Lanka (3.489)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	3.043
	Çin (1.256)

Vietnam (652)

Hong Kong (219)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	3.231
	Çin (2.378)

Hong Kong (339)

Tayland (323)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	1.426
	Çin (1.076)

Fiji (119)

Hong Kong (62)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	2.409
	Çin (1.289)

Tayland (745)

İtalya (49)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	15.227
	Çin (11.808)

Hong Kong (1.745)

Yeni Zelanda (732)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	3.773
	İtalya (1.750)

Çin (511)

İngiltere (390)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	2.334
	İtalya (954)

Çin (461)

Hong Kong (361)

	84629
	Diğer çoraplar 


	29.337
	Çin (19.462)

Kore Cumh. (1.985)

Hong Kong (1.805)


Avustralya’nın En Çok İhracat Yaptığı Ülkeler  (2002), Bin $

	
	Ülkeler
	İhracat
	
	
	Ülkeler
	İthalat

	1
	Yeni Zelanda 
	16.688
	
	1
	Çin 
	324.491

	2
	ABD 
	1.862
	
	2
	Hong Kong
	17.617

	3
	Hong Kong 
	876
	
	3
	Endonezya 
	8.223

	4
	İngiltere 
	818
	
	4
	Yeni Zelanda
	7.252

	5
	Singapur 
	680
	
	5
	Vietnam 
	6.886

	6
	Almanya 
	390
	
	6
	İtalya 
	6.398

	7
	Kanada 
	194
	
	7
	Tayland 
	6.389

	8
	Japonya 
	164
	
	8
	Fiji 
	5.109

	9
	Tayvan 
	110
	
	9
	Hindistan 
	4.902

	10
	Endonezya 
	106
	
	10
	Sri Lanka 
	4.404


Avustralya’nın iç giyim sektöründe Türkiye’ye ihracatı konusunda ilgili verilere rastlanmamıştır.  


Avustralya – Türkiye İthalat Rakamları (2002)










Bin $ 

	SITC
	Ürün Adı 
	Türkiye’den Olan İthalat

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	1.008

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	106

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	63

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	61

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	23


Kaynak :Bu raporda bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI BİLGİLER

VİZE
  

Türk vatandaşları Türkiye’deki Avustralya temsilciliklerinden vize almak zorundadırlar. 

Avustralya gümrüklerinde oldukça katı kurallar mevcuttur. Bütün hayvanların, hayvansal ürünlerin, gıda maddelerinin, bitki ve bitkisel ürünlerin ülkeye sokulabilmesi için karantina kontrolünden geçmesi gerekmektedir; bu nedenle havaalanında yolcular bu tür ürünleri gümrük görevlilerine deklare ettirmelidirler. Bununla birlikte Avustralya dolarının ülkeye sokulmasında herhangi bir yasaklama yoktur. Ancak 5000 A$ üstündeki meblağların bildirilmesi gerekmektedir. 

 

Avustralya Büyükelçiliği

Nenehatun Caddesi 83 

Gazi Osman Paşa 

ANKARA 06680

Tel: (90) (312) 446 11 80

Faks:(90)(312) 446 11 88

TATİL GÜNLERİ 

Yeni Yıl
1 Ocak

Avustralya Günü
26 Ocak

Good Friday
13 Nisan

Easter Monday
16 Nisan

Anzac Günü
25 Nisan

Kraliçe’nin Doğum Günü (WA hariç)
11 Haziran

Christmas Günü
25 Aralık

Boxing Günü
26 Aralık

Kanberra Günü
19 Mart

Banka Tatili
6 Ağustos

İşçiler Günü
1 Ekim

New South Wales

Banka Tatili

   6 Ağustos

İşçiler Günü

   1 Ekim

Victoria

İşçiler Günü

   12 Mart

Melburn Kupası (at yarışı)

    6 Kasım

Tasmania

Regatta Günü*
13 Şubat

Launceston Kupası*
21 Şubat

8 Saat Günü
12 Mart

Launceston Show Day*
11 Ekim

Hobart Show Günü*
25 Ekim

Recreation Günü *(Küzey Tasmania)
5 Kasım

Adelaide Cup
21 Mayıs

İşçiler Günü
1 Ekim

Proclamation Günü
26 Aralık

İşçiler Günü
5 Mart

Foundation Günü
4 Haziran

Kraliçe’nin doğum günü
1 Ekim

Mayıs Günü
7 Mayıs

Picnic Günü
6 Ağustos

İşçiler Günü
7 Mayıs

RNA Show Günü*
15 Ağustos

HAVAALANI SEYAHAT ŞİRKETLERİ
THY’nin Sidney Bürosunun adresi aşağıdadır:

603/16 Barrack ST.
Sydney N.S.W. 2000 

Rezarvasyon Telefon : (6102) 92998400
Telex : 170112 THYSYD
Fax :(612) 92998443
e-mail : turkair@mt.net.au
Kaynak:www.dtm.gov.tr
4.EKLER

4.1. Ek.1.  SITC İç Giyim Kodları
SITC uluslararası sınıflandırma sistemine göre iç giyim  kategorileri aşağıdaki gibidir:

84161 Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma)





84162 Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)




84169 Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)

84281 Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)

84282 Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)

84289 Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)

84381 Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 


84382 Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)

84389 Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)

84481 Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)

84482 Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)

84483 Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)

84489 Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)

84540 Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb)(askılı body, kolsuz bodyler vb.) (örme veya kroşe)

84551 Sutyen (örme veya kroşe)

84552 Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)

84561 Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)

84562 Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)

84563 Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)

84564 Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)

84621 Külotlu çorap ve tayt 

84622 Uzun ve dizaltı çorap 

84629 Diğer çoraplar 

4.2.Ek.2.  Armonize Sistem İç Giyim Kodları
HS Kodları

Örme veya Kroşe

6107 - Erkekler veya erkek çocuklar için külotlar, slipler, pijamalar, bornozlar, robdöşambrlar vb

6108 - Kadınlar ve kız çocuklar için kombinezonlar, jüp veya jüponlar, slipler, külotlar, gecelikler, pijamalar, lizözler, bornozlar, sabahlıklar vb. eşya
6109 - Tişörtler, fanilalar, atletler, kaşkorseler ve diğer iç giyim eşyası.
6112 – Spor kıyafetleri, kayak ve mayolar vb.
6115 – Külotlu çoraplar, taytlar, kısa ve uzun çoraplar, soketler  (bebekler için hariç)

Dokuma

6207 - Erkekler veya erkek çocuklar için külotlar, slipler, pijamalar, bornozlar, robdöşambrlar vb

6208 - Kadınlar ve kız çocuklar için kombinezonlar, jüp veya jüponlar, slipler, külotlar, gecelikler, pijamalar, lizözler, bornozlar, sabahlıklar vb. eşya

6211 - Spor kıyafetleri, kayak ve mayolar vb

6212 – Sutyenler, korseler, korse kemerleri, pantolon askıları, çorap bağları, jartiyerler vb. eşya ve bunlar için parçalar.
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																		1998		1999		2000		2001		2002

																İhracat		216.1		262.9		302.3		361.4		418.8

																İthalat		36.7		91.8		98.5		97.3		72.1
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																İhracat		67.8		79		104.6		93.7		83.9
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