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ANKA DANIŞMA GRUB
1.GİRİŞ

Türkiye’nin 2002 yılı iç giyim ihracatının hazırgiyim içindeki payı %32,5’tir ve ihracat bakımından dünyada 2. sırada yeralmaktadır. Üretim kapasitesi yüksekolan ülkemizde bu sektörde faaliyet gösteren firmalarımızın pazar paylarını geliştirmeleri gerektiği aşikardır.
Bu çalışma hedef pazarları belirlemek amacıyla Türkiye İç Giyim Sanayicileri Derneği (TİGSAD) için hazırlanan bir pazar araştırma raporudur. Yirmibeş ülkeyi kapsayan raporda yöneticiler için özet niteliğinde Dünya ve Türkiye’deki iç giyim sektörünün analizi yer almaktadır. Sonuç ve değerlendirmelerde TİGSAD içindeki firmalar açısından önem taşıyan ihracat yapılabilecek ülke ve potansiyel ürünler yer almaktadır. Ülkeler başlığı altında ise dünya pazarı, yedi ana bölge çerçevesinde değerlendirilerek  bu bölgelerde bulunan 25 ülkenin tek tek ülke raporları ve iç giyim sektörleri incelenmiştir. Eklerde uluslar arası sınıflandırma sistemi olan SITC ve HS’ye göre iç giyim olarak alınabilecek ürünlerin kodları ve Türkiye’deki imalatçı ve ihracatçı firmalar yeralmaktadır. Rapordaki tablolar SITC kod sistemi esas alınarak hazırlanmıştır. Bu tablolar -aksi belirtilmedikçe- Uluslararası Ticaret  Merkezi’nin hazırladığı CD’den alınarak hazırlanmıştır.
2.YÖNETİCİ ÖZETİ

2.1.GENEL DEĞERLENDİRME

2.1.1.DÜNYA İÇ GİYİM TİCARETİ

Dünya iç giyim  ihracatı 2002 yılında 33,6 milyar dolara 
ulaşmıştır.

Dünya iç giyim  ithalatı 2002’de  da yaklaşık  39,8 milyar dolara olarak gerçekleşmiştir.
2002 yılında dünya iç giyim ticaretinde  Önde Gelen Ülkeler ve Ticaret Değerleri 
(Değer: 1000 Dolar )

	
	Ülkeler
	İhracat
	
	
	Ülkeler
	İthalat

	1
	Çin
	6.336.199
	
	1
	ABD
	11.350.770

	2
	Türkiye 
	2.620.826
	
	2
	Almanya
	3.935.135

	3
	İtalya
	2.146.497
	
	3
	İngiltere
	3.356.065

	4
	ABD
	2.034.422
	
	4
	Japonya
	3.031.181

	5
	Meksika
	1.849.484
	
	5
	Fransa
	2.766.920

	6
	Almanya
	1.395.780
	
	6
	Hong Kong
	2.506.965

	7
	Hindistan
	1.308.717
	
	7
	İtalya
	1.331.627

	8
	Fransa
	1.271.164
	
	8
	İspanya
	1.102.588

	9
	Portekiz
	  991.291
	
	9
	Hollanda
	  991.135

	10
	Hong Kong
	  815.796
	
	10
	Belçika
	  964.294


Kaynak : ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division)
En büyük ihracatçı olan Çin’in dünyaya yaptığı toplam iç giyim ihracatı 6,3  milyar dolardır. İthalatta bölgesel olarak en çok ithalat yapan ülkelerin Avrupa Birliği ülkeleri olduğu görülmektedir.
İç giyim kavramı içerik bakımından pek çok ülkede değişik algılanmaktadır. Dünyada yaygın  olarak kullanılan iç giyim kavramı iç çamaşırı yanında çorapları, mayoları, bikinileri, spor giysilerini, fantezi giysilerini, günlük ev giysilerini(sabahlık, bornoz) ve  tişörtleri(askılı, kolsuz…) kapsamaktadır. Biz de raporumuzda geniş anlamlı olan iç giyimi  almaktayız.
2.1.1.1.AVRUPA BİRLİĞİ

AB ülkeleri dünya toplam iç giyim ihracatının yaklaşık %29,3’ünü gerçekleştirmektedir. Bu da yaklaşık  9,8 milyar dolardır. AB’de en büyük ihracatçı olan İtalya(2,1 milyar dolar), AB ihracatının %21’ini oluşturmaktadır. İtalya’yı  sırayla %14’le  Almanya ve yaklaşık %13 ile  de Fransa izlemektedir.
AB, dünyadaki ithalatın yaklaşık %42,5’ini gerçekleştirmektedir. Almanya,  ABD’den sonra dünyada 2. büyük ithalatçı konumundadır ve  dünya ithalatından aldığı pay ise yaklaşık %10’dur.  Bunu İngiltere, Fransa, İtalya, İspanya, Hollanda ve Belçika izlemektedir.
AB iç giyim ithalat ve ihracatı, 1998-2002
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Kaynak:

AB’nin  5 yıllık dönemde iç giyim  ihracatında yaklaşık  %14; ithalatında  %18’lik  bir  artış görülmüştür.
AB(15)’te yer alan başlıca ülkelerin dünyaya olan ihracat ve ithalat rakamları
Belçika











Bin Dolar
	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	824.707

	İthalat
	Ulaşılamadı
	988.636
	969.999
	964.469
	964.294


Belçika dünyada iç giyim ithalatında 10. sırada yer almaktadır.
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YUNANİSTAN








Bin Dolar
	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	499.559

	İthalat
	206.956
	214.654
	226.512
	186.801
	167.130


Ülkelerin AB’deki toplam iç giyim ihracat ve ithalatından aldıkları pay, 2002 yılı
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	Almanya
	14,11
	23,25

	İngiltere
	6,29
	19,23

	Fransa
	12,89
	16,33

	İtalya
	21,73
	7,87

	İspanya
	5,28
	6,51

	Hollanda
	5,38
	5,86

	Diğer 
	34,32
	20,95


Raporda yer alan AB ülkelerinin 2002 yılında  iç giyimde en fazla hangi ürünleri ihraç ve ithal ettikleri aşağıdaki tabloda yer almaktadır:










Milyon Dolar
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	İtalya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme     veya kroşe)                                 (580.6)

- Külotlu çorap ve tayt        (536.6)

- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)              (141.5)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (530.8)

- Sutyen (örme veya kroşe) (162.0)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)        (130.6)

	Almanya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (597.3)

- Diğer çoraplar                  (151.6)

- Sutyen (örme veya kroşe) (129.9)
	-Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                              (1784.2)

- Diğer çoraplar                  (411.6)

- Sutyen (örme veya kroşe) (367.2)

	İngiltere
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (276.7)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (87.8)

- Diğer çoraplar                   (48.1)
	 - Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                      (1485.5)

- Sutyen (örme veya kroşe) (397.2)

- Diğer çoraplar                  (301.5)

	Fransa
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (430.5)

- Sutyen (örme veya kroşe) (264.0)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)        (153.0)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                      (1074.1)

- Sutyen (örme veya kroşe) (411.4)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)        (289.8)

	İspanya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (282.9)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (67.1)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (55.5)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (518.6)

- Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)

                                          (92.1)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (76.4)

	Hollanda
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                               (234.9)

- Diğer çoraplar                   (73.6)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (58.6)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (434.7)

- Diğer çoraplar                  (132.1)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (85.1)

	Belçika 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme        veya kroşe)                        (438.4)

- Diğer çoraplar                   (94.9)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (83.5)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (457.1)

- Diğer çoraplar                   (99.1)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)         (77.7)

	Yunanistan 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (347.7)

- Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)                  (36.3)

- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)           (26

	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (51.2)

- Sutyen (örme veya kroşe) (26.9)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)         (17.1)


.
2.1.1.2.NAFTA
ABD, Kanada ve Meksika’nın oluşturduğu NAFTA ülkelerinin 2002 yılında toplam iç giyim ihracatı yaklaşık 4,3 milyar dolardır. Bu da dünya iç giyim ihracatının yaklaşık %13’üne denk düşmektedir. NAFTA içinde en büyük paya sahip olan ise ABD’dir. Yani AB’nin ihracatının yaklaşık yarısı kadardır. 

NAFTA ülkelerinin 2002 yılında toplam iç giyim ithalatı ise yaklaşık 12,8 milyar dolardır.  Dünya ithalatının %32’sini oluşturmaktadır. Dünya iç giyim ithalatında ABD ilk sırada yer almaktadır.

NAFTA ’nın dünyaya olan ihracat ve ithalat rakamları

2002 yılı, ülkelerin NAFTA’daki toplam iç giyim ihracat ve ithalatından  aldıkları paylar:
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	ABD
	47,00
	88,00

	Kanada
	11,00
	6,00

	Meksika 
	42,00
	6,00











Milyon Dolar


	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	ABD 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (859.1)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (333.8)

- Diğer çoraplar                   (237.9)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                      (3495.5)

- Sutyen (örme veya kroşe)    (1520.1)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)       (1216.1)

	Kanada
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb.(örme veya kroşe)                                 (164.3)

- Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini(örme veya kroşe)(97.2)

- Diğer çoraplar                    (82.3)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (254.5)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (91.8)

- Diğer çoraplar                   (71.3)


2.1.1.3.DOĞU AVRUPA  
Arnavutluk, Bulgaristan, Beyaz Rusya, Çek Cum., Estonya, Macaristan, Letonya, Litvanya, Moldovya, Polonya, Romanya, Slovakya ve  Ukrayna’dan oluşan  Doğu Avrupa’nın iç giyim  ihracatı  2002 yılında yaklaşık 1,6 milyar dolardır. Bu da -dünya iç giyim ihracatının yaklaşık % 5’ini oluşturmaktadır. 
Doğu Avrupa’nın iç giyim ithalatı ise 0,79 milyar dolar olarak gerçekleşmiştir. Bu da - dünya iç giyim ithalatının yaklaşık %2’ini oluşturur. 
Bu bölgede iç giyim ihracatı bakımından  en büyük paya sahip olan ülke Romanya’dır. Onu Macaristan takip etmektedir. İthalat bakımından ise Polonya ve Macaristan’dır.
Başlıca Doğu Avrupa  ülkelerinin en çok ihraç ve ithal ettiği iç giyim ürünleri aşağıdaki tablodadır:










Milyon Dolar
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	Polonya 
	-Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                  (56.7)

-Sutyen (örme veya kroşe)    (43.8)

-Külotlu çorap ve tayt           (36.5)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (69.3)

- Sutyen (örme veya kroşe) (22.9)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)        (22.4)

	Çek Cumh.
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                  (32.6)

- Külotlu çorap ve tayt         (25.1)

- Diğer çoraplar                   (19.1)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                         (52.1)

- Sutyen (örme veya kroşe) (14.7)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)         (10.6)

	Macaristan
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                  (74.7)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (65.5)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (41.2)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                        (53.7)

- Sutyen (örme veya kroşe) (20.7)

- Külotlu çorap ve tayt        (16.1)

	Romanya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (108.8)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (62.6)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (56.9)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                         (14.0)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (13.2)

- Uzun ve dizaltı çorap        (12.7)




Ülkelerin 2002 yılı itibariyle, Doğu Avrupa’daki  iç giyim ihracat ve ithalatından aldıkları paylar
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	Polonya
	14,65
	24,05

	Çek Cum
	9,55
	16,46

	Macaristan
	21,66
	24,05

	Romanya
	26,75
	8,86

	Diğer
	27,39
	26,58


2.1.1.4.ORTA ASYA TÜRK CUMHURİYETLERİ
Özbekistan -iç giyim rakamlarına ulaşılamadığından- dışındaki Orta Asya Türk Cumhuriyetleridir.











Bin Dolar
	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	7.396
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı

	İthalat
	12.239
	6.863
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı


Türki Cumhuriyetleri,1999 yılı   ihracatı yaklaşık 7 milyon dolardır. Dünya iç giyim piyasasında önemli bir yere sahip değildir. 
.

2.1.1.5. DİĞER ASYA ÜLKELERİ

Çin, Hindistan, Hong Kong, Kore, Endonezya, Tayland, Sri Lanka, Singapur, Macau, Bangladeş, Filipinler, PakistanRusya, Malezya, Japonya, Rusya,  Maldivler, Brunei, Nepal, Moğolistan ve  Ermenistan bu grupta yer almaktadır. 
Bu grupta Çin dünya iç giyim ihracatında ilk sıradadır. Çin’in 2002'deki ihracatı 6,3 milyar dolar  olup dünya iç giyim  ihracatının %19’unu oluşturmaktadır. Hindistan ise ihracatta dünya 7.sidir. 2002 yılında bu grubun bütün dünyaya yaptığı iç giyim ihracatı  yaklaşık 1,30 milyar dolar, ithalatı ise yaklaşık 8,8 milyon dolardır. Bu grupta yer alan ülkelerin ihracatları çok yüksek olduğu halde; ithalatları çok çok düşüktür. Bu grup,dünya iç giyim ihracatının 1/3 ünü oluşturmaktadır.
DİĞER ASYA ÜLKELERİ’nın bütün dünya ile olan iç giyim  ihracat ve ithalat rakamları
Bu grupta yer alan ülkelerin dünyaya olan iç giyim ihracat ve ithalatları aşağıdadır:

Ülkelerin 2002 yılı itibariyle bu gruptan aldığı ihracat ve ithalat payları
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	Çin
	54,18
	1,56

	Rusya
	0,34
	1,56

	Japonya
	0,68
	47,12

	Hindistan
	11,20
	0,16

	Endonezya
	6,58
	0,16

	Diğer
	27,02
	49,44


Başlıca Asya ülkelerinin en çok ihraç ve ithal ettiği iç giyim ürünleri aşağıdaki tablodadır:
Milyon Dolar
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	Çin 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                              (2470.8)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)         (536.3)

- Diğer çoraplar                  (502.8)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (55.0)

- Sutyen (örme veya kroşe)  (11.7)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)           (6.3)

	Japonya
	- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)                (27.6)

- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (18.8)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (11.1)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                      (1057.9)

- Diğer çoraplar                  (370.1)

- Sutyen (örme veya kroşe) (359.0)

	Rusya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe                                   (27.7)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)            (3.4)

- Sutyen (örme veya kroşe)     (2.9)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                         (28.8)
- Külotlu çorap ve tayt        (16.5)

- Diğer çoraplar                   (13.8)

	Endonezya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe                                  (280.0)

- Sutyen (örme veya kroşe) (183.5)

- Diğer çoraplar                    (50.9)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe                            (4.0)

- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)                 (1.5)

- Sutyen (örme veya kroşe)    (1.3)

	Hindistan 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (758.1)

- Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)         (138.5)
- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)           (80.6)
	- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)                 (2.0)

- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                           (1.9)

- Sutyen (örme veya kroşe)    (1.9)




.

2.1.1.6.ORTA DOĞU

Bahreyn, İsrail, Ürdün, Lübnan, Katar, Suriye,  Kıbrıs, İran, Umman, Suudi Arabistan ve Birleşik Arap Emirlikleri’nin yer aldığı ülkeler bu gruba girmektedir. Dünya iç giyim ticaretinde bu grup pek de söz sahibi değildir. Dünya iç giyim ihracatının %1,6’sını ve ithalatının da % 0,7sini oluşturmaktadır. 
İsrail ve Suudi Arabistan’ın, toplam Ortadoğu ülkeleri iç giyim  ihracatından ve ithalatından aldıkları paylar,2002 yılı
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	İsrail
	69,81
	41,38

	Suudi Arabistan
	0,00
	37,93

	Diğer
	30,19
	20,69


Başlıca Ortadoğu  ülkelerinin en çok ihraç ve ithal ettiği iç giyim ürünleri aşağıdaki tablodadır:
Milyon Dolar
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	İsrail
	- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)           (95.1)

- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (92.8)

- Diğer çoraplar                   (43.5)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (51.3)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (17.1)

- Diğer çoraplar                    (13.8)



	Suudi Arabistan
	- Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)   (0.3)

- Diğer çoraplar                    (0.07)

- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma)                     (0.008)
	- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 
           (22.1)

- Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)                   (16.6)

- Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)        (7.1)




2.1.1.7. AFRİKA

2002 yılında bu grubun bütün dünyaya yaptığı ihracat yaklaşık  1,2 milyar dolar, ithalat ise yaklaşık 0,41 milyar dolardır. Afrika’nın iç giyim ihracatı, Çin’in  ihracatının 1/3’üne eşittir.
Bu grupta en fazla iç giyim ihracatı olan ülke Tunus, Fas ve G. Afrika Cum’dur. Afrika’ya yapılan iç giyim ithalatının %99’unu bu üç ülke yapmaktadır.
Afrika’nın dünyaya olan iç giyim ihracat ve ithalat rakamları
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	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	47771
	43881
	56790

	İthalat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	27773
	27482
	27719


Fas, Tunus ve G. Afrika Cum’.un, Afrika’nın  toplam iç giyim ihracatından ve ithalatından aldığı paylar, 2002 yılı
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	Fas
	31,14
	39,02

	Tunus
	35,33
	46,34

	G. Afrika 
	3,59
	7,32

	Diğer
	29,94
	7,32


Başlıca Afrika ülkelerinin en çok ihraç ve ithal ettiği iç giyim ürünleri aşağıdaki tablodadır:










Milyon Dolar
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok ithal ettiği ürünler

	Fas
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (210.2)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (94.6)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)          (59.9)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (51.8)

- Sutyen (örme veya kroşe)   (29.2)

- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)                (28.0)

	Tunus
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                (183.6)

- Sutyen (örme veya kroşe) (129.3)

- Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)   (78.7)
	- Sutyen (örme veya kroşe)  (43.8)

- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (41.2)

- Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma) (35.3)



	Güney Afrika 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (40.7)

- Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)(3.9)

- Diğer çoraplar                      (3.1)


	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (14.6)

- Sutyen (örme veya kroşe)     (2.9)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)            (2.1)


.

2.1.1.8.OKYANUSYA

Okyanusya, Avustralya, Yeni Zelanda, Fransız Polinezyası, Cook Adaları ve Fiji  olarak alınmıştır.
Avustralya’nın, Okyanusya’daki toplam iç giyim  ihracat ve ithalatından aldığı pay, 2002 yılı
	Ülkeler
	İhracat %
	İthalat %

	Avustralya 
	66,66
	79,25

	Diğer 
	33,34
	20,75


Avustralya’nın en çok ihraç ve ithal ettiği iç giyim ürünleri aşağıdaki gibidir:









Milyon $
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok  ithal ettiği ürünler 

	Avustralya
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (7.1)

- Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe(3.4)

- Külotlu çorap ve tayt          (1.8)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                                 (150.7)

- Sutyen (örme veya kroşe)    (62.6)

- Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)            (50.2)


2.1.2.TÜRKİYE

Türkiye dünya iç giyim ihracatında önemli bir yere sahiptir.Çin’den sonra 2. sırada yer almaktadır. Türkiye’nin 2002 yılı itibariyle dünya toplam iç giyim ihracatından ve ithalatından aldığı paylar sıra ile % 7,79 ve % 0,10’dur.

Türkiye iç giyim ihracatını en çok AB ülkelerine yapmaktadır. Bunların başında da Almanya, İngiltere gelmektedir. ABD ise 3. sırada yer almaktadır. Türkiye’nin en çok ithal ettiği ülkeler ise İtalya, İngiltere ve İspanya’dır. En çok iç giyim ithal eden ülkelerden olan Japonya ve Hong Kong’ a ihracatımız çok sınırlı seviyede kalmıştır.
	2002 yılı
	En çok ihraç ettiği ürünler
	En çok  ithal ettiği ürünler 

	Türkiye 
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                              (1184.8) 

- Diğer çoraplar                  (345.9)

- Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)(185.0)
	- Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)                          (21.0)

- Sutyen (örme veya kroşe)     (7.4)

- Diğer çoraplar                     (3.6)

- Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)              (2.082)


Türkiye’nin SITC Rev.3’e göre 2002, 2003 ve 2004 yılları iç giyim  ihracat ve ithalat rakamları aşağıdaki gibidir:
	
	2002 yılı
	2003 yılı
	2004 yılı

	İHRACAT
	             2.630.561.396
	3.452.414.081
	4.019.424.245

	İTHALAT
	   42.949.152
	    67.518.673
	98.119.304


Kaynak:DİE
2003 yılı iç giyim ürünleri ihracat ve ithalatının ürünlere göre dağılımı
	Sitc no
	Sitc Adi
	Ithalat Dolar 
	Ihracat Dolar 

	84161
	Erkek/erkek çocuklar için külotlar, slipler
	183.066
	4.008.356

	84162
	Erkek/erkek çocuklar için gecelikler, pijamalar
	256.047
	4.683.296

	84169
	Erkek/erkek çocuklar için bornoz, sabahlık vb eşya
	73.939
	4.540.853

	84281
	Kadın/kız çocuklar için kombinezonlar, jüp veya jüponlar
	80.769
	55.529.855

	84282
	Kadın/kız çocuklar için gecelikler ve pijamalar
	2.181.890
	14.799.254

	84289
	Kadın/kız çocuklar için lizöz, bornoz, sabahlık vs.
	838.881
	23.844.372

	84381
	Erkek/erkek çocuklar için külot ve silipler
	374.541
	157.175.729

	84382
	Erkek/erkek çocuklar için gece gömlekleri ve pijamalar
	2.206.206
	84.647.618

	84389
	Erkek/erkek çocuklar için robdöşambr, bornoz vs.
	56.833
	13.167.860

	84481
	Kadın/kız çocuklar için kombinezon, jüp veya jüponlar
	145.435
	1.362.807

	84482
	Kadın/kız çocuklar için slip ve külotlar
	4.282.672
	175.667.647

	84483
	Kadın/kız çocuklar için gecelik ve pijamalar
	2.133.514
	162.741.328

	84489
	Kadın/kız çocuklar için lizöz, sabahlık, bornoz vs.
	477.741
	63.492.942

	84540
	Tişörtler, fanilalar, diğer iç giyim eşyası-örülmüş
	46.097.687
	2.486.280.809

	84551
	Sütyenler
	18.205.868
	88.983.231

	84552
	Korse kemerleri ve kuşakları, korse pantolonlar, sütyen, çorap bağı, jartiyer vb.
	2.441.617
	1.339.176

	84561
	Erkek/erkek çocuklar için yüzme kıyafetleri
	553.888
	882.898

	84562
	Erkek/erkek çocuklar için yüzme kıyafeti: örme
	2.440.843
	1.368.744

	84563
	Kadın/kız çocuklar için yüzme kıyafetleri
	1.043.007
	847.169

	84564
	Kadın/kız çocuklar için yüzme kıyafeti: örme
	3.404.888
	16.965.215

	84621
	Külotlu çoraplar
	2.716.346
	51.184.842

	84622
	Kadın: uzun/dizaltı çorapları:tek kat<67desitex
	548.296
	20.395.824

	84629
	Diğer çoraplar
	7.375.330
	585.514.420

	
	TOPLAM
	98.119.304
	4.019.424.245


Kaynak:DİE

2.2.SONUÇ VE ÖNERİLER

Türkiye, 2002 yılı itibariyle dünyada yaklaşık  %8’lik payı ile iç giyim  sektörünün ana oyuncularından biridir. Birinci sırada olan Çin’in payı ise %19 civarındadır. Dünya pazarlarındaki varlığını geliştirerek sürdürmesi gereken Türkiye’nin, hızla şiddetlenen ve değişik boyutlar kazanan rekabet ortamında yeni, güçlü ve ulusal anlamda yaygın stratejiler geliştirmek zorunluluğu açıktır. Türkiye’nin, hâlihazırda bulunduğu pazarlarda sadece pazar payını koruması değil artırması, henüz varlık gösteremediği potansiyel pazarlara da girerek pazarlarını genişletmesi gerekmektedir. Bunun için dünya iç giyim sektöründeki güçlü varlığını sürdürmesine yönelik stratejiler üretmesi kaçınılmazdır. Kaldı ki  en büyük rakibimiz olan Çin kendi iç pazarımızda bile bizi tehdit eder noktaya gelmiştir. Bu durum da göz önüne alındığında acil bir stratejik plan üretilmesinin hayati önem taşıdığı ortadadır.

Strateji üretebilmek için ise pazarlardaki mevcut durumun net biçimde analiz edilmesi gerekmektedir. Bu sebeple yaklaşık 14 ay süren ve iç giyimdeki toplam ticaret hacminde en büyük paya sahip ülkelerden 25 tanesini kapsayan bir pazar araştırması yapılmıştır. Bu araştırma boyunca yüzlerce ulusal ve uluslar arsası kaynak,  rapor ve makale taranmış, sektörde aktif rol oynayan yüzlerce üretici ve ihracatçı kişi ve kuruluşlarca görüşülmüş, Almanya, ABD, gibi bazı dış pazarlarda yerinde incelemeler yapılmıştır. 

Yapılan çalışmalar ışığında sonuç ve öneriler, sektör ve sektördeki firmalar tarafından izlenebilecek stratejiler, genelden özele doğru aşağıda şekilde sıralanmıştır:

1- Türkiye’nin dış politikadaki söylemi yıllardır “doğu-batı arasında veya medeniyetler arasında köprü” görevi üslendiği veya üslenmesi gerektiği üzerine olmuştur. Bu söylem ticari hayata da aynen yansımış ve uluslar arası arenadaki rolümüz çoğunlukla çevremizdeki medeniyetlerin ticari aktörlerin birbirleri ile buluşabilmesi için üzerimizden geçerek birbirlerine ulaşmalarını sağlamak olmuştur. Türkiye uluslararası arenada ‘köprü’ olmaktan hızla kurtulmalıdır. Bu paradigmanın ticari hayattaki yansımaları son derece tehlikelidir. Köprü, altı boş olan ve iki ana karayı birbirine bağlayan  ve sonradan yapılmış bir eşyayı temsil eder. Oysa Türkiye Batı ile Doğu arasında altı boş olan bir coğrafya  değildir. Doğudan batıya kuzeyden güneye siyasi coğrafyaları ve medeniyetleri etkilemiş şekillendirmiş binlerce yıllık kökleri olan bir medeniyettir. Çevresindeki coğrafya ve medeniyetlerle ve tarihten gelen ilişkilerle diğerlerinin olmadığı kadar çok iletişim ve etkileşim içerisindedir. Dolayısıyla Türkiye hızla doğunun ve batının üzerinden geçtiği ama bu esnada hiçbir şey bırakmadığı köprü rolünden çıkıp, mevcut birikim ve kaynaklarıyla, kültürel, sosyal ve tarihsel ilişkileriyle potansiyel başat ülke rolüne bürünmeli,  medeniyetlerin buluşma yeri ve cazibe merkezi olacak şekilde stratejiler üretmelidir.  

2- Özelikle ticari anlamda sadece doğu-batı ayrımı yapmak yeterli değildir. Kuzeyinde ve Güneyinde de güçlü ve bereketli pazarlar bulunan Türkiye, doğu batı arasında bir ülke değil, doğu-batı- kuzey-güney’in buluşma merkezi bir ülke konumunda olmalı ve tüm stratejiler bu çerçevede belirlenmelidir.

3- Buluşma merkezi olabilmenin yolu bahsi geçen kesimlerin bu merkezde buluşmalarını cezbedebilecek ‘cazibe merkezleri’ oluşturabilmekten geçer. Bir diğer ifadeyle önerimiz, Türkiye için ulusal stratejinin ‘buluşma ve cazibe merkezi’ olarak belirlenmesidir.
4- Türkiye konumu itibariyle tüm bu pazarlar için ayrı stratejiler geliştirmek zorundadır. Batı pazarları için üretilmiş stratejilerle diğer pazarlara girmek ve gelişmek mümkün görülmemektedir.
5- Unutulmamalıdır ki, ülke kişiliği olmadan o ülkeden çıkan firmaların da kişiliği, kimliği olamaz. Kişiliği olmayan firmaların markalaşmaları düşünülemez. Ülkeler kendi kimliklerini ve ülke olarak güçlerini ortaya koymadan üreticiler ve tüccarların uluslar arası arenada başarılı olmaları mümkün değildir  (İtalyan tasarımı, Alman makinesi, Japon teknolojisi gibi). Bu çerçevede Türkiye,öncelikle kendisini net tanımlamalı ve sonrasında Türkiye’nin gücüne temel yeteneklerine ilişkin vurgular o tanım üzerine yapılmalıdır. Kendi kimliği ile ortaya çıkacak Türk tekstil sanayi, modayı takip eden değil modayı üreten bir noktada olmak zorundadır.

6- Firmaların tekil anlamda bu küresel pazarlara karşı strateji geliştirmeleri ve son derece zayıf kaynaklarıyla mücadele etmeleri mümkün değildir. Bu sebeple sivil toplum örgütlerinden başlamak üzere meslek kuruluşları ve odaların kesin desteğine ihtiyaç vardır. Özelikle Avrupa ve Amerika’da iç giyim sektöründe en büyük rakibimiz olan Çin, büyük tekstil merkezlerini satın almaktan, o bölgelerde kendi ihracatçısına yol gösterecek teknik hizmetlerin sunulduğu ticari ofislere kadar her sahada organize olmuş durumdadır. Bu sebeple üst organizasyonlara ihtiyaç vardır. Pazarlara girmede ve kaynakların birleştirilmesi yönünde güç birliği yapabilecek kurumlara, odalar, KOSGEB, TİKA,  teknik kurumlar ve meslek birlikleri önderlik edebilir.
7- Genel itibariyle Osmanbey, Laleli, Merter, Giyimkent  İstanbul’da kendi ölçülerinde ciddi sayılabilecek cazibe ve buluşma merkezleri olmalarına rağmen uluslar arası anlamda henüz New York, Paris gibi bir buluşma ve cazibe merkezi olabilmekten oldukça uzaktır. Bu yapıların sektörel anlamda bir çatı kuruluş aracılığıyla (ITO gibi) güçlerini birleştirerek ortak bir kimlik ve mesajla uluslararası arenaya açılmaları gerekmektedir. Bu açılma arz ve talep konumundaki değişik bölgelerin Türkiye üzerinden geçerek birinin diğerine ulaşmasını sağlamak şeklinde değil, bu kesimlerin Türkiye’de buluşmalarına yönelik olmalıdır.
8- Yapılan araştırmalarda görülmüştür ki tekstil sektörü için son zamanlarda sürekli gündeme gelen markalaşma tüm pazarlar için tek strateji olmayacaktır. Pazarlarda ve rakipler nezdinde yapılan analizler gösterdi ki Rusya ve Doğu Avrupa ülkeleri için geliştirilecek olan stratejilerde markalaşma en önemli unsurken, Avrupa pazarları için hızlı ürün tedariği, bol çeşit, zengin ana ve ara koleksiyonlar ve Avrupa’da oluşturulacak dağıtım kanalları ve mağazalar etkin olabilecektir. Yine doğu ülkeleri için pazarlara giriş stratejileri Avrupa şirketleriyle işbirliğine dayalı olabilecektir. 

9- Yine bu çalışma göstermiştir ki, Türkiye’de birçok konuda yüzlerce araştırma ve rapor vardır ama bunları değerlendirecek ne yeterli uzman ne de bu raporların toplanıp değerlendirilerek ilgililerine ulaştırıldığı önemli bir kurum mevcuttur. Bu açık doldurulması gereken elzem hususlardan birisidir.
10- Bir diğer tespit ise sektördeki nitelikli eleman açığı ile ilgilidir. Konunun dış ticaret olduğu durumlarda nitelikli uzman tarifinin çoğunlukla yabancı dilden ibaret kalmasıdır. Oysa konumlandırma, fiyatlandırma, dağıtım kanalları, pazar araştırmaları, uluslar arası ticaret, ihracat, müşteri ilişkileri, satış gibi konularda uzmanlara ihtiyaç vardır. Sonuçta dil bilen ama pazarlama hakkında fikri olmayan uzman statüsündeki elemanlarla bu işin yürütülmesi mümkün görülmemektedir. Bu tür elemanlar müşteriyle iletişimde yalnızca mütercimlik vazifesi sağlayabilmekte, ama çıkarlarımızı korumada tamamen yetersiz kalmaktadırlar. Bu açığın kapatılmasına yönelik gerek üniversite-sanayi işbirliğine yönelik özel programlar hazırlanarak yürürlüğe konmalı, gerekse sektör kendi ihtiyacına yönelik özel eğitim kurumlarının faaliyete geçmesini desteklemeli ve teşvik etmelidir.

11- İç giyimde ana oyuncu olma özelliğini geliştirerek sürdürecek Türkiye, dağıtım kanallarında etkin ve güçlü olmak zorundadır.  Bu etkinlikte yine farklı bölgeler için farklı dağıtım kanalı stratejilerinin geliştirilmesi ile mümkündür:  Yukarıda da bahsedildiği gibi Avrupa için mağazalar zinciri, ABD için büyük toptancılar ve mağazalar zincirleriyle anlaşmalar, Rusya için büyük toptancı merkezleri gibi. Ama her ne şart altında olursa olsun bir şebeke gibi dünyayı saran dış ticarette özelikle kobilere destek verecek ticari ofislere şiddetle ihtiyaç vardır.

12- Arap ülkeleri ve körfez ülkeleri için yapılması gereken çalışmalar da pazara girme stratejileri izlenmek zorunluluğu vardır. Bu bölgenin re-export gücü düşünüldüğünde bu önem daha da artmaktadır. Bu ülkeleri ihmal etmek çok büyük bakir bir pazarı boşta bırakmak anlamına gelecektir. 
13- En büyük pazar olan Amerika için geliştirilecek stratejilerin en temel özelliği,  New York şehrindeki tekstil center’lerde var olmaktır. Bu ise yine Türkiye’deki firmaların birbirlerini tamamlayıcı anlamda güç birliği yapmalarından geçecektir.
14- Son olarak Türk Tekstili için hayati önem taşıyan tasarımcı yetiştirilmesi konusudur. Bu konuda pek çok tekil çalışmalar vardır. Bu konu da yine ulusal anlamda bir proje ile desteklenmelidir.

Sonuç olarak, çaresizlik ve umut bir strateji olamayacağına, Türkiye  milyarlarca dolarlık yatırım, ve onlarca yıllık birikimle tekstil sektöründen çekilemeyeceğine göre, gerçeklere bakarak çalışma gereği ortadadır. Konfeksiyonda, ve kumaş teknolojilerinde Türkiye güçlüdür. Üretim gücü ve esnekliği, yetişmiş insan gücü, pazarlara yakınlığı hatta pazarların merkezinde bulunması, doğabilecek fırsatlarla birleştirildiğinde, Türkiye Dünya’nın sürekli açık fuar merkezi olabilecek konumdadır. Üstelik bunun için büyük yatırımlar yapmasına da gerek yoktur. Pek çok konuda piyasalar, sanayiciler ve tacirlerce oluşturulmuştur. İhtiyacımız olan tek şey her alanda birlikte hareket edebilmek, birlikte hareket edebilecek stratejiler geliştirmektir. Bu hareket zengin kaynaklarımızın tekil çabalarla israf olmasını da önleyecektir. 

Türkiye’nin ihraç ettiği  iç giyim ürünleri ve bu ürünleri dünyada en fazla ithal eden  ülkeler aşağıdaki tablodadır:

2002 yılı










 (1000 Dolar)


	Ürünler
	Dünyada en fazla ithal eden ülkeler
	Türkiye’nin bu ürünü 1. sütundaki ülkelere ihracatı
	Türkiye’nin bu ürünü en fazla ihraç ettiği ülkeler

	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma)
	ABD           (265.430)

Japonya     (111.549)

İngiltere      (29.575)

Fransa         (23.342)

S.Arabistan  (22.102)


	ABD            (1.138)

Japonya          (-)

İngiltere          (97)

Fransa           (276)

S.Arabistan      (-)
	ABD                 (1.138)

Almanya          (1.002)

Fransa                (276)

Serbest Bölgeler   (76)

Rusya                   (11)

	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)
	Japonya       (80.158)

ABD             (64.996)

Almanya      (23.753)

İngiltere      (22.356)

Fransa         (13.376)
	Japonya           (-)

ABD               (358)

Almanya        (664)

İngiltere        (437)

Fransa        (1.250)
	Fransa             (1.250)

İngiltere             (437)

Almanya             (664)

ABD                    (358)

Serbest Bölge      (201)



	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)


	ABD           (160.433)

İngiltere      (18.214)

Japonya       (20.179)

Meksika         (5.063)

İtalya          (17.825)
	ABD          (24.537)

İngiltere    (10.792)

Japonya         (-)

Meksika         (87)

İtalya          (1.763)
	ABD               (24.537)

İngiltere        (10.792)

Almanya          (7.920)

Fransa             (3.925)

İtalya              (1.763)

	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	ABD             (23.987)

İngiltere      (15.108)

Hong Kong   (15.297)

S.Arabistan  (16.669)

Fransa           (5.021)
	ABD                 (-)

İngiltere          (-)

Hong Kong       (-)

S.Arabistan      (-)

Fransa           (311)
	Fransa                (311)

Almanya             (196)

İsrail                   (80)

Rusya                  (67)

Ürdün                  (50)

	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	ABD           (424.912)

HongKong  (124.903)

Japonya     (105.844)

İngiltere      (85.745)

Almanya      (51.566)
	ABD            (3.443)

HongKong        (-)

Japonya           (-)

İngiltere     (3.220)

Almanya     (3.443)
	Almanya        (10.292)

ABD                (3.443)

İngiltere         (3.220)

Fransa            (1.341)

İsrail                  (726)

	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)


	ABD         (363.112)

İngiltere    (64.343)

HongKong  (50.923)

Almanya    (46.736)

Fransa       (48.107)
	ABD         (57.692)

İngiltere  (30.257)

HongKong    (-)

Almanya  (27.593)

Fransa     (10.476)
	ABD             (57.692)

İngiltere      (30.257)

Almanya      (27.593)

Fransa         (10.976)

İtalya             (4.444)

	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	ABD           (762.323)

Almanya    (208.566)

HongKong  (165.441)

İngiltere    (138.332)

Japonya     (130.557)
	ABD            (5.860)

Almanya    (16.136)

HongKong       (-)

İngiltere     (3.642)

Japonya         (-)
	Almanya        (161.36)

ABD                 (5.860)

İngiltere          (3.642)

Avusturya           (811)

Romanya            (706)

	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)


	ABD           (142.956)

Almanya      (55.299)

Japonya       (69.566)

Fransa         (34.427)

İtalya          (37.672)
	ABD            (5.647)

Almanya    (24.451)

Japonya          (-)

Fransa        (2.944)

İtalya             (669)
	Almanya        (24.451)

ABD                 (5.647)

Fransa             (2.944)

İngiltere          (1.265)

İtalya                 (669)

	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)


	ABD             (67.304)

İngiltere      (19.676)

Fransa           (5.416)

Almanya        (4.960)

İspanya          (2.753)
	ABD            (5.556)

İngiltere     (3.674)

Fransa           (446)

Almanya     (1.889)

İspanya           (17)
	ABD                 (5.556)

İngiltere          (3.674)

Almanya          (1.889)

Hollanda            (485)

Ukrayna             (485)

	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	ABD             (27.658)

Japonya       (13.354)

İngiltere      (21.560)

Fransa           (7.803)

İtalya            (7.137)
	ABD           (1.633)

Japonya          (-)

İngiltere         (3)

Fransa            (80)

İtalya              (-)
	ABD                 (1.633)

Romanya            (137)

Fransa                  (80)

Libya                    (16)

Almanya               (13)

	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	ABD        (1.216.169)

HongKong  (365.826)

Almanya    (314.176)

Fransa       (289.803)

İngiltere    (280.134)
	ABD          (21.328)

HongKong       (-)

Almanya    (30.491)

Fransa        (9.633)

İngiltere     (8.051)
	Almanya         (30.491)

ABD               (21.328)

Polonya            (5.151)

Romanya          (1.575)

Rusya                  (947)

	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)


	ABD         (614.028)

Almanya  (177.391)

HongKong(116.294)

Japonya   (116.892)

Fransa       (99.519)
	ABD         (70.103)

Almanya  (51.485)

HongKong     (-)

Japonya       (-)

Fransa     (16.130)
	ABD              (70.103)

Almanya       (51.485)

İngiltere       (17.235)

Fransa          (16.130)

Hollanda        (4.891)

	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)


	ABD           (328.601)

Almanya      (78.472)

Japonya       (38.486)

İngiltere      (65.200)

Fransa         (39.716)
	ABD          (25.884)

Almanya   (11.422)

Japonya          (56)

İngiltere     (9.168)

Fransa        (2.407)
	İngiltere          (91.68)

ABD               (25.884)

Almanya        (11.422)

Fransa             (2.407)

SerbestBölgeler(1.410)

	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	ABD      (3.495.482)

Almanya(1.784.176)

İngiltere(1.485.522)

Japonya(1.057.945)

Fransa  (1.074.058)
	ABD       (119.311)

Almanya(455.155)

İngiltere  (87.643)

Japonya    (3.749)

Fransa     (82.911)
	Almanya     (455.155)

ABD            (119.311)

İngiltere       (87.643)

Fransa          (82.911)

Hollanda      (58.359)

	Sutyen (örme veya kroşe)


	ABD        (1.520.141)

HongKong  (491.001)

Almanya    (367.162)

Fransa       (411.411)

Japonya     (359.060)
	ABD            (1.576)

HongKong       (-)

Almanya    (17.707)

Fransa       (10.029)

Japonya         (-)
	Almanya        (17.707)

Fransa           (10.029)

İngiltere          (5.787)

İsrail               (1.686)

Hollanda         (1.685)

	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	ABD           (182.159)

Japonya       (95.620)

Almanya      (64.282)

Fransa         (45.456)

İngiltere      (46.183)
	ABD               (277)

Japonya         (-)

Almanya        (535)

Fransa           (262)

İngiltere          (74)
	Almanya             (535)
ABD                    (277)

Fransa                (262)

Tunus                   (96)

İngiltere               (74)



	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)


	ABD           (159.579)

İspanya        (92.124)

Hong Kong   (16.976)

Japonya       (18.911)

İtalya          (19.337)
	ABD               (-)

İspanya          (-)

Hong Kong     (-)

Japonya         (-)

İtalya             (-)
	İngiltere               (78)

Fransa                  (46)

Almanya               (31)



	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	Hong Kong   (27.965)

Almanya      (21.941)

Fransa         (18.100)

İngiltere      (13.971)

İtalya          (11.000)
	Hong Kong      (-)

Almanya        (172)

Fransa           (302)

İngiltere         (-)

İtalya              (8)
	Fransa                (274)

Almanya             (172)

Avusturya             (74)

Danimarka            (41)

Holanda                 (4)

	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)


	ABD             (21.639)

İtalya          (25.051)

Tunus          (17.678)

Fransa         (14.482)

İngiltere      (14.057)
	ABD                (-)

İtalya             (-)

Tunus             (-)

Fransa            (-)

İngiltere         (-)
	Fransa                   (2)



	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)


	ABD           (417.225)

HongKong  (154.588)

Almanya    (128.797)

İngiltere      (96.729)

Fransa         (89.758)
	ABD            (1.094)

HongKong       (-)

Almanya     (1.955)

İngiltere        (670)

Fransa           (765)
	İtalya              (3.366)

Almanya          (1.955)

ABD                 (1.094)

Fransa                (765)

İngiltere             (670)


	Külotlu çorap ve tayt


	ABD           (244.206)

Almanya    (149.349)

Fransa         (99.954)

İngiltere      (97.764)

Jamaika           (752)
	ABD            (2.554)

Almanya     (4.482)

Fransa        (3.171)

İngiltere    (14.126)

Jamaika         (-)
	İngiltere        (14.126)

Almanya          (4.482)

Fransa             (3.171)

ABD                 (2.554)

Hollanda          (1.982)

	Uzun ve dizaltı çorap


	Fransa         (45.313)

Almanya      (39.306)

ABD             (22.058)

İspanya       (12.946)

Romanya     (12.762)
	Fransa        (1.430)

Almanya     (1.368)

ABD               (521)

İspanya          (111)

Romanya         (14)
	İngiltere          (5.322)

Fransa             (1.430)

Almanya          (1.368)

Hollanda          (1.255)

ABD                    (521)

	Diğer Çoraplar


	ABD          (819.301)

Almanya   (411.574)

Japonya   (370.114)

İngiltere   (301.529)

Fransa      (212.769)
	ABD         (18.486)

Almanya  (89.113)

Japonya      (-)

İngiltere  (95.921)

Fransa     (34.434)
	İngiltere       (95.921)

Almanya       (89.113)

Fransa          (34.434)

Hollanda      (26.069)

ABD              (18.486)


(Yukarıdaki tabloda koyu renkte belirtilen ürünler iç giyim firmalarının üretiminde önemli olan ürünlerdir. Bu ürünlere göre ihracat yapılabilecek ülkeler 2. ve 4. sütunda yer almaktadır. 

Örneğin, diğer çoraplar ürününü  dünyada en fazla ithal eden ülke olan ABD’nin ithalatı yaklaşık 819 milyon 301 bin $, Türkiye’nin bu ürünü ABD’ye ihracatı yaklaşık 18 milyon 486 bin $, Türkiye’nin bu ürünü en fazla ihraç ettiği ülke olan İngiltere’ye ihracatı ise 95 milyon 921 bin $ dir.)
Ayrıca Pazar payını artırmak için ihracat yapılabilecek ülkelerin yer aldığı yukarıdaki tablo incelenmelidir.

Ayrıntılı bilgi için ülke raporlarına bakınız. 
3.ÜLKELER

3.1.TÜRKİYE

Türkiye’nin 2002 yılı itibariyle İhracat/İthalat Yaptığı İlk On Ülke (Bin Dolar)
	
	Ülkeler
	İhracat

	1
	Almanya
	785.649

	2
	İngiltere
	466.543

	3
	ABD
	412.815

	4
	Fransa
	213.358

	5
	Hollanda
	135.724

	6
	Serbest Bölgeler
	90.766

	7
	İtalya
	70.195

	8
	Belçika
	60.638

	9
	İsveç
	53.356

	10
	Rusya
	7.255

	
	
	Ülkeler
	İthalat

	
	1
	İtalya
	6.351

	
	2
	İngiltere
	7.696

	
	3
	İspanya
	5.037

	
	4
	Fransa
	2.883

	
	5
	Çin
	2.858

	
	6
	Almanya
	2.772

	
	7
	Japonya
	2.732

	
	8
	Serbest Bölgeler
	2.473

	
	9
	Portekiz
	1.443

	
	10
	ABD 
	0.386



Örneğin Türkiye’nin 2002 yılında Almanya’ya yaptığı toplam iç giyim ihracatı 

785 milyon 649 bin dolardır.
Türkiye’nin Ürünler Bazında İç Giyim İhracatının ülkelere göre dağılımı










(1000 Dolar)
	SITC NO
	Ürün Adı 
	2002 yılı ihracatı

 
	2002 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	3.652
	ABD          (1.138)

Almanya   (1.002)

Libya           (289)

Fransa         (276)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	3.745
	Fransa      (1.250)

Almanya      (664)

İngiltere      (437)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	59.796
	ABD        (24.537)

İngiltere (10.792)

Almanya   (7.920)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	759
	Fransa         (311)

Almanya      (196)

İsrail             (80)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	22.455
	ABD        (10.292)

Almanya   (3.443)

İngiltere   (3.220)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	159.229
	ABD       (57.692)

İngiltere(30.257)

Almanya(27.593)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	38.711
	Almanya (16.136)

ABD         (5.860)

İngiltere   (3.642)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	40.841
	Almanya (24.451)

ABD         (5.647)

Fransa      (2.944)

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	14.753
	ABD          (5.556)

İngiltere (3.6474)

Almanya    (1889)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	2.014
	ABD          (1.633)

Romanya     (137)

Fransa          (80)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	111.338
	Almanya (30.491)

ABD        (21.328)

Fransa      (9.633)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	184.966
	Almanya(51.485)

ABD       (70.103)

İngiltere(17.235)



	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	58.096
	ABD        (25.884)

Almanya (11.422)

İngiltere   (9.168)



	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	1.467.724


	Almanya(493.570)
İngiltere(256.697)
ABD      (158.258)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	47.629
	Almanya   (17.707)

Fransa      (10.029)

İngiltere     (5.787)



	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	1.768
	Almanya       (535)

ABD              (277)

Fransa          (262)



	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	209


	İngiltere         (78)
Fransa            (46)
Almanya         (31)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	633


	Fransa           (274)
Almanya        (172)
Avusturya        (74)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	143
	Fransa             (2)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	10.375


	İtalya         (3.366)
Almanya     (1.955)
ABD            (1.094)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	34.380


	İngiltere   (14.126)
Almanya     (4.482)
Fransa        (3.171)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	11.714


	İngiltere     (5.322)
Fransa        (1.430)
Almanya     (1.368)

	84629
	Diğer çoraplar 


	345.898


	İngiltere  (95.921)
Almanya (89.113)
Fransa    (34.434)


Türkiye’nin Ürünler Bazında İç Giyim İthalatının ülkelere göre dağılımı










(1000 Dolar)
	SITC NO
	Ürün Adı 
	2002 yılı ihracatı

 
	2002 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	56


	İtalya            (25)



	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	114


	İngiltere        (60)
İtalya            (22)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	88


	İtalya            (15)
İngiltere         (7)


	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	12
	İtalya             (9)


	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	504


	Çin              (202)
İtalya            (86)
İngiltere        (74)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	791


	İtalya          (290)
Fransa         (117)
İngiltere      (108)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	751


	İngiltere      (192)
Çin                (80)
İspanya         (46)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	186


	İngiltere        (66)
İtalya            (16)


	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	7


	

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	21


	İngiltere         (2)


	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	1746


	İngiltere      (618)
Fransa         (145)
İspanya        (132)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	872


	Serbest Bölge (343)
İtalya          (122)
İngiltere       (93)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	112


	Serbest Bölge(52)
İngiltere         (7)
İtalya             (2)

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	21004


	İspanya   (4.049)
İngiltere  (2.893)
İtalya      (2.743)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	7418


	Japonya  (2.622)
Fransa        (376)
İspanya      (315)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	2082


	Çin             (565)
İtalya          (418)
İngiltere     (294)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	439


	Çin              (249)
İtalya            (89)
Fransa           (18)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	234


	Çin                (56)
İtalya            (44)
Fransa           (44)


	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	623


	İsrail           (201)
Fransa         (129)
İtalya          (127)


	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	1145


	Çin              (342)
İtalya          (282)
İngiltere        (97)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	960


	İtalya          (604)
İngiltere      (187)
Almanya       (41)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	155


	İtalya          (115)
İngiltere        (22)


	84629
	Diğer çoraplar 


	3633


	İtalya         (817)
İngiltere     (804)
Almanya     (345)


2002 yılında Türkiye’nin iç giyim ürünlerini ihracat ve ithalat 
rakamları (1000 Dolar) aşağıdaki tablolardadır:
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[image: image5.emf]84162-Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)
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[image: image6.emf]84281-Kadın ve kız çocuklar için jüpon (dokuma)
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[image: image7.emf]84282-Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
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[image: image8.emf]84289-Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık 
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[image: image9.emf]84381- Erkek ve erkek çocuklar için külot vb.  (örme veya kroşe) 
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[image: image10.emf]84382- Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme 

veya kroşe) 
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[image: image11.emf]84389- Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme 

veya kroşe) 
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[image: image12.emf]84481-Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
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[image: image13.emf]84482-Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)

155696

106012

91717

89765

111338

2425

1943

5056

2015 1746

0

50000

100000

150000

1998 1999 2000 2001 2002

Yıllar

Bin $

İhracat

İthalat


[image: image14.emf]84483-Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama. (örme veya 

kroşe)
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[image: image15.emf]84489-Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık, gecelik (örme 

veya kroşe)
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[image: image16.emf]84540-Tişört, atlet, tank top vb. (örme veya kroşe)
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[image: image17.emf]84551-Sutyen (örme veya kroşe)
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[image: image18.emf]84552-Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
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[image: image19.emf]84561-Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort ... (örme veya kroşe 

değil)
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[image: image20.emf]84562-Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort ... (örme veya 

kroşe)
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[image: image21.emf]84563-Kadın ve kız çocuklar için mayo, şort ... (örme veya kroşe 

değil)
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[image: image22.emf]84564-Kadın ve kız çocuklar için mayo, şort ... (örme veya kroşe )
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[image: image23.emf]84621-Külotlu çorap ve tayt 
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[image: image24.emf]84622-Uzun ve dizaltı çorap 
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[image: image25.emf]84629-Diğer çorap 
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Not: Tablo SITC kod sistemine göre hazırlanmıştır. Yararlanılan kaynak : ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division)tarafından hazırlanan CD’dir.

.
3.2.AVRUPA BİRLİĞİ
ÜRÜN ÖZELLİKLERİ
ÜRÜN GRUPLARI 

Bu rapor aşağıdaki kısımlardan oluşur; 

· Underwear:külot, bayan külotu veya slip, fanila, içetekliği, jüpon veya kombinezon(tam ve yarım),bodyler, teddies(bayan fanilası ve külotunun tek bir parçada birleşmiş halidir )ve bayanlar için Fransız külot; erkek külotu veya slipi,erkekler için boxer ve erkek ve bayan için tişört ve atlet

· (Destekli iç giyim) Foundation wear: Sutyen, corselet, korse, girdle ve jartiyer kemeri

· Gece giyimi: Gecelik, pijama 

· Ev giysisi veya eşofman :Sabahlık, ev kıyafeti ve bornoz

· Deniz ve plaj giysileri:Bayanlar için tek veya iki parçalı (bikini) mayo ve erkekler için bermuda şort ve   mayo

· Çorap: Külotlu çorap,tayt, çorap, bilekte veya dize kadar şoset çorap

Underwear

Gece giyiminin (ev giyimi dahil) ve destekli iç giyimin tersine underwear terimi aynı zamanda günlük underwear’i belirtmektedir. “Lingerie” terimi kadın underwear’i için kullanılmaktadır.

· Slip

Slip modelleri çok çeşitlidir ve kesimi ile belirlenir. Bayanlar için temel modeller;mini,midi,maxi,string,tanga,rio,bikini, pantolon-etek veya boxer string, yüksek kesim veya fransız slip ve tangalar. Erkekler için temel modeller y-front(erkek tangası), sıkı oturan slipler ve daha uzun kesim ve daha bol boxer şortlar. Erkek slipleri çoğunlukla pamukludan yapılmıştır, bayanlarda da pamuklu yaygın kullanılmaktadır ancak diğer kumaşlar da kullanılmaktadır.

Lycra,Tactel,Dorlastan gibi markalar ile çokuluslu şirketler tarafından pazarlanan ve ileri tekniklere dayanan suni iplikler rekabeti ,spor esnasında giyilmek  için gelişmiş özelliklere sahip iç giyime  veya daha lüks bir görünüş vermeye yöneltmiştir. Ancak pamuk yine en yaygın malzeme olarak kalmıştır.

Almanya, Fransa ve Hollanda gibi Avrupa ülkelerinde “slips” terimi jüpon veya iç etekliği (ingiliz)anlamından çok bir çeşit külot için kullanılmaktadır. 

Kontrol slipi karnı düzleştirmek ve destek vermek için tasarlanmıştır ve aynı zamanda düzgün bir siluet sağlar,

· body ve teddies

Bayan body ve teddy leri destekli iç giyim olmayan veya  sadece alt parçadan oluşmayan tüm kadın iç giyimini kapsamaktadır. Teddy ,bayan fanilası ve külotunun tek bir parçada birleşmiş halidir. Vücuda sıkıca oturabilir veya bol olabilir,alçak kesimli ön ve arkası vardır ve yüksek kesimli bacak kısmına sahiptir. Body ,teddy e dayanır ve külot modelinde yapılmıştır ancak uzun çorap için jartiyeri yoktur. 
· bayan fanilası ve kombinezon

Bayan fanilaları omuzdan askılı beli lastikli veya serbest dökümlü üst parçalardır. Kombinezon göğsün üstünden başlar ve genellikle omuzdan şeritlerle bağlıdır. İçine giyileceği elbise veya eteğin modeline göre uzun veya kısa olabilir.

Tişört 

Her iki cinsiyet için olan tişört ve atletler içgiyim olarak sınıflandırılır.Bu giysiler birçok amaçlı kullanılabilirler. Özellikle yaz aylarında dış giyim , kış aylarında iç giyim , spor veya gece giysisi olarak farklı amaçlı kullanılabilir.Tişörtlerin % 85 i pamukludan yapılmıştır. Birçok iç-gece giyimi(iç-gece giyimi) incelemeleri Tişört ve atletleri içgiyim içine almazlar çünkü bu giysiler özellikle dış giyim için satın alınmaktadır.Hollanda gibi bazı AB ülkelerinde iç-gece giyimi istatistiklerinde ayrımlar yapılmış ve Tişört tüketiminin bir kısmı içgiyim olarak ele alınmıştır.

Foundation wear(destekli iç giyim)
Destekli iç giyim, sutyen, korse ve vücut şeklini veren diğer iç giyimleri kapsamaktadır.

· sutyen

Sutyen modelleri için üç temel kriter vardır ; balenli, dekolte (normal,v-şeklinde veya balkon)ve destek kriteri, bu hafiften sağlam destekliye, spor sutyene ve hamile sutyenine kadar çeşitlilik gösterir.

Sutyen yapımında kullanılan materyal  polyamide ile elastan karışımı (oranlar 90 /10,85/ 15, 80/ 20) ve pamuklu karışımı aynı oranlardadır.

Sutyen tüketiminin büyük kısmı alttan destekli(push-up) lar dahil olmak üzere (framed)çerçeveli sutyenleri concern ancak çerçeveli sutyenlerin pazar payı dikişsiz sutyenler lehinde azalmıştır. Diğer sutyen çeşitleri 2/ 3 cup, askısız sutyen(her iki çeşit balenli veya balensiz) ve daha az popüler olan uzun sutyen, üst ve büstiyerler. 

Farklı şekillerde değiştirilebilir sutyenler altı farklı biçimde giyilebilir; convential,halter, tek omuzlu,off-the –shoulder, çarpraz ve askısız 

 - diğer destekli iç giyim sutyen dışındaki destekli iç giyimler aşağıdaki gibidir;
· Korse; kemikli ve vücuda sıkı oturan destekli iç giyimdir. Hemen hemen herzaman çengelli ve bağcıklıdır, ya göğsün tam üstünden veya altından başlar bele veya kalçanın altına kadar iner.Genellikle jartiyerler alt kısmına tutturulur.

· Corselet veya corselette ; sutyenle korsenin birleştiği destekli iç giyim

· Külot korse;belden başlayarak kalçanın altına kadar uzanan vücuda sıkı oturan, genellikle elastiki bir iç giyim çeşididir.Aynı zamanda biçim veren giyim denmektedir.(shaper)

Gece giyimi

Gece giyimi pijama ve gecelik olarak ikiye ayrılır

Pijamalar genellikle iki parçadan oluşur. En yaygın çeşitleri;

· Tünik pijamanın üst kısmı uzun bol bluzdan oluşur

· Tişört pijama örme kumaştan oluşur.

· Bayan gecelikleri dört ana kategoriye ayrılabilir;

· “Baby doll” veya “kısa” modeller .Bunların kısa kabarık kolları ve takım kısa şartları vardır

· Yüksek  yakalı,uzun kollu ve yere kadar uzanan fırfırlı “nine” gecelikleri

· Tişört modeli örme kumaştan diz üstü “yatak gömleği”

· Hem bayan hem erkek için tasarlanmış erkek gömleği veya Tişört modelinde gecelik 

Ev kıyafeti ve eşofman

Sabahlık veya ev elbiseleri ,resmi olmayan, gecelik üzerine,plajda veya evde  giyilebilen giysilerdir.

Bayanlar için ev kıyafeti çeşitleri aşağıdaki gibidir;

· Sabahlık,  düğmeleri olmayan, şal yakalı belden kuşakla bağlanan bir giysidir

· Fantezi sabahlık(negligee) ince kumaştan yapılmış dantel süslü uygun bir gecelik üzerine giyilen dökümlü sabahlıktır.

· Kimono, Japonya’ya özgü çiçek veya manzara desenli kumaştan yapılmıştır.
erkekler için;

· Genellikle havlu kumaştan yapılmış bornoz

· Bornoz modelinde ancak pamuklu,ipek,yün veya suni iplikten yapılmış sabahlık.

Ev kıyafetleri ve eşofman tarzı spor giyime dayanır. En yaygın çeşidi pamuklu veya pamuklu karışık kumaştan yapılmış pamuk astarlı iki parçalı eşofmandır. Pantolon kısmı beli lastikli veya iplidir, bacak kısımlarında ya paçalar lastiklidir ya da büzgülüdür. Eşofmanlarda son zamanlarda farklı kumaş ve modeller  de ortaya çıkmıştır. 

Mayo ve plaj kıyafetleri

Mayo ve plaj kıyafetleri sektörü aşağıdaki giysi kategorilerini kapsamaktadır;

· Tek parçadan oluşan kadın mayoları

· İki parçadan oluşan kadın bikinileri

· Erkek mayoları; ve

· Dize kadar beli lastikli erkekler için yüzme-sürf-plaj şortları.

Çoraplar

Erkek çorap sektörü aşağıdaki iki kategoriye ayrılabilir;

•
yün, yün-akrilik karışımı veya diğer suni ipliklerden örülmüş dize kadar veya bilekte kısa çoraplar

· Opak pamuklu kadifeden yapılmış yakın zamanda erkekler için geliştirilmiş taytlar


Bayan çorap sektörü aşağıdaki gibi sınıflandırılabilir:

· İnce naylon ve elastan (aynı zamanda spandex olarak bilinir) dan yapılmış uzun kadın çorabı

· İnce naylondan yapılmış opak taytlar;

· Convential naylondan yapılmış dize kadar ve bilekte çorap; ve

· Dize kadar veya bilekte örme çorap.

Gümrük-istatistiksel   ürün  sınıflaması

Ürünler Harmonized Commodity Description ve Coding System (HS) tarafından belirlenmiştir. Bu rakamlar AB üyesi ülkelerde hem gümrük hem de istatistik amacıyla kullanılmaktadır.Numara belirli bir malı net bir şekilde tanımlamaktadır; giysilerin kadın veya erkek için olduğunu ve nasıl yapıldığını görmek mümkündür.Kod numarasına bakılarak giysinin çeşidi hakkında kolay bilgi alınır ve yanlış anlama önlenmiş olur. 

	HS giyim kod sınıflaması

	
	Örme veya Kroşe

	6107.10
	Erkek veya erkek çocuk içgiyimi

	6107.20
	Erkek veya erkek çocuk gece giyimi

	6107.90
	Erkek veya erkek çocuk ev giyimi

	6108.10
	Kadın veya kız çocuk kombinezon ve jüponu

	6108.20
	Kadın veya kız çocuk slip veya külotu

	6108.30
	Kadın veya kız çocuk gece giyimi

	6108.90
	Kadın veya kız çocuk ev giyimi

	6109.00
	Tişört, atlet ve diğer fanila

	6112.30
	Erkek veya erkek çocuk mayosu

	6112.40
	Kadın veya kız çocuk mayosu

	6115
	Çoraplar

	
	Dokuma

	6207.10
	Erkek veya erkek çocuk külot ve slipi

	6207.20
	Erkek veya erkek çocuk gece giyimi

	6207.90
	Erkek veya erkek çocuk ev giyimi

	6208.11
	Kadın veya kız çocuk iç giyimi

	6208.21
	Kadın veya kız çocuk gece giyimi

	6208.90
	Kadın veya kız çocuk ev giyimi

	6211.11
	Erkek veya erkek çocuk mayosu

	6211.12
	Kadın veya kız çocuk mayosu

	6212
	  Foundation wear(Destekli iç giyim)


1.2 nci paragrafta verilen HS sınıflaması bazen ürün gruplarından ve 1.1nci paragraftaki ürünlerden farklıdır. Bu ithalat ve ihracat rakamlarının ve diğer yandan üretim ve tüketim rakamlarının derinlemesine yorumlanmasını sınırlar .

AB PAZARINA GİRİŞ

Avrupa Birliği(AB) evvelki Avrupa Topluluğu nun şimdiki ismidir.1 Ocak 2005 ten sonra AB 15 üye ülkeden oluşmaktadır. On yeni ülke Kıbrıs, Çek Cumhuriyeti,Estonya,Macaristan,Latvia,Lithuania, Malta,Polonya,Slovakya ve Slovenya Avrupa Birliğine 1 Mayıs 2004 te katılmıştır. Diğer aday birkaç ülke ile görüşmeler devam etmektedir.

Nüfus ve Ekonomi

1 Ocak 2003 te AB nin nüfusu 379.5 milyon ederken 1 Mayıs 2004 te nüfus yeni katılan on ülkede yaşayan 74.2 milyon nüfus ile birlikte artacaktır.Ortalama GDP (Gayrısafi Yurt İçi Hasıla)  per capita2002 yılında yaklaşık 21,023 euro ya ulaşmıştır.

2002 yılı 15 AB ülkesinin genel özeti
	
	

	Nüfus
	379.5 milyon

	Yüzölçüm
	31,443,000 km2

	Yoğunluk
	83 kişi- km2

	Dil
	15 (diyalektikler hariç)

	Kişi başına düşen gayrısafi yurt içi hasıla
	€21,023

	Para birimi
	€, UK£, DKr., SKr.

	Kur
	€ 1 = US$ 1.1875 Nisan 2004


              BAZI AB ÜLKELERİNİN NÜFUSU  VE GAYRISAFİ YURTİÇİ HASILASI, 2002

	
	Nüfus
	Yaş
	Gayrisafi Yurt içi hasıla

	Ülke/kategori
	milyon
	15-64
	(€ milyar)

	Almanya
	82.5
	68%
	2,206

	Fransa
	59.6
	65%
	1,556

	İngiltere
	59.3
	66%
	1,485

	Italya
	57.3
	67%
	1,416

	İspanya
	40.7
	68%
	836

	Hollanda
	16.2
	68%
	417


Kaynak : Eurostat 2004

Batı Avrupa içinde-15 AB ülkesi ile beraber İzlanda, Liechtenstein, Norveç ve İsviçre- 20 milyondan fazla faal olan ticari kuruluş vardır. Orta ve küçük ölçekli işletmeler (SME) aslan payını açıklamaktadır. 2000 yılında SME lerin kuruluş başına ortalama iş hacmi   600 bin euro ve büyük işletmelerinki 255 milyon euro olmuştur.

AB UYUMU

Önceki Avrupa Topluluğunun birleşme sürecinin ticareti etkileyen en önemli yönü AB ülkelerindeki kuralların uyumudur. Birleşme , sermayenin,malların,hizmetlerin ve insanların serbest dolaşımını sağladığı için dahili sınırlar ortadan kalkmıştır.Bir üye ülkede üretilen veya o ülkeye ithal edilen mallar diğer üye ülkeler arasında kısıtlamalar olmadan dolaşabilmektedir. Bu serbest dolaşımın ön koşulu yerel olarak üretilen veya ithal edilen mallarla ilgili kural ve yönetmeliklerin tam benzerliğidir.AB şimdiden gerçek bir olgu olsa da henüz tüm yönetmelikler uyumlu hale gelmemiştir.. Çevre kirliliği, sağlık, güvenlik ve kalite alanlarında çalışmalar ilerlemiştir.

Ticari İstatistikler

Bu araştırmada verilen en yeni Eurosat ticaret istatistikleri 2002 yılındandır. Bu araştırmada aktarılan ticari rakamlar çok dikkatli bir şekilde yorumlanmalı ve kullanılmalıdır.   1 Ocak 2005 tarihinde tek bir piyasanın kurulmasından sonra ticaret akışı ile ilgili veri toplamak daha zor hale gelmiştir. O tarihe kadar, ticaret, sınır geçişlerinde zorunlu gümrük prosedürleri yoluyla kayda geçiyordu, ancak AB içi sınırların kaldırılmasından sonra durum bundan farklıdır. Eurostat gibi istatistik grupları artık ticaret rakamlarının otomatik oluşumuna bağlı kalmazlar. AB içi ticaret durumunda istatistiksel raporlar sadece ticareti belli bir yıllık değeri geçen ithalat ve ihracat firmaları için zorunludur. Başlangıç değeri ülkeden ülkeye değişse de genellikle 100,000 eurodur. Sonuç olarak AB ile diğer dünya ülkeleri arasındaki ticaret rakamları tam olarak açıklansa da AB içindeki ticaret genellikle gerçek değerin altında hesap edilmektedir.

Ayrıca bu pazar araştırmasında kullanılan bilgi farklı kaynaklardan elde edilmiştir. Bu yüzden  hem özet hem de tüm yazı boyunca , farklı AB ülkelerinin karşılaştırılmasında olduğu gibi, verilen nicel verilerin yorumlanması ve niteliksel olarak kullanılmasında çok dikkatli olmalıdır. 

Seçilmiş pazarlar

Bu araştırma AB pazarının profilini “giyim” olarak çıkartmış ve AB içindeki seçilmiş altı Pazar vurgulanmıştır. Bu ülkeler Almanya, İngiltere, İtalya, Fransa, İspanya ve Hollanda dır.Bu ülkeler tüketim derecesine göre yerleştirilmiştir ve hepsi AB deki en önemli giyim ithalatı yapan ülkelerdir.

İÇ GİYİM TÜKETİMİ
Piyasa Hacmi

AB

2003 yılında toplam AB giyim tüketimi 31.2 milyar euro olmuştur. Tablodan da anlaşılacağı gibi Almanya hem en önemli giyim pazarıdır  hem de toplam giyim tüketiminde önemli bir yere sahiptir. Ancak İngiltere ve İtalya gibi önemli ülkelerle arasındaki fark daha azalmıştır. Almanya, İngiltere, İtalya ve Fransa AB giyim tüketiminin üçte ikisini  oluşturmaktadır.

2000-2003 dönemi içinde tüketim %6.3 artmıştır ki bu yıllık ortalama %2.1 demektir.  2003 yılında Almanya ve Hollanda da giyim tüketimi azalmış ancak İngiltere de (+ %4.4), İtalya da (+%2.4), Fransa da (+% 2.0) ve İspanya da (+% 1.2) artış göstermiştir. Almanya nın önemi ve hala azalma kaydetmesi gerçeği bu rakamlarla doğru orantılı değildir. Almanya giyim satışları bu dönem içerisinde hiç değişmemiş olsaydı da bu dönemde AB sektörü %7.3 büyüyecekti. AB nin başlıca ülkelerinde giyim sektöründeki tüketici harcamaları aşağıda detaylı olarak verilmiştir.

İç Giyimde tüketicilerin yaptıkları harcamalar, AB Ülkeleri, 2000-2003
	
	2000
	2001
	2002
	2003*
	Her ürün kategorisi için harcama

	
	
	
	
	
	2003 yılı
	
	

	
	
	
	
	
	İç giyim-
	çoraplar
	mayo

	
	
	
	
	
	Gece giyimi -ev
	
	

	
	
	
	
	
	Ev giyimi
	
	

	ALMANYA
	6,157
	6,074
	5,971
	5,897
	3,950
	1,486
	461

	İNGİLTERE
	4,719
	4,966
	5,080
	5,305
	3,631
	1,295
	379

	İTALYA
	4,670
	4,798
	4,862
	4,980
	3,085
	1,269
	626

	FRANSA
	4,680
	4,768
	4,792
	4,890
	3,417
	941
	532

	İSPANYA
	3,068
	3,214
	3,335
	3,376
	2,377
	628
	371

	HOLLANDA
	1,104
	1,153
	1,204
	1,197
	755
	278
	164

	BELÇİKA
	1,105
	1,129
	1,144
	1,160
	774
	270
	116

	AVUSTURYA
	830
	836
	850
	861
	488
	285
	88

	PORTEKİZ
	670
	711
	749
	790
	541
	170
	79

	İSVEÇ
	675
	694
	732
	768
	473
	221
	74

	YUNANİSTAN
	610
	641
	693
	764
	464
	184
	116

	DANİMARKA
	462
	470
	486
	518
	366
	115
	37

	FİNLANDİYA
	315
	333
	349
	367
	257
	84
	26

	İRLANDA
	265
	286
	309
	337
	200
	104
	33

	LÜKSAMBURG
	45
	46
	47
	48
	36
	10
	2

	AB (15)
	29,375
	30,119
	30,603
	31,258
	20,814
	7,340
	3,104

	POLONYA
	503
	552
	598
	648
	420
	186
	42

	ÇEK CUMHURİYETİ
	179
	191
	203
	213
	134
	60
	19

	MACARİSTAN
	128
	144
	158
	173
	108
	50
	15

	SLOVAKYA
	72
	84
	92
	104
	67
	29
	8

	DİĞER(6)
	173
	183
	196
	207
	133
	57
	17

	Eklenen ülkeler (10)
	1,055
	1,154
	1,247
	1,345
	862
	382
	101


* kısmen hesaplanmıştır
kaynaklar: Euromonitor ve bazı ulusal istatistikler

2003 yılında AB deki kişi basına düşen harcama 83 euro olmuştur. Belçika (112 euro) ve Avusturya (107 euro) tüketicileri AB deki giyim sektöründe en çok harcama yapanlardır. Diğer önde gelen AB ülkelerine bakarsak İngiltere (90 euro) ve İtalya (87 euro) tüketimin en yüksek olduğu diğer ülkeler ve onları Fransa (82 euro) ve İspanya (81 euro) takip etmektedir. Almanya (71 euro) ve Hollanda (74 euro) AB deki ortalama giyim tüketiminin altındadır. Eklenen diğer 10 ülkedeki giyim harcamaları AB ortalamasının çok altındadır ve Polonya da (17 euro) ve Çek Cumhuriyetinde (21 euro ) dır.

Gelecekteki potansiyel açısından Çek Cumhuriyeti, Polonya ve Macaristan pazar büyümesi bakımından büyük  olanak sağlamaktadır çünkü gelirler ve harcama modelleri Avrupa normlarına yaklaşmaktadır ancak bu yine de birkaç yılı alacaktır.

Araştırma yapılan tüm pazarların içinde giyim piyasasının önde gelen sektörü iç giyimdir ve AB toplam satış değeıinin %29 unu oluşturur. Arkasından artan bir pay ile destekli iç giyim (%22) izler. Bahsedilen dönemde , popüler olan balenli sutyen modelleri (alttan destekli ) sayesinde destekli iç giyim ve özellikle sutyenler en yüksek artışı göstermiştir . Bunun yanında G-string modelinin popüler olması nedeniyle slip için yapılan harcama fazla artmamıştır . Uzun seneler düşüşün ardından çorap piyasası halen baskı altındadır ve pazar payı toplam giyim harcamasının %24 üne kadar düşmüştür. Ancak beklentiler dış giyim piyasasındaki moda gelişmeleri (mini etek) ile cesaretlenerek iyimser olmuştur. Gece giyimi (%8) ve ev giyimi (%9) harcamaları düşük kalırken iklimsel etkilerden dolayı mayo piyasası dalgalanmaktadır. İç-gece giyimi giyecek satışlarının toplam değeri içindeki payı her ülkede farklıdır ve aşağıda ele alınacaktır. 

Piyasa Bölümlendirme

Giyim piyasasının bölümlemesine ait genel kriterler aşağıdaki gibidir

· Yaşa göre-çocuk giyimi ve yetişkinler, bu raporda (farklı belirtilmez ise) kullunılan kriter 15(+) dır.

· Cinsiyete göre-kadın-kız çocuk ve erkekler-erkek çocuk

· Ürün tipine göre
· Moda ve yaşam tarzına karşı tutuma göre

· Ürün-kalite oranına göre

Diğer kriterler spor gibi özel aktivitelere veya hamilelik gibi öşel durumlara dayanmaktadır.

Yaşa Ve Cinsiyete Göre Bölümlendirme

İç giyimi  dahil olmak üzere giyecek için ne kadar harcanacağını belirleyen temel etkenlerden biri nüfusun yaş durumu ve büyüklüğüdür. Piyasa sınıflandırması için kaba taslak bir metot olarak görünse de ilginçtir çünkü;

· Genel olarak farklı yaş grupları farklı giyim tarzına sahiptir, ve

· Sonuçlarla tahminler karşılaştırılarak farklı yaş kategorileri içindeki gelişmeler takip edilebilir 

AB nüfusu yaşlanan bir nüfustur. Bahsi geçen AB ülkelerinde 15 yaş altındaki kategori azalmıştır. 50 yaş ve üstü kategoriler ise oldukça artmıştır.1995 yılında %32 iken 2000 yılında toplam nüfusun %34 ü 50 yaş üstü olmuştur. “Bebek patlaması” nesli yaşlandıkça nüfusun bütünün gittikçe yaşlı olduğunu görüyoruz ve zaten 65 yaş üstü vatandaş sayısından bu açıkça görülmektedir.Bu araştırma için seçilen AB ülkelerinde nüfus artışının yavaşlaması beklenmektedir.

Çocuk Giyimi

Çocuk giyimini satın alan kişiler , ufak yaş grubu için , bir yetişkin ve özellikle bir annedir. Annenin moda bilinci ve genel alışveriş tutumu çocuğu için giysi satın alması üzerinde uzun süreli bir etkiye sahiptir.

Bu kararlarda çocuğun ailesinin sosyal durumu da rol oynamaktadır. Bununla birlikte çocuklar büyüdükçe kız veya erkek olsun nasıl giyinecekleri konusunda sesleri yükselmeye başlar.

Bu gelişme evreler içinde dışarıdan gelen farklı etkiler ile meydana gelir . Daha genç çocuklar arasında hem dış hem iç giyim konusunda moda bilinci artmaktadır.

Erkek Giyimi

Erkekler (+15 yaş ve üstü) için giyim piyasası iki ana gruba ayrılır; daha çok imaj ve moda ile ilgilenen genç alıcılar ve daha çok kalite, değer, kullanışlılık  ve dayanıklılık ile ilgilenen daha yaşlı alıcılar. Bununla birlikte bu iki grubun arasına yaşa göre bir çizgi çizmek çok zordur.30 –40 yaşlarında olan birçok tüketici için moda önem taşırken daha genç tüketiciler için kalite çok önemli bir kriter haline gelmiştir.

Gece giyimi ve bornozu her yaş grubu satın almaktadır. Genellikle 40 yaş üstü erkekler gece giyimi tercih etmekte ve daha genç olanlar pijama yerine boxer şort ve Tişört tercih etmektedirler.

Kadın Giyimi

Kadın giyim piyasası farklı bir model göstermektedir:

Fantezi iç giyim için 15-24 yaş kategorisi çok ilginç bir hedef kitleyi oluşturmaktadırlar.Genellikle aileleriyle birlikte yaşamaktadırlar ve iyi bir giyim bütçesine sahiptirler. Aslında sektör gelirinin %20sini ve rakam olarak %15ini temsil etmektedirler.Özellikle günlük fantezi içgiyim olarak diğer tüketicilerden daha fazla bütçeye sahiptirler.İhtiyaçtan çok zevk için alırlar ancak bu yaş grubu gittikçe azalmaktadır.

Giyim harcamaları yaşı 64 e yükselmektedir. 50-64 yaş grubu en yüksek ortalama harcamaya sahiptir ve onu 25-34 yaş grubu takip eder. 50-64 yaş grubu kalite ve destek verici ürün arayışındadır ve net gelir payı gittikçe artmaktadır. 24-34 yaş grubu ise tüketici iştahını teşvik eden artan gelirin tadını çıkartmaktadır; bütçeleri ortalamanın üzerinde ancak daha yaşlı grubunkinden satece %5 aşağıdadır.Global bakıldığında 65 yaş ve üstü grubun giyim harcamaları daha düşüktür. Tüm yaş grupları gece giyimi ve bornoz satın almaktadır.

Ürün Çeşidine Göre Bölümlendirme

Giyim piyasası ,yapılan aktiviteyle birleşen ürün çeşitlerine(belirli bir giyim tarzı) göre birkaç bölüme ayrılabilir. 1. Bölümde seçilen ürün kategorilerinden sözedilmektedir.

Modaya ve yaşam tarzına karşı tutum

Modanın elemanları: renk,desen, seçkinlik ve modeldir.Günümüzün Batı Avrupa daki tüketicisi kendi yaşam tarzıyla bir birey olarak görünmek istemektedir.Özellikle moda kesiminde (yüksek fiyatlar)giyim ürünlerinin bireyleştiren (bireye özgü kılan) bir fonksiyonu vardır. O yüzden tüketici talepleri daha spesifik olmuştur. Karakter, fikirler ve yaşama karşı olan tutumu kişinin giyinme tarzıyla vurgulanmaktadır. Giysiler kişiliğin aynası olmuştur. Moda kombinasyonu kişisel tarzı ifade etmeye çok iyi uymaktadır. Tüketiciler kendi yaşam tarzlarına göre harcamalarında öncelikler koyarlar. Toplumun artan bireyci tabiatı etkileyici değeri olan ürünlere talebte artışa neden olacaktır.İnsanlar bu tarz ürünlere para harcamaktan kaçınmazlar ancak önceliği az olan ürünler için tüşük fiyat başlıca kriterdir. Moda dünyasında bazı önemli konseptler vardır. Bunlardan biri moda anlayışıdır. Bunun anlamı yeni moda trendlerinin tüketiciler tarafından hızla kabul görme derecesidir. Bu konsept giyim ürünlerinin, avant-garde, yenilikçi, güncel, tanınmış ve klasik olarak ayrılmasına yardıımcı olur.

Moda bilinci ile ilgili diğer önemli konsept “kültür kavramı”dır. Bu bir tüketicinin kültür hakkında tutumudur.Bir tüketici hakim olan kültüre uymayı veya tam tersini (geleneksel kültüre karşı gelen) seçebilir. Bu konsept kullanılarak şu tarz giyim ürünleri seçilebilir; uç nokta, farklı, komik, dügün görünümlü ve şık(chique)

Neyin güzel neyin çirkin olduğuna genel olarak yaş,gelir, meslek ve-veya region gibi makro ekonomik faktörler ile değil daha çok moda bilinci ve kültür gibi faktörlerle karar verilir.

Yaşam tarzlarındaki ve alt kültürlerdeki çeşitlilik hem giyim hem de iç giyim piyasasının parçalara ayrılmasına yol açmıştır. Aynı zamanda tüketicinin satın alma davranışını tahmin etmek zor hale gelmiştir. Bunun sonuçları şöyledir:

· Tüketici perakendecinin net bir imaja sahip olmasını beklemektedir.Bu tüketici taleplerini karşılamak için birçok giyim mağazası ürün özelliklerini geliştirirken diğer yandan value perakendeciler ve iskontocular işlerini tüşük-fiyat seviyesinde sürdürürler.

· Giyim moda markalarının çoğu kolleksiyonlarını moda olan veya trend, lüks,spor, rahat vb. gruplara ayırırlar. Tüketici farklı modellerden seçebilir; sportif, lüks,şık veya seksi ve perakendecinin net bir imaja sahip olmasını beklerler.

Fiyat-Kalite Oranına Göre Bölümlendirme

Son yıllarda iç giyim sektöründe artan trend yüksek kaliteli ve daha pahalı ürünleri tercih etmektir.Tüketici fiyat bilincine sahiptir  ancak bir dereceye kadar hem yüksek kalitede hem de moda olanı aramaktadır. Bu durum ürün kalitesini en önemli kriter yapmakta ve daha sonra tasarım ve görünüş gelmektedir.Bu trend büyümeye devam etse bile %45-50 paya sahip orta fiyatlı kesim hakimiyetini sürdürmektedir.

Başlıca satın alma kriterleri ve mağaza seçimleri aşağıdaki tabloda verilmiştir.Seçilmiş olan bölümlerin büyüklüğü her ülkeye göre değişmektedir. Genel olarak tüm (başlıca ülkeler) AB ülkelerinde iki uç açıklanmıştır. 

	
	ÜRÜN
	MAĞAZA
	MARKA
	MODA
	FİYAT

	
	KRİTERİ
	SEÇİMİ
	İSİMLERİ
	KRİTERİ
	KRİTERİ

	Lüks-Yüksek Fiyat
aralığı
Pazar payı

 % 5-10
	Seçkin-lüks
Yüksek kalitede materyaller
(Tasarımcı-) Markalı ürünler
Dantel ve aplike
	Özel perakende mağazalar
Tasarımcı mağazalar
Department stores’lardaki

special department’lar

	Armani, Donna

Karan Intimates,
Gucci, 
La Perla,
Prada
	En moda koleksiyonlar
Özel olarak tasarlanmış ve özel materyaller ve resim çalışmaları kullanılmış
İç giyim, kıyafetin bir parçası
	Fiyat pek önemli değil

	

	Yüksek-orta

Fiyat aralığı

Pazar payı

 % 15-20
	Markalı ürünler
Yüksek kalitede materyaller
Modaya konu olan
Geniş kesime hitap eden tasarımlar
Trend belirleyici
	Speciality shops
Manufacturer's
direct stores
Department stores
	Chantelle, Gossard,
Marie-Jo, Wolford,
Wonderbra
	Çok çeşitli materyallerle çok çeşitli stillerde
Süslü ve mükemmel kesim çok çok önemli


	Moda koleksiyonlar ve tercih edilen markalar için fiyat kabulleniliyor.

	

	Orta Fiyat Aralığı

Pazar payı
% 25-30
	İyi kalite
Trendi takip eden veya klasik türde 
Markalı ürünler
	Speciality shops
Department stores
Mail-order
	Triumph, Sloggi,
Schiesser, Ten Cate,
Dim, Fila, Esprit,
Mexx
	İyi Kesimli 
Tanınmış marka isimleri kıyafetin üzerinde yazmalı(bulunmalı)
	Fiyat kısıtlamaları var.

	

	Düşük-orta

Fiyat Aralığı

% 30-35
	Normal kalite
Sınırlı renkler ve tasarımlar

Moda
	Variety stores
Value retailers
	Private labels, like
Marks & Spencer,
Hema, Etam, Hennes
& Mauritz
	Farklı materyallerdeki standart koleksiyonlar
Mevcut.
Sınırlı sayıda tasarımcı
	Fiyat önemli

	

	Düşük-çok düşük  

Fiyat Aralığı

% 15-20
	Normal veya düşük kalite
Special sales/ offers
Pahalı olmayan ürünler
	Discounters
Super- and hyper-
markets
Street markets
	Markasız
	Standart ürünler
Moda*********
	Özel(düşük) fiyatlar


Tüketim modelleri ve trendleri

Giyim eşyasına olan talebi belirleyen faktörler nüfus yapısı ve yaşam tarzı gibi faktörlerdir. Diğerleri: gelir düzeyi ve harcama gücü, tüketici seçimlerindeki öncelikler, modadaki gelişmeler, markaları tanımak ve marka tercihi, iklim ve çevredir.

Gelir düzeyi ve Harcama gücü

Milenyum ile birlikte Batı Avrupa da ekonomik büyüme yavaşlamıştır 

Bunun yanında Almanya ve İtalya gibi ülkelerde ekonominin gelişmesine engel olan esnek olmayan iş piyasası ve sıkı regulatory environment gibi yapısal faktörler vardır. Tüketicinin güvenindeki azalma ve işsizlikteki artış toplam tüketici harcamalarındaki gelişimin az olmasına neden olmaktadır. Giyim eşyası gelir esnekliği yaklaşık bire eşittir. Tüketici geliri %1 artınca giyime olan talep %1 artacaktır. Ancak esneklik, artan gelirler için azalan gelirler için olduğundan daha fazladır.

Kültür, gelenekler ve zevklerdeki farklılıklardan dolayı AB ülkeleri arasında tüketim alışkanlıkları arasında önemli farklar vardır. Retail Forward e göre daha yaşlı tüketicilerin paralarını ev, kişisel bakım, tasarruf veya boş zamanlar için harcama trendinin artması AB teki giysi perakendecilerinin büyük yapısal değişikliklerden geçmesi anlamına gelmektedir. 2002 yılında ev harcamalarının %5.2 sini giyim (%0.7  iç-gece giyimi) oluştururken 10 yıl önce bu oran %6 nın üzerindeydi. 
Markalar

Değişimin ve tehlikenin olduğu bir dünyada markalar ideolojik bir yuva sağlarlar. Tüm insanlar farklı olma ve bir yere ait olma duyguları arasında gerçek bir çelişkiyle karşı karşıya kalırlar. Bir gruba veya topluluğa ait olmak bize bir kimlik kazandırır ve bu kimlik  bize kendimizi nasıl algıladığımız ve başkalarının bizi nasıl algılaması gerektiğiyle ilgili bir şey söyler. Markalar önemlidir çünkü: 


· Satın alma kararında marka ürünle ilgili tüketiciye güven verir ve bu ürün kalite güvencesinin ötesindedir. Hayal kırıklığına uğramayacaklarını bilirler ve ürünün dayanıklılığı ve işçiliğinden emin olabilirler. 

· Sadece bazı marka özellikleri ürünle ilgilidir. Tüketicilerin önemli gördükleri bir marka sadece kaliteyi garantilememeli  fakat aynı zamanda onların yaşam tarzı ile ilgili imajı yansıtmalıdır.

· Avrupa ve ABD de tüketicilerin büyük bir bölümü daha iyi kalite için iyi bilinen markaları tercih ederler ve beğendikleri , kendi imajlarına ve yaşam tarzlarına uyan marka için daha fazla ödeyeceklerini iddia ederler.

· Tüketiciler tedarikçi ve perakendeci markalarını ayırt etmezler. Her ikisi de bir marka teklifi ile tüketiciye ulaşır. Supplier lar kendi mağazalarını açarlar(Oysho, Women's Secret,Darjeeling, Palmer,vb.) ; perakendeciler kendi ürünlerini sunarlar(Zara, H&M, C&A, Etam vb.).

· Marka liderliğinde kutuplaşma aynı zamanda Avrupa da görülmektedir. Almanya, İngiltere, Fransa ve diğer AB ülkelerindeki perakendeciler imalatçı markalarının yerine kendi kimliklerini koyma amacındalar ve üst piyasayı tasarımcı markalarına bırakmaktadırlar. 

Genel olarak dağıtılan iç giyim markaları aşağıda verilmiştir:


●
Hanes, Playtex, L'eggs, Dim, Unno, Wonderbra, Lovable, Gossard, Champion, Pretty Polly, Ocean,Nur Die all distributed by Sara Lee (ABD);
●
Nautica, Polo, Anne Cole, Calvin Klein and own-brand Warners by the Warnaco Group (ABD);

●
Triumph, Sloggi, Bee Dees, Valisère, Hom by The Triumph Group (İsviçre);

●
Jockey, Hanro Huber and Skiny by Huber Holding (Avusturya);

●
Chantelle, Passionate, Darjeeling by Chantelle S.A. (Fransa);
●
Rösch, Louis Feraud, Daniel Hechter by Gerhard Rösch (Almanya);

●
Ten Cate, Free and Easy, Pastunette, Koala, Tweka by Van Heek-Tweka (Hollanda);

●
La Perla, Joelle, Malizia, Occhiverdi, Grigioperla by Gruppo La Perla (Italya);

●
Imec, Silvia Mategna, Peach Tree by Imec (Italya);

●
San Pellegrino, Oroblu, Lepel, Starway, Le Bourget by CSP (Italya);

●
Marie Jo, Marie Jo l'Aventure, Prima Donna by Van de Velde (Belçika);

●
İspanyol  markaları: Punta Blanco, Marie Claire and Kler. 
Diğer Fransız markaları: Eminence, Aubade and Barbara; 
Diğer Alman markaları: Mey,Naturana, Falke, Bruno Banani; 
Diğer Hollanda markaları: Beeren, Boobs & Bloomers, Duet.
Marka üreticileri kendi özel markaları olan perakende zincirlerinden(Marks & Spencer, Zara, Hennes & Mauritz, Etam, Hema, Hunkemöller, C&A), aynı zamanda genel giyim eşyası markalarından( Esprit, Mexx, Ralph Lauren, Diesel), moda tasarımcıları markalarından(Chanel, Gucci) ve spor markalarından(Nike, Adidas, Fila) büyük rekabetle karşılaşmışlardır.

Moda Gelişimleri:

· Dış giyimdeki trendler sonucunda ( mini etek, düşük bel pantolon(hipster)  ve dar üstler)daha sade ve “görünmez”iç giyime talep artmıştır. Bu yüzden şeffaf , dikişsiz kadın iç giyimi ve “bare-look” taytlar daha aranır olmuştur. Sutyenden mayoya kadar mikro fibre kullanımı artmıştır. Micro fibre hala çok iyi satmaktadır çünkü bu mayzemeden yapılmış giysiler en dar ve en ince dış giyimin altında bile gözükmemektedir.

· İleriki yıllarda taytlar ve vücuda oturan jarseler, pantolon ve etekler moda olmaya devam edecektir ve underwear ürünleri farklılaşacak ve minimal olacaktır.Kadın iç giyiminde devam eden trend ise lüks dış giyimin altına giymek için renkli dantelli ve işlemeli daha lüks içgiyim ürünleridir.

· Vücut şeklini “iyileştirmek” önem verilen bir konu olduğu için alttan destekli sutyenler ve karnı düzleştiren külotlar popülerliğini korumaktadır. Alttan destekli sutyenlerin içi ucuz veya pahalı(micro fibre) olan bazı malzemelerden , dokuma veya dokuma olmayan maddelerden doldurulabilir.

· Daha rahat bir iç giyim için pamuklu ve pamuk-elastane malzemelerin tüh iç giyim ürünlerinde kullanılması popüler olmaya devam etmektedir.

· Spor modası içgiyimi etkilemektedir.Nike ve Fila gibi spor markaları mayonun yanısıra logolu ve spor modelli içgiyim koleksiyonu hazırlamıştır.

· Erkek iç giyiminde Erkek tangası külotlar, boxer şortlar ve retro pants (bedene sıkıca oturan şort modeli) çok yaygındır. String daha popüler olmaya başlamış ancak erkek iç giyimi Pazar payı kadın iç giyiminden daha azdır.

· Özellikle İngiltere, Almanya, Hollanda ve İskandinav ülkelerindeki kadınlar daha iri ve kilolu olmaya başladığı için fuller bra cup sizes ve minimiser bra talebi artmaktadır.

İklim
Genel anlamda hava durumunun  harcama yapma zamanı  üzerinde etkisi vardır ve bu yüksek ölçüde mevsimlere bağlıdır. Beklenmeyen hava değişimleri tüketicinin satın alma kararlarını etkilemektedir. Mevsimlere bağlı etkiler ençok kumaş çeşitlerinde kendini gösterir. Diğer bir doğrudan ilişki ise yüksek miktarda mayo alımlarında görülebilir.

GİYİM ÜRETİMİ
AB de giyim üretimi

2000-2002 döneminde AB giysi sektöründe çalışan işçi sayısı %9.5 azalarak 1.4 milyon olmuş ve bunun üçte biri örme giysiler sektöründe faaldirler. İşletme sayısı da azalmıştır.AB giysi endüstrisi daha çok küçük ve orta ölçekli işletmelerden oluşmaktadır ve 2002 yılında orta bir şirkette 18 işçi vardı.2001 yılında AB nin giyim ve örgü üretimindeki  iş hacmi %0.8 azaldıktan sonra 2002 yılında üretim değeri %3.5 azalmıştır.  

AB giysi ve örme üretim yapısı, 1998-2002
	
	1998
	2000
	2002
	% değişim
	% değişim

	
	
	
	
	2002/2001
	2002/1998

	Örme
	
	
	
	
	


	Toplam istihdam ('000)
	555.2
	521.3
	469.0
	-5.4
	-15.5

	İşyeri sayısı
	33,059
	31,541
	29,447
	-4.0
	-10.9

	Yatırım (milyar €), cari fiyatlar* )
	6.4
	6.1
	4.9
	-9.1
	-23.4

	Ciro (milyar €), cari fiyatlar
	29.6
	28.0
	25.2
	-5.6
	-17.5

	Giysi
	
	
	
	
	

	Toplam istihdam ('000)
	1086.8
	1001.3
	908.6
	-4.7
	-16.4

	İşyeri sayısı
	52,968
	50,142
	46,306
	-4.4
	-12.6

	Yatırım (milyar €), cari fiyatlar
	1.1
	1.4
	1.0
	-15.4
	-9.1

	Cari(milyar €), cari fiyatlar
	70.6
	69.2
	67.8
	-2.7
	-4.0


* ) tekstil sektörü dahil
Kaynak: Euratex

Bütün dünyada iç giyim endüstrisi birkaç büyük firmanın hakimiyetindedir ; ABD ki çokuluslu firmalardan Sara Lee (division Intimates & Underwear, operating with many daughter companies in the EU)ve the Warnaco Group ve Triumph (isviçre) bunlara birer örnektir.

AB deki başlıca underwear, gece giyimi ve mayo (bazen) üreticilerinin bulundukları ülkeler aşağıda verilmiştir:

Fransa: Dim, Chantelle, SNC Guichard, Promiles, Eminence, Lejaby SAS, VF Diffusion SNC

Avusturya: Huber Holding and Palmer

Belçika: Van de Velde
Almanya: Gerhard Rösch, Mey, Naturana/Dölker
Italya: Gruppo La Perla, Emmeci, Imec, Trucco Tessile, Randi, Garda and Gagliardi

İspanya: C.E. Valls, Giro and Basi
Hollanda: Van Heek/Tweka, Timpa, Engelvaart, Lybeert

İngiltere: Courtaulds, Charnos, Martin Emprex International (part of Martin International), Adria, Bairdwear, Bentwood and Delta Textiles

Mayo piyasasında rekabet eden firmalardan biri Speedo (Avustralya menşelidir ve merkez bürosu şimdi İngilterede dir) ve ayrıca ABD üreticilerinden Quiksilver, Jantzen, Hind, Tyr Sport ve Arena bütün dünyaya hakimdir. Yukarıda ismi geçen bütün marka üreticileri rekabetçi olmayan piyasada spor devleri Nike ve Adidas ile ve aynı zamanda içgiyimde adı geçen rekabetçi gruplarla rekabet ederler.

Sara Lee(ABD) senelerdir çorap sektöründe hakimiyetini sürdürmektedir. AB deki önemli üreticiler Kunert ve the Falke Group (Almanya), Golden Lady ve CSP International (İtalya) ve Wolford ve the Ergee Group (Avusturya) dır. Bu çorap üreticilerinin birçoğu iç giyim ve bazıları mayo piyasasında da iş yapmaktadır. Tüm underwear ve gece giyimi sektöründe devralma ve birleşmeler yoluyla bir araya gelme eğilimi vardır.
AB iç giyim üretim hacmi, 1998-2002
	
	Hacim
	1998
	2000
	2002

	Örme:

	Tişört
	Milyon birim
	396
	380
	365

	Külot, slip vb.
	Milyon birim
	754
	745
	734

	Uzun çorap, tayt pantyhose
	Milyon birim
	2,160
	2,030
	1,900

	Gece Giyimi
	Milyon birim
	65
	60
	55

	Mayo, bikini vb
	Milyon birim
	86
	80
	80

	Dokuma:

	Gece giyimi ve  underwear
	ton
	25,060
	24,640
	24,485

	Mayo, bikini vb
	Milyon birim
	9
	9
	8

	Sutyen
	Milyon birim
	100
	98
	95

	Diğer destekli giyim
	Milyon birim
	20
	20
	19


Kaynak: CITH and industry estimates

2000-2001 döneminde AB deki iç giyim üretim hacmi %2 azalmış ve 2002-2004 için de azalma beklenmektedir. Bu rapor hazırlanırken detaylı üretim rakamları elde edilmemişti. İtalya örme giysi üreticilerinin en büyüğüdür ve AB üretiminin %30 unu oluşturmaktadır, ve sonra sırasıyla Almanya, Fransa, İngiltere, İspanya ve Portekiz gelmektedir. 

1 Mayıs 2004 te AB ye yeni katılan 10 ülkenin rolü(2002 rakamları) aşağıdaki tabloda verilmiştir:

	
	EU-15
	10 yeni üye
	EU-25

	
	
	
	

	Tekstil ve giysi
	
	
	

	- Ciro (€ milyar)
	215.7
	11.3
	227.0

	- Çalışan ('000)
	2,133
	598
	2,731

	Giysi
	
	
	

	- Ciro (€ milyar)
	93.0
	5.2
	98.2

	- Çalışan ('000)
	1,378
	390
	1,768


Kaynak: Euratex

Üretimin Yer Değiştirmesi

Son yirmi yılda AB deki birçok üretici firmanın yeniden yapılanma politikası giysi üretiminin işçi maliyeti nedeniyle başka yerlere taşınmasına yol açmıştır. Giyim girmalarının dış politikaları birçok biçim almaktadır:

Büyük firmaların çoğu yurtdışında kendi fabrikalarını kurmuşlar veya maliyetlerin düşük olduğu ülkelerde ortak girişime başlamışlardır.Bu yapılanmalardan başka   taşeronluk da AB giyim endüstrisinde önemli bir yer tutar. Taşeronlukta üç temel konsept vardır: Outward Processing Trade(OPT), Cut, Make ve Trim (CMT) ve Free on Board (FOB). Üretici firmalar için diğer bir imkan ise özellikle kendi ürün grubu dışındaki ilave ürünleri yurtdışında üretmektir. OPT de dikim ve paketleme gibi en çok işgücü gerektiren işler başka yere taşınmıştır. Kalite kontrolü için boyama ve baskı gibi tüm kumaş ve deri işleri AB deki ülkenin kendisinde yapılmaktadır. Müşteriye dağıtım ve kalite kontrol için de aynı durum geçerlidir. Temel olarak AB kumaşları, kesilmiş veya yarı işlem görmüş giysiler düşük ücretli ülkelere ihraç edilir ve giysiler tamamlandıktan sonra tekrar AB ye ithalatı yapılır.

AB nin iç giyim OPT’si 2000-2002 döneminde 513 milyon euroya düşmüştür. 2002 yılında OPT, AB nin iç giyim ithalatının %4.7 sini oluşturmaktaydı ve bu oran 1997’de %8 di.  Bu değişimin nedeni 1 Ocak 1998’den sonra CEEC’lerden yapılan tüm tekstil ve giyim ithalatının serbestleşmesiydi ve OPT artık istatistik olarak kaydedilmiyordu çünkü AB üreticileri CMT ve FOB gibi diğer delocalisation yollarına yönelmişti.

AB ülkelerinin iç giyim OPT’si,2000-2002

	
	2000
	2001
	2002

	
	Milyon birim
	
	milyon

€


	Milyon birim
	
	milyon

€
	Milyon birim
	
	milyon

€

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Almanya
	67
	
	144
	67
	
	149
	77
	
	175

	Italya
	83
	
	103
	72
	
	102
	84
	
	108

	İngiltere
	22
	
	92
	27
	
	100
	26
	
	98

	Avusturya
	57
	
	72
	39
	
	79
	33
	
	72

	Fransa
	16
	
	45
	10
	
	31
	10
	
	24

	Danimarka
	24
	
	50
	19
	
	36
	8
	
	9

	Belçika
	4
	
	20
	3
	
	12
	3
	
	9

	Hollanda
	7
	
	10
	4
	
	7
	2
	
	6

	Diğer (7)
	49
	
	72
	57
	
	74
	3
	
	12

	EU (15)
	329
	
	608
	298
	
	590
	246
	
	513


Kaynak: Eurostat

2002 yılında toplam OPT nin %60’ı CEEC’lerden gelmiştir ve önde gelen dört ortaktan(Macaristan, Romanya, Polonya ve Ukrayna) başka en önemlileri Çek Cumhuriyeti, Belarus ve Rusya dır. Bu ülkelerden AB’ye OPT ticareti 2000 yılında %62 den düşmüştür ve bunun başlıca nedeni Polonya, Rusya, Lithuania,Slovakya , Latvia ve Bulgaristan ile ticaretin azalması ve Ukrayna, Çek Cumhuriyeti, Estonya ve Ermenistan ile ticaretin artmasıdır. Avrupa dışındaki en önemli OPT ülkesi Sri Lanka dır.2002 yılında Asya daki gelişmekte olan ülkeler ile OPT  %20 ye yükselmiş  ve başlıca ülkeler Sri Lanka ve Çin olmuştur.Akdeniz bölgesindeki gelişmekte olen ülkeler ile %13(2002)tür ve başlıca ticaret ortakları Morokko, Tunus ve Arnavutluktur.
	
	€milyon
	2002’deki başlıca ticaret partner’ları:

	EU
	513
	Macaristan (20%), Sri Lanka (13%), Romanya (8%), Polonya (6%), Çin (5%)

	
	
	

	Almanya
	175
	Macaristan (27%), Ukrayna(10%), Çek Cum. (10%), Polonya (9%), Romanya (9%), Beyaz Rusya(8%)

	İtalya
	108
	Romanya (12%), Sri Lanka (10%), Slovenya (8%), Arnavutluk(8%), Beyaz Rusya (8%), Polonya (7%)

	İngiltere
	98
	Sri Lanka (41%), Fas15%), Çin (14%), Hong Kong (14%), Bir.Arap.Emr. (10%)

	Avusturya
	72
	Macaristan (68%), Romanya (16%), Slovakya (7%), Myanmar (4%)

	Fransa
	24
	Tunus(38%), Fas (15%), Bulgaristan (9%), Çek Cum. (7%), Romanya (6%)

	Danimarka
	S
	Polonya (39%), Litvanya (34%), Ukrayna (16%)

	Belçika
	S
	Çin (40%), Tunus (38%), Polonya (11%), Moldovya (11%)

	Hollanda
	6
	Moldovya (35%), Çin (20%), Macaristan (19%), Ukrayna (9%), Romanya (5%)

	Diğer(7)
	12
	Estonya(56%), Letonya(33%), Bulgaristan (4%)


Kaynak: Eurostat
AB ‘nin iç giyim için  OPT si 2002 yılında %32 destekli iç giyim, %30 örme iç ve gece giyimi ve %19 tişört olarak hesaplanmıştır.Çorap , örme mayo, dokuma gece ve iç giyimindeki OPT sınırlıydı , her üç ürün grubunun payı %6 olarak hesaplınmıştır. 2002 yılında AB ye OPT tarafından ithal edilen destekli iç giyim 163 milyon euro dur ve ülke oranları ; Macaristan%26, Belarus%10, Sri Lanka %9 çin %7 Polonya %7 ve Ukrayna %6 dır. 2002 yılında AB ye OPT tarafından ithal edilen örme iç ve gece giyimi 156 milyon euro ve ülke oranları Macaristan %29 Sri Lanka %12 Romanya %11 Çin %7  Polonya %7 dir. OPT tarafından ithal edilen tişörtler 95 milyon euro ve ülke oranları Romanya%12, Macaristan %11 Birleşik Arap Emirlikleri %10 Ukrayna %8 ve Polonya %8 dir. 

 CMT daha ileri bir adımı ifade etmektedir. Burada tüm el ile yapılan üretim yer değiştirmiştir , malzeme satın alımı verimlilik ve kalite nedeniyle devam etmiştir. Kalite kontrolü de yer değiştirmiş ve seyahat eden denetimciler tarafından yürütülmektedir.

Bir sonraki  adım ise FOB dir. Yurt dışındaki tedarikçiler tasarım, kumaş kalitesi , aksesuar ve diğer malzemelerin tüm tariflerini alırlar. Sonra tedarikçiler malzemeleri kendileri satın alırlar. Bu model daha çok ithalatçı-toptancı ve ithalatçı perakende kuruluşları için görülmektedir üretici firmalar azınlıktadır. Bu genelde üreticinin ürün grubunu tamamlayıcı aksesuar veya gömlek, jean ,tişört gibi temel ürünlerle ilgilidir.

İsveç, Danimarka, Hollanda ve Almanya gibi ülkelerdeki giyim firmalarının %50 sinde CMT modeli mullanılmaktadır; aynı dört ülke için OPT(başlıca CEEC ler ile) modeli %30 ve FOB %20 oranlarına sahiptir.Dış politikaları sayesinde AB üreticileri dış üretim işlemlerinin yönetimi ve kalitesi üzerinde kontrol sağlayabilirler ve değişen piyasa taleplerine hızlı bir şekilde yanıt verebilirler. Dış üretim ve taşeronluk ürünleri ithal edildiği zaman  ticari şartlar ile  direk ithalat rejimine göre yapılır. OPT şartlarına göre üretilen giysiler tüm ithalat kota ve vergilerinden muaf olarak tekrar AB ye ithal edilir.

İÇ GİYİM İTHALATI

TOPLAM İTHALAT

AB’ daki iç giyim için olan ithalat rakamlarına bakmadan önce, bu bölümde sunulan tüm verilerin , Eurostat tarafından temin edilen resmi ticaret rakamları olduğunu belirtmek isteriz. Bunun için yukarıdaki bölümdeki, resmi istatistiklerin her zaman kabul edilebilir olmadıkları ve dikkatle ele alınması gerektiği konusundaki açıklamayı hatırlatırız. 

AB

İç Giyim  için olan toplam AB (15) ithalatı, 2002 yılında hemen hemen 17.9 milyar  € miktarındaydı. Almanya, yüzde 23’lük önemli ithalat payıyla ( 2001 yılında % 25) en başta gelen ithalatçı konumundaydı ve bunu yüzde 19 artan oranla (2001 yılında % 17) İngiltere, Fransa ( % 16), İtalya, (8%) ve Hollanda (6%). Belçika (6%) altıncı sırada, İspanya (5%) ve Avusturya  (4%) takip ediyordu. 
AB üye devletleri tarafından değer olarak  iç giyim  ithalatları, 2000-2002
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    Kaynak: Eurostat 2003

İç giyim  ithalatındaki gelişmeler , her AB ülkesinde önemli derecede değişiklik göstermektedir. Bu, giyimdeki yerel üretiminin büyüklüğüne ve yapısı, yeniden ihracatçıların olanakları ve hacmi, perakende seviyesinde rekabet , döviz oranlarındaki dalgalanmalar ve gelişmeler gibi bir çok faktöre bağlıdır (3.1 bölümünde tanımlandığı gibi.)

AB iç giyim ithalatı2000-2002 döneminde yüzde 6 artış göstermiştir. AB ülkeleri, bu dönem esnasında ithalatındeğerindeki gelişmeler bakımından şu aşağıdaki gibi ayrılabilir. 

· Yunanistan’da önemli ölçüde azalan ithalatlar28%) ;

· Almanya, Hollanda ve İrlanda ‘da keskin bir şekilde azalan ithalatlar (5 ile 10% arası);

· Belçika, İsveç, Lüksemburg ve Danimarka’da stabilize ithalatlar ;

· Fransa, Avusturya, Finlandiya ve Portekiz’de keskin artan ithalatlar ( 9 ve 13% arası ) ;

· UK, İtalya ve İspanya’da patlayan ithalatlar (20%)’den fazla ).

On ülkeden yapılan ithalat ,2002 yılında 763 milyon € yapmaktaydı ; bunlardan Macaristan ve Polonya her biri yüzde 25 ile önde gelirken bunları yüzde 17 ile Çek cumhuriyeti takip etmekteydi. Üç Baltık ülkesi birlikte 66 milyon € değerinde giyim ithal etmişti. 

ÜRÜN GRUPLARINA GÖRE AB İTHALATI

2002 yılında, toplam AB ithalatınin yüzde 81’i (değer olarak) örgü giyimlerdi ve hacim olarak bu değer yüzde 91 idi. Ancak, ana ürünlerin ithal fiyatları incelenen 2000-2002 dönemde önemli derecede farklılıklar göstermiştir. Sutyenin ithal fiyatları 2002 yılında yüzde 13 düşüşle 3.88 € olmuştur ; pamuklu tişört fiyatları 2002 yılında yüzde 6 artışla 3.02 € olmuştur; sentetik elyaflerden oluşan tişörtlerin fiyatı yüzde 13 düşüşle 4.62 € olmuştur. İthalat fiyatlarındaki diğer gelişmeler aşağıda tartışılacaktır. 

Ürün gruplarına göre AB’nin iç giyim ithalatı, 2000-2002
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Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

örgü külotların ve donların (erkekler için)  ithalatı % 91 pamukluydu (hacim olarak). 2002 yılında ithal edilen 623 milyon çorabın yüzde 67’si gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir. Üç yıl önce bu yüzde yüzde 64 idi. 2000-2002 döneminde, AB pazarına başlıca tedarikçi Çin idi . 2001 yılındaki düşüşten sonra, Çin’den ithalatyüzde 12 artışla 191 milyon olmuştur ( çoraplarda) ki bu da 2000 seviyesinin üzerindedir. Hindistan, 56 milyon parçayla ikinci tedarikçi olarak kalmıştır ( 2002-2002 döneminde -%1).Bunun arkasından  37 milyon (+28%)ile Türkiye ve  26 milyon (+ 33%)ile Romanya gelmiştir. Diğer önemli AB olmayan tedarikçiler : Hong Kong (- 38% - 24 milyon), Fas (- 15%), Bulgaristan (+ 17%), Bangladeş(+ 46%), Macaristan (+ 4%), Tayland (+ 1%) ve Mısır (- 20%). AB içinden en önemli  tedarikçiler Portekiz (2002 de hemen hemen 16 milyon parça), Almanya, Belçika, Hollanda, Avusturya ve Fransa idi. Almanya,Hollanda ve Fransa’dan olan ithaller 2000-2002 döneminde düşmüştü. En hızlı artan ithaller, Bangladeş ve Romanya dışında Arnavutluk, Güney Kore,İspanya ve Estonya’dan gelmiştir. Yeni AB tedarikçileri , ancak sınırlı ihracatlarla, Cape Verde ve Ürdün’dür.  

2002 yılında ortalama pamuklu çorapların ortalama ithalatı  € 1.25 (€ 1.32 in 2001) idi. Bazı önemli tedarik ülkeleri için ortalama fiyatlar şöyleydi: Banglades ve Hindistan  € 0.62, Çin € 0.88, Türkiye € 1.07, Portekiz € 1.47 ve Almanya € 2.29.

el yapılı ipliklerden oluşan çorapların en önemli ithalatçısı Çin ve bunun ardından Fas, Türkiye,Romanya ve Pakistan idi. Bu 5 ülke, toplam AB ithalatınin yüzde 61’ini oluşturmaktaydı. 

Erkek örme gece giyimi ithalatınin yüzde 90’dan fazlası  pamukluydu.  Hindistan ve Çin bu ürün grubunun başlıca tedarikçileriydi , bunun ardından Türkiye, Pakistan, Almanya, Belçika, Bangladesh, Tunus Hollanda, Sri Lanka ve Romanya geliyordu. . Hindistan ve Çin birlikte toplam AB ithalatınin yüzde 48’ini oluşturmuştur. Gelişmekte olan ülkelerden erkek pamuklu gece giyimsinin ortalama ithal fiyatları değişiklik göstermiştir: € 2.79 (Pakistan) € 3.30 (Çin) ve € 5.14 (Türkiye).

Kadın örme slip ve külotlarının ithalatı 2002 yılında yüzde 62 pamuklu ve yüzde 37  sentetik elyaflardı ( asıl olarak poliamit) ve bu yüzdeler 2000 yılında sırasıyla 69 ve 30 idi. – sentetik elyaflar için artan popülarite nedeniyle. 

Kadınlar ve kızlar için örme çorapların ve külotların ithalatı 2001 yılında yüzde 3 artış göstermiştir ve 2002 yılında yüzde 7 artarak 1.258 milyon parça olmuştur. 
Pamuklu çorapların ve külotların ithalatı 2000 yılında 789 milyon parçadan 2001 yılında 773 milyon parçaya düşmüştür ve 2002 yılında 784 milyon parçaya yükselmiştir. Pamuklu çorapların en önemli ithalatçısı Çin olmuştur (hacim bakımından %26). Bunu Türkiye(9%), Hong Kong, Avusturya, Hindistan, Tunus, Macaristan, Romanya, Portekiz ve Sri Lanka izlemiştir. Kadınlar için pamuklu çorapların ortalama ithal fiyatları değişiklik göstermiştir:  € 0.61(Hong Kong)  € 0.66 (Türkiye),  € 0.69 (Çin),  € 0.91 (Portekiz),  € 1.21 (Macaristan) ve  € 2.17 (Avusturya). Toplam ithalatın ortalama fiyatı 2002 yılında €0.98 idi ve bu da bir önceki yıla göre daha düşüktü. 2001 ‘de  € 1.04 ve 2000 ‘de 1.07 .

Sentetik elyaflerden oluşan çorapların en önemli tedarikçisi Çin idi. Bunu  İrlanda, Tunus, Almanya, İtalya, Hong Kong, Hollanda, Türkiye, Slovakia ve  Romanya takip etmiştir/ toplam ortalama ithal fiyatı € 1.69 (2001 ‘de € 1.83 ).

Kadınlar için örme gece giyimlerinin yüzde 42’si gece tişörtlerinden ve yüzde 58’i pijamalardan oluşmuştur (2002) ; bu da pijamaların kızlar ve kadınlar arasında artan popülaritesini göstermektedir. Bu oran 2000 yılında 48/52 idi. Pamuklu , kadın gece giyimlerinde en popüler kumaştır ve 2002 yılında toplam ithalatın yüzde 85’ini oluşturmuştur. (2000 yılı ile aynı yüzde). Hindistan , gece giyimlerinin AB’ya baş ihracatçısıydı ; hacim olarak toplam ithalatın yüzde 28’ini oluşturmuştur. Diğer AB ülkelerinden ithaller sınırlı kalmıştır: Belçika, 2002 yılında 6 milyon parçayla başlıca AB ihracatçısıydı –AB toplam ithalatınin yüzde 4’ü. Pamuklu gece giyimsi ithalatının yüzde 29’u Hindistan’dan gelmiştir . AB dışındaki diğer önemli tedarikçiler şöyleydi: Çin (18%), Türkiye(15%) ve Pakistan (4%).  18 milyon kadar sentetik gecelik ve pijama ithal edilmiştir ve bunun yüzde 32’si Çin’den gelmiştir bunu  Malezya (13%), Vietnam (4%) ve Hindistan (4%) takip etmiştir. Malezya ve Vietnam’dan yapılan ithalat önemli derecede düşmüştür ancak Tayland, Türkiye ve Fas’dan ithaller artmıştır.

Örme mayoda sentetik elyaftan oluşan mayoların ithalatı  yapılmıştır. Bu yüzde , 2000 ve 2002 arasında yüzde 96 sabitlenmiştir. Erkekler için sentetik mayonun ortalama ithalat fiyatları ( %5 lastik iplikten az) 2000 yılında  € 2.66 ‘den 2002 yılında  € 3.05 ‘ya artmıştır.  Kadınlar için sentetik mayonun ithalat fiyatları 2000 yılında € 5.23’den 2002 yılında  € 5.27 ‘ye artmıştır. Erkek ve kadın sentetik mayolarının başlıca tedarikçisi Çin idi – 2002 yılındatoplam ithalatın sırasıyla yüzde 57 ve 49’unu oluşturmuştur. Erkekler için sentetik mayolar Çin dışında İtalya, Tunus, Belçika ve UK’den gelmiştir. Ve kadınlar için olanlar Tunus, Almanya, Hong Kong ve Fransa’dan gelmiştir. 

Örme tişörtlerin AB ithalatı  hacim olarak yüzde 9 artmış ve değer olarak da yüzde 12 artmıştır ( 2000-2002). Bu dönemde ortalama ithalat fiyatları dalgalanma göstermiştir: 2000’de  € 3.27, 2001’de  € 3.21  ve 2002’de  € 3.33 . ithal edilen tişörtlerin 2002 yılındaki azalan payı  (hacim olarak yüzde 81 )  pamukluydu ve böylece suni elyafa göre avantaj sağlıyordu

Kullanılan malzemelere göre AB’nin  tişört ithalatı , 2000-2002  
	
	Hacim(milyon birim)
	Ortalama fiyat 
(birim başına  €)

	
	2000
	2001
	2002
	2000
	2001
	2002

	Toplam
	2,119
	2,280
	2,315
	3.27
	3.21
	3.33

	
	
	
	
	
	
	

	- Pamuk
	1,779
	1,943
	1,886
	2.86
	2.82
	3.02

	-Yün
	6
	5
	6
	6.92
	7.01
	6.45

	- Sentetik
	309
	308
	398
	5.30
	5.40
	4.62

	-Diğer
	25
	24
	25
	6.05
	6.38
	5.81


  Kaynak: Eurostat

Bangladeş , pamuklu tişörtleri AB’ya ihraç eden başlıca ülkeydi ; 2002 yılında ortalama € 1.44 fiyatıyla 388 milyon parça . bu da AB dışındaki ithalatın yüzde 23’ü Bangladeş’ten geliyor demektir. Bir sonraki başlıca tedarikçiler  Türkiye(296 milyon parça, € 3.50), Hindistan (102 milyon ,€ 2.58) ve Fas (95 milyon,€ 5.02) idi. Bunu 4 AB ülkesi takip etmiştir.: Portekiz, Almanya, Belçika ve Yunanistan.. AB’ya  ihracat yapan diğer önemliihracatçılar şöyleydi:    Mauritius, Çin, Hollanda, UK, Tunus, Romanya, Fransa ve Mısır.

Suni elyaftan  oluşan tişörtlerin en önemli tedarikçisi Türkiye idi: : hemen hemen 48 milyon tişört veya toplam AB ithalatınin yüzde 12’si ve ortalama fiyat  € 5.35, bunu Çin (6%),Yunanistan ve Tunus (her biri 5%), Almanya ve Fransa (her biri 4%) izlemiştir. 
AB’ya Çorapların ithali (külotlu çoraplar, uzun çoraplar,şoset çoraplar, taytlar, ) hacim bakımından 2001 yılında yüzde 2 artmış ve 2002 ‘de tekrar artış göstermiştir. çorap sektöründeki iki ürün grubu : pamuklu çoraplar şoset çoraplar  ve,

sentetik elyaftan  yapılmış külotlu çoraplar ve taytlar (<67 decitex) toplam AB ithalatının  hacim olarak yüzde 73 ‘nü ve değer olarak yüzde 70’ini oluşturmaktaydı. 

tüm ürün gruplarının ithal fiyatları söz konusu dönemde değişiklik göstermişti: külotlu çorap ve taytlar € 0.78; sentetik elyaftan  yapılan çoraplar  € 0.45 ve diz üstü ve şoset çoraplar € 0.74 ithal edilen çorapların yüzde 82 kadarı pamuklu ve yüzde 14’ü sentetik iplikli ve yüzde 4’ü başka malzemelerden yapılmıştı. Bu yüzdeler 2000 yılında sırasıyla  78, 15 ve 7 idi..

Hacim olarak underwear’de EU ithalatı ve ortalama ithalat fiyatları , 2000-2002

	
	Hacim(milyon çift)

	Ortalalama fiyat (kişi başına €)

	
	2000
	2001
	2002
	2000
	2001
	2002

	Külotlu çorap ve taytlar
	
	
	
	
	
	

	- sentetik elyaf (< 67 decitex)
	726
	704
	659
	0.68
	0.68
	0.70

	- sentetik elyaf (> =67 decitex)
	62
	57
	60
	1.26
	1.16
	1.17

	- Diğer tekstil materyalleri
	59
	60
	75
	1.58
	1.59
	1.26

	Sentetik elyaftan çoraplar 
(<67 decitex)
	
	
	
	
	
	

	- Dize kadar
	241
	253
	263
	0.34
	0.36
	0.36

	- Uzun
	70
	102
	86
	0.81
	0.62
	0.71

	-Diğer materyallerin uzun/dize 

kadar olanları
	9
	13
	5
	0.77
	0.49
	1.24

	Uzun ve kısa çorap
	
	
	
	
	
	

	-yün
	54
	46
	47
	1.47
	1.39
	1.39

	- pamuk
	1,561
	1,612
	1,749
	0.69
	0.69
	0.68

	- sentetik
	303
	313
	290
	0.87
	0.81
	1.00

	- Diğer materyaller
	74
	69
	49
	0.76
	0.83
	0.84

	Toplam
	3,159
	3,229
	3,283
	0.72
	0.71
	0.72


   Kaynak: Eurostat

Türkiye , pamuklu çorapların şosetlerin AB’ye başlıca ihracatçısıydı  (toplam AB ithalatınin 36% ‘sı).Türk ihracatçılar, 2000-2002 döneminde yüzde 39 büyümeyle 623 milyon çifte yükseldiler( ortalama fiyat€ 0.52).

Portekiz (12%)’den ithalat hafif bir düşüş gösterirken Güney Kore’den  (8%) ve İtalya’dan (7%) olan ithalat önemli derecede azalmıştı. Türkiye dışındaki büyüyen ithaller şu ülkelerde gerçekleşmişti: Endonezya , Hollanda, Almanya, Belçika, Polve ve Çin. Yukarıda belirtilen ülkeler dışında azalan ithalat ise şu ülkelerde görülmüştü: Pakistan, İsrail ve Hindistan.Şu ülkelerde ise ithalat önemli bir büyüme göstermişti: Slovakya, Tayland, Tunus, Kolombia, Estonya, Suriye, Latvia ve Mısır.

Sentetik elyaftan yapılan  külotlu çorap ve taytlar ‘ın ithalatı ( 67 decitex’den az) en fazla İtalya’dan gerçekleşmişti; diğer AB ülkelerine ihracat yapan başlıca ülke olan İtalya’dan ithalat 2000 yılında 304 çiftten 2002 yılında 248 milyon çifte düşmüştü ki bu da stabilize olan yüzde 42 ithalat payını göstermektedir. . Serbia Montenegro ikinci AB tedarikçisi oldu. ; bunun payı 2000-2002 döneminde yüzde 19 artış gösterdi ;bunu Türkiye(- 36% - 41 mln), Çek cumhuriyeti (- 5% - 40 mln), Slovakya (+ 62% - 38 mln), Romanya (+ 7% - 31 mln) ve Polve (+ 77% - 27 mln) izlemişti. Diğer önemli AB ülkelerinden ithalatlar (Avusturya, Portekiz ve Almanya), Fransa dışında önemli derecede düşmüştü. . Güçlü bir şekilde artan ithalatlar Sri Lanka, Hırvatistan ve Macedonia’dan geldi, Söz konusu dönemdeki yeni tedarikçiler şunlardı:Ukrayna, Suriye ve Turkmenistan, ancak, bu ülkelerden ithalatlar oldukça sınırlıydı. İthal fiyatları önemli derecede farklılık gösteriyordu.örneğin üç başlıca tedarik eden ülkede şöyleydi: : İtalya € 0.95, Serbia Montenegro € 0.25 ve Türkiye € 0.40.

AB ithalatındeki üçüncü en önemli ürün grubu  sentetik elyaftan yapılan dize kadar çoraptı (67 decitex’den az) . 2002 yılında önem sırasına göre (hacim olarak) ana tedarikçiler şöyleydi: İtalya, Romanya, Çek cumhuriyeti, Serbia Montenegro, Avusturya, Slovakya ve Portekiz. Çek Cumhuriyetinden ve Slovakya’dan olan ithaller en büyük büyümeyi göstermişti sırasıyla yüzde 99 ve 81 , İthalat fiyatları 2000-2002 döneminde artmıştı ; 2000 yılında  € 0.34’den 2001 yılında  0.39 ve 2002 yılında 0.36’a . Ortalama fiyatlar şu şekilde değişiklik gösteriyordu: € 0.10 (Serbia Montenegro) , € 0.12 (Çek cumhuriyeti), ve  € 0.45 (İtalya) -2002 yılında.

Dokuma underwear ve gece giyimi ithalatı , örgü olanlarla ve çoraplarla karşılaştırıldığında oldukça sınırlıdır.  Dokuma çorapların ve erkekler için donların ithalatı , yüzde 78 pamukluydu ve bu yüzde 2000 yılında yüzde 86 olmuştur. 2000-2002 döneminde , AB pazarına başlıca tedarikçi Çin idi. Çin’den olan ithalat 2000 yılında 5.8 milyon parçadan 2002 yılında 15.8 milyon parçaya artmıştır. Hindistan 2002 yılında 6.3 milyon parçayla ikinci tedarikçi konumundaydı. (yüzde 14’lük bir düşüşe rağmen) ; Bunu şu ülkeler takip ediyordu: 

Tunus (-8% to 5.7 mln); Sri Lanka (+ 185% to 5.2 mln), Türkiye, Almanya, Bangladesh ve Fas. Belirtilen tüm ülkelerden ithaller söz konusu dönemde artışı işaret etmişti Almanya dışında. Çin ve Sri Lanka dışında en büyük büyümeyi gösteren ülkeler Bangladeş ve Fas idi. 

Pamuklu sliplerin 2002 yılındaki ortalama ithalat fiyatları  € 1.94 idi.. belli başlı tedarik yapan ülkelerin ortalama fiyatları şöyleydi:  Çin € 1.30 ve Tunus € 1.54.

Erkekler için dokumak gece giyiminin AB ithalatları yine daha çok gelişmekte olan ülkelerden sağlanıyordu.  Bunların hemen hemen yüzde 70’i pamukluydu.. Çin bu grubun başlıca tedarikçisiydi. Bunu  Hindistan, Pakistan, Türkiye ve Bangladesh takip ediyordu.Çin , toplam AB ithalatınin yüzde 42 ‘sini kapsıyordu..

Erkekler için pamuklu gece giyiminin ortalama ithalat fiyatları € 5.30 idi ve bu fiyat ülkeler arasında değişiklik gösteriyordu. € 4.32 (Hindistan) , € 4.50 (Çin) ve t € 5.65 (Türkiye).
Erkeklerin pamuklu gece giyimleri için AB ithalatları ile karşılaştırıldığında kadınların dokuma gece giyimleri ithalatı daha az ön plandaydı.Bunların yüzde 43’ü pamukluydu. Başlıca tedarikçi olan Çin ,toplam AB ithalatınin yüzde 34’ünü oluşturuyordu.Bunu  Hindistan, Türkiye ve Pakistan izliyordu.

Çin aynı zamanda kadınlar için sentetik gece giyiminin de başlıca AB tedarikçisi idi. Bunu Hindistan, Sri Lanka ve Türkiye izlemekteydi. Kadınlar için pamuklu gece giyiminin ortalama ithalat fiyatı  € 4.97 idi ve bu fiyat başlıca tedarikçiler için şöyleydi. 3.70 (Çin) ve € 5.30 (Hindistan)

Kadın mayosu(deniz giyimleri) ithalatının yüzde 20’si (hacim bakımından)  Çin’den  ve 13 ‘ü Hindistan’dan sağlanıyordu.

Diğer önemli tedarikçiler Türkiye, Pakistan, Almanya, Hollanda ve Belçika idi.

Underwear’de sutyen en önemli üründü. Sutyenin toplam ithalatı 2000-2002 döneminde yüzde 26 artış göstererek 2002 yılında 478 milyon parça olmuştur.diğer underwear’lerin ithalatı azalma göstermiştir; korseler ve jartiyerler hariç. Tablodaki ürün grubunu içermez çünkü resmi istatiklerde sadece ağırlık ile ilgili rakamlar yer alır. Değer bakımından AB ithalatı 2000 yılında € 115’den 2002 yılında  € 145’ye yükselmiştir.
Hacim olarak underwear’de AB ithalatı ve ortalama ithal fiyatları , 2000-2002

	
	Hacim 
(milyon birim)
	Ortalama fiyat 
(birim başına  €)

	
	2000
	2001
	2002
	2000
	2001
	2002

	Sutyenler
Sutyen takımı(sliple birlikte)

Korse ve külot şeklindekorseler

Paçalı korse
	380 68
34 

9
	394 62
33 

9
	418 60 29 

9
	4.32 3.86 2.96 8.16
	4.38 3.60
2.78 7.34
	4.43 
3.05

2.69   

8.56  


Kaynak: Eurostat

Sutyenin geldiği ülkeler şöyleydi: Çin (2002 yılında %17 ithalat payıyla) Endonezya (7%), Tunus (7%), Hong Kong (6%), Avusturya, Fas ve Romanya (her ülke 4%). Bu ülkelerin çoğundan olan ithalat söz konusu dönemde artış göstermiştir. Bu büyümede çok az farklılıklar bulunan ülkeler. (Endonezya +4%, Avusturya +6%) güçlü büyüme gösterenler (Çin +18%, Tunus +16%) çarpıcı bir büyüme gösterenler (Romanya +50%, Fas +87%). Sutyen için en önemli AB tedarikçisi Avusturya (5.) idi ve bunu Fransa, Hollanda ve Almanya izledi. Sutyenin ortalama ithal fiyatları şu şekilde değişiklik gösteriyordu. € 2.47 (Endonezya) , € 3.09 (Hong Kong),  € 3.43 (Çin),  € 5.00 (Tunus) ve  € 7.48 (Avusturya) - 2002. ithalatta en büyük artış şu ülkelerde gerçekleşmişti: Sri Lanka, Ukrayna, Tayvan, Slovakya, Arnavutluk, Ermenistan ve Myanmar. AB’ya tedarik yapan yeni tedarikçiler şöyleydi: Moldovya ve Maldivler

Paçalı korselerin yüzde 55’i Çinden geliyordu.Bunu şu ülkeler takip ediyordu. Hollanda (7%), Almanya (4%), Endonezya, Hong Kong ve Filipinler (her ülke 3%). Diğer korselerin yüzde 22’si  Çin,’den gelmekteydi ve bunu şu ülkeler izliyordu:  Polve (12%), Tunus (8%), Macaristan (7%) ve Avusturya (5%). Korse ürün grubunda Çinin hakimiyeti, diğer iç giyimlere göre daha azdı..Bu ürün grubunun ithal payı yüzde 14 idi. Diğer önemli tedarikçiler şöyleydi: İtalya (10%), Fas (9%) ve Tunus (9%).

Menşei bölge bakımından AB ithalatı 

Gelişmekte olan ülkelerin rolü özellikle 2000 yılında önemli oranda artmıştı. Bu ülkelerden ithalat ile AB arası ticaret arasındaki fark çok daha büyüdü:  AB iç giyim italat değerinin yüzde 42’si, 1999 yılında gelişmekte olan ülkelerden sağlanmaktaydı ;bu rakam 2000 yılında yüzde 46 ve 2002 yılında yüzde 48 idi. 

AB ülkelerinden ithalat payları ,1999 yılında yüzde 43’den 2002 yılında yüzde 39’a düşmüştür.

Diğer ülkelerden ithaller küçük bir ortalama büyüme sergiledi. Romanya, Polve ve Çek cumhuriyeti gibi CEEC’lerden olan ithaller artarken Hong Kong ve Güney Kore gibi Asya ülkelerinden olanlar azaldı. 

AB’nun değer bakımından başlıca iç giyim tedarikçileri şöyleydi: Türkiye, Çin ve İtalya. Dört AB ülkesi ise en üst sıralarda yer alıyordu: Almanya, Fransa, Portekiz ve Belçika. Bangladeş. AB’nin sekizinci giyim tedarikçisi olmuştu ve Belçika bunu geçmişti. Tunus , AB’ninn 9. tedarikçisi oldu ve bunu Hollanda ve Hindistan geçti.. AB içindeki diğer ithalat kaynakları şöyleydi: Yunanistan (12th), Avusturya (14th) ve UK (15th). AB dışındaki diğer ithalat kaynakları ise  Fas, Romanya, Hong Kong, Endonezya, Mauritius, Sri Lanka ve Tayland idi.

Gider seviyeleri ve mesafeler gibi faktörlere gelince , giyimde şu aşağıdaki rekabete dayalı kategoriler belirlenebilir.

Düşük giderli , uzak ülkeler: Bu ülkeler, düşük fiyatlı, yüksek hacimli, düşük veya orta tarzlı(moda) ve iyi kaliteli ürünlerle özdeşleşmiş ülkelerdir. Bu ürünler asıl olarak alıcının belirttiği özelliklere göre şu ülkelerde yapılmaktadırlar:Uzak Doğu (Çin, Hong Kong ve Macao) ve Günay Doğu Asya (Bangladesh, Hindistan, Endonezya, Sri Lanka, Tayland ve Pakistan).

Düşük giderli, orta uzaklıktaki ülkeler: bu ülkeler , bazen OPT olarak yapılan orta tarzda ürünler tedarik ederler. Bunun ana kaynakları  Tunus, Fas, Mısır, Hırvatistan ve Arnavutluk gibi Akdeniz ülkeleri ve  Romanya, Macaristan, Bulgaristan, Polve ve Slovakya gibi CEEC ülkeleridir. 

Orta giderli, orta uzaklıktaki ülkeler: bu ülkeler yüksek kalitede orta-yüksek tarzda (moda) ve bazen de sofistike kumaşlardan yapılmış olan ürünleri tedarik ederler. Türkiye ve AB ülkeleri Portekiz ve Yunanistan.

Yüksek giderli ülkeler: bu ülkeler, sık sık küçük miktarlarda teslimatı yapılan  ve düşük giderli ülkelerden teslim edilmesi güç olan sofistike kumaşlardan yapılmış kaliteli ürünleri tedarik ederler : Batı Avrupa (İtalya, Almanya, Belçika, Avusturya ve UK), Israel ve ABD bu kategoriye girmektedirler..

AB ithalatınde güçlü bir pozisyona sahip ülkeler şöyledir: Türkiye, Fas ve Tunus gibi Akdeniz ülkeleri ve daha az oranda CEEC ülkeleri (Romanya, Polve, Macaristan vs.), çünkü ithalatçının alım ile satım arasında istediği süre mümkün olduğu kadar kısa olmalıdır. Bu kısa son teslim süresi, tasarım ve alım kararlarının fiyat indirimlerinden kaçınmak için mümkün olduğu kadar geç alınmasının bir sonucudur. Bu kısmen belirtilen ülkelerden artan ithalat oranlarını açıklamaktadır. – belirli AB ülkeleri ile belirtilen ülkeler arasındaki tarihi bağlantılar gibi konuların dışında. 

AB’ye  Giren ülkeler

Avusturya, örme underwear ,gece giyimi ve ev kıyafeti ve sutyen ürün gruplarında Macaristan’a tedarik yapan başlıca tedarikçi idi. İtalya ise tişörtler ve çoraplar konusunda önde gelmekteydi. Diğer önemli AB tedarikçisi Almanya idi. Tişörtlerin yüzde 42’si bu üç AB ülkesinden gelmekteydi ,diğer tedarikçiler ise  Romanya, Türkiye ve Çin’di. 

AB ülkelerinin Polonya ithalatlarındaki rolü çok daha azdı: Çin ve Türkiye başlıca tedarikçilerdi. Tüm ithalatların üçte biri Çin’den ve yüzde 15’i Türkiye’den yapılmaktaydı,bunu Tayland (iç giyim) izliyordu.. Başlıca AB tedarikçileri  Almanya ve İtalya idi.

Çin , Çek Cumhuriyetine tedarik yapan başlıca ülkeydi  (toplam ithalatın 23% ‘ü) Bunu diğer gelişmekte olan ülkeler takip etmekteydi ; Slovakya, Türkiye, Hindistan ve Bangladeş. Son üç belirtilen ülkeden yapılan ihracatların çoğu tişörtleri kapsamaktaydı. Belli başlı AB tedarikçileri  Almanya (çorap ithalatının 47% ‘si ve İtalya.idi. 
AB (10) ülkeleri tarafından giyim ithalatı , 2002
	
	1000 ton
	€ milyon
	Gelişmekte olan ülkelerden yapılan

	Macaristan
	23.3
	188
	19

	Polonya
	26.5
	187
	54

	Çek Cumhuriyeti
	23.1
	132
	42

	Slovenya
	4.3
	77
	32

	Slovakya
	9.0
	60
	19

	Diğer (5)
	n.a.
	119
	27

	Toplam
	
	763
	34


   Kaynak: ITC calculations based on Comtrade statistics

Gelişmekte olan ülkelerin rolü 

Türkiye ve Çin , gelişmekte olan ülkelerden giyim tedariğinde baskın ülkelerdir(aşağıdaki tabloda DC’ler olarak gösterilmiştir). 2002’e bunlar birlikte AB’ye gelişmekte olan ülkelerden yapılan tedariklerin yüzde 48’ini oluşturmuştur.

Son birkaç yılda,  Tunus ve Fas önemli tedarikçiler konumuna gelmişlerdir. 2001 yılında AB’ye yapılan ihracatlarda önemli bir büyüme gösteren diğer gelişmekte olan ülkeler Sri Lanka ve Tayland idi ancak bu ülkelerden ithalatlar 2002 yılında oldukça yavaş bir büyüme göstermişti. AB’ya 20 ve 60 milyon€  değerinde giyim ihraç eden 2000-2002 döneminde ortalama yüzde10’dan fazla büyüme gösteren ülkeler şöyleydi:  : Sırbistan & Montenegro ve Bosa & Hersek. 2002 yılında 20 milyon € ‘den az ihracat değerine sahip olan ve 2000-2002 arasında önemli bir büyüme gösteren gelişmekte olan ülkeler şöyleydi:  Maldives, People's Dem. Lao, Mexico, Colombia, Moldovya, Ermenistan ve Tanzanya. Söz konusu dönemdeki yeni giyim tedarikçileri  Cape Verde, Turks & Caicos Islves ve Tokelau idi.
AB’nin giyim tedarikçileri olan başlıca gelişmekte olan ülkeler, 1998-2002
€ milyon

	
	1998
	2000
	2002
	% değişim
	% değişim

	
	
	
	
	2002-2000
	2002-2001

	Gelişmekte olan ülkeler toplamı
	5,469
	7,735
	8,504
	+ 9.9
	+ 4.0

	
	
	
	
	
	

	Türkiye
	1,344
	1,792
	2,231
	+ 24.5
	+ 14.7

	Çin
	1,172
	1,668
	1,830
	+ 9.7
	+ 9.1

	Bangladeş
	343
	644
	642
	- 0.3
	- 5.0

	Tunus
	397
	483
	619
	+ 28.2
	+ 19.5

	Hindistan
	361
	519
	571
	+ 10.0
	- 4.7

	Fas
	260
	385
	517
	+ 34.3
	+ 10.0

	Endonezya
	192
	283
	270
	- 4.6
	-16.9

	Mauritius
	171
	226
	225
	- 0.4
	- 3.4

	Sri Lanka
	100
	180
	221
	+ 22.8
	+ 0.3

	Tayland
	112
	184
	208
	+ 13.0
	+ 1.5

	Pakistan
	108
	138
	138
	+ 0.6
	+ 5.3

	Mısır
	96
	159
	134
	+ 18.7
	- 2.2

	Hıvatistan
	80
	85
	85
	- 0.2
	-10.5

	Malezya
	63
	103
	80
	-22.3
	- 8.0

	Vietnam
	28
	57
	61
	+ 7.0
	+ 1.7

	Diğer Gelişmekte olan ülkeler
	642
	829
	672
	-18.9
	-15.6


  Kaynak: Eurostat'ın 2003  verilerinden oluşturulmuştur.

2000-2002 döneminde gelişmekte olan ülkelerden yapılan AB ithalatlarındaki gelişmeler aşağıdaki gibi tanımlanabilir. :

· Akdeniz ülkelerinden gelişmekte olan ithalatlar  (+21%), asıl olarak Türkiye, Tunus, Fas, Sırbistan &Montenegro ve Bosna & Hersek. Türkiye şu kategorilerde AB’ya yapılan nakliyelerde önde gelen pozisyonunu korumaya devam etmektedir: Tişört, örme ve dokuma underwear ve gece giyimi. Fas ve Tunus’dan  ise şu kategorilerde yapılan ithalatlarda önemli artışlar olmuştur: tişörtler, örme underwear ve gece giyimi..

· Aynı dönemde Asyalı düşük fiyatlı tedarikçilerden sağlanan ithalatlar çok az bir artış göstermiştir. (1.4%). Ancak, bu bölgeden ithalatlar şu şekilde ülkelere ayrılabilir:  Çin, Sri Lanka ve Tayland  gibi AB’ya yaptığı ihracatlarda artış olan ülkeler (ortalama büyümenin üstünde) –Çin, tişörtler ve çoraplar dışında tüm ürün gruplarında başlıca tedarikçidir, ve Bangladeş, Filipinler ve Cambodia gibi AB’ye yaptığı ihracatlarda azalma gösteren ülkeler.tüm ülkeler asıl olarak fiyat hassasiyetli parçalar üçerinde çalışmaktadırlar. 

· ACP ülkelerinden ithalatlar 2000-2002 yılında yüzde 11.7 düşmüştür. Başlıca ülke Mauritius olmuştur ve AB’ye ihracatlarda yavaş düşen bir pay sergilemiştir. Bu pay, 2002 yılında ACP ülkeleri tarafından AB’ya yapılan toplam giyim ihraçlarının yüzde 83 idi. Fransa ve UK başlıca ülkelerdi ve bunu Almanya ve İtalya takip etmiştir. Madagascar, yüzde 6 ile altıncı olmuştur (asıl olarak Fransa’ya ihracatta) ve bunu Dominik Cumhuriyeti, Botswana, Tanzanya ve Cape Verde takip etmiştir(her ülke  1% - 2002). Diğer ACP ülkelerinin AB’ye önemli ihracatları olmamıştır (€ 1 milyon’dan az)

· Merkez ve Güney Amerika ülkelerinden ithalatlar , 2001 yılındaki yüzde 7 düşüşten sonra söz konusu dönemde sabit kalmıştır . Bu bölgedeki başlıca tedarikçiler Brezilya, Peru, Honduras, Meksika veKolombiadır..Tüm bu ülkeler AB’ye ihracatlarını arttırırken El Salvador, Costa Rica ve Ekvator gibi ülkelerden ihracatlar önemli oranda düşmüştür.

Merkez ve Batı Avrupa’daki gelişmekte olan ülkelerden ithalatlar önemli derecede artmıştır     (+75%)ancak oldukça sınırlı kalmıştır (toplam AB ithalatlarının %1’i) .Moldovya ve Ermenistandan ithalatlar en büyük gelişmeyi göstermiştir.
 

Bu gelişmeler aşağıdaki tabloda gösterilen duruma yol açmıştır.
Gelişmekte olan ülkelerden yapılan iç giyim ithalatları, 2000-2002
	
	Gelişmekte olan ülkelerden yapılan toplam ithalat
	Gelişmekte olan ülkelerden yapılan toplam ithalat hacminin %si, 2002

	
	2000
	2002
	Asya
	Akdeniz
	ACP
	Orta ve Güney Amerika
	CEECs

	AB
	7,955
	8,652
	52
	44
	3
	1
	0

	
	
	
	
	
	
	
	

	Almanya
	2,237
	2,179
	46
	53
	1
	0
	0

	İngiltere
	1,869
	2,272
	59
	36
	4
	1
	0

	Fransa
	1,187
	1,356
	38
	53
	9
	0
	0

	Hollanda
	634
	578
	62
	35
	2
	1
	0

	İtalya
	583
	687
	45
	49
	3
	2
	1

	İspanya
	260
	407
	53
	42
	1
	4
	0

	Diğer(9)
	1,185
	1,173
	58
	37
	J
	2
	0


   Kaynak: Eurostat'ın 2003  verilerinden oluşturulmuştur.

2001-2002 döneminde gelişmekte olan ülkelerden yapılan ithalatlardaki artış yüzde 4.0 ile sınırlı kalmıştır. Ancak bu, AB dışındaki diğer ülkelerden(-0.9%) ve AB arası ülkelerden (-3.2%) yapılan ithalatlardaki gelişmelerden daha iyi oranda olmuştur. Gelişmelerin nedenleri, giyim için zayıf tüketici pazarı, perakende seviyesinde artan rekabet ve fiyatların düşmesi olmuştur. Akdeniz ülkeleri  (Türkiye, Tunus, Fas ve Mısır) , belli başlı Asya tedarikçilerine göre  (Çin, Bangladeş, Hindistan ve Endonezya) daha iyi bir büyüme göstermiştir.
İÇ GİYİM İHRACATI

AB giyim ihracatı 2002 yılında  € 10.5 milyar tutmuştur; bunun yüzde 73’ü diğer AB ülkelerine (AB  arası ticaret) gerçekleştirilmiştir. AB dışındaki en önemli yer, toplam ekstra AB ihracatlarının yüzde 13’ü ile İsviçre olmuştur ; bunu şu ülkeler takip etmiştir; Rusya (9%), Tunus (8%) ve ABD (7%). Diğer ülkeler Macaristan, Romanya, Norveç, Polonya, Japonya, Çek Cumhuriyeti ve Bulgaristan idi. Bu ülkelerden yapılan ihracatlar 2000-2002 döneminde artmıştır (ABD dışında (- 10%) ve Romanya (- 4%) dışında). Çek Cumhuriyeti (+ 45%), Tunus (+ 24%), Bulgaristan (+ 22%), Rusya (+ 20%, - 2001) ve İsviçreye  (+11%, - 2002) olan ihracatlar önemli derecede artmıştır. 

Toplam AB ihracatının yüzde 22’si  İtalya, yüzde 14 ‘ü Almanya ve 13 ‘ü Fransa, 9 ‘ü Portekiz ve Belçika tarafından gerçekleştirilmiştir.. Tüm AB ülkelerindeki ihracatın genel bir bakışı aşağıdaki şekilde verilmiştir. 

AB giyim ihracatı, 2000-2002
[image: image28.emf]
Kaynak: Eurostat 2002’den alınmıştır. 

Açıklama: Other = diğer, Sweden = İsveç, Denmark = Danimarka, Spain = İspanya, Greece = Yunanistan, Austria = Avusturya, Netherlands = Hollanda, United Kingdom = İngiltere, Belgium = Belçika, Portugal = Portekiz, France = Fransa, Germany = Almanya, İtaly = İtalya 

2002 yılında en önemli EU ihracat grupları ,Tişörtler (değer bakımından toplam ihracatların 41% ‘i, çoraplar (18%), örme iç giyim ve gece giyimi (17 %) ve destekli iç giyim (15%) idi.
Değer bakımından her ürün grubu için AB ihracatındaki gelişmeler, 2000-2002
	
	% değişim 2000/2001
	% değişim 2001/2002

	Toplam İç Giyim 
	+ 2.4
	+ 3.3

	Örme under- ve nightwear
	+ 0.2
	+ 4.5

	Tişört
	+ 2.8
	+ 7.7

	Çorap 
	+ 3.5
	- 4.2

	Örme mayo
	+ 8.7
	+ 7.6

	Dokuma under-ve nightwear
	-12.0
	- 7.1

	Destekli giyim 
	+ 5.0
	+ 2.7

	Dokuma mayo 
	+ 4.0
	-14.6


Kaynak: Eurostat 2003’ten alınmıştır. 

AB’ne yeni katılan on ülke tarafından yapılan ihracat 2002 yılında  € 1.1 milyar etmekteydi ve bunun yarısından fazlası Macaristan ve Polonya tarafından ihraç edilmişti. Ortalama olarak yüzde 80 AB (15) ülkesince gerçekleştirilmişti..

AB’ne yeni katılan AB (10) ülkeleri tarafından yapılan giyim ihracatı, 2002

	
	'000 ton
	€ milyon
	AB’ne olan ihracat

	Macaristan
	17.8
	340
	% 79

	Polonya 
	11.8
	230
	% 82

	Çek Cumhuriyeti
	9.0
	153
	% 85

	Slovakya
	5.8
	108
	% 83

	Slovenya
	3.1
	88
	% 65

	Litvanya 
	5.6
	73
	% 83

	Diğer (4)
	n.a.
	93
	% 77

	Toplam 
	
	1,085
	% 80


  Kaynak: Comtrade istatistiklerine dayanarak yapılan ITC hesaplamaları 

Re-export

Başlıca AB ülkelerinden yapılan ihracatlar re-export olarak adlandırılan ihracatları içermektedir; diğer ülkelere (asıl olarak diğer AB ülkelerine) ihraç edilen ithal ürünler. Re-export hacmi , ulusal üretim istatistikleri temin edildiğinde hesaplanabilir ve üretimin gittiği yer , yerel satışlara ve sanayi ihracatlarına bölünebilir. Örneğin; Hollanda’da temin edilebilir olan üretim rakamları ,oldukça sınırlıdır ve yurtdışı imalatçıları tarafından üretimi kapsar. Bu nedenle, Hollanda tarafından yapılan re-export belirlenemez ancak Hollanda giyim ithalatının % 40 kadarının re-export olduğu tahmin edilebilir , diğer şekilde söylemek gerekirse; diğer önemli AB ülkelerine yapılan giyim ihracatının yüzde 85 kadarı oldukça sınırlıdır ancak büyüme göstermektedir. 

TİCARET YAPISI

AB ticaret kanalları 

Aşağıdaki şekilde, çeşitli ihracat yapan ihracatçı tiplerinin temel fonksiyonlarını ve tüccarları, acenteleri, ithalat yapan imalatçıları , toptancıları ve perakendecileri göstermektedir. Piyasadaki pozisyonuna bağlı olarak, belirli bir dağıtım organizasyonunun fonksiyonları , aynı türden iş yapan aşağı veya yukarı akan organizasyonlarınkiyle bağlantılı hale gelecektir. Söz konusu organizasyonun , rekabetliliği arttırmak için diğerinin fonksiyonlarını (bazılarını) üstlenmesi mümkündür. Örneğin, imalatçılar, acenteler ve perakendeciler aynı zamanda ithalatçı olarak da fonksiyon yapabilirler ve toptancılar aynı zamanda imalatçı da olabilirler (dikey entegrasyon). Bu grupların her birinin işe ve pazara farklı yaklaşımı bulunmaktadır, hepsinin kendi özel pazarlama uygulaması bulunur.

Değiştirmenin (dönüştürmenin) anlamı, ürünün gerçekleştirilmesi için gerekli olan ana faaliyetlerin, ilgili organizasyonun ( ana organizasyon) isteklerine göre diğer organizasyonlarca belirli bir sıraya göre yürütülmesidir. Değiştiricinin (dönüştürücünün) rolü bu şemada özel olarak belirtilmemiştir çünkü değiştirme , ithalat yapan imalatçı, toptancı veya perakendeci tarafından üstlenilen bir faaliyettir .Teorik olarak, ithal etme, imalatçılar, toptancılar veya perakendeciler tarafından yapılabilen bir fonksiyondur (şekil 7.1). ancak, bazı ülkelerde ve/veya sektörlerde, ithalat yapan toptancılar ile ithalatçılar arasında bir ayrım yapılır. Bu durumda, ithalatçı kendi riskinde satın alır, gümrük vergilerini öder ve asıl olarak perakendecilere, departman mağazalarına , alım yapan kuruluşlara ve diğer perakendecilere satar. Perakendeciler ise yerli veya AB imalatçılarından ve ithalatçılardan kendi riskinde satın alır. 

AB’de giyim için ticaret ve dağıtım kanalları

[image: image29.emf]
Farklı satış aracısının, ihracat yapan ülkelerdeki sanayi ile AB’deki tüketiciler arasında bir yere sahiptirler.  Örneğin 

Acentalar: satış acentesi, (yabancı) imalatçı ile perakendeci veya perakende organizasyonu arasında bağımsız bir aracıdır ve ilkinden bir komisyon alır. Acente (veya satış temsilcileri) , sınırlı bir coğrafik bölgede çalışırlar. Komisyonun seviyesi bir çok faktöre bağlıdır – ilgili ürünün ciro oranı dahil- ancak bu genelde cironun yüzde 8-12’sidir. Artık gittikçe artan sayıda acente, müşterilerinin kısa vadeli taleplerini karşılamak için stoktan satmaya başlamıştır. Stok oluşturma genellikle konsinye bazında olmaktadır. Eğer acente kendi stoğunu oluşturursa, ithalat yapan bir toptancı konumuna girer.

Yukarıda tanımlandığı gibi acentenin rolü genellikle satış acentesi olarak belirtilir. Diğer acente tipi ise alım yapan acentedir. Alım yapan acente ,tedarik yapan ülkede bulunur ve genellikle perakende organizasyonları olan ana organizasyonların talimatlarına göre işi yürütür ve komisyon bazında çalışır. 

İthalat yapan toptancılar:  Bir çok giyim toptancısı , uzman dükkanlara , departman mağazalarına ve çoklu zincirlere satış yapar. Acentenin tersine, toptancı imalatçılardan alım yapar ve stokunu kendi riskinde tutar. Toptancılarda artış genelikle yüzde 20-30’dur. Yukarıda tanımlanan gelişme-ithalatçı/ toptancı olarak işlem yapan acentelerin sayısındaki artış- bunun tersi için de geçerlidir; bugün birçok ithalatçı /toptancı acente olarak da işlem yapmaktadırlar. Bir çok bağımsız perakendecinin ve aynı zamanda alım yapan kombinasyonların ve zincir mağazaların ön sipariş konusunda daha tedbirli olmaya başlamaları ve stoktan satış yapmayı tercih etmeleri gerçeği , toptancının pozisyonunu desteklemektedir. Diğer yandan, büyük perakende şirketleri gittikçe artan bir şekilde yurdışından alım yapmaktadırlar ve böylece de aracıları pas geçmektedirler. İthalatçılara gelince, yukarıda da belirtildiği gibi, artış aşağı yukarı yüzde 40-50’dir.

İthalat yapan perakendeciler:  Büyük perakende kuruluşları  (20’den fazla mağazası bulunan zincirler , departman mağazaları , alım yapan kuruluşlar ve postayla sipariş alan kuruluşlar kendi başlarına ithalat yaparlar. 

İthalat yapan imalatçılar; Perakendeciler, kendilerini sektörde ön plana çıkaran sahnelerde gittikçe daha fazla yer almaya başlamışlardır (dikey entegrasyon) ve koleksiyonlarına çok daha eşsiz imaj verebilecek kendi tasarımcıları bulunmaktadır. Giyim eşyası ve/veya iç giyim imalatçıları , kendi dükkanlarından veya franchising yoluyla işlem yaparak perakende işine sızmaktadırlar. Bu onların karlarını ve kar marjlarını kontrol etmelerini sağlamaktadır. Üreticiler de kendi ürünlerini geliştirme konusuna büyük önem vererek rekabete girmeye çalışabilirler. Bunlar daha sonra onlara rekabete dayalı bir avantaj sağlayan ürünlerini perakendecilere  teklif edebilirler. 

Satış aracılarıyla temas birkaç yoldan gerçekleştirilebilir; danışman ticaret kuruluşları, ticaret odası, moda merkezleri, ticari yayınlar, ticari rehberler vs. Biz adresler ve diğer bilgiler için bu araştırmanın eklerine baş vurduk.  

Giyim perakendecileri  Genel perakendeciler 
Perakendeciler, ürünler tüketiyice ulaşmadan önceki son aşamayı oluştururlar. Bu araştırmada, departman mağazaları, giyim eşyası zincir mağazaları, iç giyim konusunda uzmanlaşmış zincir mağazalar , tekstil süpermarketleri veya indirim mağazaları , posta ile sipariş alan kuruluşlar ve bağımsız perakendeciler (giyim eşyası üzerine mağazalar, iç giyimi üzerine mağazalar vs) arasında bir ayırım yapılmıştır.  

Diğer kategoriler süpermarketler ve sokak marketleri-bakkallardır. Dağıtım kanalları, AB üye devletleri arasında önemli derecede farklılık göstermektedir. İngiltere ,yüksek dağıtım konsantrasyonuna sahiptir ve bu da bağımsız perakendecilerin nispeten düşük pazar payında kendini göstermektedir. Bununla beraber, Güneyde yer alan üye devletler,Portekiz, İtalya,İspanya, bağımsız perakendeciler bakımından yüksek pazar payına sahiptirler. Bu perakendeciler, Almanya ve Hollanda’nın tersine asıl olarak imalatçılardan ve toptancılardan/ithalatçılardan almaktadırlar.Almanya ve Hollanda’da birçok bağımsız perakendeci , alım yapan birliklerin üyesidir. Aşağıdaki tablo , AB üye devletlerinde giyim satışlarındaki farklı perakende mağazalarının önemine genel olarak bakmaktadır. Çeşitli perakende mağazası ,uyguladıkları satış formüllerinde farklılık göstermektedir. Örneğin ürün çeşitleri , hedefledikleri müşteri grupları ve aynı zamanda kendilerini rakiplerinden ayırma yolları. Pazarın anlaşılmasına yardımcı olması için şu ikisi arasında bir ayırım yapılmalıdır; perakendecinin müşteriye önemli bir katma değer sunduğu (kalite, hizmet, moda, seçim vs) “ hizmet perakendeciliği “ ve fiyatta bilinçli olan müşteriye  kalitenin ve hizmetin maliyetinde düşük fiyatların sunulduğu “düşük marjlı perakendecilik” . 

Birinci türdeki mağazalar genellikle pazarın “ en üst ucunda “ kabul edilirler ve ikinci türdekiler ise “en alt ucunda “ kabul edilirler ; orta tipteki mağazalar ise “ orta pazar “ olarak ifade edilebilirler. 

AB’daki perakende kanallarının tiplerine göre giyimdeki pazar payları (% değer olarak)
	
	Zincir mağazalar
	Bağımsız
	Departman/
	Posta Siparişini
	Hiper-/Süper-
	Diğerleri


	Toplam 

	
	*)
	Perakendeci-

ler
	Çeşit sunan mağazalar mağaza
	Kullananlar
	marketler
	**)
	

	Avusturya
	27
	35
	10
	8
	8
	12
	100

	Belçika/Lux.
	26
	37
	19
	6
	6
	6
	100

	Danimarka 
	25
	34
	16
	5
	16
	4
	100

	Finlandiya 
	15
	40
	19
	4
	12
	10
	100

	Fransa
	27
	14
	10
	16
	26
	7
	100

	Almanya
	31
	22
	24
	11
	8
	4
	100

	Yunanistan
	18
	55
	12
	0
	6
	9
	100

	İrlanda
	23
	31
	26
	6
	8
	6
	100

	İtalya
	20
	46
	10
	2
	11
	11
	100

	Hollanda 
	45
	8
	26
	6
	3
	12
	100

	Portekiz
	19
	50
	12
	2
	9
	8
	100

	İspanya
	14
	44
	16
	1
	13
	12
	100

	İsveç 
	32
	38
	11
	6
	6
	7
	100

	İngiltere 
	32
	12
	33
	7
	9
	7
	100

	AB (15)
	27
	31
	18
	7
	9
	8
	100


*) indirim mağazaları dahildir
**) sokak pazarı dahildir. 

Kaynak: trade estimates

Birçok Avrupa ülkesinde ,giyim dağıtımı genellikle küçük sayıda perakende organizasyonu tarafından gerçekleştirilmektedir. Bir tarafta uzman zincir mağazalar (Hunkemöller gibi) bulunmakta diğer tarafta ise daha genel yönetimli departman ve çeşit sunan mağazalar(Marks & Spencer, Hema),, giyim eşyası zincirleri (Hennes & Mauritz, Zara, Etam, C&A),, tekstil indirim mağazaları ve perakendeciler(Zeeman, Natalan, Peacock), hipermarketler (Hypermarchés) ve süpermarketler (Aldi, Lidl, Tesco) bulunmaktadır. Bunun anlamı , markalı etiketli, özel etiketli ve hatta markalı olmayan ürünler arasında gittikçe artan bir rekabet yaşanmakta demektir. Büyük perakende kuruluşlarının çoğu kendi satın alım kuruluşlarını ,düşük işçilik gideri olan ülkelerde kurmaktadırlar. Bu da perakendecilerin, yerel toptancıları ve/veya imalatçıları pas geçtiğini göstermektedir. 

Aracıların satın alma politikaları 

Başlıca AB ülkelerinde marjlar sürekli baskı altında bulunmaktadır: özellikle düşük fiyatlarla ilgili müşteri beklentileri, ve aynı zamanda sert rekabet, perakendecilerin düşük envanterlere ihtiyaç duymalarına , fiyat indirimi yapmalarına ve stok dışına daha az çıkmalarına yol açmaktadır .satın alım politikalarının sonuçları şöyledir: 

Daha az sezon öncesi sipariş;
Her sezonda daha fazla koleksiyon;

Sezon planlamasına ve kontrolüne daha fazla yatırım;

Tedarikçilerle işbirliği  (hızlı cevap/electronik veri değiş tokuşu), ve

Daha az tedarikçi .

Başarılı formüller, sürekli yenilemeye ve hızlı hareket eden mallara bağlıdır. H&M ve Zara , rekabete dayalı avantajlar ve pazarda daha yüksek hızın faydaları konusunda örnek gösterilebilirler. Bunların başarısının sırrı ,müşterilerine en son moda trendlerini sağlamalarıdır. Zara, H&M’ye göre modanın daha fazla içinde bulunmaktadır ve moda trendlerine çok daha hızlı cevap verebilmektedir. Moda serilerini 7-30 gün içinde mağazasına koyabilmekte ve mağazasında en iyi satan ürünleri beş gün içinde yenileyebilmektedir. H&M 30-60 gün içinde cevap verebilmektedir. Bu, tipik bir giyim perakendecisi için tasarımdan teslimata 40-50 hafta demektir. 

Gider indirimlerini sağlayan tüm fırsatlar istekle kovalanmaktadır. Giysi ithal eden şirketlerin alıcıları , yurtdışında düşük alım fiyatlarına bakarken , kendi ülkelerinde giderleri minimuma indirmektedirler. Giderleri düşürme ihtiyacı , ithal eden ülkelerin pazarları için yabancı kumaş kaynaklarının gelişmesinin arkasındaki ana teşvik edici kuvvet olmuştur. Bunun sonucunda, üretim , alıcıların düşük giderleri yerleri aramalarından dolayı çok sayıda gelişmekte olan ülkeye kaymıştır. Pratikte bu en düşük ücretleri arama sorunu değil en düşük genel imalat giderlerine sahip imalatçıları arama sorunudur. En iyi değer mutlaka işçilik giderlerinin en düşük olduğu ülkelerde oluşturulacak diye bir şey yoktur. Aslında bu, yönetimin giderleri ve üretimi en iyi şekilde idare ettiği ve teknolojinin en avantajlı şekilde kullanıldığı fabrikalarda da oluşturulabilir. Diğer bir şekilde söylemek gerekirse, en iyilerin elde edilmesine katkıda bulunan hüner ve koşullar , ülkeden çok fabrikaya özgüdür. 

Satın alım giderlerinin aza indirgenmesi , bir çok alıcının tedarik yapan ülkelerin sayısını ve iş yaptıkları imalatçıların sayısını sınırlamaya çalışması demektir. kaynak bulma politikaları iki seviyede gerçekleştirilir: ülke seviyesinde ve şirket seviyesinde. Ülke seviyesinde, kota, gümrük fiyatları, ücret yapısı, mesafe, yerel alt yapı, ekonomik ve politik istikrarlılık gibi konular önemli rol oynar. Hızlı cevap, pazarda hızlı olmak, lojistik yönetimi, kalite, üretim tesisleri, tasarım kapasitesi, ham maddelerin temin edilebilirliliği gibi diğer konular ülkelere özgü değildir. Bunlar ülkelere göre önemli farklılıklar gösterebilirler. 

Gelişmekte olan ülkelerin ihracatçıları için dağıtım kanalları 

AB giyim pazarı karmaşık ve sofistikedir. AB ülkelerinden olan birçok giyim markası (İtalya, Almanya ve Fransa) –premiyer koleksiyonlar dahil-  ve çok daha mali gücü bulunan markalar, ABD’den ,İsviçre’den ve mayo durumunda Avustralya’dan ünlü isimlerle yüksek fiyat segmentlerinde rekabet ederler. Çin. Güney Asya,Akdeniz ve CEEC ülkeleri gibi düşük giderli bölgelerden ucuz toptan üretilen düşük fiyatlı segmanlarla rekabet ederler. Ucuz ürünlerden (moda ve rahatlık ile az bağlantısı olanlar) yüksek kaliteli ve çok daha bireysel kıyafetler dahil orta fiyatlı segmentlere geçiş , ihracatçılara ilginç olanaklar sunar. Bu segmentte, Avrupalı ve aynı zamanda diğer perakendeciler (giyim zincirleri, alım ve satım kuruluşları, posta siparişi şirketleri ve departman mağazaları) , kendi özel etiketleriyle işlem yaparlar ve bazen de markalı ürünleri  (genellikle AB dışından gelen kaynaklardan) ve markasız veya fantezi markalı ürünleri kullanırlar. Marka liderliğinin kutuplaşması Avrupa’da da kendini gösterir; Almanya, İngiltere, Fransa ve diğer AB ülkelerindeki perakendeciler açıkça orta pazarda , imalatçı markalarını kendi kimlikleriyle değiştirmeyi amaçlarlar ve üst pazarı tasarımcı markalara bırakırlar. Gelişmekte olan ülkelerin ihracatçılarının kendi dağıtım kanallarını seçme fırsatları ,dış ( ithalatçıların /alıcıların talep ve şartlarına) ve iç faktörlere bağlıdır. 

Toptancılar 

Kendi hesabına satın alarak, ithalatçı/ toptancı mallar üzerinde yetki sahibi olur ve kendi ülkesinde ve/veya diğer EU pazarlarında mallarının satışından ve dağıtımından sorumludur. Yerel pazarlara aşinadır ve alım ve satım işine ilaveten ithalat/ihracat prosedürlerinin yönetimi ve stok tutulması konularında ihracatçıya önemli bilgi ve rehberlik sunabilir . Gelişmekte olan ülkelerdeki ihracat yapan imalatçılarla ithalatçı/toptancı veya ithalatçı arasındaki başarılı iş ilişkisinin gelişmesi , pazarın uygun şekilde tasarlanması, yeni trendler, malzemelerin kullanılması ve kalite şartları konusunda yüksek seviyede işbirliğine yol açabilir. Perakendecilerle direk temasın olmaması ve aynı zamanda perakendecilere direk satış durumuna göre daha az kar marjlarının mevcut olması önemli dezavantajları beraberinde getirmektedir. Ancak, özellikle yeni başlayan ve/veya KOBİ ihracatçıları için avantajlar dezavantajlara göre çok daha önemli yer tutar. Toptancılar genellikle daha ucuz ve standart ürünlerin  imalatçıları tarafından kullanılırlar. Klasik ve münhasır, daha yüksek fiyattan giysi satan imalatçılar direk olarak perakendecilere satış yaparlar veya kendi mağazaları yoluyla satış yaparlar –ya tamamen kendilerinin olan ya da franchise mağazaları. Bağımsız sektör mağazalarının ve özel iş uygulamalarının güney Avrupa ülkelerindeki önemli rolü –ödeme şartları gibi- etkili giyim dağıtımı için bir acentenin veya toptancıdan müdahelisini gerekli kılar. 

Perakende kuruluşları (organizasyonları) 

Ürün serilerinde asıl olarak veya münhasıran özel etiketleri bulunan giyim zincirlerindeki, postayla sipariş şirketlerinde ve çeşitli türler sunan mağazalardaki alıcılar , bütçelerini düşük giderli ülkelerden direkt ithalatlar yoluyla (hazır giyim ürünlerini kaynakları) bitmiş ürünleri satın alma ile kendi tasarımlarından kaynak yaratma arasında bölerler. Posta siparişi şirketleri , yeniden sipariş imkanı konusunda perakendeci distribütörlere göre daha kuvvetlidirler. Bunlar pazarı denemek için küçük siparişlerle başlamak isterler ve birkaç ay sonra sağlam ancak nihai olmayan sipariş taahhütlerinde bulunurlar. Eğer ürün satarsa, ilk siparişlerinin üç katını isteyebilirler çünkü müşteriye katalogdan satılan ürünün “ tükendiğini “ söyleyerek onları hayal kırıklığına uğratmak istemezler. Birçok büyük perakende kuruluşu , satın alım acentelerini kullanırlar veya düşük giderli ülkelerde kendi satın alım kuruluşlarını kurarlar. Bunun anlamı, perakendeciler , yerel toptancıları ve/veya imalatçıları pas geçebilirler ve giderleri indirebilirler demektir. ayrılan bölümler arasında bir ayırım yapılmalıdır: süper ve hiper market zincirleri . tekstil ve diğer indirim mağazaları genellikle pazarın en alt ucunda işlem yaparlar , bunu içinde en düşük alım fiyatları ana satın alma kriteridir. Genel olarak konuşmak gerekirse, çeşitli ürün sunan mağazalar ve giyim zincirleri ,fiyata göre üretici tarafından verilen hizmet, teknolojik kapasite ve hızlı cevap gibi kriterlere daha fazla önem verirler. 

Bağımsız perakendeciler 

Organize olmamış bağımsız perakendeciler- AB ülkelerini çoğunda azalma gösterse de hala önemli pazar payları bulunmaktadır- direkt olarak lokal veya yakın imalatçılardan veya bu imalatçıları temsil eden acentelerden , ve aynı zamanda toptancılardan/ ithalatçılardan alım yaparlar. Birçok bağımsız perakendeci, formül satan franchise yoluyla ve satın alma gruplarıyla organize olurlar. Bu kuruluşlar, satın alma politikaları dahil, zincir mağazalar olarak düşünülebilirler. Satın alma gruplarının orijinal fonksiyonu , satın almayı ve lojistiği merkezleştirerek giderlerde indirim yapmaktır. Üyeler için gittikçe artan sayıda satış formülü geliştirilmiştir ve başarılı olanlar franchise faaliyetleriyle sömürülmektedirler. Özellikle Almanya ve Hollanda’da  satın alma grupları uzman bağımsız perakendeciler için önemli rol oynarken, Fransa ,İtalya ve İspanya’da franchising daha önemlidir. 

Acentalar

Acentalar, imalatçı ile perakendeci arasında aracı olup imalatçılardan komisyon almaktadırlar. Sermaye gerekleri sınırlıdır çünkü işbirliği komisyona dayanmaktadır; ancak, acentalar asıl olarak marka isimleriyle çalışmaktadırlar ve bunun için gelişmekte olan ülkelerdeki bir çok ihracatçı için fazla ilgi çekici değildirler. Dış ve iç faktörlere bağlı olarak ticaret ortağı en uygun olanıdır.

FİYATLAR

Fiyat gelişmeleri

Pazar oldukça rekabete dayalıdır ve fiyatlar ,ürüne ve outlet’e göre oldukça büyük farklılıklar göstermektedir. Aşağıda, Hollanda’daki ortalama perakende fiyatları verilmiştir. Perakende fiyatları KDV’yi (%19) içermektedir ve 2003 baharı/yazı için geçerli olan fiyatlardır. İndirim mağazalarının (Hans Textiel, Zeeman) çeşitleri sınırlıdır ve posta sipariş şirketleri (Wehkamp) ve sektörleşen zincirler (Livera ve Hunkemöller) , az çok daha yüksek fiyatlı markalı ürünlerle ilgili olarak daha fazla ürün serisine sahiptirler. (Hema) , sutyen ve çorap için geçerli olmasa da sınırlı ürün çeşidine sahiptir. 

Bazı seçilen iç giyimi ürünleri için ortalama perakende fiyatları 
( Hollanda, bahar/yaz 2003)
	
	€ olarak 
Ortalama 

Değer
	İndirim 
mağazası
	Çeşit sunan
mağaza
	Posta siparişi 

kullanan 

Şirketler 
	Bağımsız uzmanlar 

	Erkek Underwear 
	
	
	
	
	

	Külot, slip*)
	4.05
	2.80
	4.90
	3.30
	9.50       Sloggi

	Şortlar 
	7.10
	3.90
	9.20
	6.00
	12.50 Schiesser

	Atletler 
	5.60
	4.20
	4.70
	6.20
	10.10       Sloggi

	Pijamalar
	19.00
	11.90
	14.90
	19.00
	29.50      Sloggi

	Mayo/şort
	19.70
	12.00
	18.50
	22.00
	25.00      Adidas

	Bornoz 
	30.50
	21.00
	29.00
	31.00
	69.90  Seahorse

	Tişört
	6.90
	4.80
	7.00
	6.10
	13.50       Sloggi

	*) boxer şortlar hariç
	
	
	
	
	

	Kadın Underwear
	
	
	
	
	

	Slip
	3.70
	2.70
	5.50
	3.30
	7.00        Sloggi

	Atletler
	6.30
	5.90
	6.90
	6.40
	13.90       Sloggi

	Balensiz Sutyen 
	12.50
	8.00
	11.50
	12.60
	14.50       Sloggi

	Dikişsiz sutyen 
	9.90
	7.00
	8.20
	9.00
	13.50       Sloggi

	Takım (sutyen+slip)
	15.80
	10.00
	16.00
	16.00
	21.00      Sloggi

	Bornoz (terry)
	25.50
	20.00
	23.00
	22.00
	69.90  Seahorse

	Nightshirt
	16.50
	11.00
	13.50
	16.00
	24.95      Esprit

	Pijama
	19.00
	12.50
	17.00
	14.00
	39.95       Esprit

	Mayo
	31.50
	15.00
	22.00
	30.00
	34.95       Esprit

	Bikini
	26.70
	13.00
	21.00
	25.50
	42.95      Esprit


Fiyat, giyim pazarının özellikle alt segmentlerinde önemli bir satış faktörüdür .daha yüksek segmentlerde (yüksek katma değerli) , kalite ve moda gibi faktörler fiyattan daha önemlidir. Giyim pazarının alt segmentlerinde, perakendecilerin hareket edecekleri çok az yer bulunur çünkü rekabet oldukça şiddetlidir ve marjlar oldukça düşüktür. 

Fiyat bilgi kaynakları 

AB’deki fiyatlarla ve fiyat seviyeleriyle ilgili bilgi edinmenin en iyi yolu , büyük ticaret fuarlarını veya ticaret merkezlerini ziyaret etmektir. Rakiplerin fiyatları , bunların internet sitelerine girilerek ve http://www.globalsources.com veya http://www.alibaba.com gibi siteler ziyaret edilerek bulunabilir.
İlgili pazardaki birkaç perakende dükkanının vitrinleri, perakende veya tüketici seviyesinde fiyatlar hakkında bilgi edinmenin diğer bir iyi yoludur. Alternatif olarak, AB ülkelerindeki ortalama fiyatların izlenimi, internette posta sipariş şirketlerinin katalogları incelenerek ve Hunkemöller gibi zincirlerin web sayfaları ziyaret edilerek edinilebilir. Büyük departman mağazalarının kataloglarında verilen fiyatlarla veya şirket web sayfalarında verilen fiyatlarla karşılaştırmalar yapılabilir. 
AB PAZARINA GİRİŞ ŞARTLARI

Tarifli olmayan ticaret engelleri

İç giyimi için kalite ve standartlar

İç giyimi için AB kalite standardı yoktur. İthalatçıların çoğu (imalatçılar, toptancılar, perakende kuruluşları vs) belirli minimum şartlarla çalışmaktadırlar. Bu bağlamda, malzemelerle ve yapımları ile ilgili belirli minimum şartları formüle etmekte ve uygulamaktadırlar. Avrupa Giyim Kuruluşu (ECLA) teknik kurulu, giyimde kullanılacak dokuma ve örme kumaşlardaki özellikler ve hatalar ile ilgili tavsiyelerde bulunmuştur: 

Genel kullanımda aletlerin yardımıyla ve yardımsız olarak deneyimli bir kişi tarafından belirlenebilen kumaş özellikleri ile sınırlı tavsiyeler . Hata, son teslim edilen giyside zararlı olarak kabul edilen kumaşlardaki düzensizlik olarak kabul edilir. 

Sadece uygun bir aletin yardımıyla belirlenebilen kumaşların özellikleri ile sınırlı tavsiyeler. Tanımlanan her bir özellik şunları içerir: tanım, test yöntemi ve minimum kalite standartları , numune değerleri ile karşılaştırıldığında kabul edilebilir toleranslar ve son ticari durumlar.

Kumaşları ve/veya giysileri test etme yöntemleri ,ISO standartlarına ve Avrupa Normlarına (EN) veya ulusal standartlara (DIN,NEN veya BS, sırasıyla Almanya, Hollanda ve UK için) dayalıdır: 
bakım etiketleri (ISO 3758); boyutsal sabitlilik (stabilite) şartları; buharlı ütüleme (DIN 53894), erime (DIN 54311), yıkama/çalkalama (ISO3759, 5077 ve 6330), kuru temizleme (ISO 3175); mekanik ve fiziksel özellikler ; gerilim gücü kopması (ISO 5081gerilim gücü kavraması (ISO 5082), yırtılma gücü (ISO 9290), dikiş kayması (BS 3320), aşınma direnci (EN 22313), buruşma eğilimi/ düzeltmesi (ISO 9867), topaklanma eğilimi (BS 5811), iplik işlemesi (SIS 650047), püskürtme testi (EN 24920) vs.; yıkama, ışık, su vs gibi birkaç şarta bağlı renk sabitliği . (ISO 105).

AB üye devletler arasında serbest ticareti sağlayan AB uyumuna rağmen, tekli pazarların giyim tipleri, bedenleri, renkleri vs konusunda farklı şartları bulunmaktadır. 

Ürün yasaları 

Şu anda, giyim ticaretindeki en önemli çevre ve sağlık konusu , ürün yasamasıdır. Çevre ve tüketici sağlığı ve güvenliği konularındaki AB ürün yasası zorunludur ve bunun için de oldukça önemlidir. Giysilerdeki azo boyaları, nikel, alev tutucular , kadmiyum,PCP/PCT ve asbestos. Ayrıca, Almanya’daki (azo boyaları, formaldehit, PCP, çocuk giysilerindeki sözleşmeler, krom, dağılan boyalar, dioksinler ve furanlar ),  İngiltere ‘de (alev alıcılık ile ilgili yönetmelikler) ve Hollanda’da  (azo boyaları, deri ile temas eden tekstillerde formaldehit, PCP) 

Belirtilen AB yasasının çoğu , bir Avrupa ülkesine ürün tedarik eden yabancı firmalara uygulanmaktadır ; örneğin kendi satış outlet(leri yoluyla ürün temin edenler. Ancak, ürünler genellikle pazara direk olarak ithalatçılar yoluyla gelmektedirler. Bir çok durumda bu ithalatçıları üründen sorumlu tutmaktadır. Bunun için ithalatçılar yabancı tedarikçileri belirli standartları karşılamaya teşvik etmekte veya zorlamaktadırlar, örneğin yasal olarak bağlayıcı garantiler yoluyla.

Sosyal şartlar (etiketler, kodlar ve yönetim sistemleri)

İhracatçılar, kendi hükümetlerinin yasal şartlarına ilaveten, AB alıcılarının talep ettiği sosyal şartlarla da karşı karşıya kalmaktadırlar. Gittikçe artan sayıda şirket minimum standartlar koymaya başlamıştır veya işçi şartlarını garantilemek için etiketler ve yönetim sistemleri kullanmaktadırlar. Bu sosyal şartlar ,Avrupa pazarlarında önem kazanmıştır ve uluslar arası ticaretin ön şartı olmaya başlamıştır. 

Mesleki sağlık ve güvenlik (OHS)

Avrupa’da ürünlerin imal edildiği lokal soysal şartlar konusuna gittikçe artan ilgiden dolayı standartlar ve yöntemler geliştirilmektedir. OHS veya işçi şartları , AB pazarlarında gittikçe daha fazla aranan sosyal standartlar bakımından oldukça önemli bir konudur. Özellikle tekstilde, mesleki sağlık ve güvenlik oldukça önemlidir. 

Çevre ve tüketici sağlığı ve güvenliği  (ESP, etiketler, kodlar ve yönetim sistemleri)

Tekstil üretiminin çevresel etkisi büyüktür. Bu etki, doğal ipliklerin elde edildiği bitkilerin yetiştirilmesi esnasında böcek ilaçlarının kullanımıyla , koyun çiftçiliğinin neden olduğu erozyonla veya sentetik ipliklerin üretimi esnasındaki emisyonlarla başlar. Bu noktadan itibaren yüzlerce farklı kimyasalların kullanıldığı bir çok süreç başlar. Özellikle su ile ilgili konular ,tekstil üretimi ile oldukça bağlantılıdır. Çevre etkisini azaltmak için birkaç önlem alınabilir. Üretim sürecinde çevre ile ilgili katı üretim (ESP) önlemleri , AB ürün yasası gibi yasal olarak zorunlu değildir ancak AB alıcılarının talep ettiği şartlar önünüze çıkacaktır. Etiketler, markalar, yönetim sistemleri ve yönetim yasaları gibi bir çok vasıta bulunmaktadır. Özellikle tekstil sektörü , yüksek sayıda eko etiketi bakımından ünlüdür. Bazı etiketlerin küçük pazar etkisi bulunmaktadır; örneğin organik tekstil için EKO etiketleri veya ulusal etiketleme şemaları. Gelişen Pazar etkisine sahip etiket , hem çevresel hem de sağılk ve güvenlik konularına dayalı olan Oko-Tex 100 etiketidir. 
Ambalajlama, beden işaretleri ve ambalaj etiketleme 

Eğer AB ülkelerine ihracat yapmayı düşünüyorsanız ,ürünlerin ambalajlarına dikkat edilmelidir. Ambalajların yolculuğa dayanıklı olmaları gerekmektedir. Ayrıca ürünler, sıcaklık değişikliklerine, sert yolculuk şartlarına, hırsızlığa karşı da korunaklı olmalıdırlar. Bu temel şartlara ilaveten bazı ithalatçılar , ambalajlama ile ilgili ek özel taleplerde blunmaktadırlar; örneğin kutuların üzerinde yazılı olan bilgiler gibi ( sipariş numarası, kutu numarası, isim, departman veya irtibata geçilecek kişi vs) 

PVC gibi malzemelerden yapılan ambalajlar , çevresel nedenlerden dolayı tüketiciler için daha az popüler olan ambalajlardır ve bazı durumlarda bunlar hükümet tarafından yasaklanmıştır. Gelişmekte olan ülkelerdeki ihracatçılar , potansiyel müşterilerle bu konuyu tartışmaya hazır olmalıdırlar ve gerektiğinde özel ambalaj giderlerine hazır olmalıdırlar. 

Ambalaj ve Ambalaj atığı ile igili Avrupa Direktifi (94/62/EC) , ambalaj atıklarının işlenmesi ile ilgili genel bir yasa oluşturmuştur ve burada her bir AB üye devletinin yerine getirmekle yükümlü olduğu amaçlar yer almaktadır. Üye devletlerin bu direktifi kendi ulusal yasalarına geçirme sorumluluğu bulunmaktadır. Avrupa’da atıkların atılması gittikçe güç ve pahalı olmaya başlamıştır. Prensipte, AB dışından gelen tüm ürünlerin ambalaj atıklarını atma konusunda ithalatçılar sorumlu tutulmaktadırlar. Bunun için, AB’ye ihracat planlamasında bu önemli bir konudur ve ürünlerinizin ambalajlarını (hem satış hem de nakliye paketlerini) göz önünde bulundurmanız gerekmektedir. Hedef pazarın şartlarını karşılamak için , ambalaj ile ilgili olarak ithalatçı ile iyi bir iletişim sağlamak gereklidir. 

Bedenlerin belirlenmesi 

Underwear ve nigthwear 

Aşağıdaki vücut ölçüleri , iç giyimi ürünlerinde kullanılabilir: : kadınlar için göğüs, bel ve kalça ve göğüs altı ölçümleri. Tüm bedenler için, kadınlarda boy 168 ve erkeklerde 176 cm olarak ele alınmıştır. Bu temel ölçümler , giysilerin bedene tam oturması (fit) şeklinde belirtilmektedir. 

Kadın bedenleri
	Beden ölçüleri 
	36
	38
	40
	42
	44
	46
	48
	50
	52

	cm olarak göğüs genişliği cm
	84
	88
	92
	96
	100
	104
	110
	116
	122

	cm olarak göğüs altı
	65
	70
	75
	80
	85
	90
	95
	100
	105

	cm olarak bel ölçüsü 
	68
	72
	76
	80
	84
	88
	94.5
	101
	107.5

	cm olarak kalça genişliği
	94
	97
	100
	103
	106
	109
	114
	119
	124


Standart giysi ölçüleri 36-46 kadınlar için kullanılırken S, M, L ve XL çok elastik ürünler için kullanılmaktadır. Bu standart ölçülere ek olarak daha geniş ölçü arlıkları için 34-60, XXS, XS ve XXL.

kullanılmaktadır.

Erkek bedenleri
	Underwear ölçüleri
	4
	5
	6
	7
	8

	Beden ölçüleri
	48
	50
	52
	54
	56

	Harf ölçüleri
	S
	M
	L
	XL
	XXL

	cm olarak göğüs genişliği
	96
	100
	104
	108
	112

	cm olarak bel ölçüsü
	82
	86
	90
	94
	98

	cm olarak kalça genişliği
	104
	108
	112
	116
	119


Çocukların bedenleri boya dayanmaktadır ve 92-164 cm arasında değişmektedir. Kullanılan malzemelerin elastikliğinden dolayı, bedenler 6 cm yerine 12 cm genişleyebilir ve ikincisi dış giyim için geçerlidir. 

AB  ülkeleri, Almanya, Hollanda ve Avusturya ‘da bedenleme sistemi aynıdır , aynı Fransa ve Belçika’daki sistemler ve İspanya ve Portekiz’deki sistemler gibi. İtalya ve İngiltere kendi farklı sistemlerine sahiptirler. AB ülkelerinde, İngiltere dışında, aynı beden numaraları kullanılmaktadır ancak bedenler eşit değildir. Örneğin; Almanya’daki ve Hollanda’daki kadın beden numarası 38, Fransa/Belkiça’da 40, İtalya’da 44 ve İspanya/Portekiz de 44/46 olarak belirtilmektedir. 

Yukarıda da belirtildiği gibi, İngiltere , santimetreye değil inch’e dayalı farklı bir sistem kullanmaktadır. Almanya ve Hollanda’daki kadın beden numarası 38, İngiltere’de 12 ve 40 ise 14 olarak belirtilir. 

Destekli iç giyimler 

Sütyenlerin bedenlerini harfler ve numaralar belirtir. Sayı, sutyenin çevresini ve harf de kup derinliğini gösterir. Göğüs altı ölçüsü ve göğüs ölçüsü de verilmelidir çünkü kup derinliği , göğüs ölçümü ve göğüs altı ölçümü arasında farklılık gösterir. 

Sayılarla sütyen ölçüleri
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Almanya’daki ölçülerin aynısı, Hollanda, Avusturya ve İskandinav ülkelerinde de kullanılmaktadır. 
Kup derinliğini belirten karakterler

	cm olarak cup derinliği
	Cup tipi

	10-12
	AA cup

	12-14
	A cup

	14-16
	B cup

	16-18
	C cup

	18-20
	D cup

	20-22
	E cup

	22-24
	F cup

	24-26
	G cup


	28-30
	H cup

	30-32
	I cup

	32-34
	J cup


Standart ölçüler A, B, C; B, C, D; ve B, C, D, E’dir. F, G, H, I ve J, AA gibi özel ölçüler olarak kabul edilebilinir. Bazı durumlarda AA’dan E’ye kadar geniş bir aralık istenmektedir. 

Almanya’daki 5 cm aralığı vb. İngiltere’de 2 inç aralığına denk gelmektedir. Almanya’daki 80B İngiltere’de 32B; 85C = 34C ve 90B = 36B’dir. 

Kalça Ölçüleri 

Bel ölçüsü ve kalça ölçüsü, kalça ölçülerinin başlıca belirteçleridir. Bel ölçüsü, beden ölçüsünü  belirlerken, bu beden ölçüsü kalça ölçümünden etkilenebilir. ( kalça ile bel ölçüsü arasında 28 cm’den fazla bir fark olduğunda). 

	Ölçüler 
	60
	65
	70
	75
	80
	85
	90

	
	XXS
	XS
	S
	M
	L
	XL
	XXL


Mayo 

Kadın mayolarında genellikle standart giysi ölçüleri olan (36-50) ve bazen de cup ölçüsü kullanılmaktadır. Genç kız mayoları genellikle boy ölçüsü ile belirlenmektedir. 

Erkekler ve erkek çocuklar için mayo ölçüleri 46,48 vb. veya underwear ölçüleri 4, 5 vb. ile belirtilmektedir. XS’ten XL’ye kadar olan ölçüler bazı durumlarda kullanılmaktadır. 

Çorap 

Uzun çorap boyunun tam ölçüsü ayak uzunluğu ve iç bacak uzunluğuna dayalıdır. Külotlu çoraplar ve taytlar hariç diğer bütün çorap tipleri için  ayak uzunluğu, ayakkabılarda olduğu gibi başlıca ve tek ölçüdür. Yine de, külotlu çorap için kullanılan ölçü sistemlerinde ve ürün alternatiflerinde, özellikle yüksek orandaki gerginlik özelliğinden dolayı geniş bir ıraksaklık vardır. Sistemler kalça/bel ölçüsü/boy ve boy/kütleye (veya ağırlık) dayalıdır. 

Aşağıdaki ölçüler çorap için kullanılmaktadır:
	Uluslararası ayakkabı ölçülerinin kıyaslaması 

	Avrupa *)
	35
	35½
	36
	36½2
	37
	37½
	38
	38½
	39
	39½
	40
	40½
	41

	İngiltere 
	2½
	3
	3 ½
	4
	4 ½
	5
	5 ½
	6
	6 ½
	7
	7 ½
	8
	8 ½

	ABD 
	4
	4 ½
	5
	5 ½
	6
	6 ½
	7
	7 ½
	8
	8 ½
	9
	9 ½
	10


*) Avrupa kıtası (İngiltere har

iç)

Erkek ayakkabıları için olan numara tabloları , erkek çoraplarında kullanılmaktadır (aktif spor sektörü dışında) : 39; 40; 41; 42; 43; 44; 45; 46 

Bazı ürünlerin elastikliği , 36/41 olarak bir bedenin kullanılmasına olanak tanır ; kadın ayakkabı numaralarının tüm serisini içermektedir. 39/42 ve 43/46 numaraları genellikle erkek çoraplarında kullanılmaktadır. Kadın giyimi için beden numaraları ( beden ölçüleri) , külotlu çorap veya taytlar için kullanılmaktadır ;: 36/38; 40/42; 44/46; 48/50; 52/54 külotlu çorap için diğer beden belirleme sistemleri 0-6 arasıdır ancak bu bedenler , ayakkabı numaralarına   dayalı olan yukarıdaki bedenlere tekabül etmektedirler. 

Beden belirleme ile ilgili olarak imalatçılar, toptancılar ve perakende kuruluşları tarafından farklı uygulamaların kullanılabileceği unutulmamalıdır.  İhracatçılar, tam bir bilgi almak için potansiyel müşterileriyle ayrıntılı olarak konuşmalıdırlar. 

Etiketleme 

AB’de iki  şart şekli bulunmaktadır : 
Beden, iplik içeriği ve bakım etiketi/yıkama talimatları gibi zorunlu şartlar. 

İplik içeriği ile ilgili olarak : nihai ürün ağırlığının yüzde 2 marjı içinde %100 veya saf iplik kullanılabilir. Nihai ürün ağırlığının yüzde 10’nundan az ağırlıktaki diğer iplikler belirtilebilir. Bu durumda ,tüm diğer iplikler de belirtilmelidir. AB dışındaki ülkeler dahil bir çok ülkede Uluslar arası bakım etiketleme programı kullanılmaktadır . Bu programda renk kodlu beş temel sembol kullanmaktadır: renk solması , boyutsal sabitlik, klorun etkisi (beyazlatıcı) , maksimum güvenli ütüleme sıcaklığı ve belirli diğer özellikler ile ilgili semboller. 

Menşe ülke işareti, marka ve ürün adı ve diğer tüketici bilgileri gibi isteğe bağlı şartlar. Müşterinin beklenen ve cari alımları ile ilgili olarak müşteriyi bilgilendirme gerekliliği konusunda bilinç gittikçe artmaktadır. Menşei ülke işareti, menşe ülke adının belirtilmesi demektir. Menşe ülke dışında başka bir ülkenin adının belirtilmesine izin verilmemektedir. 

[image: image31.emf]
 <
Bakım etiketi tavsiyeleri 

 Yıkama 
—>  deriye yakın temasta olan giysiler tercihen 60° C’de yıkanmalıdır., normal mekanik çalkalama.
—>  tüm diğer giysiler 40° C’de yıkanmalıdır ., normal mekanik çalkalama.
—>  leğenin  altındaki çizgi sadece hassas kumaşlar için geçerlidir.. Bu çizgi, mekanik çalkalamanın azaltılması gerektiğini gösterir. —>  kesik çizgi sadece makinede yıkanabilir dokuma ve ipekli giysiler için kullanılır.
Kesik çizgi, mekanik çalkalamanın çok daha fazla azaltılması gerektiğini gösterir. 

—>elle yıkama sembolü sadece makine yıkanamayan giysilerde kullanılır.. 

Beyazlatıcı 

—>  genelde bu sembolün üstü çizilidir. Ancak bazı giysilerde, klor bazlı çamaşır suyu kullanılabilir. 
Örneğin, beyaz underwear ve mayo. 

Ütüleme 

—>  pamuklu ve keten için üç nokta bulunur..
—> asetat, metal iplikler, poliamid, polyester, tri-asetat, viskoz, yün, angora ve ipek için iki nokta 

 —>   akrilik, mod akrilik ve elastan için bir nokta .
bu sembolün, klorafiberler ve polipropilen için üstü çizilmelidir. 

Kuru temizleme 

—>  sadece P sembolü kullanılır.P. Sembolün altındaki çizgi,  sadece hassas kumaşlarda, özellikle angoradan yapılanlarda kullanılır. 
Karışık kurutma 
—>tüm pamuklu ve keten giysilerinde iki nokta kullanılır.  

—>tüm diğer terkipler için bir nokta kullanılır . 
—>aşırı çekmeyi önlemek için giysilerde deneme yapılmalıdır. 

Not: “en zayıf” iplik, karışım malzemelerdeki sembollerin seçimini belirler. 

Bakkal marketler gibi self servis mağazaların ve çeşitli ürün sunan (çorap, iç giyim) gibi mağazaların artan pazar payı, ürünlerinde veya ambalajlarında bu tip bilgilerin konmasını zorunlu kılmaktadır. Giysilerde etiketlerin yerleri değişiklik gösterir ve ithalatçının şartlarına bağlıdır. 

Tarifeler ve kotalar 
Uluslar arası ekonomik işlemlerdeki engeller şunları içermektedir: 

Geleneksel tarifeler 
Kota kısıtlamaları
Anti-damping önlemleri 

Sahtekarlık karşıtı araştırmalar ve işlemler

Geleneksel tarifeler 

Tüm  AB ülkeleri, Birliğin dışından olan ithalatlara genel gümrük tarifelerini uygulamaktardırlar. Eğer yürürlükte özel bir ticaret anlaşması yoksa, genel ithalat tarifeleri uygulanır. Tarifeler alanındaki bazı tercihli ticaret anlaşması türleri veya AB gümrük indirimleri ,2005 yılına kadar Uruguay Round’daki bazı kararlara göre bir çok gelişmekte olan ülkeye uygulanabilir. Gelişmekte olan ülkelerin çoğuna , özel ticaret tercihleri sunulmuştur; bu ülkeler genellikle , sıfır gümrük vergilerinden faydalanmaktadırlar -Yenilenen Genel tercihler Ssitemi (RGSP) veya Afrika, Karaip ve Pasifik (ACP) ülkeleri için Cotonu anlaşması- RGSP altında. 

Bu anlaşma, ilgili ülkelerde yapılan ürünlerin , tercihli tarifelerden ithal edilmelerine veya çok az gelişmiş olan ülkelerden olanların ise gümrüksüz olarak ithal edilmelerine olanak tanımaktadır. “Menşe ülke formu A” , ihracatçı tarafından doldurulmalı ve yetkili mercilere verilmelidir. 

Cotonou Anlaşması

ACP ülkeleri menşeli ürünler , gümrüksüz olarak ithal edilebilirler. Ancak “ Hareket Sertifikası EUR.1” ihracatçı tarafından doldurulmalı ve ihracat ülkesindeki gümrüklerce verilmelidir. 

İç giyimi için AB ortak dış ithalat tarifeleri şu aşağıdaki gibidir  (gümrüksüz ve KDV’siz CIF değeri yüzdesi olarak) :

% CIF değeri olarak iç giyim ithalat tarifeleri, gümrük vergileri ve KDV hariç 
	HS kodu
	Ürün kategorisi 
	% olarak ithalat tarifeleri

	
	
	Genel 
	Tercihli

	
	
	
	(RGSP) 1)


	
	Örme veya kroşe:
	
	

	61.07
	Erkek ve erkek çocuklar için under-, night- ve homewear
	12.0
	9.6

	61.08
	Kadın ve kız çocuklar için under-, night- ve homewear
	12.0
	9.6

	61.09
	Tişörtler, singletler ve diğer atletler, örme 
	12.0
	9.6

	61.12
	Mayo, ağırlıkça % 5 veya daha fazla kauçuk iplik içeren 
	8.0
	6.4

	
	Diğer mayolar 
	12.0
	9.6

	61.15
	Çorap (Varis için giyilen uzun çoraplar hariç)
	12.0
	9.6

	
	Sentetik elyaftan varis çorabı
	8.0
	6.4

	
	Dokuma:
	
	

	62.07
	Erkek ve erkek çocuklar için under-, night- ve homewear
	12.0
	9.6


	62.08
	Kadın ve kız çocuklar için under-, night- ve homewear
	12.0
	9.6

	62.11
	Mayo 
	12.0
	9.6

	62.12
	Destekli giysiler 
	6.5
	5.2


1) Bu preferanslar Çin, Sri Lanka, Moldova, Macau, Mauritius ve Tunus için geçerli değildir. Kaynak: Hollanda Customs (Belastingdienst Douane), April 2004

Kota kısıtlamaları

Yıllardır kota kısıtlamaları, giyimle ilgili tarifeli olmayan engellerin en önemli biçimi olmuştur. 1995’den sonra , tekstil ve giyim ile ilgili WTO Anlaşması (ATC),  Çok İplikli Düzenleme (MFA)’nin yerini almıştır. ATC, son aşaması 2005 yılında olacak şekilde 10 yıllık döneme yayılan dört aşamada ele alınacak olan tekstil ve giyim üzerindeki ithalat kısıtlamalarına değinmektedir. Kıyafetler, AB’de üretilen kumaşlardan yapıldıkları takdirde gümrük vergisiden muaf tutulmaktadırlar. Bu uygulama, Türkiye’ye ve birkaç Merkez ve Doğu Avrupa ülkesine, Kuzey Afrika ülkelerine (Fas ve Tunus) , az gelişmiş ACP ülkelerine (Cotonou sözleşmesi tarafları),Bangladeş, ve birkaç Latin Amerika ülkesine bahşedilmiştir.  1998’den sonra Merkez/ Batı Avrupa ülkeleri için kotalar kaldırılmıştır. 
Bazı ülkeler için, özellikle Hindistan ve Çin, kota kullanımına yaklaşılmıştır ve hatta yüzde 100’ü aşmıştır ve Brezilya dahil diğerleri için kota kullanımı çok yavaş olmuştur. 

Yukarıda belirtilen menşei ülke sertifikası, AB miktar seviyelerinde çelişkilerin olmaması için tasarlanmıştır, örneğin malların üçüncü bir ülke yoluyla kotası dolmuş olan kaynak ülkeden aktarmalı nakliyesi gibi. Bu sertifikalar, menşe belgeleri ve istenen mühürleri vermede yetkili olan makamlardan tedarik yapan ülkelerde temin edilirler. 

01-01-2005’de kotaların kaldırılmasından sonraki gelişmeler 

Yeni oyuncuların sahneye çıkmasına rağmen , dünya giyim imalat sanayi , 50 ülkeye dayanmaya devam etmektedir.Bu ülkelerin hemen hemen hepsinin güçlü rekabet avantajları bulunmaktadır. Çünkü bunlar AB’nın ve aynı zamanda ABD ve Japonya’nın hızla değişen taleplerini karşılayacak gelişmiş yeteneklere ve kaynaklara sahiptirler. Baskın tedarikçiler ile geri kalan tedarikçiler arasındaki yetenek boşluğunun büyüyeceği düşünülmektedir. Baskın tedarikçiler , özellikle 2005 yılında ve ötesinde kotanın kaldırılması  bu ülkelerdeki fiyatları daha fazla düşüreceğinden , kalitelerini ve değerlerini arttırmaya devam edecekler . On yıl önce yalpan tahminlere göre ,bu durum, 2002 yılında USA’ya yapılan giyim ihracatlarındaki gelişmelerle onaylanmıştır. Çin’den USA ithalatları , o yıl yüzde 35 daha düşük fiyatlar karşısında iki katına çıkarken, Meksika ve Karaip ‘den ithalatlar, bu ülkelere daha fazla lehte işlem olanağı sağlanmış olsa da sırasıyla artmış veya düşmüştür.

AB dışındaki tedarik yapan ülkelerden giyim ithalatları üzerinde kotanın kaldırılmasının etkisinin analizi aşağıdaki gibi sınıflandırılabilir. 

■    İmtiyazlı/kısa mesafedeki tedarik yapan ülkeler : kotasız ithalatlar , CEEC ve AB olmayan Akdeniz ülkelerinden gelmiştir. AB yerli veya komşu” ülke kumaşları kullanıldığında, ithalatlar gümrüksüz olmuştur. Önemli tedarikçi ülkeler şunlardır :  Türkiye, Fas, Tunus, Hırvatistan, Slovenia, Makedonya, Ermenistan, Bulgaristan, Romanya, Polve, Latvia, Estonya, Israil, Litvanya, Bosna_Hersek, Sırbistan, Ürdün, Macaristan, Çek Cumhuriyeti, Slovakya, Kıbrıs, Malta, Suriye ve Mısır. Türkiye , önemli kumaş imalat tessilerine sahip ülkelerden biridir. 

■ İmtiyazlı uzun mesafedeki tedarik yapan ülkeler: kotasız ve gümrüksüz ithalatlar ,ACP ülkelerinden ve bazı diğer LDC ülkelerinden)az gelişmiş ülkeler) gelmiştir. Pratikte, ACP grubu içinde AB’ye önemli iç giyimi ihracatı yapan ( 2002 yılında € 1.0 milyon’dan fazla) ülkeler şunlardı: Mauritius, Madagscar, Botswana, Dominik Cumhuriyeti, Cape Verde ve Tanzanya. Tercihler LDC ülkeleri için de geçerliydi:  Bangladesh, Cambodia, Laos, Maldives, Güney Afrika, Bolivia, Kolombia,Costa Rica, Ekvator, El Salvador, Guatemala, Honduras, Panama ve Peru.

■ Yüksek kısıtlamalı uzun mesafeli ülkeler: bu ülkeler grubu için kota - Çin, Hong
Kong, Macau, Tayvan, Güney kore, Hindistan, Pakistan (geçici olarak tarifesiz), Malezya, Tayland,
Endonezya ve Vietnam – tamamen veya hemen hemen tamamen kullanılmamıştır. Bu ülkeler aynı zamanda en az kayırılan gümrük oranlarına da tabidirler. 

■ Düşük kısıtlamalı uzun mesafeli ülkeler: Diğer belirtilmeyen GSP ülkeleri için çok düşük veya kotasız kullanım geçerlidir;  Argentina, Brezilya, Uruguay, Rusya, Belarus, Suudi Arabistan, Sri Lanka(kotasız), Türkmenistan, BAE vs.
01.01.2005’de kotaların kaldırılmasının etkisi fiyatların düşmesi olacaktır. Asya ülkelerinde imal edilen ürünlerde muhtemelen en büyük fiyat indirimleri gerçekleşecektir – bu ülkeler şu anda, CEEC ve Akdeniz ülkelerinde AB komşularından gelen ürünlerdekinlerden daha yüksek tarifelere maruzdurlar. Kota’nın dışındaki tarifeler ve ticaret engelleri daha fazla önemli rol oynayacaktır.

Anti-damping önlemleri

Anti-damping, DTÖ yönetmelikleri altında, ihracatçılardan kendi ürünlerini adil piyasa değerinden,  giderin üstünde bir fiyattan ve düşük ihracat fiyatlarını desteklemek için aynı ürüne yüksek yerel fiyatlar vermeden satmalarını beklemektir .Belirli bir şirket veya ülke tarafından yırtıcı bir fiyatın konması durumunda, ithal eden ülkenin , son fiyat artışını adil piyasa değerine getirmek için ithal edilen ürün üzerine ek bir gümrük ücreti koymasına izin verilir. 

Sahtekarlık karşıtı araştırmalar ve işlemler 

Anti damping önlemlerine ilaveten, AB sahtekarlığa karşı da  şu aşağıdaki gibi araştırmalar ve işlemler yapmaktadır: Sakınılması gereken ticaret politikası önlemleri : anti damping önlemleri gibi; RGSP altında olduğu gibi tercihli işlemden yasa dışı yarar sağlamak ; müşterileri dolandırmak (herhangi bir yerde üretilen ürünlerin AB menşeili oldukları iddia etmek) ; taklit ve korsan üretim yapmak (sahibinin iznini almadan özel tasarımları ve modelleri kopya etmek) ticaret yönetmelikleri ile ilgili güncel bilgiler ve güncel LDC’lerin listesi ,Hollanda’daki  Gümrük yetkililerinden şu site yoluyla elde edilebilir. TARIC :  http://www.douane.nl. Ürünlerin HS kodu daima belirtilmelidir.
	ÜRÜN PROFİLİ: MAYO 

	İsim 
	Kadınlar için mayo şunları içerir: tek parçalı mayo ve iki parçalı bikiniler.Erkekler için deniz kıyafetleri (kısa paçalı)mayo  ve deniz/sörf/plaj şortları(daha uzun paçalı).

	Piyasa şartları
	diğer iç giyimi ürünleri gibi, mayo için de genel bir (AB) standardı yoktur. İthalatçıların çoğu , malzemeler ve imalat ile ilgili belirli minimum şartlarla çalışmaktadırlar. Minimum standart ve test yöntemleri ,kumaşlar ve iplikler için tanımlanmıştır. Örneğin; dokuma ve çözgü örme malzemeler için maksimum çekme oranı % 2 ve % 100 pamuklu, keten, Hint keneviri veya viskoz için % 3 ve maksimum uzama sırasıyla % 2 ve % 3’dür ve çözgü örme malzemeler için maksimum çekme % 6 ve maksimum uzama % 2’dir. Toplam genişlik ve uzunluk çekmesi, % 8’i aşmamalıdır ISO 3759, 5077 ve 6330). Işığa karşı (ISO 105 B02), deniz suyuna(ISO 105 E02) ve klorlu suya  (ISO 105 E03)renk dayanıklılığı için de ek şartlar mevcuttur. Örneğin, imalat şartlarının tanımı diğerlerinin arasında şunları içerir: dokuma kumaşlarda kapalı dikiş için minimum dikiş sınırı 0.7 cm’dir. Esnek malzemelerde minimum kapalı dikişler 0.4 cm’dir. Dokuma kumaşlar için minimum dikiş yoğunluğu cm başına 4 dikiştir. Örme kumaşlar için minimum dikiş yoğunluğu cm başına 5 dikiştir. Yüzme amaçları için aşağıdaki şartlar geçerlidir: küçük emme kapasitesi(kullanımdan sonra hızlı kuruma) , vücuda sıkı oturma, dayanıklı elastikiyet, maskeleme gücü (aksi başka türlü belirtilmedikçe) ve yukarıda belirtildiği gibi ışığa karşı , klorlu suya ve deniz suyuna karşı renk dayanıklılığı, 

	Stil verme şartları
	Bikinilerin  bantlı veya askılı üst parçaları vardır,alttan destekli, halter, üçgen(kuplar değiştirilebilir) ve balenli gibi bazı modeller popülerliğini korumuştur. Bikinin alt kısmı genellikle yüksek kesimli bacak çizgisine sahip ve yanları ipli veya daha kalın parçalı olabilir ve aynı zamanda kısa paçalı olabilir.Tek parçalı mayo ve iki parçalı bikini dışında tankini modeli de vardır.Tankini modelinde bikini altı, fanila tarzı bir üst ve bikini üstü mevcuttur. Nasıl giyildiğine ve üst parçanın uzunluğuna bağlı olarak tek veya iki parçalı mayo görünümü verir. Ona uygun giyilen pareo, gömlek ve anvelop etekler vb gibi aksesuarlar daha popüler olmuştur. Tek parçalı mayoların karın düzeltici ve göğüs destekli modelleri olabilir.Desenliden çok tek renk olanlar daha yaygın kullanılmakta, metalik renkler çizgili ve çiçek desenleri vazgeçilmezdir.Bir diğer “yeni olmayan fakat şimdi moda olan” üst ve alt parçaların ayrı ayrı satılmasıdır. Bu hem alt ve üst bedenleri farklı bayanlar için iyi bir seçenektir hem de farklı renk ve desenleri birleştirme imkanı sağlar.

	Giyme özellikleri
	Polyamid ipliklerden hafif,dayanıklı ve çabuk kuruyan kumaşlar elde edilmektedir.Elastan gibi esnek ipliklerle birleştirildiğinde vücuda rahat oturan, vücut biçimini koruyan ve hareket özgürlüğü sağlayan kumaşlar ortaya çıkar.Vücut düzeltici özellikler  için çok sıkı mayolar  gerekmektedir.

	Bedenler 
	Kadınların mayoları için genellikle (36-50)gibi bedenler ve bazen cup bedeni kullanılmaktadır. Genç kızlar için olan mayolar genellikle boy bedenleri ile gösterilir. Erkekler ve genç erkekler için ya 46,48 gibi giyim bedenleri veya 4,5 gibi iç giyim bedenleri kullanılmaktadır.Bazı durumlarda XS - XXL bedenleri de görülmektedir.

	Etiketleme 
	Kullanım talimatlarını gösteren etiketler uluslar arası sembollere göre olmalıdır. Etikette beden ve kumaş içeriği dışında maksimum yıkama derecesi( °C), klor bazlı beyazlatıcı kullanılmaması, uygun ütüleme derecesi ,kuru temizleme  ve çamaşır kurutucusu talimatı bulunmalıdır.

	Malzemeler
	Günümüzdeki modeller polyamid (naylon), elastan (spandex) ve polyester içermektedir. Esneme dirençleri nedeniyle  (kendi boylarının birkaç katı), elastan iplikler doğal ve sentetik lastik iplerin yerini almıştır. Polyamid iplikler  Tactel, Supplex ve Antron gibi markalarda satılmaktadır. Elastan iplikler  Lycra, Numa, Spveelle ve Vyrene dir En çok kullanılan karışımlar polyamid/ elastan 90/10 ve 80/20, ve aynı zamanda koton/polyamid 90/10 karışımlarıdır. Örme mayo toplam satılan ürünlerin %75 ini oluşturmaktadır ve diğer %25 dokumadır.

	Bakımve dayanıklılık
	Yıkama ve bakım talimatları ve ülke menşesini belirten etiketler istenmektedir. Birçok iddia yıkama ve bakım talimatlarının yanlış uygulamasından doğmaktadır. Bu iddiaları önlemek için etikette sadece düşük yıkama dereceleri (sadece elde yıkama) nin belirtilmesi tavsiye edilir.

	Uygulamalar 
	Deniz giyimi suyun klor içerdiği havuz ortamında ve tuzlu deniz veya göl , nehir vb içinde yüzerken kullanılmaktadır. Yarışma mayoları (amatör veya profesyonel) en son teknikleri gerektirirken eğlence amaçlı giyilen mayoda tasarım, model ve moda ön plandadır.

	İthalat sırasında ana tedarikçiler 
	2002 yılında AB ithalatını (miktar olarak) karşılayan başlıca 10 ülke: Çin, Tunus, Fransa, İtalya, Belçika, Almanya,  Hollanda, Portekiz, Hong Kong ve Tayland’dır. Belçika ve Hollanda transit ticaret fonksiyonları nedeniyle önemli rol oynarlar.

	Pazar yapısı 
	Özellikle tasarım,model ve moda olguları için ve yaz öncesi dönemde satın alan tüketiciler ve tüm yıl boyunca satın alan  ciddi amatör yüzücü  olarak ikiye ayırabiliriz. Tüketici satınalma davranışları hava şartlarından ve biraz da modadan etkilendiği için tüketim ve ithalat dalgalanmaktadır. Rekabet güçlüdür, birçok global mayo üreticisi birbirleriyle ve aynı zamanda eğlence veya dinlenme sektöründe underwear , dış giyim ve spor giyim üreticileriyle rekabet etmek zorundadır. Birçok perakende kuruluşu kendi çeşitleri arasında özel marka ve/veya üretici markalarını bulundururlar. En büyük tüketim piyasaları  İtalya, Fransa, Almanya, İngiltere, İspanya ve Hollanda ‘dır.

	Marka isimleri
(bunlarla sınırlı değildir)
	Dünya çapında etkili olan mayo markaları Speedo, Arena, Adidas, Tyr, Nike, Fila gibi üreticilerden gelir. Çeşitleri arasında mayo da olan genel giyim markaları  Mexx, Diesel, Esprit, vb. ve iç giyimi markaları Triumph, Schiesser, Björn Borg, Van Laack, Punto Blanco, Hom, Mey, Wolford vb. Diğerleri arasında özel markalar : Hennes & Mauritz, Zara, C&A, Marks & Spencer, Etam vb.

	Ambalajlama 
	Deniz giyimi ürünleri genellikle geri dönüşebilir veya  çevreye zarar vermeyen plastik poşetlere konur;her parça bir poşete; 36 poşet bir iç kutuya ve 4 iç kutu bir  ihracat karton koliye konur. Bazen 10 parça bir poşet içinde ambalajlanır ancak ithalatçı tarafından farklı ambalajlama şekilleri de istenebilir. Almanya için ambalajlama poşetinin üzeri yeşil nokta etiket ile işaretlenmelidir. Not: Alman alıcıları yurt içindeki kanunlara göre eğer mayo bu şekilde gönderilmediğinde FOB değerinin belli bir yüzdesini geri talep edebilirler.

	Fiyatlar 
	Mayodaki büyük çeşitlilik, imalatçıların kabul edilebilir bir fiyat vermesini olanaksızlaştırır çünkü bu  bir çok faktöre bağlıdır. Kesin bir belirleme , geriye doğru fiyatlandırma ile yapılabilir..

	Çevresel etkiler 
	Bu etkiler , alıcıların, son tüketicilerin, şirket yönetmeliklerinin ve yerel yasaların bilinçli hale gelmesine bağlı olarak güçlü bir şekilde artmaktadır. Ürünleriniz ithalatçınıza tedarik edildiğinde, bunlarda “AZO” güvenlik beyanının bulunmasına dikkat edin. Bu, kumaşlar için kullanılan boyaların , onaylanmış bir test kuruluşu tarafından test edildiğini ve Almanya, Hollanda, ve Fransa’daki Topluluk Yasalarına göre boyaların içinde tehlikeli maddelerin bulunmadığını gösterir. EC Direktifi 67/548 kriterlerine göre,hassas veya alerji yapan olarak sınıflandırılan  birkaç boya maddesi yasaklanmıştır. Uzun bir süre insan derisi ile temas eden fermuarlar, düğmeler vs, haftada cm2 başına 0.5 µg’den fazla nikel yaymamalıdır. 

.

	Kalitenin geliştirilmesi 
	Örme kumaşlardaki tüm dikiş yerleri en az 3-iplikli overlok ile dikilmeli ve  tüm dikişler sağlam olarak bitirilmelidir.Malzemeye ve dikişe zarar vermeyecek iğneler, makine ayarları ve iplik sayımı kullanılmalıdır.


	ÜRÜN PROFİLİ: TİŞÖRTLER

	İsim 
	Geleneksel Tişört ismini kısa kolları ve yüksek yuvarlak yakası olan T- şeklindeki bluzdan almaktadır. Kullanılan kumaşlar jarse(atkı-enine atılmış iplik) veya sade örme kumaştır.

	Piyasa şartları
	Diğer iç giyim ürünlerinde olduğu gibi tişörtler için de genel (AB ) standartlar yoktur.Birçok ithalatçı malzeme ve imalat ile ilgili minimum gerekleri yerine getirirler.Kumaş ve iplikler için minimum standart ve test metodu tanımlanmıştır. Örneğin: maksimum çekme oranı 6% ve maksimum uzama oranı  2% (ISO 3759, 5077 ve 6330),kumaş boyasının ışığa,yıkanmaya karşı dayanıklılığı, baskıların ovalanması gibi testler. Örneğin, imalat şartları diğerlerinin yanında şunu içerir: Cm başına dikiş yoğunluğu 5 dikiş. Özel bir faktör, minimum boyun açıklığı olabilir( gergin) ; 92 bedene kadar ve bu beden dahil: 54 cm; 92 ‘den 140 bedene kadar(dahil)  56 cm; daha büyük bedenler: 60 cm. boyun açıklıkları ,likra şerit kullanılarak azaltılabilir.  

	Stil verme şartları
	Tek renk, cepli veya cepsiz temel Tişört modeli çok işlevselliği nedeniyle halen popüler ürünler arasındadır.Yuvarlak yakanın yanı sıra diğer yaka modelleri; v-yaka, açık yuvarlak yaka,balıkçı yaka, polo yaka veya düğmeli yakadır.Uzun veya kısa kollu veya kolsuz (atlet) modeller.Tek renkli çeşitlerin yanı sıra aynı zamanda baskılı (slogan,çizgi film kahramanları,isim, vb.) , işlemeli veya farklı kalınlıkta enine çizgili(iki renk veya çok renkli) tişörtler de istenmektedir.

	Giyme özellikleri
	Gençler için moda olan vücuda sıkı oturan tişört ve iç giyim dışında Avrupa ithalatçı ve tüketicileri tarafından büyük beden tişörtler de bir çok amaç için tercih edilmektedir.

	Bedenler 
	Genel olarak  hem erkekler hem de kadınlar için XS, S, M, X , XL ve XXL bedenleri kullanılmaktadır.Çocuk tişörtleri için standart dış giyim bedenleri kullanılmaktadır.

	Etiketleme 
	Kullanım talimatlarını gösteren etiketler uluslar arası sembollere göre olmalıdır. Etikette beden ve kumaş içeriği dışında maksimum yıkama derecesi( °C), klor bazlı beyazlatıcı kullanılmaması, uygun ütüleme derecesi ,kuru temizleme  ve çamaşır kurutucusu talimatı bulunmalıdır. 

	Malzemeler
	Örme kumaşlar , tek jarse dışında, aynı zamanda ince rip, interlock ve ağır jarseyi de kapsar. Pamuklu hala çok popülerdir ancak birçok diğer iplikler(suni iplikler ve daha az olarak yün ve ipek) pamuklu-polyester karışımı dahil olmak üzere kullanılmaktadır.Esneme kabiliyeti %5-8 oranında likra kullanımıyla arttırılabilir. Malzemelerin kalitesi; kumaş ağırlığı (125-130 gr-m2);taraklanmış ve taranmış veya  dikişli  olmasına bağlıdır.

	Bakım ve dayanıklılık
	Ülke menşesinin yanı sıra etikette yıkama ve bakım talimatları da bulunmalıdır.Yıkama bakım talimatlarının yanlış uygulanmasından dolayı birçok iddia doğmaktadır.Etiket üzerinde beyazları yıkama derecesi  60° C ve renklileri yıkama derecesi 40° C olarak belirtilirse iddialar önlenmiş olur.

	Uygulamalar 
	Tişörtler birçok amaç için kullanılabilirler.Yaz aylarında dış giyim olarak,  kış aylarında underwear olarak, spor gereçlerinin bir parçası olarak ve nigthwear olarak. Promosyon konuları ,yüksek (imaj giyimi) ‘den düşük (bir olay için kullanım) kaliteye kadar önemlidir

	İthalat sırasında ana tedarikçiler 
	2002 yılında AB ithalatını (miktar olarak) karşılayan 10 lider ülke ; Bangladeş, Türkiye, Hindistan,  Fas, Portekiz, Almanya, Belçika, Yunanistan, Mauritius ve Çin’dir. Belçika ve Hollanda (11.nci) transit ticaret fonksiyonları nedeniyle önemli rol oynamaktadır.

	Pazar yapısı 
	Tüketim ve aynı zamanda ithalat artmıştır.Tişörtler tüm yıl boyunca karşılanmaktadır.Rekabet güçlüdür, tişörtler hemen hemen tüm underwear,dış giyim ve spor giyim üreticilerinin kendi çeşitleri arasında  yer almaktadır ve perakendeciler kendi çeşitleri arasında hem özel marka hem de üretici markalarını bulundurmaktadırlar.En büyük tüketim piyasaları Almanya, İngiltere, Fransa, İtalya, İspanya ve  Hollanda’dır.

	Marka isimleri
(bunlarla sınırlı değildir)
	Üretici markaları ; jean sektörü: Levi's, Diesel; iç giyimi: Schiesser, Hanes;dış giyim: Mexx, Benneton, Esprit; spor giyim: Nike, Adidas;  : Calvin Klein, DKNY; özel markalar : Hennes & Mauritz, C&A, Marks & Spencer, Zara.

	Ambalajlama 
	Tişörtler genellikle konteynır yoluyla satın alınır ve alıcının isteğine göre ya bir kutuda 150 adet veya geri dönüşümlü veya çevreye zarar vermeyen plastik poşetler içinde 30 adet olmak üzere ambalajlanır. Kutu başına toplam ağırlık 25 kg yi geçmemelidir. Almanya için poşetin üzeri yeşil nokta etiket ile işaretlenmelidir. Not: Alman alıcıları yurt içindeki kanunlara göre eğer deniz giyimi bu şekilde gönderilmediğinde FOB değerinin belli bir yüzdesini geri talep edebilirler.

	Fiyatlar 
	Ufak beden, pamuk 120-140 gr-m2, tek örgü, tüp taramalı ve rip likra boyun çizgisi olan beyaz tişört için kabul edilir CFR  fiyatı 2-3 eurodur.

	Çevresel etkiler 
	Bu etkiler , alıcıların, son tüketicilerin, şirket yönetmeliklerinin ve yerel yasaların bilinçli hale gelmesine bağlı olarak güçlü bir şekilde artmaktadır. . EC Direktifi 67/548 ve 76/769 kriterlerine göre, hassas veya alerji yapan olarak sınıflandırılan  birkaç boya maddesi yasaklanmıştır. Uzun bir süre insan derisi ile temas eden fermuarlar, düğmeler vs, haftada cm2 başı 0.5 µg’den fazla nikel yaymamalıdır. 


	Kalitenin arttırılması 
	Tişört şartları minimumdur.Dikiş tavsiyeleri;kırışıklıkları önlemek, kör iğneleri önlemek,makinelere doğru iplik gerilimini uygulamak, makine sızıntısını önlemek.Yanlış kumaş kullanımını önlemek için kumaş tedarikçisiyle yakın temasta olmak. Kumaşların yayılması: renk farklılıklarını önlemek için modellerin tek yönde yayılmasına dikkat edin..Kesim: üretimde gecikme ve kalite azalmasını önlemek için patronların mükemmel olduğundan emin olmalısınız.Birçok problemin kaynağı (kumaşın çekmesi vb)örme ve dikiş makinelerindeki fazla gerilimdir fakat bu gevşek daldırma ile önlenebilir.


	ÜRÜN PROFİLİ: SUTYEN

	İsim 
	Sutyenler , göğüslere destek veren vücuda sıkı oturan iç giyim çeşididir. Sutyenler iki göğüs kupu ve çoğu kez omuzdan geçen askılardan meydana gelir ve arkadan geçen kısmı elastikidir.   Sutyen modelleri için başlıca kriterler şöyledir: ön parçalar, göğsü tam, yarı veya kısmen kapatan parçalar veya derin ön açıklığı; balen, ekstra destek vermek ve göğüsleri yerinde tutmak için göğsün alt kısmındaki  kavisli tel ; destek, hafiften daha sıkı kontrole kadar gider.Sıkı kontrole örnek spor ve hamile sutyenleridir. dolgulu, göğüs kupları içine dolgunluk vermek amacıyla ekstra malzemeler veya teknikler (su-jel-hava-köpük) eklenmesi; dikişli veya dikişsiz,kuplar üzerinden geçen dikişler (daha çok destek verir) ve kalıcı bir şekil ve form içinde kalıplı kuplar (giysinin altında pürüzsüz ve hemen hemen saydam bir görünüş verir).

	Pazar şartları 
	Diğer iç giyim ürünlerinde olduğu gibi sutyenler için de genel (AB )standartlar yoktur.Birçok ithalatçı malzeme ve imalat ile ilgili minimum gerekleri yerine getirirler.Kumaş ve iplikler için minimum standart ve test metodu tanımlanmıştır. Örneğin: maksimum çekme oranı 6% ve maksimum uzama oranı  2% (ISO 3759, 5077 ve 6330),kumaş boyasının ışığa,yıkanmaya karşı dayanıklılığı, baskıların ovalanması gibi testler. Örneğin imalat gerekleri tanımları arasında her cm için 5 dikiş yoğunluğu bulunmaktadır.

	Stil verme şartları 
	Günümüzdeki farklı modeller (geniş kapsamlı değil)şöyledir:balenli sutyen,alttan destekli sutyen,dekolte, balconette veya yarım kuplu sutyen, racer back(arkada V şeklinde birleşen askıları olan),askısız vb . Sutyene daha lüks bir görünüş sağlamak için dantel ve işleme kullanılmaktadır. Şeffaf askılar straplez (askısız) etkisini verirken aynı zamanda ekstra askılar kullanılarak farklı modeller  (strass, stans, çapraz, halter ,crossed over ve askısız)elde edilebilir.

	Bedenler 
	Sutyen bedenini bir numara ve harf belirtmektedir.Numara sutyenin çevre ölçüsünü ve harf kup derinliğini ifade eder. Göğüs altı bedeni ve göğüs bedeni de verilmelidir. Harfler AA dan H ye kadar değişir Adan D ye veya E en yaygın olanıdır. Her ülke için numaralar farklı olabilir.

	Etiketleme 
	 Kullanım talimatlarını gösteren etiketler uluslar arası sembollere göre olmalıdır. Etikette beden ve kumaş içeriği dışında maksimum yıkama derecesi( °C), klor bazlı beyazlatıcı kullanılmaması, uygun ütüleme derecesi ,kuru temizleme  ve çamaşır kurutucusu talimatı bulunmalıdır.

	Malzemeler 
	%100 pamuklu dışında farklı dokumalarda karışımlar(saten,velur) veya kroşe (dantel) bulunmaktadır. Örneğin; pamuklu-elastan 95 /5, pamuklu-polyamid-elastan 83/ 10/ 7 veya polyamide elastan 88/ 12,90 /10, 92 /8,95 /5,vb. Dantel sutyenler polyester-polyamid-elastena 60 34 6 karışımından yapılabilir veya  polyamid, elastan/ rayon/cotton 66-80/ 10-12/ 9-18 ve 2-4 sınırları arasında farklı bileşimlerde kullanılır.

	Bakım ve dayanıklılık 
	Ülke menşesinin yanı sıra etikette yıkama ve bakım talimatları da bulunmalıdır.Yıkama bakım talimatlarının yanlış uygulanmasından dolayı birçok iddia doğmaktadır.Etiket üzerinde iddiaları önlemek amacıyla beyazları yıkama derecesi  60° C ve renklileri yıkama derecesi 40° C olarak belirtilmesi önerilmektedir. 

	Uygulamalar 
	Sutyenin genel uygulamaları:destek,düzeltme ve renk ve malzeme gibi model olguları. Bazı sutyen modelleri özel sebepler için kullanılır ,örneğin spor,hamilelik , emzirme vb.

	Önem sırasına göre ana tedarikçiler 
	2002 yılında AB ithalatını karşılayan başlıca 12 ülke : Çin, Endonezya, Tunus, Hong Kong, Avusturya, Fas, Romanya, Fransa, Tayland ve Türkiye’dir.

	Pazar yapısı 
	Rekabet güçlüdür, sutyenler hemen hemen tüm underwear, ve spor giyim üreticileri ve genel giyim markaları kendi çeşitleri arasında  yer almaktadır ve perakendeciler kendi çeşitleri arasında hem özel marka hem de üretici markalarını bulundurmaktadırlar.En büyük tüketim piyasaları Almanya, İngiltere, Fransa, İtalya, İspanya ve  Hollanda’dır. 

	Marka isimleri 

(bunlarla sınırlı değildir)
	Tanınmış üretici markaları: Playtex, Triumph, Schiesser, Dim, Chantelle, Barbara, Warner's, Lovable, Pastunette, Marie Jo etc. Özel markalar: Etam, Hennes & Mauritz, C&A, Marks & Spencer, Hema, Zara, Hunkemöller.

	Ambalajlama 
	Bir set halinde sutyen ve slip  geri dönüşebilir veya çevreye zarar vermeyen plastik poşetler içinde (her poşette 50 set)ambalajlanır; 50 set veya poşet karton koli içine konulur.Set başına düşük fiyat olduğunda (örneğin 4.5 euro) 2x50 set bir kutuya konur. Sutyenler (takım olmayan) elastiki bantla 6şar olarak toplanır ve plastik poşete konur. Yüksek fiyatlı(marka)ürünler genellikle askıya konur veya takım olmasa da tek başına paketlenir.Paketleme şekli çok farklı olabilir ve alıcının isteğine bağlıdır.

	Fiyatlar 
	Genel bir balenli sutyenin kabul edilir CIF fiyatı 3.00-3.50 eurodur.

	Çevresel etkiler 
	Bu etkiler , alıcıların, son tüketicilerin, şirket yönetmeliklerinin ve yerel yasaların bilinçli hale gelmesine bağlı olarak güçlü bir şekilde artmaktadır. Ürünleriniz ithalatçınıza tedarik edildiğinde, bunlarda “AZO” güvenlik beyanının bulunmasına dikkat edin. Bu, kumaşlar için kullanılan boyaların , onaylanmış bir test kuruluşu tarafından test edildiğini ve Almanya,Hollanda, ve Fransa’daki Topluluk Yasalarına göre boyaların içinde tehlikeli maddelerin bulunmadığını gösterir. EC Direktifi 67/548 kriterlerine göre,hassas veya alerji yapan olarak sınıflandırılan  birkaç boya maddesi yasaklanmıştır. Uzun bir süre insan derisi ile temas eden fermuarlar, düğmeler vs, haftada cm2 başı 0.5 µg’den fazla nikel yaymamalıdır. 

	Kalitenin geliştirilmesi 
	Sutyen şartları minimumdur. Dikiş tavsiyeleri;kırışıklıkları önlemek, kör iğneleri önlemek,makinelere doğru iplik gerilimini uygulamak, makine sızıntısını önlemek.Kesim önerileri: üretimde gecikme ve kalite azalmasını önlemek için patronların mükemmel olduğundan emin olun. Sutyen kupları ve sertleştiricileri yumuşak uçlu olmalı ve doğru bir şekilde güvenli olacak şekilde yerleştirilmelidir.İşlemeler,dantel ve süsler kabuk malzemesiyle uyumlu olmalı ve güvenli şekilde tutturulmalıdır.

	Kaynak:CBI’sEU Market Survey 2004- Bodywear




3.2.1.ALMANYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI 


: Federal Almanya Cumhuriyeti 


BAŞKENT 


: Berlin          

YÖNETİM  ŞEKLİ    

: Federal  Cumhuriyet

YÜZÖLÇÜMÜ 

: 357.050 km2
RESMİ DİLİ 


: Almanca

PARA BİRİMİ


: Euro (EUR); Deutsche Mark (DEM)

DİN
: Protestan (%38), Katolik (%34), Müslüman (%1,7), diğerleri (%26,3)

BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Berlin (3,447 bin), Hamburg (1,707 bin), Münih (1,217 bin),    Köln (965 bin), Frankfurt/Main (647 bin), Essen (611 bin)
Kaynak::www.igeme.org.tr
http://www.link2exports.co.uk/countryprofiles/regions.asp?lsid=236
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS
: 82.536.700
Kadın
: 42.191.800 
Erkek
: 40.344.900 
Yıllık nüfus artışı (%)
: Nüfus azalma eğilimindedir. 
Nüfus Yoğunluğu (km2/kişi)
: 230 
Kaynak:www.dtm.gov.tr
	Nüfus,yaş gruplarına göre

	
	Birim
	2001
	2002
	2003

	Yaş grupları

	6 yaş altı
	1 000
	 4 695.2
	  4 623.5
	4 519.3

	6 ​- 15
	1 000
	7 923.7
	7 792.1
	7 642.8

	15 -​ 25
	1 000
	9 394.7
	9 514.5
	9 621.7

	25 -​ 45
	1 000
	25 024.9
	24 763.8
	24 461.1

	45 ​- 65
	1 000
	  21 336.1
	21 404.1
	21 426.8

	65 ve üstü
	1 000
	14 065.7
	14 438.8
	14 860.0

	Toplam ikamet edensayısı
	1 000
	 82 440.3
	  82 536.7
	82 531.7


Kaynak:www.destatis.de

İKLİM

Yazları ılıman, kışları soğuk ve yağışlıdır. Ülkenin büyük bir kısmı tipik kuzeybatı kıyı iklimine sahiptir ve çoğunlukla Atlantik’ten gelen  nemli hava akımlarından etkilenmektedir. Ülkenin doğu bölümü ise kıtanın yüksek basınç merkezidir bu da bazen kışların daha soğuk, yazların ise daha sıcak geçmesine sebep olmaktadır.  En sık esen rüzgar batıdan esmektedir.

Kaynak:www.link2exports.co.uk
ULAŞIM


Gelişmiş bir ulaştırma sistemi Almanya gibi sanayileşmiş ülkelerin ayrılmaz bir parçasıdır. Sanayi ve ticaretin etkin, esnek şekilde işleyebilmesi gelişmiş ulaştırma ağına bağlıdır. Bu faktörlerin hepsi, ihracata yönelmiş olan Almanya için büyük önem taşımaktadır.
Almanya'nın ulaştırma politikası bazı güçlüklerle karşı karşıyadır. Avrupa iç pazarındaki gelişmeler ve AB'nin doğuya doğru genişlemesi Almanya'nın Avrupa'nın kalbindeki taşıma ve ticaret hareketleri için merkez olarak önemini artıracaktır.

SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

EĞİTİM DÜZEYİ

Çoğunluğu iyi eğitimlidir.

GELİR DAĞILIMI

Yer aldığı Gelir Kategorisi
: Yüksek gelir Grubu- OECD

Gelir Dağılımı (en fakir 10%):
3.3%


Gelir Dağılımı (en fakir 20%):
8.2%


Gelir Dağılımı (en zengin 10%):
23.7%


Gelir Dağılımı (en zengin 20%):    38.5% 

Kaynak: www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

Hizmet sektörü de her nekadar gelişmiş olsa da; Alman ekonomisi diğerAvrupa Birliği ülkelerinden farklı olarak  sanayiye dayanmaktadır. Alman ekonomik sistemi sosyal Pazar ekonomisi olarak adlandırılmaktadır. Özel girişimler desteklenmekte fakat  bazen politika gereği ikinci plana atılmaktadır. Alman ekonomisi euro nun kullanıldığı bölgelerdeki üretimin  %30’unu oluşturmaktadır.

Teknolojik olarak ilerlemiş, güçlü ve rakabetçi bir yapıya sahip olan Batı Avrupa ile  daha az gelişmiş ve komünist bir yapıya sahip olan Doğu Avrupa’nın birleşmesi pazar yapısını deriden etkilemiş ve yüksek işşizlikve kalifiye olmayan bir yoğunlukla karşı karşıya kalmıştır.

Global ekonomideki düşüş ihracata dayalı Alman ekonomisisini kötü yönde etkilemiştir. Gayrısafi yurt içi hasıladaki büyüme 2001’de %0.6’dan 2002’de %0.2’ye düşmüştür ve bu düşüş 1993’ten beri görülen en kötü düşüştür. İşsizlik özellikle doğuda hala yüksektir(2002’de %9.8), bu oran Avrupa Birliği’nde ortalama %1.5’tir.

Kaynak:www.link2exports.co.uk/regions.asp?lsid=1456&x=8&y=8
TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

Avrupa Birliği’nin lokomotif gücü olan Alman ekonomisinin, 90’lı yılların başında girdiği yatay durgunluk dönemi, günümüzde halen devam etmektedir

Kaynak:www.itkib.org.tr/hedef/200212%5Faralik/pazararastirmasi3.htm

	Gösterge
	2001
	2002
	2003 (tah.)

	GSYİH 

(Cari Fiyatlarla, Milyar EURO)
	2 071.20
	                                                                                     2 108.20
	-

	GSYİH (% artış)
	0.6
	0.2
	3.0

	Kişi Başına GSYİH (EURO)
	25.200
	25.600
	-

	Tüketim Harcamaları 

(Milyar EURO)
	1 625.67
	1 644.67
	-

	Tüketici Fiy.

(% artış)
	2.5
	1.8
	2.8

	Cari Ödemeler Dengesi 

(Milyar EURO)
	4 
	53
	50

	Bütçe Açığı (% GSYIH)
	-2.8
	-3.6
	-3.5

	İhracat (Mal ve Hizmetler-Milyar EURO)
	726.90
	748.27
	9.5

	İthalat (Mal ve Hizmetler-Milyar EURO)
	                                                                                688.31
	                                                              665.24
	9.3

	İç Talep(% artış)
	-0.8
	1.5
	0.5

	İşsizler  (milyon)
	2.9
	3.0
	-


Kaynak: Statistisches Bundesamt, Commerzbank

Almanya’nın 2002 yılı dış ticareti, dinamizmini önemli ölçüde kaybetmekte beraber artmaya devam etmiştir. Ülkenin 2002 ihracatı bir önceki yıla göre %1.6 oranında artarak (2001 yılı için bu oran % 6.7’dır) 648.3 EURO’ya ulaşmıştır. Almanya’nın ithalatı ise, bir önceki yıla göre 3.8 oranında azalarak 522.1 milyar EURO düzeyinde gerçekleşmiştir. Almanya’nın dış ticaret fazlası ise ithalatttaki düşüşe bağlı olarak yaklaşık % 50 oranında artarak 126,2 düzeyinde gerçekleşmiştir. AB üyesi ülkeler, 2002 yılında Almanya’nın toplam ihracatının % 55’ini ithalatının ise % 52’ini karşılamış olup, bu ülkeler arasında en fazla ihracat ve ithalat sırasıyla % 10.8 ve  % 9.5 ile Fransa ile gerçekleştirilmiştir. Aynı yıl, Avrupa ülkeleri dışında en fazla ticaret ABD ile yapılmış ve bu ülkenin Almanya’nın ihracatındaki payı % 10.3, ithalatındaki payı ise % 7.7 olmuştur. Almanya’nın 2002 yılı ithalatında Japonya, ABD ve İngiltere’den ithalatında %10’ların üzerinde düşüş gözlenirken, Çin ve AB’ne aday Orta Avrupa ülkelerinden ithalatta artış gözlemlenmiştir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ulkeler/Alm/alm-rap-dig-yi2-ham.doc
Kaynak:www.destatis.de/basis/e/vgr/vgrtab2.htm

	GSYİH
	%

	Tarım, ormancılık & balıkçılık
	1.1

	Sanayi Üretimi (inşaat hariç)
	24.2

	İnşaat
	4.4

	Ticaret, turizm, ulaşım
	18.6

	Finans ve finansal hizmetler
	30.0

	Kamu ve diğer özel hizmetler
	21.6


Kaynak:EIU, Germany Country Report, April 2003

Kaynak:www.igeme.org.tr
DIŞ TİCARET

İhracatın yüzde 56’sı, ithalatın da yüzde 52’si Avrupa Birliği üyesi ülkeler üzerinden gerçekleştirilirken, ülkenin, merkezi ve Doğu Avrupa’da yer alan eski komünist ülkeler ile olan ticareti de günden güne artış gösteriyor. Almanya’nın ihracat rakamının yarısından fazlasını sermaye malları endüstrisi ürünleri oluşturuyor.

	İhracat (fob)
	Milyar $
	İthalat (cif)
	Milyar $

	Motorlu taşıtlar
	117 722
	Kimyasal maddeler
	52 395

	Makineler
	87 084
	Motorlu taşıtlar
	50 808

	Kimyasal maddeler
	72 709
	Makineler
	34 438

	Telekomunikasyon teknolojisi, TV vb.
	29 795
	Telekomunikasyon teknolojisi
	29 865

	Elektrik üretim ve dağıtım cihazları
	29 600
	Mineral yağlar ve doğal gaz
	29 671


Kaynak: EIU, Germany Country Report, April 2003

Ülkeler açısından

	No.
	İthalat
	Bedel ( milyon € )
	İhracat
	Bedel (milyon €)

	1
	Fransa
	49374,0
	Fransa
	69775,8

	2
	Hollanda
	43122,0
	Abd
	66596,3

	3
	Abd
	39993,6
	B. Krallık
	54228,0

	4
	B. Krallık
	33651,8
	İtalya
	47443,0

	5
	İtalya
	33617,6
	Hollanda
	39540,3

	6
	Belçika
	26994,3
	Avusturya
	33269,5

	7
	Avusturya
	21174,4
	Belçika
	31217,3

	8
	Çin
	21067,6
	İspanya
	29655,1

	9
	İsviçre
	19507,2
	İsviçre
	26635,1

	10
	Japonya
	19031,5
	Polonya
	16063,7

	11
	Çek cumh.
	16242,2
	Çek cumh.
	15985,4

	12
	İspanya
	15730,9
	Çin
	14495,4

	13
	Polonya
	14183,3
	İsveç
	13470,7

	14
	İrlanda
	13192,4
	Japonya
	12171,3

	15
	Rusya
	13025,6
	Rusya
	11352,5

	16
	Macaristan
	12115,9
	Macaristan
	11157,9

	17
	Norveç
	11259,7
	Danimarka
	10887,8

	18
	Danimarka
	9158,3
	Türkiye
	7393,4

	19
	İsveç
	8930,6
	Portekiz
	6796,3

	20
	Türkiye
	6888,5
	Finlandiya
	6643,1

	Kaynak:Almanya Federal İstatistik İdaresi




Kaynak: www.igeme.org.tr
	Ürünlere Göre Mal Ticareti, 2003 (Milyon)

	Birim
	Ürün tanımı
	Milyon EUR
	Birim

	
	
	ithalat
	ihracat

	01
	Tarım ürünleri, avcılık ürünleri
	14 910
	4 068

	02
	Ormancılık ürünleri
	416
	336

	05
	Balık ve balıkçılık ürünleri
	377
	113

	10
	Kömür ve linyit
	1 046
	196

	11
	Ham petrol ve doğal gaz
	35 298
	3 255

	12
	Uranyum ve toryum cevherleri
	-
	-

	13
	Maden cevherleri
	1 925
	49

	14
	Taşlar, kum ve kil, madenler, tuz, diğer madencilik ürünleri
	1 040
	863

	15
	Gıda ürünleri ve içkiler
	26 614
	24 322

	16
	Tütün ürünleri
	708
	1 751

	17
	Tekstil ürünleri
	12 025
	11 208

	18
	Giyim ürünleri, boyalı kürk
	15 993
	7 262

	19
	deri, valiz, saraciye, koşum takımı ve ayakkabı
	5 876
	2 881

	20
	Ağaç ve ağaç ürünleri, mantar, saman ve örgü malzemeleri (mobilya hariç)
	4 258
	4 206

	21
	Kağıt hamuru, kağıt ve kağıt ürünleri
	12 252
	14 149

	22
	Yayın ve baskı ürünleri
	2 297
	4 419

	23
	Kok , rafine petrol ürünleri ve nükleer yakıt
	9 329
	6 049

	24
	Kimyasallar ve kimyasal ürünler
	55 921
	82 254

	25
	Kauçuk ve plastik ürünler
	13 471
	22 053

	26
	Metalik olmayan diğer maden ürünleri ( cam, seramik, tuğla, fayans, çimento, kireç, harç, beton, taş ürünleri, vs.)
	5 963
	8 636

	27
	Temel madenler
	25 316
	28 947


	28
	Fabrikasyon maden ürünleri, makine ve ekipman hariç
	12 152
	20 229

	29
	Makine ve teçhizat
	36 977
	91 107

	30
	Ofis makineleri ve bilgisayar
	26 989
	17 244

	31
	Elektrikli makineler ve aygıtlar
	23 360
	32 063

	32
	Radyo, televizyon ve iletişim ekipmanı, elektronik parçalar
	31 783
	31 040

	33
	Tıbbi, hassas ve optik araç-gereç, saatler
	15 191
	26 283

	34
	Motorlu taşıtlar, römork ve yarı-römork
	57 024
	128 759

	35
	Diğer nakliye ekipmanı
	20 634
	25 324

	36
	Mobilya ve ürünleri ( mücevher, müzik aletleri, spor eşyaları, oyun ve oyuncak,vs.)
	13 546
	11 568

	40
	Elektrik, doğal gaz, buhar ve sıcak su
	666
	697

	98
	Diğer eşyalar
	48 613
	50 282

	
	Toplam
	531 970
	661 613




Kaynak:www.destatis.de/basis/e/aussh/aushtab2.htm

Başlıca Ticaret Ortakları 
Fransa, toplam ihracat içindeki yüzde 11.4’lük pay ile Almanya’nın en büyük ihracat partneri konumunda. Fransa’yı yüzde 10.1 ile ABD, yüzde 8.4 ile İngiltere, yüzde 7.4 ile de İtalya izliyor.
Kaynak:www.itkib.org.tr/hedef/200212%5Faralik/pazararastirmasi3.htm

PAZARA GİRİŞ

1999-2002 yılları arasındaki tüketici harcamaları, milyon €
	
	2000
	2001
	2002*
	2002* Kişi başına düşen harcama

	Almanya
	52,276
	50,932
	51,890
	623 €

	İngiltere
	39,792,
	40,584
	41,901
	675 €

	İtalya
	38,088
	38,266
	38,928
	662 €

	Fransa
	32,665
	34,165
	34,348
	574 €

	Hollanda
	18,200
	18,627
	19,100
	472 €


*Tahmini

Kaynak: Retail Intelligence and birçok ulusal istatistik bürosu

	Hanehalkı tüketim harcamaları(EUR milyar)

	Yıllar
	2001 1
	2002 1
	2003 1

	Cari fiyatlarla

	Yemek, içecek ve tütün   
	187.77
	190.31
	192.73

	Giyim ve ayakkabı 
	73.62
	71.71
	69.48

	Barınma, su ve enerji
	286.86
	290.24
	298.49

	Mobilya ve  ev eşyaları
	82.30
	79.18
	78.45

	Ulaşım ve haberleşme
	198.55
	202.64
	204.14

	Eğlence ve kültürel faaliyetler
	111.77
	109.04
	107.77

	Otel ve restorant
	56.52
	55.80
	53.64

	Diğer Amaçlar
	170.44
	174.20
	180.45

	= Hanehalkı yurtiçi tüketim harcamaları
	1 167.83
	1 173.12
	1 185.15

	1 Preliminary result
	
	
	


Kaynak:http://www.destatis.de/basis/e/vgr/vgrtab5.htm
	EUR milyar

	Yıllar
	2001 1
	2002 1
	2003 1

	Harcanabilir Gelir
	1 730.56
	1 746.53
	1 769.86

	1 Preliminary result
	
	
	


     Kaynak:http://www.destatis.de/basis/e/vgr/vgrtab7.htm
Bankacılık

Almanya’da finans konularında faaliyet gösteren kuruluşlar çok çeşitlidir. Kamu-hukukuna tabi tasarruf sandıklarının yanı sıra kooperatif halk bankaları ve Raiffeisen bankaları, özel finans kuruluşları, yapı tasarruf sandıkları, ipotek bankaları, ciro merkezleri, esham ve tahvilat bankaları ve sermaye yatırım şirketleri etkinlik göstermektedir. Bankacılık alanında genellikle yıllardan beri yoğun bir birleşme hareketi vardır. Ellili yıllarda 14.000 kadar bağımsız kredi kuruluşu varken, bu sayı doksanlı yıllarında 4.453’e inmiştir. Bu gelişme henüz sona ermiş değildir. Nitekim her yıl yaklaşık 100 kooperatif bankası, daha büyük kuruluşlar içinde birleşmektedir. Bu arada kapanan özel bankaların sayısı da giderek artmaktadır. 1957 yılında 245 özel banka mevcut iken, bugün sadece 80 özel banka kalmıştır. 

Almanya’da 342 kredi bankası (Deutsche Bank, Dresdner Bank ve Commerzbank gibi), 12 ciro merkezi, 734 tasarruf sandığı, 4 kooperatif merkez bankası, 3147 kredi kooperatif, 35 ipotek bankası ve kamu temel kredi kuruluşu, ayrıca özel görevleri olan 16 kredi enstitüsü, 34 yapı tasarruf sandığı ve yabancı ülkelere ait 567 kredi kuruluşu vardır.
Kaynak:www.igeme.org.tr
İTHALAT MEVZUATI

İthalat Mevzuatı-Vergiler

Gümrük vergileri 

Avrupa Birliğine tam üye olan Almanya’da AB normları uygulanmaktadır. Dolayısıyla, sanayi ürünlerinde gümrük vergisi sözkonusu olmayıp, % 16 oranında KDV (ithalatta alınan KDV Almanya’da “Einfuhrumsatzsteuer” olarak adlandırılmaktadır) alınmaktadır. Almanya’ya yapılacak ithattaki gümrük prosedürleri ve vergi oranları hakkında aşağıda adres bilgileri verilen Gümrük İdaresinden ve T.C.Berlin Büyükelçiliği Maliye ve Gümrük Müşavirliğinin aşağıda yer alan telefonlarından gerekli bilgilerin temini mümkündür. 

- Deutsche Zollinformation -Frankfurt
(Frankfurt Gümrük Enformasyon Bürosu)

Tel: 0049-69-469 97 600 

- T.C.Berlin Büyükelçiliği Maliye ve Gümrük Müşavirliği
Tel: 0049-30-278 96 840 

Ayrıca AB üyesi olan Almanya'nın tarifeleri hakkında bilgi  için ABD Ticaret Bakanlığı'nın Ticaret Bilgi Merkezi( TIC) 'nin  Avrupa Birliği'nin tarifelerini içeren ( the European Union tariff schedule on-line.) online sitesinden veya AB TARIC Veri Tabanından yararlanılabilir.

Diğer vergiler 

Katma Değer Vergisi: Gıda Maddelerinde % 7, Diğer sektörlerde ise KDV oranı % 16 seviyesindedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ulkeler/Alm/Alm-ith-ver.htm
Patent

Alman Patent Hukuku’na göre patentler German Patent and Trade Mark Office in Munich kurumununun kurallarına göre onaylanır.Bu kuruma patent kaydettirilerek Patent Office Journal da yayınlanır.Patenlerin geçerlilik süresi 20 yıldır.

Ticari işaretler

Orijin, kalite, reklamla ilgili işaretler.
Bir işletmenin mal veya hizmetini bir diğer işletmeden ayıran işaretlerdir.Kelimeler, resimler, sesler, şekiller, renkler veya diğer işaretler  ticari işaret olarak kaydettirilebilir.  Ticari işaretlerin geçerlilik süresi 10 yıldır.

Endüstriyel Dizaynlar

Şekillerin, çizgilerin ve renklerin özelliklerinin korunması.

Geçerlilik süresi ilk dönem 5 yıldır. 20 yıla kadar da uzatılabilir.


Patentle ilgili aşağıdaki kuruluşlara başvurulabilir:


Deutsches Patent- und Markenamt
(German Patent and Trade Mark Office)
Zweibrückenstrasse 12
80331 München
Fon: +49 89 2195-3402
Fax: +49 89 2195-2221
E-Mail: info@dpma.de
Internet: www.dpma.de (downloadable information leaflets and forms; search of legal and procedural status of Intellectual Property rights)

European Patent Office
European Patent Office
Erhardstrasse 27
80331 München
Fon: +49 89 2399-0
Fax : +49 89 2399-4560
Internet (and E-Mail):www.european-patent-office.org
Kaynak:http://www.invest-in-germany.de/en/index.php?redirect=http://www.invest-in-germany.de/en/research/economic_facts/
ŞİRKET KURULUMU



Çeşitli yatırım olasılıkları;

Almanya’da özel yatırım düzenlemeleri yoktur. Yabancı yatırımcılar, Alman yatırımcılar gibi hareket edebilirler. Yatırım çeşitleri aşagıdaki gibidir:

- Bir şirket kurmak, özel mülkiyet olarak veya ulusal/yabancı ortaklarla 

- Varolan bir şirketi satın almak

- Şirketten pay satın almak

- Joint venture kurmak

- Şirket için fon almak,şube veya işyeri için destek almak


Daha ayrıntılı bilgi için aşağıdaki web adresinden bilgi alınabilir.


http://www.invest-in-germany.de/en/index.php?redirect=http://www.invest-in-germany.de/en/research/economic_facts/

İŞYERİ AÇMA 
Bu konunun iki alt başlık altında incelenmeside fayda bulunmaktadır:

-Almanya’da yerleşik vatandaşlarımızın işyeri açmaları.

-Türkiye’de yerleşik vatandaşlarımızın Almanya’da firma kurmaları. 

Almanya’da yerleşik vatandaşlarımızın işyeri açmaları: 

Almanya’da yerleşik vatandaşlarımızın ticaret hayatına atılmaları, ilgili yerel yönetimin (Stadtverwaltung) İşyeri Ruhsat Müdürlüğünden (Gewerbeamt) işyeri açma izni, Maliye İdarelerinden (Finanzamt) vergi mükellefi belgesi ve yabancılar idaresinden (Auslaenderamt) oturma iznine sahip olmaları halinde mümkündür. 

Türkiye’de yerleşik vatandaşlarımızın Almanya’da firma kurmaları: 

Alman ilgili mercileri tarafından, ülkede yabancı sermayeli yatırımları teşvik edilmektedir. Ancak, yukarıda adları verilen ve bir yatırımda muhatap olan Alman kuruluşları yabancı sermayeli yatırımlar için de geçerli olmaktadır. 

Müşavirliğimiz bu tür yatırımlara girişecek Türk girişimcilerine öncelikle yapılacak yatırımla ilgili bir fizibilitenin kuruluş yerinin bulunduğu yetkili resmi kuruluşları ile görüşülerek hazırlanması ve gerektiğinde bir hukuk danışmanı aracılığıyla yatırımın hukuki boyutunun açıklığa kavuşturulmasının uygun olacağını düşünmektedir. 

Uygulamada, Almanya’da yabancı firmaların kuruluşunda en çok tercih ettikleri firma türü, Limited Şirkete tekabül eden GmbH (Gesellschaft mit beschreankter Haftung) ya da kuruluşların sermaye büyüklüklerine göre AŞ (AG – Aktiengesellschaft) şeklindeki kuruldukları görülmektedir. 

Ülke dışından Almanya’ya yatırımlar bağlamında olan ilgi, özellikle üretim ölçekleri büyük olan çok uluslu şirketlerin otomotiv ticareti, inşaat sektörü, sigorta ve finans sektörü, elektrik-elektronik sektörü ile makina imalat sanayii alanlarında yoğunlaşmaktadır. 

Doğrudan yatırım suretiyle Almanya’da firma kurarak faaliyet göstermek isteyen Türk girişimcileri için, firmanın kuruluşu aşamasında ve firma kuruluş izni alınmasında herhangi bir sorun olmamakla birlikte, yukarıdaki bölümde de değinildiği üzere, firma ortaklarının ve firmada görev yapacak profesyonellerin vize, oturma ve çalışma izinlerinin temininde önemli sıkıntılar yaşanmaktadır. 

Almanya’da yatırım yapılması ve firma kurulması konusundaki ayrıntılı bilgilerin rapor ekinde yer alan Alman Odaları, Bfai ve diğer kuruluşlardan veya internet adreslerinden alınması mümkündür

Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ilkgiris.htm
ALMANYA -TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

Almanya, Türk kamuoyunu  (hiç kuşkusuz) son dönemde en çok meşgul eden konulardan biri olan Avrupa Birliği’nin en büyük ekonomik gücü. Ülke ekonomisi her ne kadar son yıllarda tehlike sinyalleri verip, işsizlik problemi her geçen gün artış gösterse de, bu durum, Alman ekonomisinin birliğin lokomotif gücü olma gerçeğini değiştirmiyor. Aynı Almanya, bugün gerek ihracat gerekse de ithalat kaleminde yaşadığımız yoğun ilişkiler nedeni ile Türk ekonomisinin de en büyük müşterisi konumunda. Bugün Almanya, Türk ihracat gücünün dünya üzerindeki ana durağı konumunda. Dış ticaretinin büyük bir kısmını AB üyesi ülkelere gerçekleştiren Türkiye’nin bu konudaki en büyük pazarı; Almanya. Almanya, ithalat yaptığımız ülkeler sıralamasında da ilk basamakta yer alıyor. İki ülke arasındaki ticaret hacminin bu yüksek noktalara ulaşmasında, bu ülkede yaşayan ve sayıları bugün 2.8 milyona ulaşan vatandaşımızın, iki ülke arasında kurmuş olduğu ticari ve kültürel köprülerin büyük payı var. Her geçen yıl artış gösteren Türk-Alman ticari ilişkilerinde, ilk yıllarda Almanya lehine olan ticaret dengesi, son yıllarda Türkiye lehine değişmiş durumda.
Türkiye’nin Almanya pazarına yapmış olduğu ihracatın büyük kısmı tekstil, hazır giyim ve konfeksiyon grubu ürünlere dayanıyor.

Almanya’nın Türk ticareti özellikle de tekstil sektörü açısından taşıdığı önem çok büyük. Avrupa Birliği’nin lokomotif gücü, aynı zamanda Türk ekonomisi için de hayati önem taşıyor. Almanya, her geçen gün ‘ Dünya Tekstil Devi’ olma yolunda hızlı ve emin adımlarla ilerleyen Türk tekstil sektörünün en büyük müşterisi konumunda. İki ülke arasındaki ticaret hacminin son beş yıllık  gelişimine baktığımızda, tonajda yaşanan yükselişe rağmen, parça başına kazanç konusunda Türk üreticilerin aleyhine bir düşüş yaşanıyor. Almanya, ABD’den sonra dünyanın en büyük ikinci ihracat ve ithalat hacmine sahip. 

Almanya, Türkiye açısından son derece önemli bir ticaret ortağıdır. Gerek ihracat gerekse de ithalat kalemlerinde dünya üzerindeki en büyük partnerimiz konumundaki federal Cumhuriyet ile ticaretimiz, istisnai yıllar dışında sürekli açık vermektedir. 

Kaynak:www.itkib.org.tr/hedef/200212%5Faralik/pazararastirmasi4.htm

Almanya uzun yıllardan beri Türkiye'nin büyük farkla önde gelen ekonomik ortağıdır. 2002 yılında Türk ihracatının %17'den fazlası Almanya'ya, ithalatın %13'den fazlası da Almanya'dandır. Türkiye'nin dış ticaret açığı oldukça yüksek iken, Almanya ile olan dış ticaret ilişkisi dengelidir.

Almanya Türkiye'ye özellikle makina, motorlu araç, elektronik ve kimyevi maddeler ihraç etmektedir. Türk firmaları Almanya'ya özellikle tekstil ve gıda maddesi ihraç etmektedir. İstanbul'da 1994 yılında beri Alman-Türk Sanayi ve Ticaret Odası bulunmaktadır. İlişkilerin yoğunluğunu 2002 yılında 40.000'den fazla Türk işadamlarına hatta birçoğuna da uzun süreli ticari vize verilmiş olması da göstermektedir.

Türkiye ile Almanya arasındaki ikili ticaret rakamları iki ülke arasındaki ticari ilişkilerin önemini ortaya koymaktadır. Türkiye'nin Almanya'ya ihracatı 2002 yılının ilk 11 ayında %7 oranında artmıştır: 5,3 milyar $ (2001 yılı Ocak-Kasım 5 milyar $, Ocak-Aralık 5,4 milyar $). Türkiye'nin toplam ihracatında Almanya'ya yapılan ihracatın payı 2001 yılında %17,2 oranından, 2002 yılının Ocak-Kasım aylarında %17,4 oranına çıkmıştır.

Almanya'nın Türkiye'ye ihracatı, 2001 yılında yaşanan konjonktürel bir düşüşten sonra, 2002 yılında yeniden % 12 oranında artarak 5,8 milyar $' a çıkmıştır. Türkiye'nin toplam ithalatında Almanya'dan gerçekleştirdiği ithalatın payı %13 ile sabit kalmıştır.

ALMANYA-TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI

	Türkiye-Almanya Dış Ticareti (Milyon USD)

	YILLAR
	İHRACAT (X)
	İTHALAT (M)
	X/M 
	DENGE
	HACİM

	2000
	5,179
	7,198
	0.72
	-2,019
	12,377

	2001
	5,367
	5,335
	1.00
	32
	10,702

	2002
	5,811
	6,967
	0.83
	-1,156
	

12,778


Kaynak: www.deik.org.tr
	2002 Yılı İtibariyle Başlıca Dış Ticaret Maddeleri (‘000 USD)

	İHRACAT
	
	İTHALAT

	FASIL
	TUTAR
	%
	
	FASIL
	TUTAR
	%

	Örme Giyim Eşyası
	1,469,338
	25.3
	
	Kazanlar, Makinalar
	1,889,858
	27.1

	Örülmemiş Giyim Eşyası
	949,019
	16.3
	
	Elektrikli Makinalar
	801,447
	11.5

	Elektrikli Makinalar
	534,157
	9.2
	
	Otomotiv ve Yan Sanayi
	742,454
	10.7

	Otomotiv ve Yan Sanayi
	462,872
	8.0
	
	Plastikler
	480,540
	6.9

	Kazanlar, Makinalar
	450,488
	7.8
	
	Demir-Çelik
	235,950
	3.4

	Dokunmuş Hazır Eşya
	303,419
	5.2
	
	Optik Aletler
	215,851
	3.1

	Yenilen Meyvalar
	225,814
	3.9
	
	Organik Kimyasallar
	209,174
	3.0

	Sebze-Meyve Müstahzarları
	143,948
	2.5
	
	Gemiler
	207,047
	3.0

	Kauçuk ve Kauçuk Ürünleri
	98,677
	1.7
	
	Eczacılık Ürünleri
	206,394
	3.0

	Deri Eşya
	95,663
	1.6
	
	Kağıt Karton
	178,768
	2.6

	Diğer
	1,077,253
	18.5
	
	Diğer
	1,799,027
	25.8

	Toplam
	5,810,647
	100.0
	
	Toplam
	6,966,509
	100.0


Kaynak: www.deik.org.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

İki Ülke Arasında Ticaretin Alt Yapısını Oluşturan Anlaşma ve Protokoller 
	Anlaşma ve Protokoller 
	İmza Tarihi 
	RG Tarihi

	Ticaret ve Ödeme Anlaşması 
	16.2.1952 
	2.2.1953

	Yatırımların Teşviki ve Korunması Anlaşması 
	20.6.1962 
	27.7.1963

	Teknik İşbirliği Anlaşması 
	16.6.1970 
	10.11.1970

	KEK II. Dönem Toplantısı 
	12./13.12.1984 
	

	Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması 
	16.4.1985 
	9.7.1986

	Çevre Korunması Alanında İşbirliği Anlaşması 
	5.10.1992 
	

	İşbirliği Konseyi V. Dönem Toplantısı, Ortak Protokolu 
	6.11.1998 
	

	İşbirliği Konseyi VI. Dönem Toplantısı, Ortak Protokolu 
	5.11.1999 
	26.2.2000


Kaynak: www.igeme.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İÇ GİYİM TÜKETİMİ
Almanya yüksek nüfusundan dolayı (82.5 milyon) Avrupa daki en büyük giyim pazarıdır; 2003 yılında iç giyimi(bodywear) tüketimi 5.9 milyar Euroya düşmüştür ve toplam giyecek tüketiminin yaklaşık %12 sini oluşturmaktadır. 2000 yılında da iç giyim satışları az gelişme göstermiş ve 2003 te %1.3 e düşmüştür.Bu düşüş 2003 yılında tüm giyecek tüketiminin %4.5 düşüşüne ters düşmektedir. Almanya ekonomisi ,yüksek işsizlik ve bunun yarattığı tüketimdeki azalma nedeniyle uzun süreli bir iniş yaşamıştır. Ailelerin tüketim harcamaları 2001 senesinde (+%1.4 ) artarken 2002 de(- %1.0 )ve 2003 de (-%0.2 ) düşmüştür ve bu iç giyim sektöründeki (belki dış giyim de daha fazla) tüketici harcamalarının daha kötüye gittiğini gösterir.

Yukarıda bahsi geçen gelişmelere rağmen Almanya iç  giyim üreticileri için cazip bir pazardır. 2003 yılında Alman iç giyim pazarı Pazar büyüklüğü bakımından 2. sırada olan İngiltereden %11 ve İtalya ve Fransa dan yaklaşık %18 daha büyüktü ancak Alman iç giyim pazarı önceki yıllarda bahsi geçen bu diğer üç pazardan çok daha büyüktü. Alman tüketicileri AB içinde iç giyimde kişi başına harcama bakımından ortalama AB seviyesinin altındadır. Birkaç sene önce Almanlar net gelirlerinin ortalama %7.2 sini giyecek için harcamışlardır.
Gfk tüketici araştırmasına göre bu oran şimdi %5.7 e düşmüştür. Alman iç giyim piyasası 2001-2003 dönemi içerisinde %0.9 fiyat artışı karşısında hacim olarak (-%2.1) azalmıştır.Alman ekonomisindeki durgunluk hem kişisel tüketimin azalmasına hem de tüketicilerin fiyat bilincinin artmasına yol açmıştır. 
Almanya’da iç giyim tüketimi(miktar-değer), 2001-2003
	
	2001
	2002
	2003

	
	Milyon parça
	milyon

€
	Milyon parça
	milyon

€
	Milyon parça
	milyon

€

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	235
	874
	232
	861
	228
	846

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	191
	976
	190
	971
	187
	954

	Foundation wear
	73
	1081
	74
	1086
	72
	1111

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	36
	736
	35
	712
	33
	698

	Home wear (Sabahlık,..)
	14
	351
	14
	338
	13
	341

	Toplam 
	549
	4018
	515
	3968
	533
	3950

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	11
	341
	10
	320
	10
	308

	Erkekve erkek  çocuklar için mayo
	8
	180
	8
	169
	7
	153

	Toplam mayo
	19
	521
	18
	489
	17
	461

	
	
	
	
	
	
	

	Külotlu çorap ve tayt
	292
	602
	296
	587
	287
	576

	Kısa ve uzun bayan çorabı
	150
	390
	152
	380
	149
	371

	Erkek çorabı
	266
	543
	268
	544
	266
	539

	Toplam çorap
	708
	1535
	716
	1511
	702
	1486

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	1276
	6074
	1279
	5968
	1252
	5897


Kaynak: Gfk ve BTE

Giyim sektörü içinde yer alan tüm mal cinslerinin satışları azalmıştır. Miktar olarak bakarsak, bayan slip ve külotlarının satış adedi 145 milyon ; kişi başına 4.1 parça demektir. Ortalama tüketici fiyatı yaklaşık 4 Avro dur.

Kadın iç giyiminde en gözde renk beyaz ve ardından arayla siyah ve bej(ten rengi) takip etmektedir. Miktar olarak, erkek slip ve külotu 120 milyon adet veya kişi başına 3.6 parçadır ve başlıca siyah ve beyaz renktir.

Ortalama fiyat 5.00 Avro; slip 4.00 Avro ,retropants (bedene sıkıca oturan şort modeli külot)ve boxer şortlar yaklaşık 6.00 Avro dur.

 2002 yılında destekli iç giyim giysileri diğerlerine nazaran sabit kalsa da 2003 te artmıştır. 2003 yılında sutyen satışları kişi başına 2.3 adet ve ortalama 15.00 Avro ya ulaşmıştır. Balenli ,alttan destekli moteller dahil, sutyenler uzun yıllar iyi durumunu korumuştur. 

Alttan destekli sutyenlerin (özellikle ufak cuplarda) ve dikişsiz kalıplı sutyenlerin (özellikle büyük kuplarda) 

Pazar payı en büyük yükselişi göstermiştir.Textil-Wirtschaft ın 2002 senesinde yaptığı araştırmanın sonuçları aşağıda verilmiştir:
· Cup A ; Alman kadınlarının %8 i tarafından satın alınmıştır

· Cup B; %37 tarafından satın alınmıştır ve yüzdeler ölçülere göre şu şekilde bölünmüştür: 75B(%15);80B(%10);85B(%7);diğer B-size(%5)

· Cup C; %31 ve başlıca bedenler 85C(%11) ve 80C (%8)

· Cup D: %13

· Cup E: %4

Bahsedilen dönem içerisinde ev giyimi ve özellikle her iki cins için gece giyimi satışları azalmıştır. Çorap ve bayan külotlu çorabı sektörü uzun süreden beri kötü gitmekte ve 2002 senesinde bu sektör %2.4 düşük fiyatlar karşısında %1 iyileşme göstermiştir. 2003 senesinde birçok güneşli gün olmasına rağmen mayo ve plaj kıyafetleri piyasasında evvelki seneye göre düşüş olmuştur.Kadın mayo ve plaj kıyafeti satışları 2003 te %4 ve 2002 de %6 düşüş gösterirken erkeklerde 2003 te %6 ve 2002 de %9 olarak daha fazla düşüş gözlenmiştir.Büyük bedenlerde hayvan desenli mayo ve bikiniler en popüler olanlardı.

Tasarımcı isimleri ve perakendecilerin kendi markaları ve özel isimler(bunlar genellikle direk ithalatlar) , kadın iç giyim sektöründeki en büyük geleneksel marka olan Schiesser ve Triumph tan pazar paylarını kazanıyorlardı. Kadın içgiyimindeki diğer popüler üretici markaları şunlardır; Playtex, Naturana, Mey, BeeDees, Passionata, Chantelle, Sloggi and Wonderbra. En popüler özel isim H&M dir. Erkek iç giyiminde Schiesser i Trigema, Boss, Jockey, Calvin Klein, Hom, Mey, Sloggitakip etmektedir.Çorap sektöründe lider Vatter dır ve sonra sırayla Kunert ve Falke gelir. Kunert piyasanın uzman perakendeci alt sektöründemi satışlar bakımından liderken, Vatter grocery alt sektöründe aynı başarıyı göstermektedir.Birlikte pazarın yarısına sahiptirler.

2000-2003 dönemi içerisinde Alman giyim piyasası zayıf kalmaya devam etmiş ve başlangıçtaki rakamlara bakılırsa 2004 sonuna kadar daha düşüş göstermesi beklenmektedir.Dış giyimdeki moda etkileri kadın içgiyim sektörünü teşvik edecektir ancak gece giyimi sektörü belirsizdir. Çorap sektörünün ise biraz daha iyileşeceği beklenmektedir.

İÇ GİYİM İTHALATI

Almanya, en büyük AB iç giyim ithalatçısı ülkedir ve 2002 yılında değer bakımından ithalatın yüzde 23’ünü oluşturmaktaydı. O yıl Almanya , 4.174 milyon € değerinde iç giyim ithal etti ve bunun yüzde 85’i örgü ve yüzde 15’i dokuma giyimlerdi. Toplam iç giyim ithalatlarının yüzde 68’i , AB dışındaki kaynaklardan ve yüzde 51’i gelişmekte olan ülkelerden gelmişti (2002) –bu yüzdeler 2000 yılında sırasıyla yüzde 65 ve 49 idi. 

Almanya’nın ithalatı değer olarak 2001 yılında yüzde 3 ve 2002 yılında yüzde 4 düşüş gösterdi. 
Menşei bölgeden Almanya’nın yaptığı giyim ithalatı, 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim

	
	€
	%
	€
	%
	€
	%
	2002/2001

	
	milyon
	
	milyon
	
	milyon
	
	

	Toplam ithalat
	4,472
	100
	4,333
	100
	4,174
	100
	- 3.7

	Yapılan yerler:
	
	
	
	
	
	
	

	-Diğer AB ülkeleri
	1,557
	35
	1,478
	34
	1,331
	32
	- 9.9

	-Gelişmekte olan ülkeler
	2,237
	50
	2,197
	51
	2,179
	52
	- 0.8

	-Diğer ülkeler 
	678
	15
	658
	15
	664
	16
	+ 0.9


       Kaynak : Eurostat 2002

Hacim bakımından ithalat 2001 yılında yüzde 3 ve 2002 yılında yüzde 1 kadar düşüş göstermiştir. Bu da , 2001 yılında oldukça az düşen ithalat fiyatlarını (-% 0.5) ve 2002 yılında düşük ithalat fiyatlarını (- 2.8%) göstermektedir. 

Tüm dönem boyunca, aşağıdaki ürünlerin ithal edilen değeri ,ortalamanın üstüne çıkmıştır.: paçasız örme donlar ve külotlar (her iki cins için) , pamuklu külotlar, dize kadar şoset çoraplar ( her tekli iplik için < 67 decitex ) , erkekler için pamuklu dokuma donlar, korse, jartiyer gibi iç giyimler, dokuma kadın mayoları.   

Örgü ve dokuma gece giyimi ve bornoz (her iki cins için) ithalatı ,ortalamanın altına düşmüştür.  
Ürün kategorilerine göre Almanya’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
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Toplam Almanya giyim ithalatının yüzde 84’ünü içeren on iki ürün bir sonraki tabloda verilmiştir. 
Seçilen iç giyim ürünleri bakımından Almanya’nın başlıca tedarikçileri, 
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim
	
	
	

	- Pamuklu erkek külotu


	208.3
	176.4
	Çin (27); Türkiye(15); Hindistan (8); Yunanistan (8); İtalya (3)

	- Pamuklu erkek nightwear


	91.4
	57.6
	Türkiye(27); İsviçre (17); Çin (16); Hindistan (8); Yunanistan(5)

	- Pamuklu kadın slipi


	186.8
	158.1 


	Çin (18); Türkiye(13); Macaristan(10); Yunanistan (5); İtalya (5) 



	- Sentetik erkek slipi


	157.0
	175.4
	Çin (20); Türkiye(10); İtalya (9); Fransa (9); Endonezya (4) 



	- Pamuklu kadın pijama 


	117.8
	110.2 


	Türkiye(33); Çin (21); Hindistan (7); İsviçre (5); Pakistan (5)

	- Sentetik erkek mayosu


	24.1 


	22.0 


	Çin (50); İtalya (17); Fransa (7); Hollanda (7); Çek Cum (5)

	- Sentetik kadın mayosu 


	129.8 


	124.4 


	Çin (39); Çek Cum (7); Macaristan (6); Avusturya (6); Hong Kong (5)



	- Pamuklu tişört

	1305.4
	1237.5
	Türkiye (29); Bangladeş (10); Yunanistan(6); Hollanda (6); Hindistan(5)



	- Sentetik tişört


	645.3 


	619.5 


	Türkiye (30); Yunanistan (14); Fransa (7); İtalyaa (5); Hollanda (5)



	- Sentetik tayts (< 67dtx)


	128.9 


	118.1
	İtalyaa (36); Avusturya (17); Slovakya (7); Çek Cum (7); Sırbistan-Karadağ (5)



	- Pamuklu uzun ve kısa çorap 


	348.6

	339.5
	Türkiye (30); İtalyaa (11); Güney Kore (10); Portekiz (7); Hollanda (5)



	Dokuma İç Giyim


	
	
	

	-Sutyen 


	361.3
	360.6
	Çin(15); Fransa (11); Macaristan (8); Avusturya(6); Hollanda (6)



	Diğer
	767.0
	674.5
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	4471.7
	4173.8
	Türkiye(22); Çin (10); İtalyaa (7); Yunanistan (5); Hollanda (5)




Kaynak: Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

2002 yılında Almanya’ya tedarik yapan diğer tedarikçiler –yukarıda belirtilen beş tanesinin dışındaki- Bangadeş, Fransa, Portekiz ,Macaristan ve Avusturya’dır. 

İÇ GİYİM İHRACATI 

Almanya iç giyim ihracatı  2001 yılında yüzde 6 ve 2002 yılında yüzde 4  artmıştır ve   1,451 milyon € olmuştur. 2001 yılında tüm ürün gruplarının ihracatında bir artış gerçekleşmiştir – dokuma under- ve nigthwear dışında. Ortalamanın üstünde büyüme , tişörtlerde ve sütyende meydana gelmiştir. 2002 yılında, destekli iç çamaşırı ve dokuma underwear ve nigthwear ihracatı düşerken diğer ürün grupları tekrar artmıştır. 

Tişört ihracatları 2002 yılında  € 616 milyon  seviyesine ulaşmıştır (toplam Almanya iç giyim ihracatlarının 42% ‘si). İç giyim ihracatının yüzde 69’u (değer olarak) diğer AB ülkelerine gitmektedir. AB’deki başlıca ihracat yapılan ülkeler şöyledir: Avusturya (toplam Almanya ihracatlarının %18’i ) ve Hollanda (13%). Alman imalatçılarının markaları ,her iki ülkede de pazar lideridir. AB’deki diğer ana ihracat yapılan yerler  Fransa (9%), Belçika (6%) ve İngiltere (4%)’dir. AB dışında başlıca ihracat yapılan ülke İsviçredir  (9%) ve bunu şu ülkeler takip etmektedir:  Çek Cumhuriyeti ve Macaristan (her ülke 4%), Rusya ve Polonya (her ülke 2%). Avrupa dışında başlıca ihracat yapılan ülke ABD’dır.; ABD’ye yapılan ihracat söz konusu dönemde yüzde 32 artmış ve 2002 yılında 17.3  milyon € olmuştur. AB ülkelerine olan ihracat (bunların en önemlileri Avusturya, Hollanda, Fransa, Belçika, İngiltere ve İtalya) 2001 yılında yüzde 3 ve 2002 yılında %4 artmıştır. Bunlardan Danimarka ve İsveç’e olanlar en büyük artışı göstermiştir. 
Dağıtım kanalları

Almanya’da underwear’de olduğu kadar dış giyim konusunda da, uluslar arası faaliyetlerde olduğu gibi  perakende sektöründe gelişmeler gözlemlenmektedir. Almanya pazarında 80’nin üzerinde yabancı ortaklı giyim perakendecisi aktif olarak çalışmaktadır. Bunların arasında underwear’de  olduğu kadar dış giyimde de en önemli olanları şöyledir: 

İsveç’ten Hennes & Mauritz, Charles Vögele from Switzerlve ve Oviesse (İtalya Coin Group sahipli). İç giyim konusunda uzman olanlar  Hunkemöller - Hollanda, Palmers - Avusturya ve, Lindex – İsveç’dir. Aşağıdaki zincirler yakında Almanya’da yer alacaklardır veya henüz yer almışlardır: : Women's Secret (İspanya), Izka (USA), Etam Lingerie, Orcanta ve Darjeeling (hepsi Fransa’dan).Alman giyim eşyası ve iç giyimi pazarındaki diğer ilginç gelişme, perakendecilerin gücündeki artıştır; bunların giyim ürünleri ,süper ve hiper marketler, indirim mağazaları gibi çevredeki mağazalara dayalıdır ancak aynı zamanda Tchibo kahve dükkanı zincirine ve DM eczane zincirine de bağlıdır. İç giyimi konusunda hafif bir düşüş gösteren pazardaki yoğun ve artan rekabet, bağımsız mağazaların sayısında azalmaya yol açmıştır. 

Almanya’da iç giyimin perakende dağıtımı için pazar payları 1999-2003
	(% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzman mağaza:
	47
	46
	45

	- Giysi ile İç Giyimi Mağazaları 
	22
	22
	23

	- Bağımsız perakendeciler
	25
	24
	22

	Uzman Olmayan Mağaza:
	53
	54
	55

	-Departman mağaza 
	15
	15
	14

	- Çeşit Sunan Mağazalar ve İndirim Mağazaları 
	18
	18
	18

	- Posta siparişini kullanan şirketler
	12
	12
	11

	-Hiper ve süpermarketler
	5
	5
	8

	Diğer 
	3
	4
	4

	Toplam
	100
	100
	100


  Kaynak: Textil Wirtschaft ve Gfk

İç giyiminde bunların önemli genel giyim eşyası zincirleri şöyledir:  C&A (185 mağaza ve 28 çocuk mağazası), Hennes & Mauritz (220) ve Vögele (346) – sırasıyla Belçika/Almanya, İsveç ve İsviçre olarak satın alım bölümleri bulunan. Diğer zincirler Sinn Leffers (Karstadt/Quelle’nın bir parçası; 53 mağaza), Wöhrl (41) ve Hettlage (46). İç giyimi dahil bayanlar için giyim mağazası zincirleri; Jean Pascale (2003 yılında 176 mağaza; Çek perakendeci Kenvelo tarafından alınmıştır); Bonita Mode (400) ve Ulla Popken (240). Almanya’da burada belirtilmeye değecek sadece birkaç erkek giysi mağazası zinciri bulunmaktadır: Pohlve (12) ve Nicolas Scholz (16).

Başlıca spor giyimi mağazası ,Runners Point (Karstadt/Quelle’nin bir parçası; 111 mağaza)’dir. Spor mağazalarının çoğu ,bağımsız perakendeciler kuruluşlarıdır (aşağıdaki bağımsız uzman perakendeciler kısmına bakın). Alman iç giyimi zincirlerinin sayısı oldukça sınırlıdır. Almanya’daki başlıca iç giyimi zincirleri yurt dşından gelmiştir ;Hollandalı Hunkemöller (256 mağazanın 54’ü Almanya’dadır); İşveç’den Lindex (dört ülkede 406 mağaza ; 33’ü Almanya’da ); en pahalı giyim , Avusturya’dan gelen  Palmer tarafından satılmaktadır: 65’i Almanya’da bulunan 506 mağaza .

Bağımsız perakendecilerin yüzde 40 kadarı , bir satın alım kuruluşunun üyesidir. Hollanda dışında hiçbir Avrupa ülkesinde, satın alım kuruluşları Almanya’da olduğu kadar uzman bağımsız perakendeciler için bu kadar önemli bir rol oynamaz. En önemli satın alım kuruluşları , 350 üyeli KMTDir; Ardek bebek ve çocuk giyiminde uzmanlaşmıştır ve 600 mağazası ve 500 üyesi bulunmaktadır. ; Katag-abz 800 mağazasıyla işlem yapmaktadır. Diğer satın alım grupları 500 üyesiyle Unitex ve 134 üyesiyle Sütegro (kadın giyimi) ‘dur. Spor giyimi için önemli kanallar (yüzme kıyafetleri ve spor underwear dahil) spor uzmanlığı olan mağazalardır. Spor mağazalarını çoğu , bağımsız perakendeciler kuruluşudur ve bunların çoğu şunlar gibi uluslar arası şirketler içinde organize olmuşlardır: Intersport (1,420 mağaza 35 Sport Voswinkel outlet mağazası dahil) ve Zentrasport's Sport 2000 (1,129 mağaza). Başlıca departman mağazaları are Karstadt ve Kaufhof’ dir.. Karstadt (180 mağaza, Wertheim, KaDeWe ve Alsterhaus dahil) , Karstadt/Quelle’nin bir parçasıdır; Galeria-Kaufhof (82 mağaza) ,Metro’nun bir parçasıdır. Diğer departman mağazısı Breuninger’nin 13 mağazası bulunmaktadır. Başlıca çeşit sunan mağaza Woolworth (324)’dir.

İndirim mağazaları, NKD (760 mağaza - Almanya ve Avusturya’da), Ernsting's Family (860), KiK (1081), Adler (110) ve Zeeman (243)’dir. İndirim mağazaları aile giysileri, spor  kıyafetleri, underwear , nigthwear, çorap ve aynı zamanda ev tekstili ve yatak takımları satarlar. Bunlar büyük miktarlarda alım alırlar ve hızlı bir şekilde düşük fiyatlı mallara sahip olmak için genelde aracıları kullanmazlar .

Posta siparişini kullanan mağazalar ,Almanya perakende pazarında önemli bir pozisyona sahiptirler. Başlıca şirketler , Quelle, Neckermann (her ikisi de Karstadt/Quelle’den), Otto ve Klingel’dir. Otto Group, bir çok dış faaliyetine bağlı olarak dünyanın en büyük postayla sipariş şirketidir . Otto şunları içermektedir: Schwab-Gruppe (Schwab, Witt) ve Heine-Gruppe (Heine, Sport Scheck, Alba Moda ve Eddie Bauer). Neckermann ve Quelle’nni dışında şunlar da önemli posta sipariş şirketleridir:  Atelier Goldner Schnitt, Peter Hahn, Madeleine ve Karstadt Quelle Group’una ait bir çok diğer şirketler. Diğer (bağımsız) posta sipariş şirketleri, Bader ve Walbusch’dir. Yukarıda belirtilen birçok posta sipariş şirketinin mağazaları bulunmaktadır ve diğer yandan birkaç giyim mağazası posta faaliyetlerine başlamıştır ve kendi katalogları bulunmaktadır. 
Underwear, nigthwear, çorap, külot vs dahil giyim ürünleri artık gittikçe artan bir şekilde süper marketlerde ve hiper marketlerde bulunabilmektedir. : Metro (zincirler: Real, Extra ve Kaufhof), Aldi, Edeka/AVA, Tengelmann (Plus-Markt), Schwarz (Lidl dahil) ve Rewe. Çorap sektöründe , bakkal dükkanları, başlıca ürün markalarının yanında  kendi marka ürünlerini de satmaktadırlar. 

'Diğer', kategorisi ,değerleri arasındayi içerir: Tchibo, giyim ve tekstil’de perakende faaliyetleri dahil 850 kafe dükkanıyla faaliyet göstermektedir. .

Kaynak: EU Market Survey 2004
FUARLAR
- cpd woman_man_kidz (Februar)

Düsseldorf

Yılda iki kere 

Bayan dış giyim, Kot pantolon, Erkek dış giyim, Çocuk giyimi, Kürk, Deri Giysi, Örme Giyim, Düğün Modası, Aksesuar, Fantezi İç Çamaşırı, Banyo Giysileri

- Body Look (Frühjahr) - International Trade Fair for Body-, Beach- & Legwear (Spring)

İç Giyim, Plaj Giysisi ve Legwear Uluslar arası Ticaret Fuarı (İlkbahar)
Leipzig

Her yıl

Bayan Giyimi, Erkek Giyimi, Deri Giysi, Kürk, Moda Aksesuarları, Çocuk Giyimi, Kot Pantolon, Spor Giyim, Fantezi İç Giyim, Çorap, Banyo/Plaj Giysileri, Ayakkabı

- Body Look (Sommer) - International Trade Fair for Body-, Beach- and Legwear (Summer)

İç Giyim, Plaj Giysisi ve Legwear Uluslar arası Ticaret Fuarı (İlkbahar)
Leipzig

Her yıl

Bayan Giyimi, Erkek Giyimi, Deri Giysi, Kürk, Moda Aksesuarları, Çocuk Giyimi, Kot Pantolon, Spor Giyim, Fantezi İç Giyim, Çorap, Banyo/Plaj Giysileri, Ayakkabı

Kaynak:www.auma.de

YARARLI ADRESLER 

 T.C. Büyükelçiliği Bonn 
Utestr. 47
53179 Bonn
Tel: (49) 228/95 38 30 – 34 60 55
Fax: (49) 228/34 88 77 

Almanya’daki Ticaret Müşavirliklerimiz 

Türkisches Generelkonsulat Handelsabteilung
Schadowstr. 6
10117 Berlin
Tel: (49) 30/229 17 59 – 229 94 40
Fax: (49) 30/229 94 37
E-Mail: berlinekonomiatase@berlin.snafu.de 

Türkische Botschaft Handelsabteilung
Utestr. 47
53179 Bonn
Tel: (49) 228/34 40 92 – 34 40 93
Fax: (49) 228/88 55 21
E-Mail: dtbon@t-online.de

Türkisches Generalkonsulat Handelsabteilung
Mittelweg 13, Etage 3
20148 Hamburg
Tel: (49) 40/410 56 89
Fax: (49) 40/44 01 47
E-Mail: dtham@on-line.de 

Türkisches Generalkonsulat Handelsabteilung
Mitterer Str. 1/1
80336 München
Tel: (49) 89/53 13 48
Fax: (49) 89/53 13 49
E-Mail: dtmun@t-online.de 


Ticari Kuruluşlar
 
Bundesverband des Deutschen Textileinzelhandels
(Federal Association of the German Textile Retail Trade)
An Lyskirchen 14
D-50676 Cologne
Tel:  (49) 221-921509-0
Fax: (49) 221-921509-10
E-Mail: info@bte.de
Internet: www.bte.de


Gesamtverband des Deutschen Textilgrosshandels
(Federal Association of German Textile Wholesalers)
Neumarkt 35-37
D-50667 Cologne
Tel:  (49) 221-511947
Fax: (49) 221-512147
Email: info@vgkl.de
Internet:  vgkl.de


Fuar Organizasyonu Fuar Organizasyonu yapanlar
 
Event:  CPD-Collection Premiere Duesseldorf
Site:     Duesseldorf
Dates:  February and August every year
Organizer:  IGEDO Internationale Modemesse GmbH
Messeplatz
40474 Duesseldorf
Tel: (49) 211-439601
 Fax: (49) 211-4396345
 E-Mail: info@igedo.com
 Internet: www.igedo.com  
 
Tekstille İlgiliYayınlar

Textil Wirtschaft
Mainzer Landstrasse 251
D-60326 Frankfurt/Main
Tel: (49) 69-75-95-01
Fax: (49) 69-75-95-1710
E-mail:  redaktionTW@dfv.de
Internet: www.dfv.de

Frequency of Publication:  Weekly
Circulation: 45,000

Textil-Mitteilungen
Koenigsallee 70
D-40212 Duesseldorf
Tel: (49) 211-8303-0
Fax: (49) 211-132360
E-Mail: info@tm.fashion-portal.de
Internet: tm-fashion-portal.de


Kaynak:www.statusa.gov
Tekstil Sektöründe Faaliyet Gösteren Kurum Ve Kuruluşları

Bundesvereinigung der Arbeitgeber im Bundesverband Bekleidungsindustrie e.V.

(Federal Alman Giyim Sanayicileri Birleşik İşverenleri Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr.15, D-50668 Köln

Tlf: (0221) 7 74 41 10-1 11

Fax: 7 74 41 18

Internet:http://www.bekleidungsindustrie.de

E-Mail:bbi@bbi-online.de

Gesamtverband der Textilindustrie in der Bundesrepublik Deutschland

Gesamttextil –e.V. 

(Federal Almanya Tekstil Sanayicileri Genel Birliği)

Postfach 53 40,

D-65728 Eschborn

Frankfurterstr. 10-14

D-65760 Eschborn

Tlf: (0196) 96 62 34

Fax: 421 70

Internet: http://www.gesamttextil.de
E-Mail: eraak@gesamttextil.de
Bundesverband Bekleidungsindustrie e.V. (BBİ)

(Federal Giyim Sanayicileri Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr.15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 7777 44 13

Fax: 77 44 118

Internet: http://www.bekleidungsindustrie.de
E-Mail: bbi@bbi-online.de
Fachverband Berufs-, Sport und Freizeitbekleidungsindustrie e.V.(bespo)

(İş Elbisesi ve Spor Giyim Sanayicileri Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr. 15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 7 74 41 50

Fax:7 74 41 18

Internet: http://www.bekleidungsindustrie.de
E-Mail: bespo@bbi-online.de
Verband der Damenoberbekleidungsindustrie e.V.(DOB)

(Kadın Giyim Sanayicileri Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr. 15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 7 74 41 20

Fax:7 74 41 27

Internet: http://www.bekleidungsindustrie.de
E-Mail: dobverband@bbi-online.de
Verband der Herrenbekleidungsindustrie e.V.

(Erkek Giyim Sanayicileri Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr. 15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 7 74 41 30

Fax:7 74 41 37

Internet: http://www.BBBI-online.de
E-Mail: hakaverband@t-online.de
Verband Mieder und Badebekleidung e.V. mit Fachgruppe Stütz und Warmetherapie

(Mayo ve Korseciler Birliği)

Postfach 10 09 55

D-50449 Köln

Mevissenstr. 15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 77 44 120

Fax:77 44 127

Internet: http://www.bekleidungsindustrie.de
E-Mail: miederverband@bbi-online.de
Forschungsgemeinschaft Bekleidungsindustrie e.V.

(Giyim Sanayi Araştırma Kurumu)

Mevissenstr. 15

D-50668 Köln

Tlf: (0221) 77 44 144

Fax:77 44 141

Internet: http://www.fb-network.de
E-Mail: fb@bbi-online.de
Gesamtverband der deutschen Textilveredlungsindustrie TVI-Verband e.V.

(Alman Tekstil İşleme Sanayicileri Genel Birliği)

Frankfurterstr.10-14

D-65760 Eschborn

Tlf: (06196) 95 910

Fax: 95 91 25

Dialog Textil-Bekleidung (DTB)

(Tekstil Giyim Diyalogu)

Am Werbering 5,

D-85551 Kircheim

Tlf: (089) 436 06 600

Fax: 436 06 603

Gesamtverband Neuzeitlicher Textilpflege-Betriebe Deutschlands e.V.

(Yenilikçi Tekstil İşletmeleri Almanya Genel Birliği)

Uechtingstr. 19

D-45881 Gelsenkirchen

Tlf: (0209) 38 64 49 0

Fax: 38 64 49 17

Internet: http://www.textilpflegebetriebe.de
E-Mail: info@textilpflegebetriebe.de
VDMD Verband Deutscher Mode-und Textil-Designer e.V.

(Alman Moda ve Tekstil Tasarımcıları Birliği)

Rottmannstr.24

D-80333 München

Tlf: (089) 52 83 90

Fax: 52 83 90

E-Mail: vdmd@germandesign.de
Öffentliche Prüfstelle und Textilinstitut für Vertragforschung e.V.

( Tekstil Sözleşmeleri Araştırma Enstitüsü ve İnceleme Dairesi)

Adlerstr. 1

D-47798 Krefeld

Tlf: (0251) 84 30

Fax: 843 143

E-Mail: 101654.21@compusrve.com
Verein Textildokumentation und- Information e.V. (VTDI)

(Tekstil Dokümantasyon ve Enformasyon Derneği)

Postfach 53 40

D-65728 Eschborn

Tlf: (06196) 966 229

Fax: 421 70

Deutsches Textilforschungszentrum Nord-West e.V.

Institut an der Gerhard Mercator Universitat Duisburg

Gesamthochschule

(Alman Kuzey- Batı Bölgesi Tekstil Araştırma Merkezi- Gerhard Mercator Üniversitesi Duisburg Yüksek Okulu)

Adler str.1

D-47798 Krefeld

Tlf: (02151) 84 30

Fax: 843 143

Arbeitskreis Oberbekleidung Bundesarbeitsgemeinschaft der Mittel und Grossbetriebe des Einzelhandels

(Orta ve Büyük Ölçekli Parakendeci Üst Giyim İşletmeleri Federal Çalışma Grubu)

Postfach 60 19 69

D-22219 Hamburg

Tlf: (040) 63 78 44 60

Fax: 63 78 44 44

Gesamtverband des Deutschen Textilgrosshandels e.V. (GVT)

(Alman Tekstil Toptancıları Genel Birliği)

Postfach 19 01 64

D-50498 Köln

Hohenzollernring 89-93

D-50672 Köln

Tlf: (0221) 51 19 28

Fax: 51 21 47

CDH-Centralvereinigung Deutscher Wirtschaftsverbande für

Handelvermittlung und Vertrieb

(Alman Ekonomisi Ticaret ve İşletmeler Merkez Üst Birliği)

Am Weidendamm 1a

D-10117 Berlin

Tlf. (030) 726 25 600

Fax. 726 25 699

Internet: http://www.cdh.de
E-Mail: centralvereinigung@cdh.de
Bundesverband des Deutschen Textileinzelhandels e.V. (BTE)

(Alman Parekende Tekstil Satıcıları Federal Birliği)

İdare Merkezi

Postfach 29 02 63

D-50524 Köln

Tlf: (0221) 92 15 09 0

Fax: 92 15 09 10

Internet: http://www.bte.de
E-Mail: info@bte.de
YARARLI BİLGİLER

İşadamlarının Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar

Çalışma Saatleri

Almanya’da resmi kuruluşlarda mesai saatleri, genelde, hafta içi her gün sabah 8.00’den akşam 16.00’ya kadardır. Endüstriyel işletmelerin büyük bölümünde ilki 6.00-14.00 saatleri arası ve ikinci ise 14.00-22.00 saatleri arası olmak üzere çift vardiyeli sistem uygulanmaktadır. Bazı büyük işletmelerde üç vardiyali sistem de uygulanmaktadır (22.00-6.00).

İş Adetleri

Almanya’da el sıkışmak iş çevrelerinde en yaygın selamlaşma yöntemidir. İş görüşmelerine, genelde, erkekler takım elbise ve kravat, bayanlar ise resmi tarzda kıyafetleri tercih etmektedir.


Toplumsal Yapı

Nüfusun % 95,1’i Alman kökenli, % 2,4’ü Türk, % 0,7’si İtalyan, % 0,4’ü Yunan, % 0,4’ü Polonyalı ve % 1,1’i diğerleri oluşturmaktadır.

İş Çevrelerinde Konuşulan Diller

Ülkenin resmi dili Almanca’dir. Ancak, iş çevrelerinde İngilizce ve Fransızca yaygın kullanım alanı bulmaktadır.

Frankfurt hava koşulları:

En sıcak ay: Temmuz (15-20 °C)
En soğuk ay: Ocak (-1-3 °C)
En kuru ay: Mart (32 mm aylık ortalama yağış)
En yağışlı ay: Ağustos (74 mm aylık ortalama yağış) 

Ulusal ve Dini Bayramlar (1999)

Federal Almanya’da ulusal ve dini bayram tatillerinin tarihleri eyaletlere göre değişiklik gösterebilmektedir. Aşağıda parantez içinde yer alan rakamlar hangi bayram tatilinin hangi eyalette uygulandığının net bir şekilde ifade edilebilmesi amacı ile kullanılmıştır.)
	1 Ocak
	Yeni Yıl

	6 Ocak (1, 2, 14)
	Dini Bayram (Drei Königsfest)

	2 Nisan
	Dini Bayram (Karfreitag)

	4-5 Nisan
	Dini Bayram (Ostern)

	1 Mayıs
	İşci Bayramı

	13 Mayıs
	Dini Bayram (Christi Himmelfahrt)

	23-24 Mayıs
	Dini Bayram (Pfingsten)

	6 Haziran (1, 2, 7, 10, 11, 12, 13, 16)
	Dini Bayram (Corpus Christi)

	15 Ağustos (2, 13)
	Dini Bayram (Maria Himmelfahrt)

	3 Ekim
	Almanya’nın Birleşmesi

	31 Ekim (4, 9, 13, 14, 16)
	Reformasyon Günü

	1 Kasım
	Azizler Günü

	24-25 Aralık
	Dini Bayram (Christmas)



Zaman

GMT (Greenwich mean time)’ın bir saat ilerisinde, yaz aylarında iki saat ileridedir.

Vize uygulaması

Türkiye’den Almanya’ya seyahatlerde vize alma zorunluğu vardır. Vize Almanya’nın Türkiye’deki Başkonsolosluklarından temin edilebilinir. Ancak iş gezilerinde davet mektubu talep edilmektedir


Almanya Ankara Büyükelçiliği

Atatürk Bulvarı 114
Kavaklıdere – Ankara
Tel: (0312) 426 54 65-67
Fax: (0312) 426 69 59 
 
Kaynak: www.igeme.org.tr
.
3.2.2.İNGİLTERE

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI

: Büyük Britanya ve Kuzey İrlanda Birleşik Krallığı
BAŞKENT


: Londra 

YÖNETİM ŞEKLİ

: Anayasal Monarşi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 244,820 km2

Kaynak:www.und.org.tr
RESMİ DİLİ


: İngilizce, Gal dili

PARA BİRİMİ

: İngiliz Sterlini
Kaynak:www.dtm.gov.tr
DİN



: % 45.9 Anglikan, % 15.3 Katolik, % 2.7 Protestan, 

  



  % 1.7 Müslüman, % 1.3 Sikh ve Hindu, % 1.0 Diğer 
Kaynak:www.tradeport.org
BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Birmingham, Glasgow, Leeds, Sheffield, Liverpool, 


  


  Bradford, Manchester, Edinburg, Bristol, Belfast. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 59.4 milyon (2004)
Kaynak:www.destatis.de/cgi-bin/ausland_suche_e.pl
İKLİM



: Kuzey Atlantik akıntısı üzerindeki güneydoğu 

 



  rüzgarları nedeniyle ılıman bir iklime sahiptir; günlerin

  



  yarısından çoğu bulutlu geçmektedir. 

Kaynak:www.tradeport.org
ULAŞIM




Taşıma maliyetleri kıta Avrupa’sına nazaran %40 daha ucuzdur. Bunun sebebi İngiltere’nin büyük çaplı bir ithalatçı ülke olmasıdır. Nakliyeciler dolayısıyla dönüş yükü almaktadır.   

İngiltere Avrupa’daki en geniş çaplı ve en iyi kalitede karayolu altyapılarından birine sahiptir.  Tüm karayolları ücretsizdir ve tüm büyük şehirler bir otoyol ağı üzerinden birbirine bağlanmaktadır.  

Ülkedeki fabrikaların  neredeyse  hiçbiri  bir  konteyner  limanından  100 milden fazla  uzakta 

bulunmamaktadır. 

Ingiltere Heathrow, Gatwick, Stanstead, Manchester ve Glasgow uluslararası havaalanları ile Avrupa’daki en iyi havayolu bağlantılarına sahip bulunmaktadır.   

2001 yılı Mart ayı bütçesinde  Başbakan kamyonlardan alınan  tüketim vergisinin Avrupa’daki  en düşük  seviyeye  indirileceğini, aralarında ultra-düşük kükürtlü benzinde  litre  başına 3 penny’lik indirimin yanı sıra kamyon araç kullanım vergisinde indirim öngören planlar dahil olmak üzere bazı ulaştırma programlarını uygulamaya koymuştur. 

Ülkenin özelleştirilmiş olan demiryolu ağı geniş bir alana yayılmaktadır. Demiryolu sistemi sürekli olarak geliştirilmektedir.  

İngiltere’nin geniş ve gelişmiş ulaştırma ağı çok sayıda Avrupa çapında dağıtım ve lojistik tesisi için cazip bulunmuştur. Örnekler arasında:  
- 2000 yılı Şubat ayında Leicestershire’da  açılan Disney Store Ingiltere, Fransa, Ispanya, İtalya ve Almanya’ya dağıtım yapmaktadır. 

- Antrim Eyaletindeki  AVX Ltd Avrupa Dağıtım Merkezi, 20 ülkedeki 1500 Avrupalı müşteriye mal dağıtmakta olup; dünya çapında 24 imalat merkezinden ürünler teslim almaktadır.  
- Swindon’da  bulunan Honda  şirketi ürettiği otomobilleri dağıtım merkezinin bulunduğu Bristol limanından Avrupa’nın her yerine göndermektedir.   
- DHL’in Doğu  Midlands  Havaalanında  bulunan yeni Avrupa merkezi Avrupa’nın en  büyük havaalanı tasnif  merkezleri arasında gelmekte, 300 kişiye istihdam sağlamakta olup;  DHL’in İngiltere’ye ve Avrupa’ya yönelik transatlantik teslimatlarını gerçekleştirmektedir.  

 2000 yılı Temmuz ayında  İngiliz Hükümeti ülkenin ulaştırma sisteminin geliştirilmesi  amacına yönelik  10  yıllık bir yatırım planını duyurmuştur. 180 milyar £ bu  yatırım planı kapsamında demiryolları  için  60  milyar    £,  karayolları  için  60  milyar £ ve Londra dahil olmak üzere  yerel taşımacılık için de yaklaşık 60 milyar £ yatırım öngörülmektedir.  

Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10: % 2.2

En fakir % 20: % 6.1

En zengin %10: % 27.7

En zengin % 20: % 43.2

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

	
	2003

	GSYİH milyon $
	1796799

	Kişi başına GSYİH ($)
	23380

	Reel GSYİH artışı (%)
	2.1

	Enflasyon (ortalama %)
	1.4

	İşsizlik oranı %
	5


Kaynak:www.destatis.de/cgi-bin/ausland_suche_e.pl
DIŞ TİCARET

Eşya Gruplarına Göre İhracat (milyon £)

	
	2000
	2001
	2002

	Gıda ve Canlı Hay.
	5.782
	5.468
	5.692

	İçecek ve tütün
	4.103
	4.170
	4.313

	Hammadde, Akaryakıt hariç
	2.436
	2.414
	2.642

	Madeni yakıtlar, yağlar ve ilgili malz.
	15.968
	15.515
	15.146

	Hayvansal ve bitkisel yag, katı yağ, balmumu
	152
	151
	211

	Kimyasal ve ilgili ür.
	25.025
	27.620
	28.523

	İşlenmiş ürünler
	22.632
	22.747
	21.896

	Makine ve nakliye


	88.266
	88.120
	85.172

	ekipmanı
	
	
	

	Çeşitli işlenmiş. Ür.
	21.177
	22.131
	22.361

	Diğer
	1.615
	963
	990

	Toplam
	187.156
	189.299
	186.945


Eşya Gruplarına Göre İthalat (milyon £)
	
	2000
	2001
	2002

	Gıda ve Canlı Hayvan
	13.704
	14.796
	15.443

	İçecek ve tütün
	3.047
	3.272
	3.566

	Hammadde, Akaryakıt hariç
	6.326
	6.437
	5.929

	Madeni yakıtlar, yağlar ve ilgili malzemeler
	9.713
	10.202
	9.579

	Hayvansal ve bitkisel yag, katı yağ, balmumu
	534
	561
	584

	Kimyasal ve ilgili ürünleri
	21.275
	23.513
	24.799


	İslenmiş ürünler
	30.075
	31.189
	30.059

	Makine ve nakliye ekipmanı
	101.807
	100.181
	98.057

	Çeşitli islenmiş ürünler
	33.494
	36.003
	38.004

	Diğer
	1.689
	1.122
	1.295

	Toplam
	221.664
	227.276
	227.314


İhracatında Önde Gelen 20 Ülke ( milyon £)
	Ulke
	2000
	2001

	ABD
	29,472
	29,505

	Almanya
	22,304
	23,115

	Fransa
	18,095
	18,890

	Hollanda
	14,706
	14,280

	Irlanda
	12,698
	14,140

	Belcika
	9857
	9369

	İtalya
	8312
	8243

	İspanya
	8075
	8168

	İsveç
	4143
	3917

	İsviçre
	3156
	3767

	Japonya
	3667
	3712

	Kanada
	3508
	3250

	Hong Kong
	2674
	2699

	Avustralya
	2673
	2322

	Danimarka
	2296
	2268

	Norvec
	2111
	1898

	Hindistan
	2056
	1781

	Çin
	1469
	1722

	Finlandiya
	1443
	1612

	Singapur
	1627
	1604


İthalatında Önde Gelen 20 Ülke (Milyon £)
	Ulke
	2000
	2001

	ABD
	29,332
	30,352

	Almanya
	27,820
	28,412

	Fransa
	17,814
	18,802

	Hollanda
	15,195
	14,927

	Belçika
	10,021
	11,203

	İtalya
	9726
	10,064

	Japonya
	10,511
	9376

	İrlanda
	9712
	9375

	İspanya
	5997
	6796

	Hong kong
	6139
	5977

	Çin
	5005
	5964

	Norveç
	5814
	5900

	İsviçre
	5745
	4831

	İsveç
	4901
	4609

	Kanada
	4058
	3786

	Güney Afrika
	2652
	2953

	Finlandiya
	2709
	2908

	Tayvan
	3692
	2892

	Güney Kore
	3515
	2845

	Danimarka
	2410
	2710


Kaynak:www.und.org.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

PAZARIN BAŞLICA ÖZELLİKLERİ

İngiltere tüketici pazarı, Fransa gibi büyüklük ve değer bakımından mukayese edilebilir AB ülkelerinden daha büyüktür. Bu iki faktörden oluşmaktadır. Bunlardan biri, İngiltere’de devlet sektörünün Gayrı safi yurt içi hasıla içindeki büyüklüğünün daha az olmasıdır. Diğeri ise, 1996 yılında başlayan tüketici patlamasıdır. Özel tüketimin Gayrı safi yurt içi hasıladan daha hızlı büyüdüğü görülmüştür. Tüketici patlaması, istihdamın artması ve harcanabilir gelirin yükselmesi sonucu gerçekleşmiştir. Perakende sektörü, toplam pazar payının % 20’sini oluşturan başlıca üç şirkette yoğunlaşmıştır. Pazar segmentleri arasındaki geleneksel engeller kırılmaya başlamıştır. Büyük şirketler, daha fazla değişik alanlara yönelmişlerdir. Yiyecek perakendecileri, yiyecek sektörü dışındaki sektörlere el atmışlardır.

İTHALAT MEVZUATI

VERGİLER

Gümrük Vergileri
AB üyesi olan İngiltere tarafından, AB üyesi olmayan ülkelere karşı Topluluğun Ortak Gümrük Tarifesi uygulanırken, Türkiye-AB Gümrük Birliği Anlaşması çerçevesinde, Türkiye’ye karşı sanayi ürünlerinde sıfır gümrük vergisi uygulanmakta, işlenmiş tarım ürünlerinde Tarım Payı (miktar üzerinden uygulanan ve Ortak Tarım Politikasından kaynaklanan bir koruma aracıdır) üzerinden ve Gümrük Birliği kapsamında bulunmayan işlenmemiş tarım ürünleri için ise OTP çerçevesinde tespit edilen spesifik vergiler uygulanmaktadır.

İngiltere Gümrükleri ve gümrük işlemleri ilgili bilgiye http://www.hmce.gov.uk/  adresinden ulaşmak mümkündür.

Vergilendirme
Bütçe yılı her yılın Nisan ayında başlamaktadır.
Kurumlar vergisi:
	Vergi Dilimi
	GBP
	GBP
	%

	1
	0
	10000
	10

	2
	10001
	300000
	20

	3
	300001
	üzeri
	30


 Sosyal güvenlik:
1 aylık maaş baz alınmıştır.

	Vergi Dilimi
	GBP
	GBP
	%

	1
	0
	365
	0

	2
	365.01
	üzeri
	12.2


 
Gelir vergisi:
	Vergi Dilimi
	GBP
	GBP
	%

	1
	0
	1880
	10

	2
	1881
	29400
	22

	3
	29401
	üzeri
	40


Gayrimenkul alım satım vergisi:
	Emlak değeri
	%

	0-60000
	0

	60000-250000
	1

	250000-500000
	3

	500000 ve üzeri
	4


 
Katma Değer Vergisi 

İngiltere’de uygulanmakta olan KDV (VAT) oranı %17.5 ‘tur.

TARİFE DIŞI ENGELLER

Genelde İngiltere’nin ticaret ortamı açısından en elverişli ülkelerin önünde geldiğini söylemek yanlış olmayacaktır. Yüksek alım gücü ve tüketim eğilimine uygun olarak İngiltere’nin değişen oranlarda da olsa sergilediği sürekli ve istikrarlı ithalat artışından AB üyesi ülkeler kadar AB dışındaki ülkelerin de giderek daha fazla pay aldığı görülmekte ve dolayısıyla dünya ticaretinin serbestleştirilmesine yönelik uluslararası ilkeler ve politikalar doğrultusunda pazara giriş koşullarının da olumlu gelişme kaydettiği yorumuna varılabilmektedir. Bu çerçevede, İngiltere’de tarifeler, gümrüklerdeki idari uygulamalar, miktar kontrolleri, lisans uygulamaları, ilgili hizmetler, standartlar, etiketleme, belgeleme, tekeller ve benzeri konular bakımından AB üyesi ülkelerden farklı ve özellikle dikkati çeken müstakil bir engelden kolaylıkla söz edilememektedir. Bu olgu ülkemiz ihracatı açısından da fazlasıyla geçerli bulunmaktadır. 

Doğal olarak, bütün ülkeler için geçerli olduğu gibi sağlık , güvenlik , çevre koruma gibi özellik taşıyan alanlarda yine esas itibariyle AB kuralları kapsamındaki denetlemeler bazı mallarımızın İngiltere’ye ithalinde güçlük yaratabilmektedir. Ancak, bu alanda dahi diğer bazı Avrupa ülkelerine (örneğin Fransa) nazaran İngiltere’de hakim olan genel idari felsefenin farklı olduğu görülmektedir. Gerçekten, sağlık , güvenlik amaçlı standartların denetlenmesinde ülkeye girişi baştan engelleyen ya da büyük ölçüde güçleştiren zaman alıcı, masraflı, katı ön izin uygulamaları yerine genellikle beyan esasına dayalı ve nihai sorumluluğu ithalatçı veya dağıtıcı kuruluşa aktararak giriş aşamasında, istisnai ve özel haller hariç, oldukça esnek ve hoşgörülü bir yaklaşım benimsendiği gözlenmektedir. 

Bunun dışında İngiltere ile ilgili olarak ticaret zorlukları anlamında ifade edilebilecek bir husus olarak akla işadamlarımızın karşılaştığı vize alma güçlüğü gelmektedir. Doğrudan ticarete ilişkin olmasa da zaman zaman fiilen bir engel niteliğinde ortaya çıktığı için bu hususun uygun zeminlerde dile getirilmesinin yararlı olacağı düşünülmektedir. 

Ayrıca, yine teknik tanım itibariyle bu alanın dışında görünse de , özü bakımından ticaretin ve ikili ticari ilişkilerin birinci öncelikli unsuru olan “ ödemeler “ konusuna ve özellikle Ticaret Müşavirliğine yapılan başvuruların sayısındaki sürekli artışın işaret ettiği ihracatçılarımızın tahsil edilemeyen mal bedeli alacaklarına değinilmesi yararlı görülmektedir. Bundan sonraki bağlantılarında ihracatçılarımızın bu sorunu önlemeye dönük tedbirleri almalarını sağlamak üzere gerekli biçimde uyarılmalarına ek olarak, bu husus İngiliz makamları nezdinde de geçerli ve pratik çözüm yolları araştırılması görüşüyle gündeme getirilebilir. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr/pazaragiris/ilkgiris.htm
DAĞITIM AĞI

İngiltere’nin ürün spesifik dağıtım ve satış kanalları çok gelişmiştir. Bu kanallar, yabancı imalatçıların satış ofislerinden kendi hesaplarına alım satım yapan ithalat evlerine kadar büyük bir alanı kapsamaktadır. Bu iki ekstrem grubun arasında perakendeciler, komisyoncular, ihtisaslaşmış ithalatçılar, brokerlar vardır. Değişik tipteki pazarlama kanalları arasındaki ayrım çok kesin değildir ve tek bir ürün grubu için bile önemli varyasyonlar mevcuttur.

STANDARTLAR, TESTLER VE BELGELENDİRME ŞARTLARI

İngiltere ISO, AB ve ulusal standartların kullanımını desteklemektedir. Endüstriye özel standartların ve resmi izinlerin yasal sürekliliği yoktur. Eğer ilgili bir ulusal standart yoksa sıklıkla ürün kalitesinin bir tür sigortası olarak kabul edilirler. Bu tür bir kabul ulusal, AB veya ISO standartları kabul edildiğinde yasal olarak geçersizdir. 

Uygulanabilir yabancı standartların tanımlanmasında Standartlar Bilgi Hizmet Merkezi ve Standartlar ve Teknoloji Ulusal Enstitüsü’nden yardım alınabilinir. Standartların kopyaları Amerikan Ulusal Standartlar Enstitüsünden (ANSI) elde edilebilir. ANSI, İngiltere’nin merkezi standartlar kuruluşu olan İngiliz Standartlar Kurumu’nun (BSI) bir acentası olarak hareket etmektedir. 

Kaynak:web.ita.doc.gov/ticwebsite/euweb.nsf/9f119d26e3922385852566bb0071ceb6/5c52a44b57da9922852566cf00571d76!OpenDocument
SERBEST BÖLGELER

İngiltere’nin Serbest Ticaret Bölgeleri Birmingham, Humberside, Liverpool, Prestwick, Sheerness, Southampton and Tilbury’dir Bu yedi bölge sadece yük depolanması ve konsolidasyon içindir. 

Kaynak:web.ita.doc.gov/
ŞİRKET KURULUŞU VE ŞUBE AÇMA 

Şirket Kuruluşu 
İngiliz Şirketler Kanununa göre bir veya birden çok gerçek ve tüzel kişi tarafından yürürlükteki kanunlar tarafından yasaklanmamış bir amacın gerçekleştirilmesi amacıyla şirket kurulması mümkündür. Ancak kamuya açık bir şirket veya sorumluluğu sınırlı olmayan bir şirket kurulmak isteniyorsa enaz iki kurucusunun bulunması zorunlu bulunmaktadır. Şirket kuruluşunu kişiler aşağıda belirtilen işlemleri kendileri tamamlamak suretiyle doğrudan yapabilecekleri gibi şirket kuruluşu konusunda çalışan firmalardan hazır tip şirket kuruluş sözleşmelerini temin ederek sadece adına kayıt yaptırmak suretiyle de şirketinin kuruluşunu gerçekleştirebilirler. 

Şirket kuruluşu için gerekli olan aşağıda sıralanan evrakın tamamlanarak İngiltere ve Galler merkezli şirketler için şirket kayıtlarının yapıldığı ve yıllık bildirimlerin ve raporların sunulduğu Cardiff’de bulunan Şirket Kayıt Ofisine (Companies House) gönderilmesi, şirket merkezi Scotland ise sözkonusu evrakın Edinburg’daki Kayıt Ofisine gönderilmesi gerekmektedir. Ayrıca şirket kuruluşu ile ilgili anılan evrakın Companies House’ın ülke genelinde bulunan yedi ofisinden birine elden teslim edilmesi suretiyle de şirket kaydının gerçekleştirilmesi mümkündür. 

Şirket kuruluşu için aranan evrak; 
-Şirket Kuruluş Sözleşmesi; Anılan Sözleşmenin kurulmak istenen şirketin ismi, adresi ve konusunu kapsaması zorunlu bulunmaktadır. Bunun yanında kurulan şirketin türüne göre “The Tables” olarak adlandırılan ve A’dan F’e kadar olan ve kurulmak istenilen şirketin türüne göre kuralların yer aldığı formun adı geçen ofise sunulması gerekmektedir. Anılan kurallar esasen yukarıda sözü edilen ve şirket türüne göre hazırlanmış formlarda bulunmaktadır. Şirket sözleşmesinin kurucu ortakların tamamı tarafından imzalanması ve bu işlemin anılan imzaları tasdik edebilecek birinin huzurunda (genellikle Avukatlar) yapılması gerekmektedir. 

-Form 10; Anılan formda şirket ortakları ve yöneticilerine dair bilgiler bulunmakta olup, adı geçen kişiler tarafından imzalanmış olması gerekmektedir. Ayrıca şirket adresinin de sözkonusu formla bildirilmesi gerekmektedir. Şirket Kayıt Ofisi posta idaresinin adres kodunu kullandığından verilen adresin posta koduyla birlikte verilmesi gerekmektedir. 

Halka açık olmayan şirketlerde en az bir şirket yöneticisi ve bir de şirket sekreteri, halka açık şirketlerde ise en az iki şirket yöneticisi ve bir şirket sekreteri bulundurma zorunluluğu bulunmaktadır. Şirket faaliyetlerinin devam ettiği sürece yönetici değişikliklerinin ilgili formlar kullanılmak suretiyle Kayıt Ofisine bildirilmesi zorunludur. 

-Form 12; Anılan form tüm kanuni yükümlülüklere uyularak şirket kuruluşunun gerçekleştirildiğine dair bir manifesto niteliğinde olup, şirketin kuruluş işlemlerini yürüten Avukat veya form 10 da yer alan yönetici veya firma sekreteri tarafından imzalanması gerekmektedir.

Yukarıda izah edilen belgelerle birlikte normal kayıt için 20 İngiliz Sterlini, aynı gün kayıt isteniyorsa 100 İngiliz Sterlini kayıt ücretinin eklenmesi gerekmektedir. İlgili dökümanları alan Şirket Kayıt Ofisi evrak üzerinde gerekli incelemelerini yaptıktan sonra kayıt işlemini gerçekleştirmektedir. 

Şube Açma 

Türkiye’de kurulu bir şirketin İngiltere’de işlerini yürütmek üzere, faaliyetlerinin niteliğine göre şube veya temsilcilik olarak Şirket Kayıt Ofisine kayıt yaptırması gerekmektedir. 

Türkiye’de kurulu bir şirket İngiltere’de işlerini Türkiye'deki firma adına yürütmek üzere bir şube açtığı takdirde, şube kuruluş tarihi itibariyle 1 ay içerisinde ; 

· Gerekli şekilde doldurulmuş BR1 Formu (Şirket Kayıt Ofisi ve/veya kırtasiyecilerden temin edilebilir) 

· Ana Şirketin orijinal ana sözleşmesiyle birlikte İngilizceye çevrilmiş ve tasdik ettirilmiş İngilizce nüshası 

· Yetkili bir merci tarafından kontrol edilmiş ve tasdik edilmiş son yıla ait bilanço ve kar-zarar tablosu 

· 20 İngiliz Sterlini ile birlikte Kayıt ofisine göndermek suretiyle şube kayıt işlerinin yaptırılması zorunludur. 

Temsilcilik açılması durumunda ise, yine temsilcilik açılmasından itibaren 1 ay içerisinde 

· Usulüne göre doldurulmuş 691 Numaralı Formu 

· Ana Şirketin orijinal ana sözleşmesiyle birlikte İngilizceye çevrilmiş ve tasdik ettirilmiş İngilizce nüshası 

· 20 İngiliz Sterlini kayıt ücretinin ilgili ofise intikalinin sağlanarak kayıt işlemlerinin tamamlanması gerekmektedir. 

Şube ve temsilcilikler Türkiye’deki şirket adıyla kayıtlarını yaptırabilirler, ancak sözkonusu şirket adının daha önceden kayıtlı olması veya şirket adıyla ilgili kısıtlayıcı hükümler bulunması halinde, anılan şube veya temsilcilik adının kendilerine verilen süre zarfında değiştirilmesi gerekmektedir. Anılan şube ve temsilciliğin yönetici ve adres değişiklikleri ile firma adı ve ana sözleşmede yapılacak diğer değişikliklerle ana firmanın yıllık bilançoları ile kar-zarar hesaplarının Şirket Kayıt Ofisine bildirilmesi gerekli hususlar olduğunun bilinmesinde zaruret bulunmaktadır . 

Diğer taraftan, firmalarımız konuyla ilgili olarak Müşavirliğimizden veya aşağıya adresi ve detayları verilen Şirket Kayıt Ofisi”nden daha geniş bilgi alabilecekleri gibi, şirket kuruluşu, şube ve temsilcilik açma ve bunların yönetiminde görev alacak kişilerin oturma ve çalışma izinlerine dair hususlarda çalışan ve bugüne kadar Müşavirliğimizle temas halinde olan aşağıda detayları verilen profesyonel danismanlik firmalari ve Avukatlık firmalarıyla da temasa geçmek suretiyle anılan firmaların konu hakkındaki görüş ve önerilerine de başvurabilirler. 
Companies House

21 Bloomsbury Street, London WC1B 3XD

Information & Telesales: +44 29 2038 0801
Fax +44 29 20380900

http://www.companieshouse.gov.uk
Şirket Kuruluşuna İlişkin Danışman Firmalar 

Mr. Metin Guvener

Fınancial Dimensions

Berkeley Square, Mayfair

London W1X 6EA UK

E.mail. mg@financial-dimensions.co.uk

Tel. +44 20 7495 6000

Fax. +44 20 7495 8000 

Ms. Kifaye KAYA

Turkish Law Consultants

2 Priory Court Pilgrim Street

St. Paul`s, Ludgate Hill

London EC4V 6DE

E.mail. kifaye@genie.co.uk

Tel/Fax. +44 20 7248 3828

Mobile. +44 7775 643 248 

Ms. Shabana Ahmed (Avukat)

7 Dacre Street, Broadway

Westminster, London SW1H 0DJ

E.mail. Iz@lawserve.co.uk
Tel. +44 7222 1000

Fax. +44 7222 1022

 

Ms. Gulay Mehmet (Avukat)

Penningtons Solicitors

Bucklersbury 83 Cannon Street

London EC4N 8PE

E.mail. lambertdg@penningtons.co.uk
Tel. +44 20 7457 3000

Fax. +44 20 7457 3240

 

Dhruti Thakrar(Avukat)

Vincent Buffoni & Co Solicitors

286 St Paul`s Road

Islington, London N1 2LH UK

Tel. +44 7359 7200

Fax. +44 7359 0041

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İNGİLTERE - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

İNGİLTERE - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

	2001 YILINDA İNGİLTERE İLE TİCARETİMİZ (1000$)

	 
	2000 Yılı
	2001 Yılı
	Değişim

	İhracatımız
	2.020
	2.170
	+ % 7,4

	İthalatımız
	2.700
	1.800
	- % 33,31


İNGİLTERE’YE İHRACATIMIZDA BAŞLICA MADDELER

· Tekstil ve giyim eşyası 

· Televizyonlar 

· Buzdolabı, kablolar, ısıtıcılar 

· Meyveler (taze ve kurutulmuş) 

· Demir-çelik ürünleri 

· Sıhhi malzeme 

· Taşıt aksam ve parçaları 

· Lastikler 

· Mineraller 

· İlaçlar, kimyasallar 

· Çeşitli makinalar 

İNGİLTERE’DEN İTHALATIMIZDA BAŞLICA MADDELER

· Cep telefonları, haberleşme cihazları 

· Bilgisayarlar 

· Motorlar 

· Kara taşıtları ve parçaları 

· İlaçlar 

· Makinalar 

· Elektronik eşya, transistörler 

· Plastikler 

· Demir-çelik 

· Deriler 

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

· Ticaret ve Seyrisefain Anlaşması (1 Mart 1930) 

· Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması (19.2.1986) 

· Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması (15.3.1991) 

· Türkiye-İngiltere Arasında Sağlık Alanındaki İlişkilere Dair Deklarasyon(15.5.1991) 

· Türkiye-İngiltere Kara Ulaştırması Karma Komisyonu Toplantısı Protokolü(26 Mart 1992) 

· Türkiye-İngiltere Gümrük İdareleri Arasında Karşılıklı İdari Yardıma İlişkin Mutakabat Muhtırası (27.06.1997) 

· Türkiye Cumhuriyeti Hükümeti ile Büyük Britanya ve Kuzey İrlanda Birleşik Krallığı Hükümeti Arasındaki İkili İşbirliğine İlişkin Mutabakat Zaptı(15.5.1999) 

· Türkiye Cumhuriyeti Hükümeti ile Büyük Britanya ve Kuzey İrlanda Birleşik Krallığı Hükümeti Arasında Sosyal Güvenlik Sözleşmesi (20.12.1999) 

- Avrupa Birliği ile yapılan Gümrük Birliği Anlaşması ve buna esas olan 1/95 sayılı Ortaklık Konseyi Kararının da ikili ticari ilişkiler bakımından önem taşıyan bir belge olarak belirtilmesinde yarar bulunmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
SERBEST BÖLGELER

İngiltere’nin Serbest Ticaret Bölgeleri Birmingham, Humberside, Liverpool, Prestwick, Sheerness, Southampton and Tilbury’dir Bu yedi bölge sadece yük depolanması ve konsolidasyon içindir. 

Kaynak:web.ita.doc.gov/
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İç giyim ihracatı ve ithalatı


İngiltere’nin En Çok İhracat Yaptığı Ülkeler (2002), Bin $

	
	Ülkeler
	İhracat

	1
	İrlanda 
	158.925

	2
	Almanya 
	83.070

	3
	Fransa 
	47.523

	4
	Hollanda 
	25.955

	5
	İspanya 
	24.795

	6
	İtalya 
	20.848

	7
	Japonya 
	20.632

	8
	Belçika 
	18.818

	9
	BAE
	17.580

	10
	ABD
	16.611


İngiltere’nin En Çok İthalat Yaptığı Ülkeler (2002), Bin $

	
	Ülkeler
	İthalat

	1
	Türkiye 
	567.575

	2
	Hong Kong
	510.970

	3
	Çin
	217.039

	4
	Srı Lanka
	165.447

	5
	Italya
	139.948

	6
	Portekiz
	135.384

	7
	Fas
	125.784

	8
	Hindistan
	117.430

	9
	Fransa 
	105.522

	10
	Bangladeş
	96.351


İngiltere’nin ürünler bazında en çok ithalat yaptığı ülkeler:


 







Bin $

	SITC NO
	Ürün Adı 
	2002 yılı ihracatı

 
	2002 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	29.575
	Sri Lanka (9.586)

Hong Kong (3.622)

Çin (5.302)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	22.356
	Çin (8.343)

Hong Kong (2.894)

Türkiye (2.787)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	18.214
	Türkiye (9.374)

Hollanda (1.912)

Pakistan (935)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	15.108
	Fas (3.134)

Sri Lanka (2.463)

Hollanda (1.965)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	85.745
	Hindistan (18.352)

Hong Kong (15.720)

Çin (11.926)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	64.343
	Türkiye (13.483)

Fas (11.328)

Hong Kong (6.552)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	138.332
	Hong Kong (34.003)

Mısır (19.174)

Çin (15.607)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	29.519
	Hindistan (6.861)

Hong Kong (4.141)

Türkiye (3.927)

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	19.676
	Türkiye (7.874)

Çin (3.131)

Sri Lanka (2.905)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	21.560
	Sri Lanka (8.897)

Fas (5.201)

Türkiye (1.331)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	280.134
	Hong Kong (91.071)

Çin (25.654)

Sri Lanka (24.457)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	95.661
	Türkiye (16.584)

Hindistan (16.386)

Sri Lanka (8.388)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	65.200
	Türkiye (32.099)

Çin (8.051)

Hong Kong (3.557)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	1.485.522
	Türkiye (306.399)

Hong Kong(168.275)

Portekiz (84.424)

	84551
	Sütyen (örme veya kroşe)


	397.162
	Hong Kong (96.751)

Fas (42.080)

Avusturya (26.918)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	46.183
	Fas (12.477)

Hong Kong (11.938)

Tunus (3.234)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	8.688
	Çin (2.075)

Hong Kong (1.798)

Sri Lanka (875)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	13.971
	Hong Kong (5.890)

Tayland (2.765)

Çin (1.074)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	14.057
	Fas (5.874)

Hong Kong (700)

İtalya (579)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	96.729
	Hong Kong (48.014)

Çin (11.403)

Tayland (6.994)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	97.764
	İtalya (56.050)

Türkiye (17.030)

İsviçre/Liecht. (4.430)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	9037
	İtalya (3.955)

İsviçre/Liecht.(1.733)

Türkiye (1.345)

	84629
	Diğer çoraplar 


	301.529
	Türkiye (127.237)

Portekiz (24.964)

İsrail (16.969)


İngiltere’nin ürünler bazında en çok ihracat yaptığı ülkeler:










(Bin $)

	SITC NO
	Ürün Adı 
	2002 yılı ihracatı

 
	2002 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	6.530
	İrlanda (2.576)

Almanya (270)

İspanya (241)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	5.854
	İrlanda (1.689)

Almanya (663)

Fransa (522)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.678
	İrlanda (632)

Almanya (443)

Fransa (330)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	6.491
	Suudi Arabistan (1.661)

Meksika (813)

İrlanda (775)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	8.774
	İrlanda (2.358)

BAE (1.344)

Almanya (822)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	11.362
	İrlanda (1.999)

Fransa (1.059)

Tunus (965)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	20.816
	İrlanda (5.521)

Fransa (2.580)

Hollanda (1.885)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	4.171
	İrlanda (1.852)

BAE (432)

Yunanistan (232)


	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	1.969
	Almanya (529)

İrlanda (438)

Fransa (105)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	1.265
	İrlanda (344)

Almanya (58)

Fransa (39)

ABD (39)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	34.763
	İrlanda (14.879)

Fransa (1.651)

İspanya (847)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	10.877
	İrlanda (3.701)

Almanya (1.312)

Suudi Arabistan (876)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	6.352
	İrlanda (1.867)

Almanya (1.647)

Fransa (313)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	276.762
	İrlanda (58.605)

Almanya (51.667)

Fransa (24.247)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	87.803
	İrlanda (27.384)

Almanya (7.202)

Fransa (5.145)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	10.347
	İrlanda (2.640)

Tunus (1.546)

Hollanda (992)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	2.663
	Almanya (737)

İrlanda (575)

Hollanda (164)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	13.739
	Fransa (2.473)

Belçika (1.864)

Almanya (1.668)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	3.095
	İrlanda (456)

Hollanda (275)

Danimarka (247)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	35.106
	Fransa (5.752)

Almanya (5.668)

Belçika (4.174)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	21.456
	İrlanda (7.969)

ABD (4.603)

Almanya (2.141)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	2.828
	İrlanda (1.761)

Hollanda (191)

Fransa (129)

	84629
	Diğer çoraplar 


	48.120
	İrlanda (16.733)

Almanya (4.229)

ABD (2.569)


İNGİLTERE – TÜRKİYE İÇ GİYİM İHRACATI / İTHALATI












(Bin $)
	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat (2002 yılı)
	İthalat (2002 yılı )

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 





	81
	171

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)



	37
	2787

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	--
	9374

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	--
	703

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	313
	3313

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	158
	13483

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	885
	4914

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	135
	3927

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	57
	7874

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	4
	1331

	84482 
	84482 Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	650
	8516

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	270
	16584

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	101
	32099

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	1814
	306399

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	3107
	9315

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	41
	443

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	63
	2

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	84
	77

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	--
	118

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	256
	533

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	223
	17030

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	15
	1345

	84629 
	Diğer çoraplar 
	612
	127237


Kaynak :.Bu raporda bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

İÇ GİYİM TÜKETİMİ
İngiltere  AB içerisindeki ikinci büyük giyecek piyasası olmaya devam etmektedir ve aynı zamanda Almanya dan sonra ikinci büyük iç giyim pazarıdır. 2003 senesinde toplam perakende giyim satışları 5.3 milyar Avro’dur ve bu toplam AB tüketiminin %17 sini oluşturmaktadır.
2001-2003 döneminde İngiltere giyim piyasası değer olarak %9.0 büyümüş ve miktar olarak aynı dönemde %1.7 büyüme göstermiştir . Buna göre ortalama tüketici fiyatları %7.4 artmıştır. Ürün gruplarındaki gelişmeler ayırt edilse de birbirinden farklıdır. 2001 - 2003 döneminde kadınların fantezi iç giyim(lingerie)  harcamaları %8 ve foundation wear(sabahlık,ropdöşambr..  ) harcamaları %16 büyümüştür. Sutyen harcamaları külot harcamalarından daha fazla artış göstermiştir çünkü sutyenleri değerli kılacak birçok yol vardır.  Buna karşılık külot piyasası moda akımlarına iyi uyum gösterse de yüksek miktardaki ucuz üründen etkilenmiştir. Erkeklerin iç giyim harcamaları %15 artarken mayo ve plaj kıyafeti alımları 2002 de artmış ancak 2003 de sabit kalmıştır(tüm dönem boyunca + %3) ve 2003 senesinde özellikle bayan külotlu çorabı ve taytları nedeniyle çorap piyasası kötüye gitmiştir.

İngiltere’de iç giyim tüketimi (miktar-değer), 2001-2003
	
	2001
	2002
	2003

	
	Milyon parça
	milyon

€
	Milyon parça
	milyon

€
	Milyon parça
	milyon

€

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	211
	1,074
	216
	1,104
	220
	1,156

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	97
	398
	98
	416
	103
	458

	Foundation wear
	55
	974
	57
	991
	60
	1,127

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	31
	519
	30
	524
	29
	556

	Home wear (Sabahlık, ..)
	14
	317
	14
	322
	15
	334

	Toplam 
	408
	3,282
	415
	3,357
	427
	3,631

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	10
	240
	11
	248
	12
	249

	Erkek ve erkek çocuklar için mayo
	6
	128
	6
	130
	6
	130

	Toplam mayo
	16
	368
	17
	378
	18
	379

	
	
	
	
	
	
	

	Külotlu çorap ve tayt
	314
	635
	317
	647
	302
	599

	Kısa ve uzun bayan çorabı
	94
	211
	96
	220
	97
	223

	Erkek çorabı
	189
	470
	191
	478
	194
	473

	Toplam çorap
	597
	1,316
	604
	1,345
	593
	1,295

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	1,021
	4,966
	1,034
	5,080
	1,038
	5,305


Kaynak: ONS and TNSFT

Miktar olarak bayan slip ve külotları 130 milyon adet ,kişi başına 5.3 parça ,olarak hesaplanmıştır.Ortalama tüketici fiyatı yaklaşık 4.25 Avrodur. G-string lerin popülerliği büyümeyi etkilemiştir. İlk önce bu model genç tüketiciler tarafından benimsenmiş olsa da zamanla farklı model, şık süslemeler ve geniş bir fiyat yelpazesi ile tüm piyasada çok popüler olmuştur. Külot piyasası ,geniş model ve kesim seçenekleriyle daha önce olduğundan çok daha karmaşıktır . Miktar olarak erkek slip ve külotları kişi başına 2.7 adet ve daha düşük bir fiyat ortalaması ile 4 Avro olarak hesaplanmıştır. Destekli iç giyim payı senelerce artmıştır. Bu ürün grubu içindeki toplam tüketim değerinin %90 ını sutyenler oluşturmaktadır. Alttan destekli olanlar dahil balenli sutyenler senelerce iyi durumunu korumuştur. Key Note a göre , genç bayanların arasında şeffaf dış giyim ile sutyen kullanımı modası sutyen satışları ile bağlantılıdır. Ayrıca ana moda akımının içine kışkırdıcı öğelerin kabul edilmesi de satışları arttırmıştır,Gece giyimi ve ev giyimi tüketimi, içgiyim ve destekli iç giyimden daha az gelişme göstermiştir. Mayo sektörü 2001 senesinde iyileşmeye devam etmiş ; 2002 yılında miktar olarak (%6) ve değer olarak (%3) büyüme gösterdikten sonra 2003 te dengede kalmıştır.

Kadın iç giyiminde ve gece giyiminde önde gelen markalar şöyledir; (birkaç özel isim yanısıra)Playtex, Lovable, Sloggi, Aristoc, Triumph, Gossard, Imago, Contesa, Ann Summers ve Pretty Polly dir.En popüler özel markaMarks and Spencer ve Bhs dir. Yükselen markalara örnek olarak La Perla, Pringle ve Agent ProvocatABr u verebiliriz.

İngiltere vatandaşları AB içinde giyim sektöründe yüksek kişi başı harcama yapanların arasındadır.İngiltere iç-gece giyimi piyasasına özel etiketli mallar hakimdir ve son tüketicilere giysi başına nispeten daha düşük fiyatlar sunulur ve bu da miktar olarak büyük giysi tüketimini gösterir. İleriki birkaç yıl içerisinde giyim harcamaları İngilterenin nüfus profilindeki değişikliklerden etkilenecektir.  

· 2002 ve 2007 yılları arasında kadın nüfusunun 15-24 yaş arası olan bölümü %6.5 artacağı beklenmektedir.Bu yaş grubu sutyen ve külot tüketicilerinden oluşmaktadır ve aynı zamanda kendi şahsi süsleri için çok para harcama eğilimine sahiptirler. Bu tüketiciler aynı zamanda içgiyimlerinde yeni moda arayışındadırlar ve yeni model ve tasarımları iyi karşılayacaklardır.

· 55-64 yaş arası grubun aynı dönemde %11 büyüyeceği öngörülmektedir. Bu tüketiciler de modern dizaylara yöneliş vardır. Artık büyükanne stilinden uzaklaşmışlardır. Ürünlerde modern stil, kalite ve rahatlık aramaktadırlar.

Modasal etkiler yanında iç giyimin pazarının büyümesinde diğer etkenler de şunlardır:

· Ev dışında çalışan kadın sayısı artmaktadır

· Kişisel harcanabilir gelirin artacağı beklenmektedir.

İngiltere 

UK , değer bakımından ikinci en büyük AB ithalatçısıdır ve 2002 yılında toplam AB giyim ithalatlarının yüzde 19’unu oluşturmuştur. Örgü giyim ithalatı2.7 milyar €’a yükselmiş ve dokuma giyim 0.7 milyar €’da sabit kalmıştır. İngiliz ithalatçıların kaynağının yüzde 75 kadarı AB olmayan ülkelerden gelmektedir. Toplam ithalatın üçte ikisi kadarı , 2002 yılında gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir; bu 2001 yılında yüzde 72 idi. UK , 2000-2002 döneminde ithalat değerinde patlamalı bir gelişme gösteren üç AB ülkesinden biriydi. (+%23). İthal edilen hacimler çok daha bir derecede büyüme göstermiştir ( +%10) 
Menşei bölgelerden Birleşik Krallığın yaptığı giyim ithalatı , 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim 2002/2001



	
	€ milyon
	%
	€ milyon
	%
	€ milyon
	%
	

	Toplam ithalat 

Yapılan yerler

-Diğer AB ülkeleri

-Gelişmekte olan ülkeler 

-Diğer Ülkeler
	  2,782
580    1,869
   333
	100
21 67 12
	  2,958
   538
   2,113
   307
	100
18
72 
10
	 3,428
  843
2,272           313
	 100
25 66 9
	    + 15.9
+ 56.7

+  7.5 

+  2.0


Kaynak: Eurostat 2003

Aşağıdaki ürün gruplarında ortalamanın üstünde (değer bakımından ) bir artış görülmüştür: suni liflerden oluşan örgü slipler ve jüponlar, sentetik elyaflerden oluşan kadınlar için külotlar (pamuklu külotların zararına), bornozlar ve kadınlar için destekli iç giyim ve daha az oranda erkekler için pamuklu tişörtler, dokuma mayolar, sentetik ipliklerden taytlar, (> 67 decitex), dize kadar sentetik iplikten şoset çoraplar, (> 67 decitex), pamuklu çoraplar , erkekler için dokuma pamuklu donlar, ve sutyenler. . Bazı ürünlerin ithalatları da düşüş göstermiştir: erkekler için pamuklu gece giyimleri (pijamalar gecelikler) , pamuklu dokuma bornozlar ve sutyen ile külot takımları . 
Ürün kategorilerine göre İngiltere’nin iç giyim ithalatı, 2000-2002
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Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

İngiltere ithalatının %81’nin kapsayan 12 ürün sonraki tabloda verilmiştir.

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İngiltere’nin başlıca tedarikçileri, 
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim



	- Pamuklu erkek külotu


	149.1
	130.7
	Çin (29); Mısır(13); Sri Lanka (12); Hollanda (6); Hong Kong (6)



	- Pamuklu erkek nightwear
	29.1
	26.8
	Hindistan (28); Çin (22); Türkiye (15); Sri Lanka (10); Pakistan (4)



	- Sentetik erkek mayosu


	13.4
	13.7
	Çin (43); Tayland (22); Sri Lanka (9); Hong Kong (7); İtalya (3)



	- Pamuklu kadın slipi


	192.1
	161.0
	Çin (23); Sri Lanka (13); Hong Kong (12); Mısır (12); Avusturya (9)



	- Sentetik erkek slipi 


	88.5
	109.4
	Çin (36); Hong Kong (11); Fas (7); Fransa (4); Sri Lanka (4)



	- Pamuklu kadın pijaması


	56.4
	50.7
	Türkiye (24); Hindistan (19); Romanya (13); Çin (12); Sri Lanka (8)



	- Sentetik kadın mayosu
	75.6
	88.5
	Çin (57); Tayland (9); Hong Kong (5); Portekiz (5); Fransa (3)



	- Pamuklu tişört

	724.0
	1156.3
	Türkiye (24); Bangladeş (7); Portekiz(6); Çin (6); Yunanistan (5)



	- Sentetik tişört


	260.5
	328.1
	Çin (21); Hong Kong (9); Belçika (7); Fransa (6); Avusturya (6)



	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	81.1
	83.6
	İtalya (68); Türkiye (16); Switzerland (4); Avusturya (3); Çek Cum. (2)



	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	180.7
	249.3
	Türkiye (48); Portekiz (9); Güney Kore (6); Israil (6); Tayland (4)



	Dokuma İç Giyim



	-Sutyen 


	284.4
	369.0
	Çin (19); Fas (11); Hong Kong (9); Avusturya (8); Endonezya (6)



	Diğer
	647.4
	660.9
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	2782.3
	3428.0
	Türkiye (17); Çin (15); Sri Lanka (5); Hong Kong (4); İtalya (4)




Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İTHALATI

İngiltere , değer bakımından ikinci en büyük AB ithalatçısıdır ve 2002 yılında toplam AB giyim ithalatlarının yüzde 19’unu oluşturmuştur. Örgü giyim ithalatı2.7 milyar €’a yükselmiş ve dokuma giyim 0.7 milyar €’da sabit kalmıştır. İngiliz ithalatçıların kaynağının yüzde 75 kadarı AB olmayan ülkelerden gelmektedir. Toplam ithalatın üçte ikisi kadarı , 2002 yılında gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir; bu 2001 yılında yüzde 72 idi. UK , 2000-2002 döneminde ithalat değerinde patlamalı bir gelişme gösteren üç AB ülkesinden biriydi. (+%23). İthal edilen hacimler çok daha bir derecede büyüme göstermiştir ( +%10) 

Menşei bölgelerden İngiltere’nin yaptığı giyim ithalatı , 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim 2002/2001



	
	€ milyon
	%
	€ milyon
	%
	€ milyon
	%
	

	Toplam ithalat 

Yapılan yerler

-Diğer AB ülkeleri

-Gelişmekte olan ülkeler 

-Diğer Ülkeler
	2,782
580 1,869
333
	100
21 67 12
	2,958
538 2,113
307
	100
18
72 10
	3,428
843
2,272 313
	100
25 66 9
	+ 15.9
+ 56.7

 +   7.5 

+   2.0


   Kaynak: Eurostat 2003

Aşağıdaki ürün gruplarında ortalamanın üstünde (değer bakımından ) bir artış görülmüştür: suni liflerden oluşan örgü slipler ve jüponlar, sentetik elyaflerden oluşan kadınlar için külotlar (pamuklu külotların zararına), bornozlar ve kadınlar için destekli iç giyim ve daha az oranda erkekler için pamuklu tişörtler, dokuma mayolar, sentetik ipliklerden taytlar, (> 67 decitex), dize kadar sentetik iplikten şoset çoraplar, (> 67 decitex), pamuklu çoraplar , erkekler için dokuma pamuklu donlar, ve sutyenler. . Bazı ürünlerin ithalatları da düşüş göstermiştir: erkekler için pamuklu gece giyimleri (pijamalar gecelikler) , pamuklu dokuma bornozlar ve sutyen ile külot takımları . 

Ürün kategorilerine göre İngiltere’nin iç giyim ithalatı, 2000-2002

[image: image34.png]Foundstion e
Woren vamvese

Wores e nihtes
Hosey

Taties

[ —

Kaited usder- sad nighwess

1500

2000

00
m2001
2000





Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

İngiltere ithalatının %81’nin kapsayan 12 ürün sonraki tabloda verilmiştir.

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İngiltere’nin başlıca tedarikçileri,
2000-2002
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim



	- Pamuklu erkek külotu


	149.1
	130.7
	Çin (29); Mısır(13); Sri Lanka (12); Hollanda (6); Hong Kong (6)



	- Pamuklu erkek nightwear


	29.1
	26.8
	Hindistan (28); Çin (22); Türkiye (15); Sri Lanka (10); Pakistan (4)



	- Sentetik erkek mayosu


	13.4
	13.7
	Çin (43); Tayland (22); Sri Lanka (9); Hong Kong (7); İtalya (3)



	- Pamuklu kadın slipi


	192.1
	161.0
	Çin (23); Sri Lanka (13); Hong Kong (12); Mısır (12); Austria (9)



	- Sentetik erkek slipi 


	88.5
	109.4
	Çin (36); Hong Kong (11); Fas (7); Fransa (4); Sri Lanka (4)



	- Pamuklu kadın pijaması


	56.4
	50.7
	Türkiye (24); Hindistan (19); Romanya (13); Çin (12); Sri Lanka (8)



	- Sentetik kadın mayosu


	75.6
	88.5
	Çin (57); Tayland (9); Hong Kong (5); Portekiz (5); Fransa (3)



	- Pamuklu tişört

	724.0
	1156.3
	Türkiye (24); Bangladeş (7); Portekiz(6); Çin (6); Yunanistan (5)



	- Sentetik tişört


	260.5
	328.1
	Çin (21); Hong Kong (9); Belçika (7); Fransa (6); Avusturya (6)



	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	81.1
	83.6
	İtalya (68); Türkiye (16); Switzerland (4); Avusturya (3); Czech Rep. (2)



	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	180.7
	249.3
	Türkiye (48); Portekiz (9); Güney Kore (6); Israil (6); Tayland (4)



	Dokuma İç Giyim



	-Sutyen 


	284.4
	369.0
	Çin (19); Fas (11); Hong Kong (9); Avusturya (8); Endonezya (6)



	Diğer
	647.4
	660.9
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	2782.3
	3428.0
	Türkiye (17); Çin (15); Sri Lanka (5); Hong Kong (4); İtalya (4)




Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İHRACATI

İngiltere'nin iç giyim ihracatı 2001 yılında değer olarak yüzde 4 ve 2002 yılında yüzde 5 düşerek   653 milyon € olmuştur. Bunun nedeni pahalı İngiliz Sterlini’dir. Tişörtler dışında birçok ürün grubunun ihracatları ,2002 yılında önceki yıllara göre daha düşüktü. İrlanda geleneksel olarak İngiltere’nin başlıca ihracat pazarı olmuştur ve olmaya devam etmektedir. İrlanda’ya yapılan ihracat , 2000 yılında yüzde 23’den ( UK toplam iç giyim ihracatının) 2002 yılında yüzde 27’e çıkmıştır. İç giyim ihracatının yüzde 71’den fazlası (değer olarak) diğer AB ülkelerine gitmektedir. İrlanda dışındaki en büyük ihracat yapılan yerler Almanya (toplam ihracatların %13’ü ) ve Fransa (10%) ‘dır ve bunu Hollanda ve İspanya (her biri 4%) takip etmektedir. İrlanda ve Hollanda’ya olan ihracat artarken Almanya’ya olan ihracat değişmemiştir. Fransa ve İspanya’ya olan ihracat en büyük düşüşü göstermiştir.  AB dışındaki en büyük ihracat yapılan ülkeler Japonya (ihracat 2000 yılından  8 milyon €’dan 2002 yılında 22 milyon €’ya yükselmiştir), BAE  (17 milyon €’a doğru hafif bir artış) ve ABD (2002’de  24 milyon €’dan 2002 ‘de   16 milyon €’a düşmüştür).

Dağıtım kanalları

İngiltere’de giyim perakendeciliğinin yapısı , dünyada en fazla yaygın olanlardan biridir. İç giyiminde harcamaların büyük bir kısmı , indirim mağazası perakendecileri ve value(değer) perakendecileri dahil giyim zincirlerine harcanmaktadır. Özellikle , indirim ve value (değer) giyim perakendecileri  , orta piyasa perakendecilerinin giderinde 2000 yılından itibaren güçlü bir şekilde artmıştır (asıl olarak giyim zincirleri ancak aynı zamanda çeşit sunan mağazalar) ve bunlar, UK’deki en üst seviyede yer alan perakendeci mağazası olan C&A’nın geri çekilmesinden büyük avantaj sağlamışlardır. Çeşitli ürün sunan mağazaların Pazar payı (Pazar lideri Marks and Spencer dahil) , sutyen ve külotların artan bölünmeleri nedeniyle 2003 yılında yükselmiştir ve daha sofistike özel etiket programlarına yol açmıştır. Bağımsız uzman mağazaların payı sadece % 12’dir ve bu da diğer büyük AB ülkeleri ile karşılaştırıldığında oldukça düşüktür. 

Çeşitli ürün sunan mağazaların (Marks ve Spencer), departman mağazalarının (Debenhams) ve hipermarketlerin (Asda ve Tesco) Pazar payları , genel posta siparişli şirketlerin ve sokak pazarlarının zararına olacak şekilde artmıştır.

İngiltere’de iç giyiminin perakende dağıtımı için pazar payları, 1999-2003
	(% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzman mağaza
	42
	44
	44

	- Giyim zincir mağaza *)
	24
	27
	27

	- Bağımsız perakendeciler 
	14
	13
	12

	- Spor giyimi mağazası
	4
	4
	5

	Uzman olmayan mağaza
	58
	56
	56

	- Departman mağaza
	11
	10
	11

	- Çeşit sunan mağaza
	21
	20
	22

	- Posta siparişini kullanan mağazalar
	9
	9
	7

	- Hiper- ve süpermarketler
	7
	8
	9

	- Sokak pazarları 
	6
	5
	4

	-Diğer
	4
	4
	4

	Toplam 
	100
	100
	100


*) İndirim mağazaları veya value-perakendeciler dahildir  

Kaynak: ONS

İngiltere’deki bağımsız giyim perakendecilerinin sayısı ,14.000 outlet mağazası ile 10.000 olarak tahmin edilebilir . İngiltere’deki bazı bağımsız  spor mağazaları ,satın alma grupları ile birleşmiştir ve bunlardan en önemlileri ,Intersport (149 mağaza) ve Sport 2000 (183)’dur.Arcadia Group , 2,400 giyim zincir mağazası ile faaliyet göstermektedir  ve bunların 354’ü yırtdışındadır , (65 Almanya, 41 İspanya, 103 outlet 12 diğer Avrupa ülkesinde ve 145 outlet Avrupa dışında) ve bunlar ev hizmet faaliyetleri yanında şu zincirleri içermektedir: Kadın giyiminde Dorothy Perkins (550 mağaza), Evans (318), Top Shop (273), Wallis (229) ve Miss Selfridge (128); erkek giyiminde Burton Menswear (375) ve Top Man (162). Topshop ve Topman asıl olarak bir lokasyondan işlem yapmaktadırlar ancak yukarıdaki rakamlarda iki mağaza olarak ele alınmışlardır. Dorothy Perkins outlet’leri ile aynı yerde bulunan Burton mağazası gibi. Giyimin rolü (iç giyimi) çok daha önemli hale gelmiştir çünkü erkek giyim zincirlerinde giyim çeşitleri oldukça sınırlıdır. İç giyimi satan genel giyim zincirleri şöyledir: Next (344 mağaza) ve Hennes & Mauritz (68). İç giyimi de satan kadın giyim mağazaları ,( satış oranlarına göre) şöyledir: Mothercare (241 mağazasıyla çocuk ve anne giyimi satışı dahil) ,Etam (212); New Look (500); Alexon (İngiltere’de 277 mağaza ve 912 lisanslı mağaza ve Avrupa’da 82 lisanslı mağaza; Alexon, eastex, Dash, Ann Harvey, kaliko ve Minuet gibi kadın giyiminde çoklu etiket formülü , erkek giyiminde Style ve Envy  ve Monsoon (279). Fransa'nın Etam’ı ve İsveç’in H&M’si dışındaki başlıca yabancı oyuncular şunları içermektedir: Benetton (İtalya), Gap (USA), Zara ve Mango (İspanya) ve Dunnes Mağazası (İrlanda).

İngiltere giyim perakende sektöründe şu ikisi arasında bir ayırım yapılmaktadır:  Tavsiye edilen düşük fiyatlardan markalı giyim satan indirim (diskont) perakendecileri  ve düşük fiyatlardan kendi etiketli ürünlerini satan value (değer)perakandecileri. Value perakendecileri örnekleri şöyledir:: Matalan (aile giyimi ve ev ürünleri satan163 mağaza); Peacock (640 giyim, ayakkabı ve ev ürünleri mağazası); Primark (giyim, ayakkabı ve ev tekstili konusunda 80 mağaza ve Associated British Foods’ın parçası); Ethel Austin (234 genel giyim ve ev ürünü mağazası); Mackays (246 kadın ve çocuk giyimi mağazası); ve QS (186 genel giyim mağazası). İndirim zincirleri örnekleri: TK Maxx (moda ve hediyelik eşya konusunda 123 mağaza ve sahibi TJX Companies, USA) ve The Officers Club (180 erkek giyimi mağazası). BU perakendecilerin Pazar payı , söz konusu dönemde oldukça artmıştır ve iç giyimi yanında dış giyimi de kapsamıştır. 

Sektör mağaza örnekleri şöyledir:  Knickerbox (55 mağaza), kadın iç çamaşırı ve gecelik konusunda perakende zinciri ve Sock Shop (62 mağaza), kadın iç çamaşırı ve gecelik, çorap ve mayo çeşitleriyle zincir mağaza. Önemli  (spor) zincirleri, Pazar lideri JJB Sports (450 mağaza), Blacks Leisure (225 mağaza ) dışında , üçe ayrılmıştır:: Blacks Outdoor, Active Ventur ve First Sport), JD Sports (350) ve Allsports (225). Tüm bu mağazalar genel spor zincirledirler .en önemli çeşitli ürün sunan zincir  Marks & Spencer (M&S) ‘dır; dünya çapındaki 332 mağazası ile, dış giyim, ayakkabı ve ev ürünleri yanında iç giyimi de satmaktadır. İç giyimi satan diğer mağaza zincirleri  Bhs (160)- yetişkin giyiminde ve çok daha önemli çocuk giyiminde aktiftir ve  Littlewoods (120) ve Woolworths (808)’dur.

Departman mağazası Debenham (90), UK’nin üçüncü en büyük giyim perakendecisidir ve giyim   satışındaki başlıca departman mağazasıdır. İç giyimi satan diğer departman mağazalar şunlardır: House of Fraser (50), Allders (37) ve the John Lewis Partnerhip (25).

Bazı şirketler posta ile sipariş sektöründe aktiftirler (kataloğa dayalı ancak aynı zamanda direk posta işlemleri) ; Great Universal Mağaza (GUS) , birkaç büyük kataloğu yoluyla birkaç hedef gruba satış yapmaktadır ve Littlewoods Home Shopping ‘in sahibi Mayıs 2003’den beri Barclay Brothers’dır. Almanyanın posta sipariş mağazası devi Otto, Grattan ve Freemans’ın sahibidir ve Fransa’nın PRP's Redcats bölümü ,Emprire mağazasının sahibidir. Birçok perakende kuruluşu da posta siparişiyle ve ev alışverişi yöntemiyle çalışmaktadır ve bunlardan Next Directory en başarılı olanıdır. 

Süpermarket sektöründeki iki büyük perakendeci ; ASDA (American Wal-Mart’ın parçası) ve Tesco , dış giyim, underwear ve çorap çeşitleri satmaktadır.  ASDA, başarılı George serisi için pilot bir stand kurmuştur ve bu aynı zamanda Wal-Mart tarafından da satılmaktadır. Tesco, US markası Cherokee için İngiltere dağıtım hakkını almıştır. Süpermarketlerin, çorap sektöründki satışların yüzde 40’ını elinde bulundurduğu , eczanelerin yüzde 10’nunu ve departman mağazaların ise yüzde 8’ni elinde bulundurduğu tahmin edilmektedir. “Diğer “ kategorisi , diğerlerinin arasında, kendi markalı ürünlerini satan Boots ezca mağazasını içermektedir. 

Kaynak:www.cbi.nl
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DEPARTMENT OF TRADE AND INDUSTRY
96 Victoria Street, London SW1E 5JL

Tel: +44 20 7215 4550
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INVEST UK
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389 Chiswick High Road, London W4 4AL
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Info@bsi-global.com
http://www.bsi-global.com/group.xhtm
YARARLI BİLGİLER

VİZE

İngiltere görev pasaportları dahil hertürlü Türk pasaportuna vize uygulamaktadır. Bu nedenle İngiltere’ye yapılacak her tür seyahat için aşağıda adres ve detayları verilen İngiltere temsilciliklerine başvurularak vize alınması gerekmektedir.

İNGİLTERE BÜYÜKELÇİLİĞİ, ANKARA

Şehit Ersan Cad No 46/A Çankaya Ankara
E-mail: britembank@fco.gov.uk
Büyükelçilik (santral):0312 4553344

TATİL GÜNLERİ

	Yılbaşı tatili
	1 Ocak

	Paskalya tatili (Good Friday)
	Değişken

	Paskalya tatili (Easter Monday)
	Değişken

	Erken Mayıs Banka tatili
	Mayıs’ın ilk Pazartesi günü

	Bahar Banka Tatili
	Mayıs’ın son Pazartesi günü

	Ağustos Banka Tatili
	Ağustos’un son Pazartesi günü

	Dini Bayram (Christmas)
	25-26 Aralık


Çalışma Hayatı

1-Çalışma saatleri:
Haftalık çalışma süresi 35-40 saat arasında değişmektedir.

Ticari işletmeler
09.00-17.00*

Sanayi işletmeleri
09.00-17.00

Bankalar
09.00-17.00*

Kamu kurumları
09.00-16.00

* Öğle saatlerinde açık.

2-Çalışma İzni:
Avrupa Birliği ve Avrupa Ekonomik Alanına dahil ülke vatandaşları için çalışma izni aranmamaktadır. Diğer ülke vatandaşları için çalışma izni aranmakta olup, işin niteliğine göre çalışma izni süresi 4 yıla kadar çıkarılabilmekte ve bu sure yenilenebilmektedir.

3-Oturma izni:

Avrupa Birliği ve Avrupa Ekonomik Alanına dahil ülke vatandaşları için oturma izni aranmamaktadır. Diğer ülke vatandaşları için oturma izni zorunlu olup, 5 yıla kadar verilebilmekte ve bu süre yenilenebilmektedir

4-İş Anlayışı

İngiltere’de yerleşmiş iş disiplini, ilke ve usullerine dayalı ciddi ve profesyonel bir iş anlayışı hakimdir. Yapılan anlaşma şartlarına uygun hareket etme yönünde yerleşik bir anlayışın ürünü olarak, özellikle kalite ve mal teslimi konusunda belirlenen kriter ve zaman unsurları her zaman uyulması beklenilen konular arasındadır. Bu konularda olabilecek her türlü aksama ve gecikme konusunda önceden bilgi sahibi olunması karşılaşılabilecek muhtemel sorunları asgariye düşürecektir.

Havayolu Bilgileri
İngiltere-Türkiye arasında THY ve British Airways ile direkt uçuş imkanı bulunmaktadır. Aktarmalı olarak tüm önemli havayolu şirketleri İngiltere ile bağlantı sağlamaktadırlar.İngiltere’deki Türk Hava Yolları bürolarının adres ve telefon numaraları aşağıda belirtilmektedir.

Türk Hava Yolları Londra Ofisi

126 Pall Mall London SW1Y 5EA

Tel: 00 44 207 7669300

Fax: 00 44 207 9761738

E mail: turkishairlines@btinternet.com
Türk Hava Yolları Manchester Ofisi

Room 1012 Olympic House Manchester Airport

Manchester M90 1QX

Tel: 00 44 161 4895287-4895290

Fax: 00 44 161 4895291

E mail: sales@thymanchester.co.uk
Diğer taraftan, İngiltere içerisinde yapılacak uçuşlara veya İngiltere üzerinden diğer ülkelere yapılacak uçuşlara ilişkin bilgiler aşağıda belirtilen internet adresinde detaylı olarak yer almaktadır.

http://www.cheap-flights.co.uk
Kaynak:www.dtm.gov.tr
.
3.2.3.FRANSA

GENEL ÖZELLİKLER
RESMİ ADI  


: Fransa Cumhuriyeti


BAŞKENT


: Paris
          

YÖNETİM  ŞEKLİ

: Parlamenter Cumhuriyet
           

YÜZÖLÇÜMÜ 

: 550.100 km2



RESMİ DİLİ
: Resmi dil Fransızca’dır. Kullanımı giderek azalan Bask,      Bröton, Katalan, Alzas, Korsika gibi bölgelere ait yerel diller mevcuttur.

 

PARA BİRİMİ


: Euro




DİN



: % 84  Katolik, % 8 Müslüman, % 2 Protestan, %  1 Musevi 



%  5 Diğer.

BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Paris(9,8 milyon), Marsilya (1,4 milyon), Lyon (1,4 milyon),     Lille (1,2 milyon), Toulouse (1,1 milyon)

Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU                                            


  
NÜFUS: 59,765,983 (2002 yılı)
0-14 yaş
:% 18.5 (Erkek: 5,675,269   Kadın: 5,401,661)

15-64 yaş
:% 65.2 (Erkek:19,503,556  Kadın: 19,479,646)

65 yaş ve üstü
:% 16.3 (Erkek: 3,948,433   Kadın: 5,757,418)

Kaynak:www.tradeport.org
2005 yılı nüfus tahminleri

	Yaş Grubu
	Milyon kişi
	%

	0-14
	39.5
	11.1

	15-19
	3.83
	65.2

	20-29
	7.71
	12.7

	30-39
	8.62
	14.2

	40-49
	8.53
	14.1

	50-59
	8.16
	13.4

	60-69
	5.22
	  8.6

	65+
	9.96
	16.4


Kaynak:www.eiu.com, Consumer market and income

İKLİM

Ülkenin kuzeyine, kışlar soğuk yazlar yağmurlu geçen Kuzey Avrupa iklimi; güneyine ise kışlar ılık yazlar sıcak ve kurak mgeçen Akdeniz iklimi hakimdir. 

Kaynak:www.bigglook.com
ULAŞIM

Demiryolları: 31939km(Fransa Ulusal Demiryolları SCNF tarafından işletilmektedir.). SCNF güzergahlarından 14176km.si elektriklendirilmiş olup, 12132 km.si çift ya da birkaç raylıdır. 

Karayolları: Gelişmiş 950.000 km’lik karayolu ağı ile, Fransa Avrupa’daki en büyük karayolu ağlarından birini sunmakta olup, Batı Avrupa ülkeleri ile tam bağlantı sağlamaktadır

Liman ve Rıhtımlar: Bordeaux, Boulogne, Cherbourg, Dijan, Dunkerque, La pallice, Le havre, Lyon, Marseille, Mulhouse, Paris, Rouen, Saint Nazaire, Saint Malo, Strasbourg
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

Yer aldığı gelir grubu:Yüksek gelir-OECD ülkesi


Gelir Dağılımı  (en fakir 10%):
2.8%


Gelir Dağılımı  (en fakir 20%) :
7.2%


Gelir Dağılımı (en zengin 10%):
25.1%



Gelir Dağılımı (en zengin 20%):    40.2%

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

Harcamalar yöntemi 1995 yılı fiyatlarıyla - değişim

	2002
	2003
	2003
	2002
	2003
	2004
c.o (1)
	

	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	Q3
	Q4
	Q1
	Q2
	
	
	
	 

	0,7 
	0,7 
	0,3 
	-0,3 
	0,0 
	-0,4 
	0,4 
	0,5 
	0,5 
	0,6 
	1,2 
	0,2 
	1,4 
	GSYİH (100%)

	1,7 
	1,3 
	0,7 
	-1,0 
	0,0 
	0,5 
	0,0 
	2,1 
	1,9 
	2,4 
	0,9 
	0,9 
	5,5 
	İthalat (27%) 

	2,0 
	2,7 
	0,1 
	-1,4 
	-1,6 
	-1,1 
	0,9 
	1,0 
	1,8 
	2,2 
	1,2 
	-2,1 
	4,4 
	İhracat (29%) 


  Tahminler   

Dünya piyasalarında, 2001 yılındaki hızlı yavaşlama sonrasında 2002 yılında beklenen iyileşme gerçekleşmemiştir. Yüksek petrol fiyatları, düşen sermaye piyasaları, uluslararası siyasi belisizlikler gibi pek çok etkenin euro zone ve özellikle Almanya’daki   durgunluğun yarattığı  endişe ile birleşmesi sonucunda beklenen gelişme 2002 yılında Fransa’da da gerçeklememiştir. Ülkedeki işsizliğin yavaş artmasının yanı sıra gelirin belirgin şekilde yükselmesinin etkisiyle hanehalkı tüketimindeki artış  Fransa’daki aktiviteleri desteklemiştir.  Bunların sonucunda  yıllık ortalama GSYİH (GDP) %1.2’den daha fazla olmamış ve  çok yavaş bir büyüme gerçekleşmiştir.

Fransa’da 2003 yılının ilk çeyreğinde ekonominin gidişatı bir önceki yıl ile aynı seyirdedir.  Büyüme yavaş ve  sektörler arasındaki çatallaşmanın yansıması olarak talep bileşenlerinin değişimleri farklılık göstermektedir. Diğer taraftan, sanayi ve toptan satışlar ihracat ve yatırımların durgunluğundan etkilenmekte, diğer taraftan perakende satışlar, hizmetler ve ilgili sektörler tüketim artışından olumlu etkilenmektedir.  

2003 yılında Fransa’nın gayri safi milli hasılası 1993 yılından bu yana ki en düşük artış oranı olan % 0,2’de kalmıştır. Her ne kadar 2003 yılının ikinci yarısında milli gelir artışı bir ivme kazansa da euro alanında genel olarak ekonomik yavaşlama ve ihracatın düşmesi, istenilen artışın sağlanmasında olumsuz etkiler olarak görülmüştür.

	2003 yılı rakamları

	GSYİH ($)
	1.9 triyon

	KBGSYİH ($)
	29.000 

	GSYİH artışı (%)
	0.2

	Enflasyon (%)
	1.9


Kaynak:www.dtm.gov.tr
	Karşılaştırmalı ekonomik göstergeler, 2002

	 
	Fransa
	Almanya
	İtalya
	İngiltere
	ABD

	GSYİH (US$ milyar)
	1,424
	2,218
	1,454
	1,573
	10,446

	Kişi başına düşen GSYİH (US$)
	23,775
	24,300
	20,360
	25,940
	36,400

	Tüketici Fiyat endeksi(ortalama %)
	1.9
	1.3
	2.5
	1.3
	1.6

	İhracat - fob (US$ milyar)
	306
	604
	255
	281
	683

	İthalat  - fob (US$ milyar)
	299
	487
	240
	330
	1,167


Kaynak: Economist Intelligence Unit
DIŞ TİCARET

Dış Ticaret rejimi

Fransa, dış ticaret politikasıyla ilgili tüm mevzuatını Avrupa Birliği   müktesebatına  uyumlaştırmış bulunmaktadır. Genel kural serbest ticarettir. Ancak, uluslararası taahhütler çerçevesinde, bazı « hassas» ürünlerin Topluluk sınırlarına girişi gözetim altına alınmış ve hatta sınırlanmış, trafik sapmasını önlemek amacıyla da belirli tedbirler alınmıştır. Bu çerçevede kontenjana tabi ürünler ithalat lisansı ile  ithal edilmekte, ithalat akışının izlenmesi gereken bazı ürünlerde ise gözetim belgesi düzenlenmektedir.

Fransa'nın  gümrük rejiminde uluslararası alanda geçerli kamu sağlığı, kamu düzeni ve güvenliği, milli varlıkların korunması, hayvan ve bitki türlerinin korunması, çevre korunması, taklit ile mücadele gibi esaslara dayalı olmak üzere ithali ve ihracı özel izne tabi ürünler mevcut bulunmaktadır.

Avrupa Birliği Gümrük  Kodu’nda "ürünlerin serbest  dolaşıma ve tüketime sunulmasının  tanımı yapılmaktadır. 

Serbest dolaşım rejimi üçüncü ülkelerden Topluluğa  ithal edilen ürünlerle ilgili olarak uygulanan ticaret politikası tedbirleri ile tarifeleri belirlemektedir. Bunlar:

- gümrük vergileri,

- Ortak Tarım Politikasından kaynaklanan  vergiler,

- varsa anti-damping vergileri tahsili ile,

- kontenjan ve diğer  kısıtlama tedbirleri gibi, topluluk ticaret politikasından kaynaklanan tedbirlerin uygulanmasından oluşmaktadır. 

Tüketime sunma rejimi ise ithalatçının ürünü iç piyasaya serbestçe sunabilmesini sağlamak üzere yerine getirilmesi  gereken formalitelerden oluşmaktadır. Bunlar: 

- Katma Değer Vergisinin,

- Petrol ürünleri üzerinden alınan vergilerin,

- Alkol üretimi ve tüketimi, içki dolaşımı vergisi , röprodüksiyon ürünleri ve insan tüketimine mahsus yağlar ve kıymetli taşlar üzerinden alınan  dolaylı vergilerin   ve,

- Bazı tarım(domates ve ürünleri, su ürünleri) ve sanayi (deri giyim ve aksesuar, hazır giyim, döşemelik, saatçilik ürünleri) ürünlerinden alınan parafiskal vergilerin ödenmesinden oluşmaktadır. 

Fransa’da KDV oranı genel olarak % 19,6 dır. 

Dış Ticaret Politikası

Fransız Hükümetince 1998 yılında yürürlüğe giren mali protokol ile gelişmekte olan ülkelere ihracat yapan KOBİ’lerin desteklenmesi uygulaması çerçevesinde, aralarında Türkiye’nin de bulunduğu bazı ülke ( Çin, Güney Afrika Cumhuriyeti, Tayland, Hindistan, Azerbeycan, Kazakistan, Fas, Tunus, Cezayir, Filipinler, Kolombiya, bolivya, Peru, Panama) pazarlarına girişte Fransız KOBİ’lerine proje bazında kredi sağlama uygulaması sürdürülmektedir. Bu bağlamda, yeni iş yaratılması imkanları, iletişim alanındaki yeni teknolojilerin firmalara uyarlanması ve dış pazarlarda ortak hareket etme ve uluslararası alanda pazara giriş konuları öncelik arzetmektedir.

Son yıllardaki ekonomik durgunluk, Fransa dış ticaretine de yansımıştır. 2002 yılında Fransa’nın toplam ihracatı 2001 yılına göre % 2,,90’lık bir düşüş göstermiş, 2003 yılında da bu düşüş devam etmiştir. 2002 yılında 325 milyar 562 milyon Euro’luk ihracat yapmış iken bu rakam 2003 yılında % 3’ lük bir düşüşle 316 milyar 397 milyon Euro olarak gerçekleşmiştir. Yine Fransa’nın ithalatında da düşüş görülmektedir. 2002 yılında 327 milyar 404 milyon Euro’luk ithalat yapmış iken bu rakam 2003 yılında %2,1 lik bir düşüşle 320 milyar 523 milyon Euro olarak gerçekleşmiştir.

- Ülkeler Açısından

Fransa’nın 2003 yılı ihracatının 203 milyar 292 milyon Euro’luk kısmı AB alanına gerçekleşmiştir. İhracatında en başta Almanya gelmektedir. 2003 yılında Fransa, 47,1 milyar Euro ile ihracatının % 14,91 Almanya’ya gerçekleştirmiştir. Fransa’nın ihracatında  Almanya’yı 32,2 milyar Euro ile İspanya, 30,3 milyar Euro ile İngiltere, 29,3 milyar Euro ile İtalya izlemektedir. Türkiye, Fransa’nın ihracat yaptığı ülkeler arasında 3 milyar 252 milyon Euro ile 15 inci sıradadır. 

Fransa’nın bölgeler itibariyle ihracatı
(Bin Euro-000)

	BÖLGELER
	2002
	2003

	Afrika
	18691653370
	17716151181

	Amerika
	36540962343
	31110444575

	Asya
	21843308064
	21651671786

	Yakın ve Ortadoğu
	10073068041
	10717432469

	AB
	203282764854
	199151212156


Fransa’nın 2003 yılı itibariye en çok ihracat yaptığı 20 ülke
(Bin Euro-000) 

	
	ÜLKELER
	DEĞER    
	%      
	%KÜMÜLATİF

	1
	ALMANYA
	47190534
	14,91
	14,91

	2
	İSPANYA
	32289103
	10,21
	25,12

	3
	İNGİLTERE
	30396402
	9,61
	34,73

	4
	İTALYA
	29311689
	9,26
	43,99

	5
	BELÇİKA
	24275781
	7,67
	51,66

	6
	A.B.D
	21963964
	6,94
	58,6

	7
	HOLLANDA
	12421307
	3,93
	62,53

	8
	İSVİÇRE
	10563910
	3,34
	65,87

	9
	JAPONYA
	5274526
	1,67
	67,54

	10
	ÇİN
	4582405
	1,45
	68,99

	11
	İSVEÇ
	4348071
	1,37
	70,36

	12
	PORTEKİZ
	4275553
	1,35
	71,71

	13
	POLONYA
	3898852
	1,23
	72,94

	14
	CEZAYİR
	3696062
	1,17
	74,11

	15
	TURKİYE
	3252898
	1,03
	75,14

	16
	AVUSTURYA
	3140751
	0,99
	76,13

	17
	BİRLEŞİK ARAP
EM.
	2927940
	0,93
	77,06

	18
	YUNANİSTAN
	2806690
	0,89
	77,95

	19
	RUSYA
	2788757
	0,88
	78,83

	20
	FAS
	2741797
	0,87
	79,7

	21
	TUNUS
	2589386
	0,82
	80,52

	22
	DANİMARKA
	2450604
	0,77
	81,29

	23
	KANADA
	2346768
	0,74
	82,03

	24
	HONG-KONG
	2188388
	0,69
	82,72

	25
	IRLANDA
	2167947
	0,69
	83,41

	26
	ÇEK CUM.
	2110322
	0,67
	84,08

	27
	SİNGAPUR
	2091497
	0,66
	84,74

	28
	İRAN
	2043556
	0,65
	85,39

	29
	GÜNEY KORE
	1986009
	0,63
	86,02

	30
	MACARİSTAN
	1952726
	0,62
	86,64

	31
	**TOPLAM
	274074195
	86,62
	86,64

	32
	DİĞERLERİ
	42323768
	13,38
	100

	33
	TOPLAM
	316.397.963
	100
	100


Fransa’nın ithalatında da en başta Almanya gelmektedir. 2003 yılında Fransa, 55,7 milyar Euro ile ithalatının % 17,4’ünü Almanya’dan gerçekleştirmiştir. Fransa’nın ithalatında  Almanya’yı 29,3 milyar Euro ile İtalya, 24,2 milyar Euro ile İspanya,  22,3 milyar Euro ile Belçika, 21,5 milyar Euro ile İngiltere izlemektedir. Türkiye, Fransa’nın ithalat yaptığı ülkeler arasında 19 uncu sıradadır.

Fransa’nın bölgeler itibariye ithalatı
(Bin Euro-000)
	BÖLGELER
	2002
	2003

	Afrika
	14717706709
	14881470460

	Amerika
	33583957824
	28529542546

	Asya
	37688319423
	39219568811

	Yakın ve Ortadoğu
	6192772277
	5528865023

	AB
	196649087355
	193103965376


Fransa’nın 2003 yılı itibariye en çok ithalat yaptığı 30 ülke
(Bin Euro-000)

	
	ÜLKELER
	DEĞER    
	%      
	%KUM

	1
	ALMANYA
	55776016
	17,4
	17,4

	2
	İTALYA
	29358750
	9,16
	26,56

	3
	İSPANYA
	24202196
	7,55
	34,11

	4
	BELÇİKA
	22303722
	6,96
	41,07

	5
	İNGİLTERE
	21557781
	6,73
	47,8

	6
	A.B.D
	20978728
	6,55
	54,35

	7
	HOLLANDA
	14871528
	4,64
	58,99

	8
	ÇİN
	13294235
	4,15
	63,14

	9
	JAPONYA
	10288438
	3,21
	66,35

	10
	İSVİÇRE
	7072819
	2,21
	68,56

	11
	IRLANDA
	6622167
	2,07
	70,63

	12
	RUSYA
	6126124
	1,91
	72,54

	13
	NORVEÇ
	5930829
	1,85
	74,39

	14
	İSVEÇ
	4259636
	1,33
	75,72

	15
	FRANSA
	3833576
	1,2
	76,92

	16
	PORTEKİZ
	3457080
	1,08
	78

	17
	AVUSTURYA
	3175382
	0,99
	78,99

	18
	CEZAYİR
	3071874
	0,96
	79,95

	19
	TURKİYE
	2808199
	0,88
	80,83

	20
	POLONYA
	2724231
	0,85
	81,68

	21
	FAS
	2523945
	0,79
	82,47

	22
	DANİMARKA
	2520226
	0,79
	83,26

	23
	TUNUS
	2509185
	0,78
	84,04

	24
	BREZİLYA
	2441614
	0,76
	84,8

	25
	SINGAPUR
	2412132
	0,75
	85,55

	26
	FİNLANDİYA
	2241980
	0,7
	86,25

	27
	GÜNEY KORE
	2163065
	0,67
	86,92

	28
	MACARİSTAN
	2158337
	0,67
	87,59

	29
	TAYVAN
	2155892
	0,67
	88,26

	30
	SUUDİ ARAB.
	2117725
	0,66
	88,92

	31
	Toplam
	284957412
	88,9
	88,92

	32
	Diğerleri
	35566242
	11,1
	100

	33
	TOPLAM
	320.523.654
	100
	100


Kaynak:www.dtm.gov.tr
· Ürünler açısından
[image: image35.emf]
Kaynak:www.und.org.tr
· Ticaret Ortakları

Belçika,  Almanya,İngiltere, ABD, İtalya

Kaynak:www.und.org.tr
PAZARA GİRİŞ

DAĞITIM AĞI

Fransa gittikçe artan bir şekilde Amerika Birleşik Devletleri’ne benzeyen farklı ve kapsamlı bir perakende ağına sahiptir. Büyük mağaza zincirlerinden küçük dükkanlara kadar Fransız dağıtım kanalları, Fransa’da ürünlerin nasıl satılacağını belirleyen bazı göze çarpan yeni eğilimler göstermektedir.  

Geleneksel olarak Fransız toptan ve perakende ticaretinin çoğunluğunu oluşturan küçük ve orta ölçekli aile şirketleri hipermarketler karşısında hızla gerilemektedir. Hipermarketler, indirimli fiyatlarda geniş ürün çeşitliliği sunan büyük perakende outletleridir. Aynı zamanda, tüketicilerin değişen ihtiyaçlarına ve tercihlerine cevap veren posta yoluyla pazarlama ve specialized mağaza zincirleri büyük büyüme göstermiştir. Diğer yandan, satın alınacak ya da kiralanacak perakende alanı miktarı için bir yasa sınırlama getirmektedir. 300 m2’den daha büyük satın alınacak veya kiralanacak yerler için özel bir muafiyet vardır.
 

Kaynak:www.buyusa.gov/france/en/115.html
TARİFELER

AB’ne üye ülkeler Topluluğun Entegre Olmuş Tarifesi (TARIC) sistemini kurmuşlardır. Burada AB’ye AB dışı ülkelerden yapılan ithalatlarda AB dışı ülkelere gümrük vergileri uygulanmaktadır. TARIC AET’nin bir parçası olarak 1958 Roma Anlaşmasıyla oluşturulmuştur. Uruguay Round’u Tek Pazar programını desteklemektedir. Yeni politikalar geliştirmek yerine  entegre bir Avrupa pazarının konsolidasyonu üzerine odaklanılmıştır. Kombine edilmiş çift taraflı, bölgesel ve çok taraflı politikalar vardır.    

AB dışındaki ülkelerden olan ithalattan alınan gümrük vergisi makul bir seviyededir. Çoğu hammadde vergisiz veya çok küçük oranlarda vergilerle ithal edilmektedir. Çoğu mal % 5 ile 17 arasında vergiye tabidir. Çoğu zirai ürün ithalatı Ortak Ziraat Politikası (CAP) kapsamındadır. Çeşitli vergi oranlarındaki birçok mal AB’nde üretilenlerle ithal edilenler arasındaki fiyatı eşitleyecek şekilde tasarlanmıştır. Zirai ürünler AB ve Fransız standartlarını temel alarak kesin bir şekilde düzenlenmişlerdir. 


Kaynak:www.buyusa.gov/france/en/116.html#_section2
STANDARTLAR

Fransız standartları AB standartlarına uymaktadır. AB’deki birçok  standartlar ISO gibi uluslararası standart topluluklarından uyarlanmıştır. AB standartları  taslaklarını, 3 tane Avrupa Standart organizasyonu yürütmektedir.

 
CENELEC, 

Avrupa Elektro teknik Standartlar Komitesi 

http://www.cenelec.org/ 

ETSI, Avrupa Telekomünikasyon Standartları Enstitüsü

http://www.etsi.org

CEN, European Committee for Standardization, (diğer bütün standartlarla ilgilenmektedir.) http://www.cenorm.be

Kaynak:www.buyusa.gov/france/en/116.html#_section2
ŞİRKET KURULUMU

Kısa Dönemli Çözümler

1- İrtibat Bürosu Açmak: Pazarlama, bilgi edinme, malları depolama  gibi ticari olmayan  işleri yaparlar. Ortak gelir vergisine ve KDV’ye tabii değil fakat yerel vergileri ve ücret vergilerini ödemek zorundadırlar.

2- Satış Temsilcileri: Satış temsilcileri yabancı şirket çalışanı veya yolculuk eden satış temsilcileri olabilir.  Şirketlerle müşteriler arasında iletişim sağlayan arabulucudurlar. Bunlar bağımsız olarak çalışırlar ve asıl görevleri  mal ve hizmetleri sunmak için potansiyel müşterileri ziyaret etmek, sipariş almak ve bunları patronlarına önermektir.

3- Satış Acenteleri: Yabancı şirketler satış acentelerinin hizmetlerinden yararlanmaktadırlar. Acenteler bazı durumlarda satışlar, satınalmalar, kiralama, ve hizmetlerin tedariki için anlaşmaların imzalanmasından sorumludurlar. Küçük şirketler ürünlerini yabancı pazarlara tanıtmak için daha çok esnek ve ucuz olduğundan satış acentelerini kullanmayı tercih ederler.

Uzun Dönemli Çözümler

1- Şube Açmak: En basit çözümdür. Şube, şirketin yasal temsilcisidir ve olanları merkeze rapor ederken acente gibi hareket eder. Karar verirken üzerlerinde resmi bir kısıtlama yoktur. Bütün ticari faaliyetleri  yönetirler ancak tek başlarına ayrı bir yasal varlıkları yoktur. Finansal problemlerle karşı karşıya kaldıklarında aile şirketi onların borçlarını sınırsız sorumlu ortak olarak (unlimited joint liability) üstlenirler. Ortak gelir vergisine ve KDV’ye tabidirler.

2- Yan Kuruluş:

Avantajları:

· Yabancı şirketler yan kuruluşların borçlarından dolayı sınırsız sorumlu değillerdir. 

· Yan Kuruluşlar işe başlarken veya genişlerken devlet yardımına başvurabilirler.

· Yenileştirmek amacıyla ticari kiralama yapabilirler.

 Kaynak:www.investinfrance.org/France/DoingBusiness/db_2004_setting_up_en.pdf
FRANSA -TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

DIŞ TİCARET REJİMİ 

Türkiye ile Avrupa Birliği arasında tamamlanan Gümrük Birliği ile,  sınai ürünler ve ayrı bir anlaşmaya konu teşkil eden bazı demir-çelik ürünleri üye ülkelerle aynı rejime tabi olmuştur. Diğer bir ifadeyle, 
· Topluluk ülkelerinde veya Türkiye’de üretilen ya da Topluluk veya Türkiye’de serbest dolaşımda olan tamamen veya kısmen üçüncü ülke kaynaklı ürünlerden üretilen ürünler,
· Topluluk veya Türkiye’de serbest dolaşımda olan üçüncü ülke kaynaklı ürünler,

serbest dolaşımda sayılmaktadır. 1 Ocak 1999 tarihinden itibaren söz konusu ürünler Pan-Avrupa menşe kümülasyonu sistemine de dahil edilmiştir.

İhracatçı ülke makamları tarafından verilen A.TR modeli  bir dolaşım belgesi ile sanayi ve işlenmiş tarım ürünlerinin  ürünlerinin serbest dolaşımı sağlanmaktadır.

- Taraflar arasında yolcu beraberinde taşınan mallar ile,
-Posta yoluyla gönderilmiş olup, sözkonusu serbest dolaşım rejiminden yararlanmağa hak kazanmış mallar, A.TR belgesi ibrazından muaf tutulmaktadırlar.  

Taraflar arasındaki tarım ürünleri ticareti ise çeşitli ürünlerde vergi indirimleri veya muafiyetlerini içeren tercihli bir anlaşma çerçevesinde yürütülmekte olup,  bu ürünlerin ticaretinde 1.1.1999 tarihinden  itibaren EUR 1 belgesi kullanılmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
FRANSA -TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI

2001 yılı değerlendirmelerine göre ise, Fransa’ya ihracatımız 2.5 Milyar Euro, ülkemize yönelik ithalatımız ise 2.2 Milyar Euro (14.5 Milyar FF) olarak gerçekleşmiş olup, yıllardan bu yana ilk kez ikili ticaret ülkemiz lehine  266 Milyon Euro fazla vermiştir. Fransa’ya dış ticaret fazlası verilmesinde en temel etken ülkemizde yaşanan ekonomik kriz sonucu gerçekleşen devalüasyonlar sonucu döviz kurunun çok ertmış olması olarak gösterilebilir.

Ülkemiz istatistiklerine göre yapılan bir değerlendirmede 2001 yılı itibariyle ihracatta artış kaydedilen ilk 20 ülke sıralamasında %14,5'lik bir artışla Fransa  Almanya, İngiltere ve İtalya’nın ardından dördüncü sırada yer almıştır. 

2002 yılında ise döviz kurunun kısmen stabil hale gelmesiyle Fransa ile ticaretimiz yine açık vermiştir. Bu dönem ihracatımız 2,71 milyar Euro, ithalatımız ise 2,81 milyar Euro olarak gerçekleşmiştir. 2003 yılında ise Fransa’da yaşanan ekonomik sıkıntılar ve genel olarak ithalatının düşmesine rağmen ihracatımızın az da olsa artmış olması olumlu olarak değerlendirilebilir. Fransa’nın tüm ülkeler bazında ithalatı 2003 yılında 2002 yılına göre % 3’lük bir düşüş yaşamışken bu ülkeye ihracatımız 2,7 milyar Euro’dan 2,8 milyar Euro’ya çıkarak yaklaşık % 4 artmıştır. Fransa’dan ithalatımız ise genel ithalatımızdaki artışa paralel olarak % 13’lük bir artışla 2,8 milyar Euro’dan 3,2 milyar Euro’ya çıkmıştır. 

 (Milyon Euro)
	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003

	İTHALATIMIZ
	2.857
	3.645
	2.220
	2.876
	3.252

	İHRACATIMIZ 
	1.812
	2.183
	2.486
	2.710
	2.808

	DENGE
	-1.045
	-1.462
	266
	-166
	-444


Kaynak: Fransız Gümrükleri

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

Ticaret ve Ödeme Anlaşması


31.08.1946

KEK Kurulmasına İlişkin Protokol


18.02.1987

Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması
05.01.1989

Bilimsel ve Teknik İşbirliği Anlaşması

11.02.1992

Turizm İşbirliği Anlaşması



13.04.1992

Standartlar Alanında işbirliği Anlaşması

04.02.1993

Denizcilik Anlaşması



05.09.1996

Çevre Alanında İşbirliği Anlaşması

05.03.1997

Türkiye-Fransa 200 Anlaşması


20.02.1998

Kaynak:www.deik.org.tr
TÜRK FİRMALARININ KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR

Fransa'ya yönelik ihracatımızda daha önceki yıllarda yaşanan   sorunların başında gelen ve ülkemiz menşeli balıkçılık ürünlerinde hijyen kuralları ile yarı mamül ve mamüllerde geçerli olan standartlara uyulmaması sonucu ortaya çıkan problemlerle karşılaşılmaması memnuniyet vericidir. Bu gelişme, ülkemiz su ürünleri firmalarının  AB normlarına adaptasyonunun büyük ölçüde  gerçekleştiğini göstermektedir.

Fransa tarafından ithalatta üzerinde çok titizlikle durulan diğer bir husus da standartlara uyum konusundaki mevzuattır. Ülkemiz menşeli  mamül ve yarı mamul  malların (örn. beyaz eşyalar ve bunların aksamı) gümrüklerden girişi sırasında Fransız standartları ile uyum sağlanamamasından kaynaklanan sorunlar zaman zaman Müşavirliğimize yansımaktadır. Bu nedenle ihracat yapacak firmalarımızın, Fransız standartları ve özellikle AB’nin Yeni Yaklaşım Direktifi kapsamına giren ürünlerdeki uygulamalar itibariyle Fransa pazarındaki düzenlemeler  hakkında ayrıntılı bilgi edinmelerinde fayda görülmektedir. Öte yandan, özellikle beyaz eşya ihracatımızla ilgili olarak son yıllardaki artışın Fransızlar tarafından dikkate değer bulunduğu ve bazen gümrük uygulamaları ile zorluklar çıkarıldığı da Müşavirliğimize yansımaktadır. Ancak bu konularda da gümrük yetkilileri ile görüşmek suretiyle sorun çözülmeye çalışılmakta, ayrıca konu AB genel Müdürlüğümüze iletilmek suretiyle de AB nezdinde girişimde bulunulması sağlanmıştır. 

Yine nakliye firmalarımıza ait olan TIR’ların kullandıkları akaryakıt ile ilgili olarak 2003 yılında Fransız makamlarınca kullanılan mazotun rengi yüzünden araçlarımıza ceza kesildiği öğrenilmiştir. Müşavirliğimize başvuran firma yetkilileri, TIR’larda kullanılan akaryakıtın renginin mavi olması sebebiyle Fransız yol polisleri tarafından kendilerine ceza kesildiğini ifade etmişler, bunun üzerine Fransız yetkilileri yapılan görüşmelerde Fransa’da mavi renklendirilmiş akaryakıtın sadece bazı tarım makinaları ile balıkçılıkta faaliyet gösteren teknelerde kullanıldığı ve teşvik kapsamında olduğu, bu sebeple diğerlerinden ayırt edilmek üzere mavi ile renklendirildiği, bu akaryakıtın diğer taşıma araçlarında kullanımının yasak olduğu ve Fransız mevzuatına göre bu akaryakıyı kullanan araçlara belirli bir para cezası kesildiği ifade edilmiştir. Ayrıca, sözkonusu cezanın ödenmemesi halinde TIR’ların müsadere altına alındığı ifade edilmektedir. Öte yandan, konunun ülkemiz mevzuatı açısından incelendiğinde, uluslararası kara taşımacılığı yapan nakliye araçlarına Uluslararası Nakliyeciler Derneği (UND) ve Gümrük Müdürlükleri kontrolünde Çeşme ve Haydarpaşa gümrüklerinden teşvikli akaryakıt verildiği, sözkonusu akaryakıtın tamamen standartlara uygun ve Shell firması tarafından teknik rapora da haiz olduğu, sözkonusu yakıtın gemi yolu ile Fransa veyahut diğer Avrupa ülkelerine gidecek olan nakliye araçlarına verildiği ve Türkiye’de kullanımının engellenmesi amacıyla mavi renk ile renklendirildiği bildirilmiştir. 

Bu çerçevede, Türkiye’den mavi renkli akaryakıt almış olan nakliye araçlarının Fransa’da seyri sırasında karayolları kolluk kuvvetleri tarafından akaryakıtlarının kontrol edilmesi halinde yukarıda bahsedilen sorunla karşılaşılmakta, firmaların ancak cezayı ödemeleri halinde araçlarını alabildikleri görülmektedir. Yine firmalardan edinilen bilgiye göre, kolluk kuvvetlerine ilgili teknik rapor ve diğer belgeler ibraz edilmesine rağmen cezayı ödemeden araçlarını alamamakta, ancak Türkiye’ye döndükten sonra UND’ye müracaat etmeleri halinde ödedikleri cezayı geri alabilmekle birlikte bu husus firmalarımızın yakınmalarına sebebiyet vermekte ve nakliyede zaman kaybına yol açmaktadır. Bu hususlar muvacehesinde, sorunun iki ülke düzenlemelerinin akaryakıt teşvikleri konusunda birbiriyle çakışmasından kaynaklandığı, çözümü için birbiriyle uyumlu düzenlemelere ihtiyaç olduğu, teşvikli akaryakıtın renklendirilmesi hususunun diğer ülkelerin bu konudaki düzenlemeleri de gözönüne alınarak yeniden yapılabileceği düşünülmekle birlikte bu hususun Ulaştırma Bakanlığı, UND ve Gümrük Müsteşarlığımız nezdinde gündeme getirilmesinin faydalı olacağı düşünülmektedir.  

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İÇ GİYİM TÜKETİMİ

2001 senesinde Fransanın iç giyim tüketimi 4.9 milyar Avro olarak hesaplanmış ve AB toplam iç giyim tüketiminin %16 sını oluşturarak giyimde AB nin en büyük dördüncü pazarı olmuştur.2001-2003 döneminde Fransadaki iç giyim tüketimi %2.6 ile az artış göstermiş ; 2002 de büyüme çok az olmuştur. Fransa bayan fantezi iç giyim  piyasası (sutyen, korse,külot, jüpon ve gece giyimi dahil) 2003 te 2.6 milyar Euro olmuştur. Hem bayan fantezi iç giyimi hem de erkek underwear tüketimi artış gösterirken çorap ve mayo tüketimi azalmıştır.

Bahsi geçen dönemde iç giyim piyasası miktar olarak artmıştır. Günlük underwear  satışları artarken diğer parçaların satışı gelişme göstermemiştir. Şoset çorap tüketimi artarken külotlu çorap ve tayt tüketimi düşmüştür.
Fransa’da iç giyim tüketimi (miktar-değer), 2001-2003
	
	2001
	2002
	2003

	
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon

	
	birim
	     €
	birim
	     €
	birim
	     €

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	194
	953
	198
	984
	203
	1,026

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	92
	314
	92
	303
	95
	319

	Foundation wear
	77
	1,231
	78
	1,292
	78
	1,319

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	26
	443
	26
	414
	27
	424

	Home wear (Sabahlık, ..)
	12
	338
	12
	316
	13
	329

	Toplam 
	401
	3,279
	406
	3,309
	416
	3,417

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	13
	332
	14
	339
	15
	336

	Erkek ve erkek çocuklar için mayo
	11
	194
	11
	201
	11
	196

	Toplam mayo
	23
	526
	25
	539
	26
	532

	
	
	
	
	
	
	

	Külotlu çorap ve tayt
	263
	576
	264
	581
	260
	574

	Kısave uzun çorap
	160
	387
	156
	363
	159
	367

	Toplam çorap
	423
	963
	420
	944
	419
	941

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	862
	4,768
	863
	4,792
	871
	4,890


Kaynak: FFIVM

Miktar olarak bayan slip ve külot tüketimi 131 milyon adet veya kişi başına 5.1 parça olarak hesaplanmıştır.Gelişen lüks mallar sektörü dahil edilince ortalama fiyat epey farklılık göstermektedir ancak yaklaşık 4.30 Avrodur. Piyasa G-string satışlarındaki büyük artışlar ile ayakta durmuştur(2001 senesiyle karşılaştırınca 2002 de +  %30).Miktar olarak erkek slip ve külotları tüketimi kişi başına 3.3 adettir. Ortalama fiyat yaklaşık 4.80 Avrodur.

2001-2003 süresince kadınların destekli iç giyim satın alımı değer olarak %7.1 ve miktar olarak %2.3 artmıştır. Balenli ve alttan destekli sutyenler senelerce iyi durumunu korumuştur. Alttan destekli sutyenler 2001 de %20 olan Pazar payını 2003 te %27 e çıkarmıştır. Toplam olarak balenli sutyenler yaklaşık pazarın yarı payını alırken sling-strapped (%31) balensiz (%16) ve askısız (%3) onu takip etmiştir. Sutyenlerin ortalama fiyatı 18.60 Avrodur. En popüler sutyen rengi beyazdır( %40 Pazar payı), onu takip eden desenli(%27), siyah(%7) ve ten rengi (%7) oranlara sahiptir.Secodip e göre en çok satılan bedenler 90B, ve sonra sırasıyla 85B ve 95B dir.

2002 de her iki cins için gece ve ev giyimi tüketimi azalmıştır ve 2003  te biraz iyileşmesine rağmen 2001 seviyesinin altında kalmıştır.

Erkek pijama satın alımları yıllık 9 milyon çifti bulurken kadınlar bunun iki misli gecelik , pijama,vb. almaktadır. Dişilik ve çekicilik geri döndüğü için pijamadan daha çok geceliğe talep artmaktadır. 

İyi havanın da yardımıyla 2002 yılında plaj kıyafeti ve mayo piyasasının durumu iyi olurken 2003 te biraz düşmüştür.Kadınlar için tek parçalı mayolar pazarın %50 sini oluşturmakta ancak iki parçalı mayolar da hızlı bir büyüme ile artmaktadır. 2001-2003 döneminde tek parçalı mayoların yıllık satış miktarı 7.6 milyon mayodur.15-34 yaş arası bayanlar tüm satın alımın miktar olarak %60  ve değer olarak %50 sini temsil etmektedir. Kadın mayolarının ortalama fiyatı 28 Avrodur. Satışların %80 i Nisan ve Eylül ayları arasında gerçekleşmektedir.

Ticaret rakamlarına bakılınca ,2003 yılında kadın külotlu çorap ve tayt tüketimi 260 milyon çift , toplam çorap pazarının %62si olmuştur. Külotlu çorap payı diz altı çorapların lehine azalmıştır. Kadınların daha çok pantolon giymesi gerçeğinden dolayı bayan şoset çorap alımı artmıştır.

Önde gelen bayan slip markaları; Dim , Sloggi ve birkaç özel markadır ve sutyen markaları (önem sırasına göre) Playtex, Dim, Triumph, Chantelle ve özel markalar.

En popüler özel isim Etam ve sonra sırasıyla Princess tam tam ve Darjeeling dir. Erkek underwear’inde önemli markalar Dim, Athena,Eminence ve Jil dir. Bununla birlikte özel markalar ve markasız veya “etiketsiz” ürünlerin %25-30 Pazar payı vardır.

İki lider külotlu çorap markası Dim ve Well dir. Diğer daha az popüler olanlar Golden Lady, Le Bourget ve Chesterfield dir.Özel isimler daha önemli olmuştur. Erkek çorabı markalarından en önde gelenleri Olympia, Kindy, Well and Dim ‘dir. Erkek underwear sektöründe özel markalar ve “markasızlar” daha önemli rol oynamaktadır.

İÇ GİYİM İTHALATI

Fransa, 2002 yılında AB iç giyim ithalatının yüzde 16’sını oluşturmuştur . Fransa ithalatının yüzde 57 kadarı ,AB dışından temin edilirken yüzde 46 kadarı gelişmekte olan ülkelerden temin edilmiştir. 

Fransa’nın iç giyim ithalatı, 2000- 2002 arasındaki dönemde değer bakımından yüzde 9 artış göstermiştir. Fransa’nın yaptığı ithalat, değer bakımından 2001 yılında sabitlenmiş ve 2002 yılında artış göstermiştir (+%3). Bu da, bu dönemde ortalama ithalat fiyatlarında yüzde 6’lık bir artışa sebep olmuştur. 

Ürün kategorilerine göre Fransa’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim

	
	€
	%
	€
	%
	€
	%
	2002/2001

	
	milyon
	
	milyon
	
	milyon
	
	

	Toplam İthalat
	2,674
	100
	2,773
	100
	2,919
	100
	+ 5.3

	yapılan yerler
	
	
	
	
	
	
	

	-Diğer AB ülkeleri
	1,249
	47
	1,240
	45
	1,244
	43
	+ 0.3

	-Gelişekte olan ülkeler
	1,187
	44
	1,270
	46
	1,356
	46
	+ 6.8

	-Diğer ülkeler
	238
	9
	263
	9
	319
	11
	+ 21.3


Kaynak: Eurostat 2003

Fransa’nın yaptığı ithalatta ortalamadan fazla artış gösteren ürünler; örgü külotlar ve donlar (her iki cins için) ,özellikle sentetik elyaflerden yapılmış olanlar, sentetik elyaflerden oluşan tişörtler, ve daha az derecede pamuklular, sentetik ipliklerden yapılmış uzun çoraplar (>67 decitex), pamuklu çoraplar ve sutyenler. İthatında düşüş gösteren ürünler: örme kadın gece giyimleri, sentetik taytlar (>67 decitex), her iki cins için dokuma pamuklu gece giyimleri, erkekler için dokuma mayolar, külot ve sutyen takımları 2002 yılında , Fransa iç giyim ithalatının çoğu ,diğer AB ülkelerinden gelmekteydi. Belçika’yı, Tunus ve İtalya takip etmiştir. Fransa’ya tedarik yapan diğer başlıca tedarikçiler Türkiye, Çin, Fas, Portekiz, Romanya, Almanya ,Avusturya ve Mauritius idi.

Ürün kategorilerine göre Fransa’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
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Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İngiltere’nin başlıca tedarikçileri, 
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5 tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim


	
	
	

	- Pamuklu erkek külotu


	108.3
	113.6
	Romanya (18); China (17); Bulgaria (10); Austria (8); Morocco (6)

	- Pamuklu erkek nightwear


	33.3
	34.1
	Tunisia (23); Belgium (17); Hindistan (14); China (9); Morocco (8)

	- Sentetik erkek mayosu


	15.9
	13.6
	Belgium (21); UK (21); China (20); Italy (13); Morocco (7)

	- Pamuklu kadın slipi


	136.8
	123.2
	Austria (28); China (15); Polonya (9); Belgium (6); Morocco (5)

	- Sentetik erkek slipi 


	149.2
	180.9
	Tunisia (17); China (14); Macaristan (7); Morocco (7); Romanya (7)

	- Pamuklu kadın pijaması


	73.7
	57.9
	Hindistan (26); China (19); Belgium (17); Turkey (13); Almanya (5)

	- Sentetik kadın mayosu


	621
	77.5
	5 Tunisia (25); China (13); Almanya (10); Italy (9); Austria (8)



	- Pamuklu tişört

	764.8
	860.0
	Belgium (13); Turkey (12); Mauritius (10); Bangladesh (10); Morocco (7)



	- Sentetik tişört


	150.8
	245.4
	Tunisia (17); Belgium (11); Morocco (11); Italy (10); Portugal (9)

	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	100.4
	 83.8
	Italy (67); Romanya (24); Almanya (2); Turkey (1); Spain (1)

	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	149.9
	162.7
	Italy (19); Belgium (19); Turkey (18); Portugal (13); Netherlands (6)

	Dokuma İç Giyim


	
	
	

	-Sutyen 


	288.3
	391.5
	Tunisia (19); China (10); Austria (10); Romanya (6); Morocco (6)

	Diğer
	640.0
	575.0
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	2673.5
	2919.2
	Belgium (10);Tunisia (10); Italy (9); Turkey (7); China (7)


Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İHARACATI

Fransa iç giyim ihracatı 2000-2002 döneminde yüzde 8 artmış (değer olarak) ve € 1,317 milyon olmuştur. İç giyim ihracatının yüzde 71’i (değer olarak) diğer AB ülkelerine yapılmıştır: Belçika (toplamın %16’sı ), İspanya ve Almanya (her ülke 11%) - 2002. AB dışındaki başlıca ihracat yapılan ülkeler şöyledir:  Tunus (5%), İsviçre (5%), Romanya (3%) ve ABD (2%). Belçika ve İspanya’ya olan iç giyim ihracatı 2000-2002 döneminde sırasıyla yüzde 19 ve 5 artmıştır ancak Almanya’ya olan ihracat yüzde 7 düşmüştür. İngiltere, İtalya ve Hollanda gibi diğer ülkelere ihracat artmıştır. AB  dışında ihracat yapılan ana ülkeler: Tunus (+19%,  2001), İsviçre (+22%, - 2002) ve ABD (+32%) olmuş ve buralara yapılan ihracatlar artış gösterirken Romanya’ya yapılan ihracat düşmüştür (-46%, -- 2002). 

2000-2002 döneminde, aşağıdaki ürün gruplarının ihracatı değer olarak artmıştır: Tişörtler (+18%), destekli iç çamaşırı (+11%), örme mayo (+17%) ve örme underwear ve nigtwear (+13%). Ürün grupları çoraplar (- 26%), underwear ve nigtwear (-21%) ve dokuma mayo (-31%) azalma göstermiştir.

Dağıtım kanalları

Fransa iç giyimi perakende ticaretinde söz konusu dönemdeki en büyük gelişmelerden biri , sektör zincirlerin ve hiper-süper marketlerin satışlarındaki sürekli gelişme olmuştur ve bu da bağımsız perakendecilerin ve departman mağazalarının zarına gelişmiştir. Hiper-süper marketler , başlıca dağıtım kanalları olmaya devam etmektedirler ve 2003 yılında değer olarak satışların dörtte birini ellerinde bulundurmuşlardır. Sektör mağazaların pazar payı , sektör olmayanlara göre oldukça sabit kalmıştır. 

Fransa’da perakende dağıtımın pazar payları, 1999-2003
	(% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzman olanlar 
	43
	41
	41

	- Bağımsız perakendeciler 
	17
	15
	14

	- Giyim ile İç Giyimi Zincir Mağazaları
	26
	26
	27

	Uzman olmayanlar 
	57
	59
	59

	- Departman/çeşit sunan mağaza
	11
	11
	10

	- Hiper- ve süpermarketler
	24
	25
	26

	- Posta siparişini kullanan şirketler
	14
	15
	16

	- Sokak pazarları 
	5
	5
	4

	- Diğer kanallar 
	3
	3
	3

	Toplam 
	100
	100
	100


Kaynak: Journal de Textile
Fransada’ki önemli iç giyimi sektörü zincirleri şöyledir: Etam Group’un bir parçası olan Etam Lingerie. Etam Lingerie, 300 mağazada işlem yapmaktadır ve orta-düşük fiyat oranında kadın iç çamaşırı ve destekli iç giyim satmaktadır.  Etam'ın 1.2.3. Lingerie formatı, 35-45 yaşlarındaki kadınlara yönelikti ve 2002 yılında kapandı. ; Orcanta Lingerie -sahibi Pinault-Printemps-Redoute- 62 mağaza; Cannelle, sahibi Groupe Mulliezr- 65 franchise mağazası; Darjeeling, kadın iç çamaşırı ve gecelik imalatçısı Chantelle tarafından açılmıştır ve 82 mağazası bulunmaktadır; diğer imalatçı Princesse Tam Tam ‘da aktif perakendecidir (75 franchise mağazası vardır ve biri italya’dadır. ).
Diğer erkek çocuk giyimi zincirleri ;Body One (90 franchise mağazası) ve Valege (41 mağaza, 11’i yurt dışında).

Bazı yabancı şirketler Fransa pazarına girmiştir ancak sayı olarak hala sınırlıdır , Calida; Women's Secret (2) - İspanya ve Hunkemöller (4) - Hollanda (yeni adı Seza).

Çeşitlerinde iç giyimi  de bulunan genel giyim zincirleri : C&A ( 54 mağaza), Kiabi (100 mağaza , 93’ü Fransa’da ve sahibi Auchan Mulliez), Zara (71) ve Hennes & Mauritz (42).

İndirim mağazaları; La Halle aux Vêtements (273, sahibi Vivarte), Vêtimarché (145, sahibi ITM),Eurodifa (89). Erkek giyimi zincir mağazaları- iç giyimi dahil-:  Brice (221) ve Armve Thiery (150).

En önemli spor zinciri; Décathlon (313, 214’ü Fransa’da). Diğer önemli spor mağazaları , gönüllü satın alım gruplarıdır ve aşağıda bağımsız perakendeciler altında belirtilmiştir. 

Fransa’da 25.000 kadar bağımsız giyim perakendecisi vardır ve bunların 5’den az aktif mağazası vardır. iç giyiminde uzman olan bağımsız perakendecilerin sayısı yayınlanmıştır. Spor malzemeleri alanı dışında , önemli satın alma kuruluşlarının sayısı sınırlıdır. Özellikle kadın ve çocuk giyim pazarında bir çok franchise kuruluş vardır . 

 Spor malzemelerinde önemli satın alma kuruluşları şunlardır; , Intersport (Fransa’da 500 mağaza ), Groupe   Go (311 mağaza, Courir, Go Spor ve Moviesport altında) ve Sport 2000 (400).
Fransa’daki başlıca departman mağazası zinciri ; Lafayette (74 mağaza)’dir ve yanı zamanda Nouvelles Galeries adı altında da işlem yapmaktadır.. Diğer önemli departman mağazası Printemps (30) ‘dir sahibi PPR (Pinault-Printemps-Redoute).

Başlıca çeşitli ürünler sunan mağaza  , Monoprix (287 mağaza) ‘dir -sahibi Galerie Lafayette. başlıca hiper- ve supermarket zincirleri:  Leclerc (370 hipermarket, 130 supermarket, aile giysileri 

35 Leclerc Vêtements mağazası tarafından satılmakmtadır), Auchan (309 hipermarket ve 601 süpermarket), Carrefour (Fransa’da 4,000 mağaza) ve Intermarché ( 4,000 mağaza ; 3,600’si  Fransa’da, hiper- ve süpermarket mağazası Intermarché dahil).

La Redoute ve 3 Suisses iyi bilinen posta sipariş şirketleridir,  her ikisi de uluslar arası olarak çalışmaktadır. . LaRedoute -sahibiy Pinault Printemps Redoute (PPR)- posta sipariş şirketleri arasında giysi satışlarında pazar lideridir  ve diğerlerinin yanında Orcanta Lingerie mağazasını da kapsamaktadır.

Kaynak:www.cbi.nl
FUARLAR
- LINGERIE - International Lingerie Exhibition

Uluslararası Lingeria Fuarı 

Paris

Her yıl 

Lingeria, Çorap, Banyo Giysileri, Erkek İç Çamaşırı, Moda Aksesuarları, Pijama ve Gecelik
- INTERSELECTION - Fashion Cultures Exhibition

Moda Kültürleri Fuarı 

Paris

Yılda iki kere 

Bayan Giyim, Erkek Giyim, Lingeria, Moda Aksesuarları, Banyo Giysileri, Örme Giyim, Ev Tekstili

- Lyon, mode city - International Lingerie and Swimwear Exhibition

Uluslararası Lingeria ve Mayo Fuarı 

Lyon

Her yıl

Lingeria, Banyo Giysileri, Elyaf, Moda Aksesuarları 

Kaynak:www.auma.de
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3.2.4.İTALYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI



: İtalya Cumhuriyeti

BAŞKENT



: Roma 

YÖNETİM ŞEKLİ


: Parlamenter Cumhuriyet
YÜZÖLÇÜMÜ



: 301.338 Km2

RESMİ DİLİ
: İtalyanca (Ülkenin Valle d’Aosta Bölgesinde Fransızca, Friuli-Venezia Guilia Bölgesinde Slovence Alto Adige bölgesinde Almanca resmi dil olarak tanınmakta ve okullarda öğretilmektedir)
PARA BİRİMİ



: Euro
DİN




: Ülke nüfusunun %98’i Hıristiyan Katoliktir.
Kaynak:www.dtm.gov.tr
BAŞLICA ŞEHİRLERİ


: Roma, Milano, Naples, Turin, Palermo, Cenova 
Kaynak:www.und.org.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS



: 57.7 milyon (2003)

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İKLİM
: Akdeniz ikliminin görüldüğü İtalya'da yazlar sıcak ve kurak, kışlar güneyde ılık, kuzeyde ise soğuk geçmektedir . Yazları gündüz yoğun bir sıcaklık yaşanmasına geceleri hava serin olmaktadır. Bunun yanında Kasım ve Mart ayları arası yağışlı geçmektedir.
Kaynak:www.bigglook.com/biggtravel/ulkeler/italya.asp
ULAŞIM

İtalya’da  paralı otoyol sistemi (autostrade) çerçevesinde 668,689 km otoyol bulunmaktadır karayolları genellikle bakımlı ancak otoyol dışında iki şeritlidir. Demiryolları devlet tarafından işletilmekte ve  19,786 km uzunluğundadır. Özellikle ülkenin büyük  limanlarına  demir yolu ile bağlantısı mevcuttur. Havayolu ulaştırması kamu taşıyıcı kuruluşu ALITALİA tarafından gerçekleştirilmekte İtalya içi ve dışına geniş bir yelpazede hizmet vermektedir.

Önemli Hava Alanları: 
Milano (Malpenza), 

Roma (Fuimicino), 
Diğer Önemli havalimanları: Bologna G. MARCONİ, Verona C.Colombo, Floransa. A. Vespucci, Torino- Caselle, Venedik Parco Polo, Palermo- Punta  Raisi ve Napoli Havalimanlarıdır. 

İtalya  deniz taşımacılığı oldukça gelişmiştir. Başlıca destinasyolar Akdeniz ülkeleri, Avusturalya ve kuzey Amerika’dır. Halihazırda 467 Gemilik Deniz Taşımacılık Filosuna sahiptir. İtalyan deniz ulaştırması sektöründe devlet halen önemli bir paya sahiptir.Önemli Limanları arasında Trieste, Brindisi, Cenova, La Spezia, Bari, Napoli ve Venedik limanlarıdır. Ancak, gerek italya gerekse diğer batı avrupa ülkelerine yönelik ihracatımızın sevkiyatında Trieste  limanı yoğunlukla Trieste limanı  yoğunlukla kullanılmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10



: 3.5%

En fakir % 20



: 8.7%

En zengin % 10


: 21.8%

En zengin % 20


: 36.3%

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

	
	2001
	2002
	2003

	GSYİH 
	1.220.147
	1.258.349
	1.300.926

	BÜYÜME (%)
	1,6
	0.5
	0,3

	FERT BAŞINA

MİLLİ GELİR (€)
	21.7
	21.7
	21.7

	ENF (%)
	2.7
	2.8
	2,7

	İŞSİZLİK (%)
	9.5
	8.9
	8.8

	İHRACAT
	271.596
	265.365
	253.529

	İTHALAT
	249.078
	256.887
	255.164

	TİCARET HACMİ
	520.674
	522.252
	508,693

	TİCARET DENGESİ
	22.518
	8.478
	1.628

	CARİ İŞL. DENGESİ
	1.264
	- 7.336
	-20.398


DIŞ TİCARET

	
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	Değişim2002/03

	İthalat
	207,015
	258,507
	263,757
	261,226
	253,529
	-2.9

	İhracat
	221,040
	260,413
	272,990
	269,064
	255,164
	-5.2

	Dış Ticaret Dengesi
	14,025
	1,906
	9,233
	7,838
	1,635
	-79.1

	Dış Ticaret Hacmi
	428,055
	518,920
	536,747
	530,290
	508,693
	-4.1


İtalya’nın İthalatında İlk 20 ürün:

Euro

	Ürün(fasıl)
	2002
	2003
	% değ
	% pay

	87-taşıt araçları aksam ve parçaları
	31,606,697,137
	32,366,269,292
	1.6
	13.1

	84-kazanlar, fırınlar makineler aksam ve parçaları
	28,323,574,984
	26,870,568,705
	-7.7
	10.8

	27-mineral yakitlar mineral yağlar ve müstahzarlari
	23,339,344,796
	23,606,141,348
	1.0
	9.5

	85- elektrikli makine ve cihzlar ile aksam ve parçalari
	20,719,355,895
	20,503,043,027
	-2.4
	8.3

	39-plastik ve plastikten mamul eşya
	9,236,369,487
	9,263,450,615
	-1.9
	3.7

	72-demir çelik
	8,119,964,755
	8,905,227,086
	7.4
	3.6

	29-organik kimyasal ürünler
	8,668,640,040
	8,691,719,165
	-0.7
	3.5

	30-farmasötik ürünler
	7,731,544,913
	8,038,922,747
	3.4
	3.2

	90- optik aletler,tibbi ve cerrahi cihazlar,aksam ve parçalar
	7,137,069,739
	6,818,266,612
	-5.9
	2.8

	62- örülmemiş giyim eşyasi ve aksesuarlari
	4,400,264,667
	4,504,372,103
	1.9
	1.8

	71-inci,kiymetli taş ve metal mamulleri
	5,407,003,831
	4,325,614,877


	-20.5
	1.7

	48-kağit ve karton ürünleri
	3,988,467,986
	3,837,994,703
	-6.2
	1.5

	44-ağaç ve ağaçtan eşya
	3,610,372,746
	3,578,374,283
	-2.9
	1.4

	64-ayakkabi
	3,233,438,238
	3,364,044,347
	3.7
	1.4

	2-etler ve yenilen sakadat
	3,084,861,525
	3,139,096,860
	7.6
	1.3

	61- örme giyim eşyasi ve aksesuarlari
	2,949,070,851
	3,195,586,034
	-0.2
	1.3

	76-alüminyum ve alimünyumdan eşya
	3,197,382,754
	3,100,737,815
	-4.6
	1.3

	38-kimyasal ürünleri
	2,938,652,729
	2,977,584,062
	1.3
	1.2

	73-demir çelikten eşya
	2,614,201,984
	2,761,288,025
	3.2
	1.1

	Toplam
	252,842,105,072
	247,924,618,944
	
	


İtalya’nın İhracatında İlk 20 ürün:

Euro

	ÜRÜN (Fasıl)
	2002
	2003
	% Değişim 
	% Pay

	84-kazanlar, fırınlar makineler aksam ve parçaları
	53,825,953,667
	52,791,795,396
	-1.9
	20.6

	87-taşıt araçları aksam ve parçaları
	21,807,519,677
	22,064,116,930
	1.2
	8.6

	85- elektrikli makine ve cihzlar ile aksam ve parçaları
	18,025,465,979
	16,639,870,980
	-7.7
	6.5

	94- Mobilya
	10,817,991,125
	9,945,495,715
	-8.1
	3.9

	39-Plastik ve mamulleri
	10,353,261,337
	9,943,691,535
	-4.0
	3.9

	62- örülmemiş giyim eşyası ve aksesuarları
	8,751,668,807
	8,231,208,125
	-5.9
	3.2

	30-farmasötik ürünler
	8,454,027,262
	7,894,150,284
	-5.0
	3.1

	73-Demir Çelikten Eşya
	8,401,076,536
	7,981,248,444
	-6.6
	3.1

	64-ayakkabı
	8,021,801,016
	7,397,081,756
	-7.8
	2.9

	 27- Petrol ve Mineral yağlar
	4,698,455,660
	5,635,156,474
	19.9
	2.2

	90- optik aletler,tıbbi ve cerrahi cihazlar,aksam ve parçalar
	5,622,175,036
	5,542,976,160
	-1.4
	2.2

	61- örme giyim eşyası ve aksesuarları
	5,579,151,549
	5,073,166,066
	-9.1
	2.0

	72-demir çelik
	4,508,103,979
	4,810,078,591
	6.7
	1.9

	71-Inci kıymetli taş ve kuy. ürünleri
	5,769,430,421
	4,449,810,145
	-22.9
	1.7

	29-Organik Kimyasal ürünler
	4,505,899,813
	4,404,442,714
	-2.3
	1.7

	48-kağıt ve karton ürünleri
	4,522,396,689
	4,331,782,977
	-4.2
	1.7

	69-Seramik ürünler
	4,373,450,929
	4,056,282,360
	-7.3
	1.6

	Toplam
	267,104,686,033
	256,187,896,778
	
	100


	İthalatta İlk On Ülke
	
	İhracatta ilk On Ülke

	 
	 
	2001
	2002
	2003
	 
	2001
	2002
	2003
	
	 

	1
	Almanya
	47,077
	45,613
	45,857
	
	40,096
	36,305
	35,620
	Almanya
	1

	2
	Fransa
	29,648
	28,987
	28,692
	
	33,69
	32,274
	31,660
	Fransa
	2

	3
	Hollanda
	16,587
	15,08
	14,806
	
	26,242
	25,854
	21,971
	ABD
	3

	4
	İngiltere
	13,539
	12,867
	12,163
	
	18,474
	18,311
	17,885
	İngiltere
	4

	5
	ABD
	12,891
	12,506
	10,272
	
	16,955
	16,823
	17,987
	İspanya
	5

	6
	İspanya
	11,18
	11,761
	12,289
	
	9,839
	9,361
	9,991
	İsviçre
	6

	7
	Belçika
	11,543
	11,202
	 
	
	8,3
	8,121
	6,895
	Belçika
	7

	8
	İsviçre
	9,604
	9,724
	9,047
	
	7,279
	6,793
	6,099
	Hollanda
	8

	9
	Çin
	7,483
	8,307
	9,546
	
	5,927
	5,811
	5,905
	Avusturya
	9

	10
	Rusya
	8,536
	7,915
	8,248
	 
	5,394
	5,518
	5,546
	Yunanistan
	10


Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARA İLE İLGİLİ BİLGİLER

PAZARIN BAŞLICA ÖZELLİKLERİ

2002 yılında İtalya perakende pazarı GSYİH’nın % 25’ne ulaşmıştır. Perakende sektöründeki rekabet İtalya’da başlıca yabancı perakendecilerin yerleşik hale gelmesinin ardından son yıllarda yoğunlaşmıştır. Sektördeki genel eğilim, birleşmeden ziyade franchising yönündedir. 1998 yılındaki liberalleşmeye rağmen, yerel ve bölgesel yetkililer küçük perakendeciler ve toplumun ileri gelenlerinin güçlü lobisinin baskısı altında İtalya’nın çeşitli bölümlerinde yeni alışveriş merkezlerinin gelişimini sınırlandırmışlardır. İtalyan şirketleri, giyim sektöründe, yabancı üreticiler kozmetik, tuvalet eşyaları ve bilgisayar pazarlarında baskındırlar.

www.eiu.com
DAĞITIM AĞI 

Perakende ve toptan dağıtım sistemi, örneğin, küçük ve ailelerin yönettiği dükkanlar üzerinde yoğunlaşmıştır. Bu duruma rağmen, süpermarket tipi dükkanlar önem kazanmaktadır ve belli sayıda department store da vardır.

İtalyan perakende dağıtım sistemi, rekabetin ve teknolojinin yeni yönleriyle karşı karşıya kalmıştır. 1998 yılında başlayan reformlarla özellikle küçük perakende işletmelerinde belli ölçüde liberalizasyona gerek duyulmuştur. Yine de diğer AB ülkeleriyle karşılaştırıldığında İtalyan perakende dağıtım sistemi, çok sayıda küçük firmadan oluşmuştur. Örneğin, İtalya’da gıda perakendeciliğinde beş büyük perakendecinin kombine pazar payı % 17.6’dır. Bu AB’ndeki en düşük orandır. % 50 olan AB ortalamasından da daha düşüktür. İlaveten, OECD’nin 2004 yılında İtalyan ekonomisi alanında yaptığı araştırmada perakende sektörü, AB’deki en yüksek outlet yoğunluğu olan ülkelerden biridir.

İtalya’da perakende dağıtımı, geleneksel olarak yönetmeliklere tabidir ve çeşitli kısıtlamalarla sınırlandırılmıştır.

İtalyan dağıtım sistemi küçük, ailelerin işlettiği dükkanlar, sokak satıcıları, hipermarketler, alışveriş merkezleri, specialized stores ve indirim dükkanlarından oluşmaktadır. 

www.buyusainfo.net
İTHALAT MEVZUATI

AB üyesi olan İtalya'da dış ticaret, AB norm ve kurallarına göre yürütülmektedir. İtalya’nın AB’nin Ortak Dış Ticaret Politikası dışında ulusal bazda bir dış ticaret mevzuatı mevcut olmayıp Dış Ticaret alanındaki ulusal mevzuat AB Direktiflerinin ulusal mevzuata aktarılması ile yürütülmektedir. 

Bu çerçevede, uluslararası anlaşmalarla ticareti yasaklanan mallar dışında ithali yasak ürün bulunmamaktadır.

İhracatta tek idari belge ve faturaya ilaveten, AB düzenlemelerine, bazı durumlarda İtalyanın iç mevzuatına ve uluslararası anlaşmalara uygun olarak ihracatın yapılacağı ülkeye ihraç edilecek ürüne göre değişen kontrol ve kayıt belgeleri ile birlikte serbestçe yapılabilmektedir.

Türkiye’ye yapılacak ihracat için A.TR, EFTA ve Doğu Bloku ülkeleri EUR1 AKP ülkeleri için FORM A belgesi ve diğer üçüncü ülkeler için menşe belgesi aranmaktadır.

Eski ve kullanılmış mal ithalatında teknik özelliklerini yitirmemiş olmaları ve çevre ve güvenlik açısından gerekli şartları sağlamaları koşulu ile bir kısıtlama bulunmamaktadır.

Bu kapsamda, AB Komisyonu tarafından belirlenen Ortak Gümrük Tarifesi tatbik edilmektedir. Tarım ürünleri ticaretinde AB’nin Ortak Tarım Politikaları çerçevesinde ortak piyasa düzenleri uygulanmakta olup, Sanayi ürünlerinde AB içerisinde ortak düzenlemeye tabi malların  ithalatında sağlık çevre ve güvenlik koşullarına uygunluk şartı aranmaktadır. Bu çerçevede başta sanayi Bakanlığı olmak üzere, Sağlık  Bakanlığı ve Tarım Bakanlıkları tarafından piyasa gözetimi ilkeleri çerçevesinde  kontroller uygulanmaktadır. 

Avrupa Birliği’nin bir üyesi olarak İtalya AB’nin üçüncü ülkelerle yaptığı anlaşmalara taraf olup Ortak Dış Ticaret politikası tatbik etmektedir. Bu çerçevede EFTA Ülkeleri, Merkezi ve Doğu Avrupa Ülkeleri , Akdeniz Ülkeleri Meksika , Güney Afrika Cumhuriyeti ve Şili gibi AB’nin STA imzaladığı ülkelerle serbest ticaret anlaşması hükümleri geçerli olup, AB’nin gelişme yolundaki ülkelere  GSP mekanizması çerçevesinde uyguladığı tek taraflı   taviz sistemi yürürlüktedir.

AB ülkeleri ile İtalya arasında Gümrük Vergileri ve eş etkili vergilerle miktar kısıtlamaları ve benzeri önlemlerden muaf olarak mallar serbest dolaşmakta, AB  dışındaki ülkelere Ortak Gümrük Tarifesi uygulanmaktadır. Tarım Ürünleri İtibariyle AB’nin Ortak Tarım Politikası çerçevesinde ortak piyasa düzenlemeleri ve telafi edici mekanizmalar uygulanmaktadır.  İthalatta KDV  piyasa fiyatı ve gümürk vergisi üzerinden tahsil edilmekte ve gümrük vergisinin matrahı AB Komisyonu direktiflerince DTÖ Gümrük Kıymet Kodu hükümlerine paralel olarak belirlenmektedir. İthalatta haksız rekabetin önlenmesine ilişkin anti damping kuralları AB düzeyinde ve AB Komisyonu tarafından uygulanmaktadır. 

VERGİLER

a) Gümrük Vergileri

İthal Edilen mallara uygulanan Ortak gümrük vergisi düşük seviyededir. 2003 yılında sanayi mallarında ortalama koruma oranı %4,3 seviyesindedir. Tarım ürünlerinde ise, AB’nin Ortak Tarım Politikası çerçevesinde ürüne göre  %6,4 ile %40 arasında değişen oranlarda ad valorem  ve  spesifik vergi uygulaması ile  (ürün bazında ton yada kg başına )  referans fiyat uygulaması bulunmaktadır.

 b) Dolaysız Vergiler

İtalyan gerçek ve tüzel kişiler tüm dünyada kazandıkları gelirler bazında vergiye tabidir. Ancak İtalya’da mukim olmayanlar ancak bu ülkede kazandıkları gelirler üzerinden vergilendirilirler. Gerçek kişilerin vergilendirilmesinde  gelir seviyesine göre kademeli  bir sistem benimsenmiş olup, kurumlar vergisinde tek oran (flat rate) uygulanmaktadır.

7500 Euro ile 65.000 Euro ve üzeri gelir seviyesine kadar dilimler halinde aşamalı olarak tahsil edilen  Gelir Vergisi (IPREF) oranı en düşük dilim için %19 ile en yüksek dilim için ise %46 arasında değişmektedir.Kurumlar vergisi oranı (IRPEG) %37’dir. Bazı durumlarda şirket gelirlerinin sermaye arttırımına yönlendirilmesi için  %27 oranına kadar indirilmesi imkanı mevcuttur.

c) Dolaylı Vergiler 

1.KDV: Pek çok üründe geçerli oran Katma değer vergisi standart oranı  %20’dir. Ancak gıda ürünleri, su , gazete ve kitap, yolcu taşımacılığı, sosyal hizmetler ve konut, çevre temizliği için toplanan atık maddeler  için %4 ve %10  olmak üzere indirilmiş oranlar uygulanmaktadır.

2.Kayıt Vergisi: Şirket kurulması, sermaye arttırımı, şirket birleşmeleri, hissedarlara yapılan ödemeler, fikri mülkiyet haklarının iktisabı vb işlemlerden alınan değişen oranlarda kayıt vergisi (registration tax) tahsil edilmektedir. 
3.Bölgesel Üretim Vergisi(IRAP): İtalya’nın 20 idari bölgesinde, bölge otoriteleri tarafından   bölgede üretilen net değer üzerinden %4,25 oranında tahsil edilmektedir.

İtalyan Vergi Reformu

İtalyan vergi sistemi bır süredir halihazırda dayandığı geleneksel prensiplere nazaran köklü değişiklikler içeren bir reform sürecinden geçmektedir.7 Nisan 2003 tarihinde kabul edilen 80 sayılı kararname ile İtalyan Vergi Sisteminde önümüzdeki iki yıl içerisinde önemli değişikliklere gidilmesini öngören bir çerçeve reform tasarısı benimsenmiştir. Bu kapsamda, İtalyan vergi sisteminde halen mevcut bazı doğrudan ve dolaylı vergilerin elimine edilmesi, mevcut sistemin  basitleştirilmesi ve etkinleştirilmesi hedeflenmektedir. 
Vergi reformunun tamamlanması neticesinde sistemde yalnızca beş yeni verginin uygulanması hedeflenmektedir. 1)Gelir Vergisi, 2) Kurumlar Vergisi, 3) KDV, 4) Hizmet Vergisi ve  5) Özel Tüketim Vergisi.  

Reform paketi içerisinde mevcut gelir vergisinin (IRPEF) yerine yeni gelir vergisi (imposta sul reditto) IRE nin uygulanması ve sözkonusu verginin 100.000€ dan düşük  gelirler için %23 bu seviyenin üzerindeki gelirlere %33 olmak üzere iki dilim üzerinden tahsil edilmesi  planlanmaktadır. 

Bahsekonu reform paketi uygulamasının ilk ayağını, yeni Italyan Kurumlar Vergisine –IRES- ilişkin 12 Aralık 2003 tarihli ve 344/2003 sayılı Kanun’un kabul edilmesi ile 1.1.2004 tarihinden itibaren yeni Kurumlar Vergisi  IRES’in uygulanmaya konulması oluşturmuştur.

Kurumsal gelirlerden tahsil edilen önceki Kurumlar Vergisi IRPEG  %37 olarak uygulanmakta iken, yeni uygulama ile sözkonusu vergi oranı %33 oranına indirilmiş ve yeni Italyan Kurumlar Vergisi (imposta sulle società) IRES adını almıştır. Ayrıca, yeni kurumlar vergisi sisteminde yabancı yatırımları tesvik edecek bir dizi düzenlemeye gidilmiştir. Bunlar arasında grup şirketlerine bağlı ortaklıklarının hesaplarının vergi bakımından  konsolide edebilmelerı imkanı gibi (Corporate Grouping Rules)  mali karmasıklıkların önlenmesi, vergi tahsilatında ekonomik ve mali etkinliğin sağlanması amaçlı kolaylıklar yer almaktadır. Ayrıca, yabancı yartırımlara vergi kredisi, sürekli yerleşim halinde vergi istisna ve kolaylıkları , ‘thin capitalisation’, ‘flow-through taxation’ gibi uluslarası alanda geçerli bir dizi yeni prensipler getirmek suretiyle de rekabetçi bir vergi düzenine geçilmesi, yerli ve yabancı yatırımların teşvik edilmesi amaçlanmaktadır.

Bunlara ilave olarak IRES, AB ülkerindeki uygulamalar paralelinde İtalyan sistemi için tamamen yeni olan, sermaye kazançlarının, şirketlere katılım (participation) ve kar paylarından (dividend) elde edilen gelirlerin vergilendirilmesinde vergi istisnası sağlanması hükümleri de içermektedir.  

Ayrıca bölgesel bazda üretken faaliyetlerden tahsil edilen %4,25 oranındaki IRAP (bölgesel gelir vergisi)nin kademeli olarak kaldırılması hedeflenmektedir.  

Son olarak reform paketi dolaylı vergiler bakımından, KDV ve Ozel Tüketim Vergisi (Accisa) uygulamalarında AB standartlarına uyuma devam edilmesini hedeflemekte, pakette dolaylı vergilerle ilgili olarak planlanan en önemli yeniliği ise, yürürlükteki  kayıt tescil harçları, borçlanma arazi sicil işlemleri, eğlence, siğorta işlemlerinden alınan vergi ve çok çeşitli alanlarda alınan damga vergilerinin  kaldırılarak yerine hizmet vergisi (imposta sui servizi) adı altında tek bir verginin yürürlüğe konulması oluşturmaktadır. 

TARİFE DIŞI ENGELLER

Serbest ticarete dayalı bir dış ticaret rejiminin bulunduğu İtalya ithalat için herhangi bir izne ya da lisansa gerek yoktur. Ancak bazı ürünler için İtalya’ya giriş yapabilecekleri ihtisas gümrükleri ve limanlar belirlenmiştir. Su ürünleri ve canlı hayvan ve et ürünleri ve bazı tarımsal ürünlerde ise Sağlık Bakanlığı’nın uygun görüşünün alınması gerekmektedir. Anti damping ve anti sübvansiyon tedbirleri AB düzeyinde ve AB Komisyon’nun içtihatları çerçevesinde  uygulanmaktadır.

STANDARTLAR
İtalya’ya ihracat yapan firmalar AB standartlarına ve/veya ulusal İtalyan standartlarına uygun hareket etmelidir;

CENELEC, Elektroteknik Standardizasyon için Avrupa Komitesi

(http://www.cenelec.org/) 

ETSI, Avrupa Telekomünikasyon Standartları Enstitüsü

(www.etsi.org)

CEN, diğer bütün standartları yürüten Standardizasyon için Avrupa Komitesi

(http://www.cenorm.be/)
 İtalya’da ulusal standart kuruluşları şunlardır:

(1)   UNI-Ente Nazionale Italiano di Unificazione (İtalyan Standartlar Ulusal Bürosu), via Battistotti Sassi 11b, 20133 Milan, +39 02 70024.1, www.uni.com/it, and 

(2)   CEI-Comitato Elettrotecnico Italiano, (İtalyan Elektroteknik Komitesi) via Saccardo 9 20134 Milan, +39 02 21006.1, www.uni.com/it
DAĞITIM AĞI 
Perakende ve toptan dağıtım sistemi, örneğin, küçük ve ailelerin yönettiği dükkanlar üzerinde yoğunlaşmıştır. Bu duruma rağmen, süpermarket tipi dükkanlar önem kazanmaktadır ve belli sayıda department store da vardır.

İtalyan perakende dağıtım sistemi, rekabetin ve teknolojinin yeni yönleriyle karşı karşıya kalmıştır. 1998 yılında başlayan reformlarla özellikle küçük perakende işletmelerinde belli ölçüde liberalizasyona gerek duyulmuştur. Yine de diğer AB ülkeleriyle karşılaştırıldığında İtalyan perakende dağıtım sistemi, çok sayıda küçük firmadan oluşmuştur. Örneğin, İtalya’da gıda perakendeciliğinde beş büyük perakendecinin kombine pazar payı % 17.6’dır. Bu AB’ndeki en düşük orandır. % 50 olan AB ortalamasından da daha düşüktür. İlaveten, OECD’nin 2004 yılında İtalyan ekonomisi alanında yaptığı araştırmada perakende sektörü, AB’deki en yüksek outlet yoğunluğu olan ülkelerden biridir.

İtalya’da perakende dağıtımı, geleneksel olarak yönetmeliklere tabidir ve çeşitli kısıtlamalarla sınırlandırılmıştır.

İtalyan dağıtım sistemi küçük, ailelerin işlettiği dükkanlar, sokak satıcıları, hipermarketler, alışveriş merkezleri, specialized stores ve indirim dükkanlarından oluşmaktadır. 
Kaynak:www.buyusainfo.net
SERBEST TİCARİ BÖLGELER
İtalya’da Trieste ve Venedik’te yerleşmiş iki adet serbest ticari bölge vardır. Yabancı orijinli mallar vergi veya harç ödenmeksizin getirtilebilinir.

Serbest ticari bölgelerin avantajları şunlardır:

· gümrük vergisi malın diğer bir AB ülkesine serbest ticari bölgeden çıkışından itibaren 180 gün sonraya ertelenmektedir;

· mallar, herhangibir gümrük kısıtlaması olmadan herhangibir transformasyon geçirebilirler;

· üçüncü bir ülkeden gelen ürünlerin herhangibir harçtan mutlak muafiyetleri vardır.

Serbest ticari bölgeler, herhangibir tabiiyetteki bir şirkete kendi ülkesinin iş kanunları ve sosyal güvenliği altında aynı tabiiyetten işçi çalıştırmasına izin vermektedir. 

Kaynak:www.buyusainfo.net
ŞİRKET KURULMASI

İtalya’da pek çok yabancı firma ürünlerinin dağıtım ve pazarlaması için yatırım yapmaktadır. İtalyada pazarında ürünlerin sunumu  acenta ve distribütörlük gibi  organizasyonlarla da mümkün olabilmektedir. İhracat doğrudan aracısız yapılabildiği gibi, bağımsız acenta ve komisyoncular, yada yetkili acenta ve distribütörler aracılığıyla yapılmaktadır. Ayrıca yabancı firmaların şube yada temsilcilik ofisi açması, joint venture, %100 yabancı sermayeli şirket veya  bağlı ortaklık (subsidiary)oluşturmaları  mümkündür. 

Ancak yabancı firmalar tarafından vergi avantajları nedeniyle en çok tercih edilen yöntem acenta,  şube yada temsilcilik ofisleridir. Bu tür organizasyonlar İtalyan kanunlarına göre yurt dışındaki şirketin İtalya’daki uzantısı olarak telakki edildiğinden yalnızca İtalya’da kazandıkları gelir üzerinden vergiye tabi olup, gelir ve karların ana şirkete transferinde herhangi bir kısıtlama bulunmamaktadır. İtalya’da kurulan şirket ve ortaklıklarda ise ortakların gelir ve kurumlar vergisine tabi olması söz konusudur.

İtalyan hükümeti serbest girişim ve serbest ticareti teşvik etmektedir. İtalya’ya %100 yabancı sermayeli yatırım yapılabilmekte joint venture oluşturma şartı bulunmamaktadır. Ayrıca yabancı yatırımlar için bir kayıt yada ön izin sistemi bulunmamakta ancak şirketlerin kuruluş  faaliyet alanı ve şirket türlerine göre yatırılması gereken minimum nominal sermaye miktarı belirlenmiş bulunmaktadır. Banka ve sigorta şirketleri ile hisse senedi, yatırım  aracı kuruluşlarının AB Direktifleri ile belirlenen kriter ve koşulları karşılaması zorunludur. 

Yabancı yatırımcılar mevcut teşvik mekanizmalarından yararlanabilmekte ancak bunun için anonim (s.p.a) veya (s.r.l) limited şirket statüsünde örgütlenmiş olmaları gerekmektedir. Sube ve temsilcilik ofisleri mevcut teşviklerden yararlanamamaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İTALYA-TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ
İTALYA-TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI

TÜRKİYE İTALYA TİCARETİ

1000 $

	 

 
	1999
	2000
	%
	2001
	%
	2002
	%
	2003
	%

	İhracat
	1,682,556
	1,789,307
	6.3
	2,342,186
	30.9
	2,237,366
	-4.5
	3,166,800
	33.6

	-payı
	6.3
	6.3
	
	7.5
	
	6.4
	
	7
	

	-sırası
	4
	4
	
	3
	
	4
	
	4
	

	İthalat
	3,192,081
	4,332,788
	35.7
	3,484,129
	-19.6
	4,101,790
	17.7
	5,446,000
	32.8

	-payı
	7.8
	8.0
	
	8.6
	
	8.1
	
	8
	

	-sırası
	2
	2
	
	2
	
	2
	
	2
	

	Ticaret hacmi
	4,874,637
	6,122,095
	25.6
	5,826,315
	-4.8
	6,339,156
	8.8
	8,612,800
	35.9

	Ticaret açığı
	1,509,525
	2,543,481
	68.5
	1,141,943
	-55.1
	1,864,424
	63.3
	2,279,200
	22.2

	İtalya'ya ihracat yapan
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	firma sayısı
	2,819
	2,904
	3.0
	3,129
	7.7
	3,488
	11.5
	-
	

	İtalya'dan ithalat yapan
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	firma sayısı
	10,967
	12,177
	11.0
	10,435
	-14.3
	11,826
	13.3
	-
	


İtalya’nın Türkiye’den İthalatında Başlıca Ürünler




(EUR)

	FASIL
	2002
	2003
	 Değişim
	Pay

	87-taşıt araçları aksam ve parçaları
	672,349,875
	754,403,374
	12.2
	22.6

	85- elektrikli makine ve cihazlar ile aksam ve parçaları
	203,671,704
	241,300,791
	18.5
	7.2

	72-demir-çelik
	122,424,030
	219,242,239
	79.1
	6.6

	84-makineler aksam ve parçaları
	179,420,514
	196,887,201
	9.7
	5.9

	52-pamuk
	165,958,566
	173,889,738
	4.8
	5.2

	61- örme giyim eşyası ve aksesuarları
	115,542,033
	168,836,918
	46.1
	5.1

	25-taş, kireç, alçı, çimento
	168,297,655
	159,492,424
	-5.2
	4.8

	8-yenilen meyvalar, kabuklu yemişler
	150,507,309
	150,772,602
	0.2
	4.5

	27-mineral yakıtlar mineral yağlar ve müstahzarları
	128,051,520
	123,495,884
	-3.6
	3.7

	62- örülmemiş giyim eşyası ve aksesuarları
	116,306,927
	101,137,300
	-13.0
	3.0

	40-kauçuk ve kauçuktan eşya
	84,775,095
	97,079,577
	14.5
	2.9

	73-demir çelikten eşya
	72,813,015
	70,357,318
	-3.4
	2.1

	15- hayvansal ve bitkisel yağlar
	31,906,761
	70,065,508
	119.6
	2.1

	60-örme kumaş
	43,937,758
	65,949,082
	50.1
	2.0

	70-cam ve cam ürünleri
	60,771,445
	57,751,629
	-5.0
	1.7

	54-sentetik iplik
	50,823,799
	57,597,610
	13.3
	1.7

	63- mensucattan mamul diğer eşya
	43,188,041
	54,643,381
	26.5
	1.6

	76-alüminyum ve aluminyum işleme
	39,758,983
	47,602,179
	19.7
	1.4

	55-sentetik elyaf
	57,229,796
	47,381,044
	-17.2
	1.4

	74-bakır ve bakırdan eşya 
	39,571,723
	43,492,713
	9.9
	1.3

	39-plastik ve plastikten mamul eşya
	33,140,887
	39,272,314
	18.5
	1.2

	71-altın,kıymetli taş kuyumculuk ürünleri
	27,234,593
	38,794,029
	42.4
	1.2

	Toplam ithalat
	2,936,242,452
	3,333,942,334
	13.5
	100.0


İtalya’nın Türkiye’ye İhracatında başlıca ürünler









(EUR)

	FASIL-ürün
	2002
	2003
	Değişim
	Pay

	84-makineler aksam ve parçaları
	1,207,067,954
	1,519,170,704
	25.9
	32.8

	87-taşıt araç. aksam ve parçaları
	241,064,361
	391,828,369
	62.5
	8.5

	85-elektrikli mak. ve cihaz. aksam ve parçaları
	404,790,255
	336,273,879
	-16.9
	7.3

	39-plastik ve plastikten eşya
	226,561,420
	231,221,285
	2.1
	5.0

	27-mineral yakıtlar mineral yağlar ve müstahzarları
	161,172,971
	214,513,540
	33.1
	4.6

	72-demir-çelik
	110,460,696
	145,629,264
	31.8
	3.1

	52-pamuk
	149,415,229
	139,379,244
	-6.7
	3.0

	90-ölçü kontrol, tıbbi aletler ve bunların aksam ve parçaları
	81,108,455
	101,835,665
	25.6
	2.2

	41-deri ve kösele
	113,482,057
	101,265,073
	-10.8
	2.2

	73-demir çelikten eşya
	74,533,950
	92,098,932
	23.6
	2.0

	51-yün, deri, ve hayvan kılından yapılmış kumaşlar
	84,478,677
	88,764,748
	5.1
	1.9

	48-kağıt ve karton ürünleri
	80,198,872
	87,356,811
	8.9
	1.9

	32- Debagat, boyacılıkta kullanılan hülasa,boya,macun ve sakızlar
	70,689,850
	80,033,320
	13.2
	1.7

	30-Kozmetik Ürünleri
	46,644,424
	69,603,556
	49.2
	1.5

	71-inci,kıymetli taş ve metal mamulleri
	64,149,799
	65,292,929
	1.8
	1.4

	55-sentetik elyaf
	54,779,270
	62,308,478
	13.7
	1.3

	29-organik kimyasal ürünler
	56,625,610
	56,155,155
	-0.8
	1.2

	38-Muhtelif kimyasal ürünler
	46,363,726
	51,847,709
	11.8
	1.1

	54-sentetik iplik
	52,343,579
	51,411,933
	-1.8
	1.1

	40-kauçuk ve kauçuktan eşya
	39,520,281
	46,952,203
	18.8
	1.0

	94- Mobilya
	47,384,565
	45,038,719
	-4.95
	1.0

	Toplam ihracat
	3,958,727,583
	4,625,100,188
	16.8
	100


Kaynak:İSTAT

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

Türkiye ile İtalya arasında ekonomik ve ticari ilişkilerin gelişmesine yardımcı olacak bir dizi anlaşma ve protokol bulunmaktadır. Bunlardan önemli olanları  aşağıda sıralanmıştır :

1- Uluslararası Karayolu Taşımalarına İlişkin Anlaşma(30.06.1971)

2- Ekonomik,Endüstriyel ve Teknolojik İşbirliği Anlaşması(16.12.1976)

3- Tarımsal İşbirliği Protokolu(24.12.1987)

4- Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması(27.7.1990)

5- Yatırımların Karşılıklı  Teşviki ve Korunması Anlaşması(22.3.1995) (Yürürlüğe girmemiştir)

Türkiye ile İtalya arasında 1995 yılında imzalanan  ancak Parlamento onay prosedürlerinin tamamlanmaması nedeniyle uzun süredir yürürlüğe konulamamış olan yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması İtalyan Parlamentosunca  onaylanarak 4.11. 2003 tarihinde İtalyan resmi gazetesinde yayımlanmıştır. Sözkonusu Anlaşmanın yürürlüğe konulabilmesi için ülkemizde bu sürecin tamamlanması ve gerekli bildirim prosedürlerin yerine getirilmesi beklenmektedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
TÜRK FİRMALARIN KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR

1) AB üyesi olan İtalya'da dış ticaret, AB norm ve kurallarına göre yürütülmektedir. Ülkemiz ile AB arasında 1 Ocak 1996 tarihinde yürürlüğe giren Gümrük Birliği çerçevesinde  İtalya ile ticaretimizde sanayi ürünleri itibariyle gümrük vergisi, miktar kısıtlamaları  ve eş etkili kısıtlamalar  üçüncü ülkelere karşı ortak gümrük tarifesi uygulanmakta ve  ticarette taraflar arasında mevzuat ve uygulamadan kaynaklanan önemli bir sorun yaşanmamaktadır.

2) İtalya ile ticaretimizde genel olarak firmalar arası ticari ilişkiler düzenli ve sorunsuz yürütülmektedir. Ancak, ticari ilişkilerimizde diğer Avrupa ülkelerine nazaran bazı güçlükler  yaşanmaktadır. Bankacılık sisteminin ağır işlemesi, komisyonların yüksekliği ve bürokrasinin ağır işlemesi dış ticaret  işlemlerinde  zaman zaman aksamasına neden olmaktadır. 

3) İtalya’ya yönelik  gıda ürünleri ihracatımızda bazı ürün grupları   Sağlık Bakanlığı tarafından ön izin ve kayıt sistemine tabidir. Sözkonusu ürünlerde İtalyan makamlarının Bürokratik işlemleri ağır yürütmesi ve izin prosedüründeki  uygulamaları karmaşık ve detaylı hale sokması nedeniyle başvuru sahibi ihracatçı firmalarımızn gereken izin belgelerini zamanında edinmekte güçlük çektikleri gözlenmektedir.

4) İtalya ile ticaretimizde genel olarak firmalar arası ticari ilişkiler düzenli ve sorunsuz yürütülmektedir. Ancak, çok önemli miktar ve sayıda olmamakla birlikte İtalya'ya mal sevkeden firmalarımızdan bazıları mal bedellerinin tahsilinde güçlüklerle karşılaşmakta ve bu durum, zaman zaman Türk Eximbank’ın ihracat sigortası kredilerinin tahsilinde güçlüklere neden olmaktadır. Eximbank tarafından tahsil edilemeyen  22, ihracat bedeli için müşavirliğimiz tarafından ilgili İtalyan firmalar nezdinde  girişimde bulunulmuş sözkonusu alacakların önemli bir kısmının tahsilatı hızlandırılmıs yada tahsil edilemeyen alacaklar için ilgili firmalara ihtiyac duyacakları  hukuk hizmetinin temini için  destek sağlanmıştır.
5) İtalyan ticaret ortakları ile hukuki ihtilafa düşen firmalarımızn sayısında artış gözlenmektedir. İtalya’da özellikle orta ve güney bölgelerinde mevcut  küçük ve orta ölçekli  pek çok firmanın akreditifle çalışmak ve banka garantisi vermek istemediği yerine, vesaik mukabili ve vadeli sözleşme ile çalışma eğiliminde bulunmakta, bu durum firmalarımızın zaman zaman ihraç bedellerinin tahsilinde italyan firmaları ile sorunlar yaşamalarına sebep olmaktadır. Firmalarımızın bu sorunlarla karşılaşmamaları için sevkiyat öncesi gerekli araşatırmaları yapması , garantili bir ödeme şeklini tesis etmeleri ve mümkünse kontratlarını uluslararası hukukun kabul ettiği UNCTAD tarafından yayımlanan formatlara uygun olarak ve profesyonel hukuki destek alınarak hazırlanması gerekmektedir. Daha çok  küçük ölçekli ihracatçılarımızın ticaret akitlerinde gerekli özeni göstermemelerinden kaynaklanan sözkonusu uzlaşmazlıkların çözümü için Müşavirliğimizce ilgii firma ve  ticaret odaları nezdinde gerekli girişimlerde bulunulmasına karşın  çözümsüz kalan ihtilaflar hukuki takibe intikal etmektedir. Bu çerçevede, yurtdışında oluşan hukuki ve finansal problemlerde başvuruda bulunulacak merciler ve çözüm yollarına yardımcı olacak profosyonel hukuki danışma kurumlarının oluşturulması ve bu konuda ihracatçıların bilgilendirilmesinde fayda görülmektedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İÇ GİYİM TÜKETİMİ

İtalya, AB içerisindeki giyim pazarı bakımından Almanya ve İngiltereden sonra üçüncü büyük ülkedir. 2003 senesinde değer olarak 5,0 milyar Avro , toplam AB tüketiminin yaklaşık %16 sıdır.Giyim tüketimi 2002 deki az artıştan sonra (+%1.3) 2003 te %2.4 artmıştır. Bununla toplam giyecek tüketiminin içindeki giyim payı %12.5 seviyesine ulaşmıştır. Kişi başına giyim harcaması AB ortalamasının üzerindedir; kişi başı 22 Avro olan  çorap harcaması İngiltereden (21 Avro) biraz daha fazla  ve Almanya(18 Avro) ve Fransadan(16 Avro) çok daha fazladır.

Miktar olarak İtalya giyim pazarı hacim olarak 2001 de 933 milyon giysiden 2003 te 943 milyon giysiye yükselmiştir. Bu büyümenin başlıca nedeni her iki cinste içgiyim tüketiminin ve destekli iç giyimin artmasıdır. 

İtalyan tüketicisi daha çok markaya yöneliktir ve diğer AB tüketicilerine kıyasla daha şık ve zevklidirler.Yüksek fiyatlı tasarımcı giysilerinin rolü azalsa da yine de önemlidir ve %8 lik bir Pazar payına sahiptir.Bu oran Almanya ve Hollanda gibi ülkelerdeki orandan çok daha fazladır.

İtalya’da iç giyim tüketimi (miktar-değer), 2001-2003
	
	2001
	2002
	2003

	
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon

	
	birim
	     €
	birim
	     €
	birim
	     €

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	192
	983
	191
	990
	195
	1,028

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	92
	396
	91
	401
	93
	417

	Foundation wear
	54
	884
	55
	902
	57
	939

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	25
	438
	24
	431
	25
	448

	Home wear (Sabahlık, ..)
	9
	242
	10
	243
	10
	253

	Toplam 
	372
	2,943
	371
	2,967
	379
	3,085

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	13
	376
	14
	409
	14
	406

	Erkek ve erkek çocuklar için mayo
	11
	227
	11
	222
	11
	220

	Toplam mayo
	24
	603
	25
	631
	25
	626

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın hosiery
	207
	568
	211
	576
	209
	580

	Kadın ve erkek kısa çorabı
	330
	684
	329
	688
	330
	689

	Toplam çorap
	537
	1,252
	540
	1,264
	539
	1,269

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	933
	4,798
	936
	4,862
	943
	4,980


     *)uzunçoraplar,taytlar,bilekte ve dize kadar uzanan çoraplar  dahil

   Kaynak: Sistema Moda Italia

2003 senesinde kadınların günlük underwear(slip ve  sutyen) başta olmak üzere iç giyim ve destekli iç giyim  sektöründeki tüm malların tüketimi artmıştır.2003 te kadın  slip ve külotlarının tüketimi 147 milyon adet ; kişi başına 5 adet ve ortalama fiyat 4.60 Avrodur.
Erkek slip ve külotları kişi başına 3.3 adet ve ortalama fiyat 5.10 Avrodur. 2001-2003 döneminde sutyen tüketimi hem miktar hem de değer olarak yaklaşık %6 artmıştır ve korse,corselette ve külot korse satın alımları değer olarak %4 artmıştır.  Sutyen piyasasındaki büyümenin nedeni balenli ve alttan destekli sutyenlerin revaçta olmasıdır.Aynı dönem içerisinde gecegiyimi ve ev giyimi tüketimi sabit kalmıştır.2002 senesinde plaj kıyafetleri ve mayolar iyi durumdaydı çünkü üçgen ve alttan destekli bikiniler ve pareo gibi aksesuarlar popüler olmuştu ancak bu büyüme 2003 te devam etmedi.

Çorap ve bayan külotlu çorap sektörü senelerdir kötü durumdadır ancak bayan çorap sektörü 2001 den sonra biraz iyileşme göstermiştir. Kadın çorabındaki harcama payının diğer ülkelere nazaran daha yüksek  olmasının nedeni giyim tarzının içinde resmi giysilerin daha fazla yer tutmasıdır.

Kadın fantezi iç giyiminde(lingerie) önoe gelen markalar Lovable, La Perla, ve Triumph dır.Golden Lady  bayan külotlu çorap sektörünün lider markasıdır. Filodoro, Franzoni, Omsa, Sanpellegrino, Oroblu, Omero ve Gossard diğer markalardır. Imec, Rede Mohar ve Malerba önde gelen  erkek çorap markalarıdır.

İÇ GİYİM İTHALATI

2002 yılında, İtalya 1.4 milyar €’luk iç giyim ithal etmiştir ve bunun yüzde 73’ü AB dışından tedarik edilmiş ve yüzde 49’u gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir. İspanya ve UK’den sonra, İtalya ,AB ülkeleri arasında en hızlı gelişen ithalatçı ülkelerin üçüncüsüydü. 

Ürün kategorilerine göre İtalya’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim

	
	€
	%
	€
	%
	€
	%
	2002/2001

	
	milyon
	
	milyon
	
	milyon
	
	

	Toplam İthalat
	1,157
	100
	1,262
	100
	1,409
	100
	+ 11.6

	yapılan yerler
	
	
	
	
	
	
	

	-Diğer AB Ülkeleri
	362
	31
	371
	29
	385
	27
	+   3.8

	-Gelişmekte olan ülkeler      
	583
	51
	611
	49
	687
	49
	+ 12.4

	-Diğer ülkeler
	212
	18
	280
	22
	337
	24
	+ 20.4


  Kaynak: Eurostat 2003

İthalatlar, değer bakımından 2001 yılında yüzde 9 ve 2002 yılında yüzde 12 artmıştır. Tişört ürün grubu , 2002 yılında toplam ithalatın yüzde 40’ını oluşturmuştur. Bu ürün grubunun ithalatı– asıl olarak pamuktan ve sentetik elyaflerden oluşan- incelenen dönemde yüzde 20 artmıştır. Ortalama artış oranının üstüne çıkan ürünlerin ithalatı: örgü donlar, gece giyimleri ve erkekler için mayolar, örgü erkekler için slipler ve sutyenler
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Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

2002 yılında İtalya’ya iç  giyim tedariki yapan başlıca ülkeler: Tunus, Romanya, Çin, Fransa, Türkiye, Hindistan, Avusturya, Belçika, Portekiz, Bangladeş.

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İtalya’nın başlıca tedarikçileri, 2000-2002
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5 tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim



	- Pamuklu erkek külotu


	38.1
	47.6
	Romanya(18);Avusturya (16); Arnavutluk (9); Tunus (8); Çin (8)

	- Pamuklu erkek nightwear


	33.1
	35.4
	Hindistan (40); Çin (15); Romanya (8); Bulgaristan (7); Polonya(4) 

	- Sentetik erkek mayosu


	6.1
	7.6
	Tunus (28); Çin (15); Fransa (14); İngiltere (12); İspanya (9)



	- Pamuklu kadın slipi


	62.6
	68.0
	Tunisia (34); Avusturya (20); Romanya (14); Arnavutluk(10); China (4)



	- Sentetik slipi


	33.4
	66.5
	Romanya (14); Tunus (12); Fransa (11); Avusturya (8); Hırvatistan (7)



	- Pamuklu kadın pijaması


	38.9
	39.7
	Hindistan (38); Çin(16); Polonya (6); Tunus (6); Romanya (5)



	- Sentetik kadın

 mayosu


	22.3
	29.4
	Fransa (23); Türkiye (11); Almanya (10); İspanya (8); Meksika (7)



	- Pamuklu tişört

	392.9
	455.9
	Türkiye (11); Bangladeş (10); Tunus (9); Belçika (7); Romanya (7)



	- Sentetik tişört


	51.2
	82.6
	Tunus(13); Fransa (13); Romanya (12); Çin (10); Belçika (6)



	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	31.5
	44.4
	Polonya (30); Macaristan (21); Romanya (14); Slovakya (10); Fransa (7)



	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	28.3
	35.2
	Slovenya (16); Türkiye (11); Belçika (11); Polonya (9); Romanya (8)



	Dokuma İç Giyim



	- Sutyen 


	130.4
	161.9
	Romanya (12); Tunus(12); Fransa (9); Endonezya (7); Avusturya (7)



	- Diğer


	288.6
	335.0
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	1157.4
	1409.2
	Tunus (10); Romanya (10); Çin (9); Fransa (7); Türkiye (6)



Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İHRACTI

İtalya iç giyim ihracatı 2001 yılında değer olarak yüzde 8 artmıştır  ve  2002 yılında € 2.3 milyar olarak sabit kalmıştır. Bu ihracatın yüzde 40 kadarı 2002 yılında çoraplarla (2000’de %44) ve yüzde 27’si tişörtlerle ( 2000 yılında %24) ilgiliydi. Tişört ve destekli iç giyim (asıl olarak sutyen) ihracatı , söz konusu dönemde en büyük büyümeyi göstermiştir ancak çorap ve dokuma mayoların ihracatları en büyük düşüşü göstermiştir. 

İtalya iç giyim ihracatı genellikle  AB ülkelerine olmuştur ve bunlar birlikte 2002 yılında toplamın % 58’ini almışlardır. Almanya ihracatın % 14’ünü almıştır ancak bu ülkeye olan ihracat 2001-2002 döneminde yüzde 9 düşmüş ve 2002 yılında 306 milyar  € olmuştur. Almanya’da giyim eşyalarına olan düşük talep bu ülkeye olan düşük ihracatın nedeni oluşturmaktadır. Fransa, İspanya, İngiltere ve Hollanda gibi diğer AB ülkelerine yapılan ihracat , söz konusu dönemin tamamında artmıştır ancak Avusturya ve Belçika’ya olan ihracat geçen yıl düşmüştür. 

AB dışındaki önemli yerlere olan ihracatta farklı modeller sergilenmiştir. Rusya , yüzde 8 payla İtalyanın ihracat yaptığı yerlerde üçüncü sırada yer almıştır (Almanya ve Fransa’dan sonra) ve 2001 yılında € 192 milyon’ a çıkmış ancak 2002 yılında yüzde 1.4 düşüş göstermiştir. ABD’ye olan ihracat yüzde 17 azalmıştır ,2000 yılında  110.8 milyar €’dan 2002 yılında 92.1 milyar €’ya düşmüştür. 2000-2002 döneminde İtalyan giyim ithal eden diğer AB dışındaki ülkeler İsviçre (-9% - 73 milyon €), Romanya (+37% -  71 milyon €) ve Tunus (+42% - € 58 milyon €)idi.  Diğer önemli yerler Macaristan (46 milyon € - 2002), Slovenya (41 milyon €) ve Japonya(39 milyon €)idi. . İhracatların önemli bir oranı, diğer AB üreticilerinin ve dağıtıcılarının marka adlarıyla yapılan ürünlerden oluşmaktadır.
Dağıtım kanalları

İtalyan giyim perakende pazarı oldukça bölünmüştür ve geleneksel sektör perakende outlet’leri, ,iç giyiminin dağıtımında ana kanal olarak yerlerini korurlar. Söz konusu olan dönemde İtalyan iç giyimi perakande ticaretindeki önemli gelişmeler , süper-hiper marketlerin  ve giyim zincirlerinin satışlarındaki artış ve bağımsız perakendecilerin zarara uğramasıdır. Yapancı zincirlerin son zamanlardaki girişinden dolayı , bu gelişmenin önümüzdeki yıllarda da devam edeceği beklenmektedir. Toptancılar, dağıtımda önemli bir rol oynamaktadırlar ve perakendicilerin satışlarının %50-60’ını oluşturmaktadırlar. 

İtalya’da perakende dağıtımın pazar payları, 1999-2003
	(% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzman mağaza
	65
	66
	66

	- Giyim ile İç Giyimi Zincir Mağazaları
	16
	19
	20

	- Bağımsız perakendeciler 
	49
	47
	46

	Uzman olmayan mağaza
	35
	34
	34

	- Departman ve çeşit sunan  mağaza
	11
	10
	10

	- Posta siparişini kullanan şirketler
	2
	3
	2

	- Hiper- ve süpermarketler
	9
	10
	11

	- Sokak pazarları 
	7
	6
	6

	- Diğer kanallar 
	6
	5
	5

	Toplam 
	100
	100
	100


Kaynak: ISTAT ve trade estimates
Sektör mağazaları, iç giyim satışlarını üçte ikisini oluştururlar ve sektör bağımsız perakendiciler hala İtalya iç giyimi perakende sektöründe baskın rol oynamaktadırlar. Bağımsız perakendecilerin azalan ancak hala önemli olan pazar payı, 30.000’den fazla şirket tarafından gerçekleştirilmektedir.

Calzedonia , iç giyimi imalatçısı ve aynı zamanda erkekler, kadınlar ve çocuklar için çorap, underwear ve mayo satan iki franchise zincirinin tüccarıdır: : Calzedonia (835 mağaza, 650’sı İtalya’da) ve Intimissimi (620, 460’sı İtalya’da). Yurt dışında 345 mağaza vardır İspanya ve Yunanistan’da olmak üzere  yurt dışında iki mağaza bulunmaktadır. Diğer önemli iç giyimi zincirleri,La Perla, Intimo 3 (98) ve La Perla (21), ve Albos (90)’dur.
Kendi üretim tessileri bulunan ve çeşitleri içinde underwear’de bulunan genel giyim zincirleri, Benetton (120 ülkede 5,200 mağaza, 2,100’sı İtalya’da ve aynı zamanda Sisley, Playiplike ve Killerloop gibi markalarla çalışmaktadır) ve Stefanel (dünya çapında 1,200 mağaza , 382’si İtalya’da). Bir giyim üreticisi sahibi olmayan en büyük distribütörlerden biri , orta ve düşük fiyat segmentlerinde 291 mağazası bulunan ( 210’sı İtalya’da) Gruppo Coin’dir. Çocuk giyimi zinciri ,Bimbus (60) , çocuk giyim zinciri Brums(205)’ın sahibi olan Preca Brummel’e satılmıştır. Başlıca bebek ve anne giyim zinciri sahibi Artsana Group olan Prénatal (192), ve, oyuncak, bebek aksesuarları ve çocuk giyimi satan  Tutto Chicco (227)’dir. 

Spor zincirleri; Giacomelli Sport (73), Big Gym/Sport (115) ve, Fransa’dan, Déclathon (28)’dır. Bu zincirler direk olarak alım yapan grup Intersport’un üyeleriyle (400 outlet) rekabet etmektedir. 

 İtalyan pazarında çalışan yabancı şirketlerin sayısı sınırlıdır ; Auchan Mulliez, bunun Pimkie (42)’si en önemli olanıdır. Ancak Zara’nın girişiyle ve en son olarak Hennes& Mauritz’in girişiyle, İtalyan perakende sektöründe yabancı etkiler hızla artacaktır.

İtalya’daki en büyük departman mağazalar arasında Coin (77, Grupo Coin sahipli) ve La Rinascenta (16, Gruppo Rinascenta sahipli) yer almaktadır. Gruppo Rinascenta aynı zamanda çeşitmli ürünler sunan  Upim (370)’de kapsamaktadır.

İtalyan posta siparişi pazarı, nispeten az gelişmiştir , özellikle bunda dağıtım ve kötü posta dağıtım hizmeti rol oynamaktadır. Genel ürünlerin yanında iyimdeki en büyük posta sipariş şirketi Postalmarket’dir. 

Hipermarketler, bu kanallardaki giyim satışlarında olduğu gibi sayı olarak da artmıştır. En önemli süpermarket zinciri Rinascente’dir. Hipermarket zincirleri ise Citta Mercato, Rinascente ve Joylve’dur. Önümüzdeki yıllarda hiper-süper marketlerde iç-gece giyiminde satışların artması beklenmektedir.  Bunların çoğu da Auchan, Carrefour ve Metro gibi yabancı mağazalara dayalı olacaktır.

Kaynak:www.cbi.nl
FUARLAR
- MILANOVENDEMODA

Milano

Yılda iki kere 

Bayan Dış Giyim, Lingeria, Örme Giyim, Kürk Giysi, Moda Aksesuarları 

Kaynak:wwww.auma.de

YARARLI ADRESLER

TİCARET ODALARI 

CONFINDUSTRIA 
CONFEDERAZIONE ITALIANA DEGLI INDUSTRIALI   

(İTALYAN SANAYİCİLER KONFEDERASYONU)   

ADRES

: V. LE DELL'ASTRONOMIA 30, 00144 ROMA 

TEL

: 06/59031 

FAKS

: 06/5919615 

WEB:

: confindustria.it   

  

  CONFARTIGIANATO 
CONFEDERAZIONE GENERALE ITALIANA DELL'ARTIGIANATO 
(İTALYAN ZANAATKARLAR KONFEDERASYONU) 


 

ADRES

: V. S. GIOVANNI IN LATERANO 152, 00100 ROMA 

TEL

: 06/703741 

FAKS

: 06/70452188 

WEB:

: confartigianato.it 

  

   

CNA 
CONFEDERAZIONE NAZIONALE DELL'ARTIGIANATO E DELLA 
PICCOLA E MEDIA IMPRESA   

(KÜÇÜK-ORTA ÖLÇEKLİ ŞİRKETLER VE ZANAATKARLAR  

KONFEDERASYONU)   

ADRES

: V. G.A. GUATTANI, 00161 ROMA 

TEL

: 06/441881 

FAKS

: 06/44249513 

WEB:

: cna.it    

  

UNIONCAMERE 
UNIONE NAZIONALE DELLE CAMERE DI COMMERCIO, INDUSTRIA     
E ARTIGIANATO
(ODALAR BİRLİĞİ) 


  

ADRES

: P.ZZA SALLUSTIO 21, 00100 ROMA 

TEL

: 06/47041 

FAKS

: 06/4704436 

WEB:

: unioncamere.it 

DEVLET KURULUŞLARI
MINISTERO DEL ATTIVA PRODUTTIVA -COMMERCIO ESTERO (DIŞ TİCARET BAKANLIĞI) 
V.LE AMERICA 341, 10044 ROMA

BAKAN: MINISTRO PIERO FASSINO

ÖZEL KALEM:

TEL:06/59647547          
FAX:06/59647494  

  

MINISTERO DEL ATTIVA PRODUTTIVA -INDUSTRIA COMMERCIO E ARTIGIANATO -(SANAYİ BAKANLIĞI) 
V. MOLISE 2, 00100 ROMA

BAKAN: PIERLUIGI BERSANI

ÖZEL KALEM:

TEL:06/47052803         
FAX:06/47887960

ICE 
ISTITUTO COMMERCIO ESTERO   
(DIŞ TİCARET  ENSTİTÜSÜ)   

ADRES

: V. LISZT 21, 00144 ROMA 

TEL


: 06/59921 

FAKS


: 06/54220108-54220109 

WEB


: ice.it   

  

AICE  
ASSOCIAZIONE ITALIANA COMMERCIO ESTERO   

(DIŞ TİCARET BİRLİĞİ)   

ADRES

: Corso Venezia, 47/49 - 20121 Milano 

TEL

: 02/7750320 - 7750321 

FAKS

: 02/7750329 

E-Mail

: aice@confcommercio.it  

 

İNTERNET SİTELERİ

        Ministry of international trade www.mincomes.it 
        National statistic agency www.istat.it 
        National site of the italian chambers of commerce www.camcom.it 
        Association of the italian chambers Avroad www.assocamerestero.com 
        Italian chambers Avroad www.italchambers.net 
        Online database of the registered italian companies www.infocamere.it 
        Confcommercio http://www.confcommercio.it/ 
        Confindustria http://www.confindustria.it/ 
        Customs agency http://www.agenziadogane.it/
        Alitalia airways www.alitalia.it
YARARLI BİLGİLER

VİZE

İtalya’ya giriş için vize alınması gerekmektedir. İtalya’nın SHENGEN anlaşmasına taraf olması nedeniyle İtalya tarafından verilen vize (İngiltere, Danimarka ve İsveç dışındaki) 12 AB ülkesinde geçerlidir. Aynı şekilde sözkonusu ülke konsolosluklarından alınacak SHENGEN vizesi İtalya’ya girişlerde geçerli olmaktadır
Consolato Generale in Istanbul
İstanbul Başkonsolosluğu
Consolato di Smirne
İzmir Başkonsolosluğu
Tom Tom Kaptan Sokak n. 15, Boğazkesen 

Beyoğlu - İstanbul

Tel: +90 (212) 243 10 24 / 5 - 244 32 59

Fax: +90 (212) 252 58 79

e-mail: consista@italyancons.org.tr
url: www.italyancons.org.tr
PARA BİRİMİ

Para ve  Banka Uygulamaları 

Avrupa Para Birliğinin bir parçası olan İtalya’da 1.1.2002 tarihinden itibaren  Ülkenin ulusal para biri Liret’in yerine Avrupa Ortak para birimi Euro kullanılmaya başlanmıştır.  1.1.2002 tarihinden itibaren 1 Euro=1936,27 italyan lireti sabit paritesinden Euro’ya dönüştürülmüştür.  Temmuz 2002 tarihinde dönüşüm işlemi  tamamlanmıştır. 2004 yılı sonuna kadar İtalyan eski para birimi Liretin  İtalyan Merkez Bankası tarafından Euro’ya dönüştürülmesi mümkün bulunmaktadır

TATİL GÜNLERİ

Çalışma Saatleri, Mahalli Tatil Günleri  
Ülke yılın büyük bir bölümünde Greenwich saat ayarının bir saat gerisinde bulunmaktadır. ABD’nin doğu kıyısı ile zaman farkı 6 saat ileri, ülkemiz ile olan zaman farkı bir saat geridir.   
Çalışma saatleri hafta içi 5 gündür. Bazı özel işletmeler Cumartesi günü yarım gün çalışabilmektedir. Çalışma saatleri hafta arası 9-13 ile 14-18 saatleri arasındadır. Bankalar ise 8:30-13:30 ile 2:30-3:30 arasında hizmet vermektedir. 
İtalya’daki Büyükelçiliğimizin çalışma saatleri 09.00-12.30, 13.30-17.00 olarak düzenlenmiştir. Müşavirliğimizce de kural olarak bu saatler benimsenmiştir. Ancak, İtalya'nın dış ticaretimizde ilk sıralarda yer alması ve faaliyetlerin yetersiz personel ile sürdürmeye çalışılması nedeniyle, bu saatlerin gayriresmi olarak oldukça dışına taşılmaktadır.   
İtalya'nın resmi tatil günleri 1 Ocak (Yılbaşı), 6 Ocak(Epifania), 20-21 Nisan (Paskalya), 25 Nisan (Özgürlük), 1 Mayıs (İşçi Bayramı), 2 Haziran ,15 Ağustos (Assunzione), 1 Kasım(Tüm Azizler), 8 Aralık(Immacolata Concezione), 25 Aralık (Noel) ve 26 Aralık (Santo Stefano), her şehirde ayrı günlerde kutlanan bir günlük Aziz bayramı (Roma'da 29 Haziran)'dır. 
Ayrıca, İtalya'da yaz tatilinin yoğun olarak kullanıldığı Ağustos ayında, resmi dairelerin az sayıda görevli ile, çoğu özel işyerinin ise, keza pek az personelle çalıştığı veya tamamen kapandığı görülmektedir. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
.
3.2.5.İSPANYA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: İspanya Krallığı

BAŞKENT


: Madrid

YÖNETİM ŞEKLİ

: Parlamenter Monarşi

YÜZÖLÇÜMÜ


: 499.542 km2

RESMİ DİLİ


: İspanyolca’dır.

PARA BİRİMİ


: Euro 

DİN 



: Hristiyanlık (Katolik %97)

BAŞLICA ŞEHİRLERİ 
: Barselona, Valencia, Sevilla, Bilbao,Vallodolid

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 40,8 milyon (2003)

İKLİM 



: Ilıman kuşaktaki İspanya’da Batı Akdeniz’e özgü bir iklim 

hüküm sürer. Üç önemli iklim kuşağı ayırt edilebilir. Kuzey ve doğu kıyılarında deniz etkisine açık yumuşak ve yağışlı bir iklim görülür. Ortalama sıcaklık kışın 9°C, yazın 18°C’dir. Kara ikliminin egemen olduğu iç platoda kış ve yaz sıcaklık ortalamaları sırasıyla 4°C ve 24°C’dir. Yüksekliğin 2.750  m’yi geçtiği dağlık kesimlerde dağ iklimi hüküm sürer. Kış aylarında ortalama sıcaklık 0°C’nin altına düşer, yaz aylarında

ise ancak 11°C’yi bulur.

Kaynak:www.ito.org.tr
ULAŞIM

Son 10 yılda İspanya, altyapısının geniş çapta yenilenmesini de kapsayan bir modernizasyon sürecinden geçmektedir. Hükümet gelecekte de önemli miktarda yatırım yapmayı planlamaktadır. Bu durum, 1993-2007 genel altyapı planında görülmekte olup bu plan dahilinde toplam 133 milyar $ altyapı yatırımı yapılması öngörülmektedir. Şehirlerarası taşımacılık altyapı planındaki ana unsur olup, bunu kent taşımacılığı izlemektedir. Ayrıca hidrolik çalışmalar ve çevre altyapısına yönelik çalışmalar da bunlara eşlik edecektir. 10,000 km’nin üzerinde olan otoyol ağı 1982’den beri üç kat uzatılmış ve etkinliği ve kullanışlılığının artırılması konuusnda sürekli iyileştirmelere tabi olmuştur. Hükümetin yatırım planı 2010 yılına kadar otoyol ağını 13,000 km’ye çıkarırken toplam yatırımın 2000-2006 yılları arasında 25 milyar euroyu geçeceği öngörülmektedir. Kamu harcamalarında kesintiye gidilmesinin ardından devlet 1980’lerde gözde olan ücretsiz otobanların yerine paralı geçiş otoyollarının inşasına öncelik vermektedir. 

Demiryolu taşımacılığı açısından İspanya’nın 14,000 km’lik bir demiryolu ağı olup 1992 yılında Madrid-Sevilla arasında saaatte 350 km’ye ulaşan 471 km’lik bir hızlı tren hattı kurulmuştur. Demiryollarına yönelik  yatırımın 2000-2006 yılları arasında toplam 21.6 milyar euroyu bulacağı tahmin edilmektedir. 

Ülkenin 33 havaalanında 250 civarında havayolu işletilmektedir. İspanya Latin Amerika ile Avrupa arasındaki hatlardaki önemli bir ara durak olup Avrupadan Amerika ve Afrika’ya olan ağda önemli bir konumdadır.

Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: 2.8

En fakir % 20


: 7.5

En zengin % 10

: 25.2

En zengin % 20

: 40.3

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER
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Para Bi : EURO 1 Euro = 1.699.313 TL (29.04.2004)

Kaynak: The Economist Intelligence Unit / Country by Country 2003/2004





Kaynak:www.ito.org.tr
DIŞ TİCARET
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   Kaynak: EIU/Country by country 2003/2004

Başlıca İhracat

: Fransa, Almanya, İngiltere, İtalya, Portekiz,Amerika, 

Yaptığı Ülkeler
           Latin  Amerika Ülkeleri.

Başlıca İthalat

: Almanya, Fransa, İtalya, ABD, İngiltere, Japonya,Latin 

Yaptığı Ülkeler 
  
  Amerika Ülkeleri.

Başlıca İhraç Ürünleri 
: Taşıt araçları ve ekipmanları, çeşitli makina ve aksamı,     

mineraller ve petrol ürünleri,yarı mamuller,sülfat, kimyasal ürünler, meyve, sebze,şarap ve diğer gıda maddeleri.

Başlıca İthal Ürünleri 
: Petrol, organik ve inorganik kimyasal ürünler,hammaddeler,  tekstil ve tekstil ürünleri, tekstil makineleri, traktör, tuz, çimento, fotoğraf makinesi, kamera, müzik aletleri, kahve,    çay,baharat, çeşitli tarım ürünleri, mineraller.

Kaynak:www.ito.org.tr
	ÜLKELER İTİBARİYLE İSPANYA’NIN DIŞ TİCARETİ

(Milyon Euro)

	ÜLKELER
	İHRACAT
	İTHALAT

	
	2002
	%
	02/01
	2002
	%
	02/01

	Fransa
	25.089,2
	19,2
	0,1
	28.430,6
	16,5
	- 1,4

	Almanya
	15.154,8
	11,6
	- 0,5
	28.345,5
	16,4
	6,2

	Portekiz
	12.917,7
	9,9
	0,1
	5.337,8
	3,1
	12,5

	İtalya
	12.277,6
	9,4
	6,5
	15.403,0
	8,9
	- 1,3

	İngiltere
	12.675,3
	9,7
	10,2
	11.004,0
	6,4
	- 8,5

	ABD
	5.755,9
	4,4
	1,7
	7.131,5
	4,1
	- 9,8

	Hollanda
	4.278,8
	3,3
	- 5,7
	6.714,9
	3,9
	1,0

	Belçika-Lüksemburg
	3.627,2
	2,8
	-6,9
	5.663,7
	3,3
	- 4,6

	Meksika
	2.316,5
	1,8
	16,2
	1.627,7
	0,9
	1,9

	Yunanistan
	1.542,9
	1,2
	9,8
	401,1
	0,2
	0,4

	Türkiye
	1.444,7
	1,1
	27,3
	1.403,9
	0,8
	21,8

	GENEL TOPLAM
	130.813,3
	100
	1,7
	172.788,9
	100
	0,6


Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

Bankalar

İspanya Merkez Bankası, Banco de Espana'dır. İspanya içinde yurt içi şube ağı ve/veya yurtdışı temsilcilikler yoluyla faaliyet gösteren başlıca finans kuruluşları: Banco Bilbao Vizcaya Argentaria, Banco Espanol de Credito, Banco Pastor, Banco Popular Espanol, Banco Sabadell, Banco Santander Central Hispano ve Banco Atlantico olarak sıralanabilir.

Yurtdışında da bürosu olan başlıca tasarruf bankaları da, La Caixa, Caja Madrid, Bancaja, Caja Galicia, Caja Duero, Caixa Nova ve İspanya Tasarruf Fonu Konfederasyonu'dur.


Standardizasyon ve Belgelendirme


Marka ve Patentler


İspanya, Endüstriyel Mülkiyetin Korunmasına ilişkin Paris Sözleşmesi'ne taraf olmanın yanısıra, Dünya Fikri Mülkiyet Örgütü (WIPO) üyesidir. Ülkede 1986 yılında çıkarılan kanunla fikri mülkiyet konuları Avrupa Patent Sözleşmesi (Münih Sözleşmesi) ile uyumlandırılmıştır. Patent İşbirliği Anlaşması (PCT) ve Madrid Protokolü'ne de taraf olan İspanya'da, 1988 yılında çıkarılan Ticari Marka Kanunu ve Fikri Mülkiyet Kanunu ile markalar ve telif hakları korunmakta ve AB ugulamalarına uyum sağlanmaktadır.

Diğer taraftan AB ülkelerindeki markaların denetimini yaparak iç piyasanın uyumunu sağlayan Ofis (OHIM), 1996 yılından bu yana İspanya Alicante'de faaliyetlerini sürdürmektedir

Dağıtım Kanalları

İspanyol ekonomisinin büyümesine paralel olarak, özellikle tüketici piyasasında dağıtım kanallarının önemi çok fazla artmıştır. Toptancıların mağazalara, mağazaların da halka satış yaptığı geleneksel satış yöntemlerinden, ülkede sayıları giderek artan büyük çok uluslu süpermarketler, perakende mağazalar ve Merkezi Satınalma Birimleri'nin (Central Purchasing Units) tercih ettikleri yeni ve karmaşık metodlara kadar dağıtım kanalları sektörü büyük gelişme göstermiştir.


İspanya'daki ticari dağıtım yapısı, çok önemli bir teknolojik değişime uğramış, self-servis satış teknikleri hızla gelişmiştir. Dağıtım sektörü, ülkede değişik satınalma kalıplarındaki tüketici gruplarına hizmet veren kuruluşların ortaya çıkmasıyla daha da büyümüştür.

Diğer Batı Avrupa ülkelerinde olduğu gibi İspanya'da da fiyat, satınalma kararının en önemli belirleyicisi olma özelliğini korumaktadır. Bununla beraber, maliyet, kredi ve ödeme koşulları ile satış sonrası hizmetler de, ülkede faaliyet göstermek isteyen firmaların pazarlama alanında başarılı olabilmesinde çok büyük rol oynamaktadır.

Ülke piyasasında, en önemli rakipler diğer AB ülkeleri, ABD ve Japonya'dır. Bu ülkelerin ürünlerinin yüksek teknoloji içermesi ve kalite düzeyinin yüksek olması, ayrıca AB kaynaklı ihracatların hükümetler tarafından ticareti geliştirme faaliyetleri kapsamında desteklenmesi, ödeme koşullarında esneklik ve satış sonrası hizmetler sağlanması, ortak promosyon faaliyetleri gerçekleştirilmesi ve ürünlerin yerel piyasa ihtiyaçlarına göre uyumlandırılması, İspanya piyasasında rekabeti artıran faktörler olarak ön plana çıkmaktadır.

Büyük mağazalar ve hipermarketler, İspanya'daki perakende dağıtımda en önemli yeri tutmaktadır. Hipermarketler, uyguladıkları geleneksel piyasa fiyatlarıyla pazar paylarını arttırmışlardır. Ayrıca, 1980'li yılların başından bu yana, özellikle büyük şehirlerdeki alışveriş merkezleri hem sayı olarak artmış, hem de ürün yelpazesinin çeşitliliği bakımından gelişmiştir.


Bunlara ilave olarak ülkede son yıllarda, çeşitli sektörlerde uzmanlaşmış büyük süpermarketler ile franchising şeklinde faaliyet gösteren fabrika çıkış mağaza zincirlerinin sayısı da artmaktadır.


İspanya piyasası, Madrid ve Barselona merkezinde faaliyet gösteren bir dizi bölgesel piyasadan oluşmaktadır. Distribütörler, aracılar, yabancı temsilcilikler ve devlet kontrolündeki birimlerin büyük çoğunluğu bu iki merkezde faaliyet göstermekte, bunların dışında kalan bölgelerde faaliyet gösteren aracı ve şubeler ise tedariklerinin çok büyük ölçüde bu iki merkezden sağlamaktadır. Dolayısıyla ülkede faaliyet göstermek isteyen yabancı firmaların başarı sağlaması, yine bu iki merkezde temsilcilik açmak ya da bir distribütör veya aracı ile anlaşma yapma yoluyla mümkün olabilmektedir. Bununla beraber, bu bölgeler dışında kalan alanlarda imalat yapanlara sağlanan teşviklere bağlı olarak son yıllarda yatırım yapmak için diğer bölgeleri tercih eden firmalar görülmektedir.

İspanya gıda sektöründe, franchising yöntemi ile çalışan restoran zincirleri, "self-servis" türü işletmeler ve özellikle süpermarket ve hipermarketlerin sayısında son yıllarda kayda değer artış görülürken, geleneksel gıda satış mağazalarının sektördeki pazar payları gittikçe azalmaktadır.


Ülkede, önümüzdeki yıllarda, küçük ölçekli satış birimlerinin yerini, doğrudan eve satış (kapıdan satış) ile indirimli veya 24 saat hizmet veren mağazalar yoluyla perakende satış ve dağıtım yapan kuruluşların alması beklenmektedir.


PAZARA GİRİŞ

İspanya pazarına girişte kullanılabilecek çeşitli yöntemler vardır. Bunlar arasında dağıtım anlaşmaları, acentalık anlaşmaları, komisyonculuk anlaşmaları, franchising, doğrudan pazarlama ve ortak yatırımlar en yaygın olanlardır.


Dağıtım Anlaşmaları


İspanya kanunları, dağıtım anlaşmalarını düzenlememekle beraber, bu tür anlaşmalara taraf olanların hak ve yükümlülüklerinin çerçevesi, bazı davalara bağlı olarak mahkemeler tarafından belirlenmiştir. Diğer taraftan acentalık anlaşmalarını düzenleyen yeni mevzuat bu alana da uygulanmaktadır.

Genel olarak dağıtım anlaşmaları ürünleri perakendecilere satan distribütörlerle kurulan bir ticari ilişkidir. Dağıtım anlaşmasının, malların satış koşulları, bölge veya piyasa, reklam, finansman ve diğer koşulları içerecek biçimde hazırlanması gerekmektedir.

Yapılan anlaşma çerçevesinde distribütör malı kendi nam ve hesabına ve satış yapamama riskini de üstlenerek satın alır, anlaşmanın süresi belirlidir ve anlaşmanın taraflar için gelecekteki alım ve satımlar bakımından da bağlayıcı olması mümkündür.
Acentalık Anlaşmaları

1992 yılında uygulamaya konulan kanunla ülkede bu alanda yapılacak anlaşmalar AB mevzuatı ile uyumlandırılmıştır. Kanuna göre, ticari acentalık sözleşmesi, bir kişi ya da şirketin, bir ana firmaya bağlandığı sözleşmedir. Bu birleşmenin amacı, ana firmaya fayda sağlanması ya da herhangi bir risk olmaksızın ana firma adına işlemlerin yürütülmesi ve ana firmaya fayda sağlanması olabilir.

Bu anlaşmada acentanın görevleri, ürünleri tanıtmak ve yetkilendirilmişse satış yapmak, ana firmaya tarafları ilgilendiren hususlarda bilgi sağlamak, ana firmanın genel politikalarına ve talimatlarına uymak ve ürünle ilgili şikayet ve talepleri ana firmaya bildirmek olarak sıralanabilir. Buna karşılık ana firma da acentaya satış literatürü sağlamak, ödemeleri zamanında yapmak, acentaya gerekli bilgileri sağlamak gibi işlerle yükümlüdür.

Acenta, kendi aracılığıyla sağlanmış olan satış işlemlerinden komisyon almanın yanısıra, anlaşmanın devam ettiği süre zarfında kendi aracılığı olmaksızın ana firmanın o bölgede gerçekleştirdiği işlemlerden de hak talep edebilir.
 
Kanuna göre, acentalık anlaşmaları belirli bir süreyle sınırlı olabileceği gibi süresiz olarak da yapılabilir.


Komisyonculuk Anlaşmaları

Komisyonculuk Anlaşmaları, yetkili komisyoncunun, ana firma hesabına ticari anlaşmalar yapma ve işlemleri yürütmeyi taahhüt ettiği anlaşmalardır. Komisyoncular, ana firmanın doğrudan temsilcisi olmaksızın kendi adlarına faaliyet gösterebildiği gibi, işlemleri, bir temsilci gibi ana firma adına yürütebilmeleri de mümkündür. Komisyoncular, ana firmanın çıkarlarını korumakla yükümlüdür.

Acentalık anlaşmaları süregelen bir karaktere sahipken komisyonculuk anlaşmaları bir defaya mahsus ya da aralıklı olmaktadır. Komisyoncu, tarafları biraraya getirerek anlaşma yapılmasını sağlarken acenta, ana şirket adına anlaşmaya taraf olmaktadır.


Franchising

Malların ve hizmetlerin, yasal ve mali olarak birbirlerinden ayrı ve bağımsız işletmeler arasında süren bir işbirliği içinde pazarlanması anlamına gelen franchising İspanya’da özel bir mevzuatla düzenlenmemiş olmakla beraber, halen uygulanmakta olan Ticaret Kanunu çerçevesinde bu tür anlaşmalar yapmak mümkündür.

Ülkede Ocak 2000 itibarıyla toplam perakende satışların %3,5’ini gerçekleştiren yaklaşık 750 adet franchise bulunmaktadır. Bu alanda başlıca sektörler, perakende satışlar, süpermarketler, restorantlar, fast food zincirleri, giyim-tekstil zincirleri, taşıma, nakliyecilik, emlakçılık, seyahat şirketleri ve kuru temizlemedir. Ülkede franchisinge gösterilen bu ilginin önümüzdeki yıllarda da artarak devam etmesi beklenmektedir.


Doğrudan Pazarlama

Doğrudan pazarlama giderek ülkede en fazla tercih edilen pazarlama ve dağıtım yöntemi haline gelmektedir. Doğrudan pazarlama geleneksel olmayan ve çok büyük reklam yatırımı gerektiren bir pazarlama aracıdır.

Basım ve dağıtım alanlarında yaşanan teknolojik gelişmeler, kredi kartı kullanımının artması ve yaşam tarzının değişmesi, ülkede doğrudan pazarlamanın öneminin artmasını sağlayan faktörlerdir. Diğer taraftan nüfusun halen büyük bir kısmının ticari merkezlere uzak kırsal kesimlerde yaşaması ve tüketim ihtiyaçları için postalama yolunu tercih etmesi, posta yoluyla sipariş ve TV pazarlamacılığının ülkede yaygın biçimde kullanılmasına yol açmıştır. Telepazarlamanın yanısıra ülkede elektronik ticaret faaliyetlerinin önemi de giderek artmaktadır.


Ortak Yatırımlar

İspanya piyasasına girişte tercih edilebilecek bir diğer yöntem de ortak yatırımlardır. Bu yöntemde, mevcut şirketlere küçük ortak olarak katılmaktan ortak olarak yönetilen yeni şirket kurmaya kadar tercih edilebilecek çeşitli ortaklık türleri bulunmaktadır. Diğer taraftan endüstriyel ve fikri mülkiyet hakları, know-how veya diğer teknoloji kullanımlarını içeren lisans sözleşmeleri yapmak da mümkündür.

TÜKETİCİ TERCİHLERİ

Ülkede bölgesel ekonomik kültürel farklılıklar ile dil farklılıkları, tüketicilerin satınalma davranış ve alışkanlıklarının yanısıra dağıtımcıların satınalma kararları ile pazarlama tekniklerini de etkilemektedir.

İspanya’da başta büyük şehirler olmak üzere kredi kartları yaygın biçimde kullanılmaktadır.

İspanyol tüketiciler arasında satış sonrası hizmetlere yönelik talep giderek artmaktadır. Ülkede halen tüm teknik özellikli ürünler ile bazı tüketim malları için satış sonrası hizmetler sunulmaktadır.

İTHALAT MEVZUATI
Vergiler

Ülkede üç farklı KDV oranı uygulanmaktadır. Genel KDV oranı %16, azaltılmış KDV oranı %7 ve en düşük KDV oranı da %4 düzeyindedir. 


Avrupa Birliği modeli çerçevesinde, ülkede bazı işlemler KDV’den muaf tutulmuştur. Kanarya Adaları, Ceuta ve Melilla’da katma değer vergisi uygulanmamakla beraber, Kanarya Adaları’nda %5 oranında dolaylı genel vergi, Ceuta ve Melilla’da ise üretim, hizmetler ve ithalatta Kanarya Adaları’nda geçerli olan standart verginin benzeri uygulanmaktadır.
Şirketler için vergi yükümlülüğü, net gelir üzerinden %35 oranındadır. Bunun haricinde bazı özel vergi oranları da mevcuttur. Devlet reel yatırım fonlarında %1-7 arasında ve belirli kooperatiflerde %20 vergi uygulanmaktadır. 

Gümrük Vergileri

Avrupa Topluluğuna 1.1.1986 tarihinde tam üye olan İspanya, 1.1.1993 yılından bu yana Avrupa Birliği Ortak Gümrük Tarifesini (TARIC) uygulamaya başlamıştır. Tarifeler için ABD Ticaret Bakanlığı'nın Ticaret Bilgi Merkezi( TIC) 'nin  Avrupa Birliği'nin tarifelerini içeren ( the European Union tariff schedule on-line.) online sitesinden veya AB TARIC Veri Tabanından yararlanılabilinir.


DAĞITIM AĞI

İspanyol ekonomisinin büyümesine paralel olarak, özellikle tüketici piyasasında dağıtım kanallarının önemi çok fazla artmıştır. Toptancıların mağazalara, mağazaların da halka satış yaptığı geleneksel satış yöntemlerinden, ülkede sayıları giderek artan büyük çok uluslu süpermarketler, perakende mağazalar ve Merkezi Satınalma Birimleri’nin (Central Purchasing Units) tercih ettikleri yeni ve karmaşık metodlara kadar dağıtım kanalları sektörü büyük gelişme göstermiştir.

İspanya’daki ticari dağıtım yapısı, çok önemli bir teknolojik değişime uğramış, self-servis satış teknikleri hızla gelişmiştir. Dağıtım sektörü, ülkede değişik satınalma kalıplarındaki tüketici gruplarına hizmet veren kuruluşların ortaya çıkmasıyla daha da büyümüştür.

Diğer Batı Avrupa ülkelerinde olduğu gibi İspanya’da da fiyat, satınalma kararının en önemli belirleyicisi olma özelliğini korumaktadır. Bununla beraber, maliyet, kredi ve ödeme koşulları ile satış sonrası hizmetler de, ülkede faaliyet göstermek isteyen firmaların pazarlama alanında başarılı olabilmesinde çok büyük rol oynamaktadır.

Ülke piyasasında, en önemli rakipler diğer AB ülkeleri, ABD ve Japonya’dır. Bu ülkelerin ürünlerinin yüksek teknoloji içermesi ve kalite düzeyinin yüksek olması, ayrıca AB kaynaklı ihracatların hükümetler tarafından ticareti geliştirme faaliyetleri kapsamında desteklenmesi, ödeme koşullarında esneklik ve satış sonrası hizmetler sağlanması, ortak promosyon faaliyetleri gerçekleştirilmesi ve ürünlerin yerel piyasa ihtiyaçlarına göre uyumlandırılması, İspanya piyasasında rekabeti artıran faktörler olarak ön plana çıkmaktadır.

Büyük mağazalar ve hipermarketler, İspanya’daki perakende dağıtımda en önemli yeri tutmaktadır. Hipermarketler, uyguladıkları geleneksel piyasa fiyatlarıyla pazar paylarını arttırmışlardır. Ayrıca, 1980’li yılların başından bu yana, özellikle büyük şehirlerdeki alışveriş merkezleri hem sayı olarak artmış, hem de ürün yelpazesinin çeşitliliği bakımından gelişmiştir.

Bunlara ilave olarak ülkede son yıllarda, çeşitli sektörlerde uzmanlaşmış büyük süpermarketler ile franchising şeklinde faaliyet gösteren fabrika çıkış mağaza zincirlerinin sayısı da artmaktadır.

İspanya piyasası, Madrid ve Barselona merkezinde faaliyet gösteren bir dizi bölgesel piyasadan oluşmaktadır. Distribütörler, aracılar, yabancı temsilcilikler ve devlet kontrolündeki birimlerin büyük çoğunluğu bu iki merkezde faaliyet göstermekte, bunların dışında kalan bölgelerde faaliyet gösteren aracı ve şubeler ise tedariklerinin çok büyük ölçüde bu iki merkezden sağlamaktadır. Dolayısıyla ülkede faaliyet göstermek isteyen yabancı firmaların başarı sağlaması, yine bu iki merkezde temsilcilik açmak ya da bir distribütör veya aracı ile anlaşma yapma yoluyla mümkün olabilmektedir. Bununla beraber, bu bölgeler dışında kalan alanlarda imalat yapanlara sağlanan teşviklere bağlı olarak son yıllarda yatırım yapmak için diğer bölgeleri tercih eden firmalar görülmektedir.

İspanya gıda sektöründe, franchising yöntemi ile çalışan restoran zincirleri, “self-servis” türü işletmeler ve özellikle süpermarket ve hipermarketlerin sayısında son yıllarda kayda değer artış görülürken, geleneksel gıda satış mağazalarının sektördeki pazar payları gittikçe azalmaktadır.

Ülkede, önümüzdeki yıllarda, küçük ölçekli satış birimlerinin yerini, doğrudan eve satış (kapıdan satış) ile indirimli veya 24 saat hizmet veren mağazalar yoluyla perakende satış ve dağıtım yapan kuruluşların alması beklenmektedir.
 

STANDARTLAR, AMBALAJ VE PAKETLEME

Ülkede halen ISO 9000 belgesi için zorunluluk bulunmamakla beraber, standartları karşılayan ürünlere yönelik talep giderek artmaktadır. Ülkede, belirli ürünler için sertifikasyon gerekliliği bulunmaktadır. Bu sertifikasyon prosedürü, ürünün onaylanmış laboratuvarlar tarafından test edilmesini içermektedir. Ülkede ISO 9000 ve İSO 14000 serilerinin önemi giderek artmaktadır.

İspanya Standardizasyon ve Belgelendirme Birliği (AENOR), standardizasyon faaliyetlerini geliştirmek için çalışan resmi yetkili kurumdur. Belgelendirme ile ilgili olarak Milli Akreditasyon Kuruluşu (ENAC) tarafından sektör bazında onaylanmış başka organizasyonlar da mevcuttur.

Ülkede etiketleme ve belgeleme yükümlülüklerine ilişkin mevzuatın karmaşıklığı ve sık sık değişmesinden dolayı nakliye öncesinde ithalatçılardan uygun belgeleri talep etmek faydalıdır.

Etiketleme veya test yükümlülüklerine tabi olan belirli ürün kategorileri bulunmaktadır. Bunlardan başta geleni gıda ürünleridir. Neredeyse her türlü gıda ürünü için hazırlama, saklama ve atık maddelerine ilişkin standartlar Sağlık Başkanlığı (The Directorate General of Health) tarafından belirlenmektedir. Bu ürünleri taşıyan konteynerlerin üzerinde, ürünün özelliklerini, içeriğini, ağırlık ve hacmini, üretim, paketleme, son kullanma vb. tarihlerini, saklama koşullarını, menşe ülkesini, üretici bilgilerini içeren etiketler bulundurulması zorunludur. Eğer orijinal etiket İspanyolca değilse, aynı bilgileri içeren İspanyolca bir etiketin hazırlanarak konteyner üzerine yapıştırılması gerekmektedir. 

 
İspanya 1994 yılında çıkarılan bir Kanun ile AB Çevre Etiketi (Eco-labelling) programına da katılmıştır.

İŞYERİ AÇMAK
İspanya’da bağımsız bir bayi olarak ya da ana şirkete bağlı bir şube şeklinde işyeri açmak mümkündür. Ülkede bayiler, sınırlı sorumlu anonim şirketler (Sociedad Anonima-SA) ya da limited şirketler (Sociedad de Responsabilidad Limitada-SL veya SRL) şeklinde faaliyet gösterebilmektedir. SA’lar daha ziyade büyük kapsamlı işler için tercih edilirken daha küçük işlemler SL’ler yoluyla gerçekleştirilmektedir. Diğer taraftan çok sık kullanılmayan 3 farklı şirket türü daha mevcuttur. Bunlar, genel ortaklık (Sociedad Regular Colectiva), limited ortaklık (Sociedad en Comandita) ve paylı limited orataklıktır (Sociedad en Comandita por Acciones).

SA ve SL türü şirketlerde ortaklar şirket borçlarından sorumlu değildir. Bu iki şirket türü arasındaki farklar, gerektirdikleri sermaye, kurucu üye sayısı, genel kurullarındaki esneklik, kar dağıtımı ve yönetim alanlarında ortaya çıkmaktadır. SA’lar için gereken asgari sermaye 10 milyon Peseta düzeyindeyken SL’ler için yarım milyon yeterlidir. Ayrıca SA’lar en az 3 üyeyle kurulabilirken SL’ler için iki kişi yeterli olmaktadır.

Tüzel kişilik kazanmak için firma adının tescil ettirilmesi, kuruluş senedinin notere onaylatılması, varlık transfer vergisi ile işlem vergilerinin ödenmesi, vergi numarası alınması ve şirketin tescil ettirilmesi gerekmektedir. Bu şekilde kurulan firmanın ekonomik faaliyetlere başlaması için ise, mali lisans alınması gerekmektedir. Ayrıca çeşitli defterler tutma zorunluluğu bulunmaktadır. Diğer taraftan, faaliyet gösterilecek bölgeye bağlı olarak değişebilen bazı yükümlülükler bulunmakta ve faaliyet gösterilecek alana göre yapılması gereken bürokratik işlemlerle karşılaşılabilinmektedir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
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İSPANYA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
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Fasil No | Agiklamasi 2003
87 Motorlu kara tasitlari, traktér, bisiklet, motosiklet,vb 281.800.307

72 Demir ve gelik 193.494.117
85 Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve parcalari 191.581.042

84 Kazan, makine ve cihazlar, alet ve parcalari 116.239.438

61 Orme giyim esyasl ve aksesuarlari 115.273.744

62 Orulmemis giyim esyasi ve aksesuarlari 109.791.335

25 Tuz, kikirt, toprak ve taslar, alcilar ve ¢cimento 92.109.877

63 Mensucattan mamul diger esya, kullaniimis esya, 44.587.840
pacavralar

73 Demir veya celikten esya 38.692.669
40 Kauguk ve kauguktan esya 37.556.602
29 Organik kimyasal urinler 36.138.127
52 Pamuk 33.637.387

54 Dokumaya elverisli suni ve sentetik lifler 30.959.821

89 Gemiler, suda ytizen tasit ve araclar 30.501.739

15 Hayvansal ve bitkisel yaglar ve bunlarin 30.134.895
mustahsallari
30 Eczacilik artnleri 29.581.650

55 Sentetik ve suni devamsiz lifler 29.329.123

08 Yenilen meyveler, kabuklu yemisler, turuncgil ve
kavun kabugu

27 Mineral yakitlar, mineral yaglar ve mustahsallari 25.131.120
mumlar

25.933.140

03 Baliklar, kabuklu hayvanlar, yumusakgcalar, diger
omurgasizlar

Kaynak: Devlet Istatistik Enstitlisii
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Fasil No | Agtklamasi 2003
87 Motorlu kara tasitlari, traktér, bisiklet, motosiklet,vb 578.235.027

84 Kazan, makine ve cihazlar, alet ve parcalari 155.921.335
39 Plastik ve plastikten mamul esya 148.896.260
29 Organik kimyasal trinler 130.813.881

85 Elektrikli makine ve cihazlar, aksam ve parcalari 127.501.802

41 Ham postlar, deriler (kurkler hari¢) ve késeleler 81.292.163
72 Demir ve celik 68.836.937
38 Muhtelif kimyasal maddeler 47.364.835
30 Eczacilik artnleri 46.315.176
43 Postlar, kurkler, taklit kurkler ve mamulleri 40.220.669

Kagit ve karton; kagit hamurundan, kagit ve

kartondan mamul esya

Debagat ve boyacilikta kullanilan hilasa, boya,

macun, sakizlar

28 Anorgan‘\k kimyasal mustahsallar; organik ve 29.465.130
anorganik bilesikler

40 Kauguk ve kauguktan esya 29.167.293

55 Sentetik ve suni devamsiz lifler 26.234.132

48 39.094.819

32 38.648.992

62 Ortlmemis giyim esyasi ve aksesuarlari 24.823.878

Sabunlar, ytzey aktif organik maddeler, yikama-

yaglama maddeleri

15 quvansa\ ve bitkisel yaglar ve bunlarin 21.179.963
mustahsallari

73 Demir veya celikten esya 16.136.287

52 Pamuk 15.108.890

34 21.305.548
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Miadde Ad o
Dizellyari dizel yeni tasitlar (Silindir Hacmi < 2500 cm®) m

Erig)zin\i yeni binek otomobili (1500 cm°<Silindir Hacmi<1600 138.967.682
Erig)zin\i yeni binek otomobili (1000 cm*<Silindir Hacmi<1500 114.351.780

Kuzularin ytnlt yas derileri (ham) 75.618.936

Dizel/yari dizel yeni binek otomobili (Silindir Hacmi < 1500 cm*) m

Kuzu ve koyunlarin bu!'uﬁ haldeki derileri 37.883.524
(dabaklanmis, aprelenmis)

TV alicisinin katod 1sinl renkli resim tipt (Ekran < 42 cm) 32.080.527
Polipropilen (ilk sekilde) 27.268.999

Yapisinda baska bir halkaya yapismamis piridin halkast olan 21.012.715
bilesikler

Lineer alkilbenzen m
Kaynak: Devlet Istatistik Enstitiisii





ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

1. Ticaret Anlaşması (İmza Tarihi: 19 Haziran 1951)

2. İkili Hava Ulaştırması Anlaşması (İmza Tarihi: 15 Temmuz 1975)

3. Ekonomik ve Sınai İşbirliği Anlaşması (İmza Tarihi: 6 Şubat 1992)

4. Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması (İmza Tarihi: 15 Şubat 1995)

5. Gümrük Konularında Işbirligi ve Karşılıklı Yardım Anlaşması (İmza Tarihi: 4 Mayıs 2001)

6. Çifte Vergilendirmeyi Önleme Anlaşması (İmza Tarihi: 05.07.2002, Uygulama Tarihi: 01.01.2004)

Kaynak:www.ito.org.tr
TÜRK FİRMALARININ KARŞILAŞTIĞI SORUNLAR

Genel olarak İspanya’nın uygulamalarından kaynaklanan bir sorun yaşanmamakta olup, AB’nin ve diğer üye ülkelerin ihracatımıza yönelik kararları İspanya tarafından da uygulanmaktadır.

www.foreigntrade.gov.tr/ead/YAYIN/kitap/ispanya.htm
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İÇ GİYİM TÜKETİMİ

Almanya, İngiltere , İtalya ve Fransadan sonra AB giyim piyasasındaki beşinci büyük pazar İspanyadır. 2003 yılında 3.4 milyar Avro ve AB tüketiminin %11ine ulaşmıştır.

İç giyim tüketimi 2002 de %3.8 ve 2003 de %1.2 artmıştır. İç giyim sektöründe tüketici harcamaları AB ortalamasının altındadır. Miktar olarak İspanya iç giyim piyasası 2001 de 630 milyon iken 2003 te 641 milyona yükselmiştir. Büyümenin başlıca nedeni kadın underwear  ve destekli iç giyim tüketimindeki artıştır.

İspanya’da iç giyimi tüketimi (miktar-değer) , 2001-2003

	
	2001
	2002
	2003

	
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon

	
	birim
	     €
	birim
	     €
	birim
	     €

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	157
	632
	162
	661
	164
	673

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	83
	251
	83
	263
	85
	272

	Foundation wear
	51
	836
	52
	892
	54
	915

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	18
	301
	19
	314
	19
	311

	Home wear (Sabahlık, ..)
	8
	198
	8
	203
	8
	206

	Toplam 
	317
	2,218
	324
	2,333
	330
	2,377

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	10
	227
	10
	231
	10
	236

	Erkek ve erkek çocuklar için mayo
	7
	135
	7
	133
	8
	135

	Toplam mayo
	17
	362
	17
	364
	18
	371

	
	
	
	
	
	
	

	Külotlu çorap ve tayt
	131
	268
	132
	270
	128
	256

	Kısave uzun çorap
	185
	366
	183
	368
	185
	372

	Toplam çorap
	316
	634
	315
	638
	313
	628

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	650
	3,214
	656
	3,335
	661
	    3,376


    Kaynak: Euromonitor and trade estimates

Özellikle bayan günlük underwear(slip ve sutyen)olmak üzere iç giyim ve gece giyimi ürünlerinin çoğunun tüketimi (miktar olarak) artmıştır. 2003 yılında kadın slip ve külot tüketimi 105 milyon adet ve ortalama fiyat 4.15 Avrodur. Erkek slip ve külot satışları kişi başına 3.0 adet ve ortalama fiyat 3.90 Avro olarak hesaplanmıştır.Diğer AB ülkelerinde olduğu gibi alttan destekli ve dikişsiz sutyenler ve string ler popüler olmuş ve bu ürünler eskiyenin yerine değil ama ihtiyaç dışı satın alınmıştır. 2001-2003 döneminde sutyen tüketimi hem miktar ve daha fazla değer olarak artış göstermiştir. Aynı dönemde diğer destekli iç giyim garmentların satın alımı düşmüştür.

Aynı dönemde , %3.4lük fiyat artışı karşısında plaj kıyafeti ve mayo tüketimi sabit kalmıştır.2003 yılında kadın külotlu çorap ve taytları tüketimi 128 milyon çift olarak hesaplanmış ve bu toplam çorap piyasasının %41ini oluşturmuştur. Hafif külotlu çorap ve taytlar , dizaltı ve full-high ların lehinde azalmıştır.

İspanya tüketicisi yabancı markalardan çok ulusal markaları tercih etmektedir. Buna rağmen Punto Blanco, Gisela, Marie Claire, Garel, Airell, Selmark, Platino, Kleretc gibi İspanya üreticilerinin yanında Playtex, Dim, Triumph, Chantelle gibi yabancı markaları İspanya iç giyim piyasasında görmek mümkündür.

İÇ GİYİM İTHALATI

İspanya, Belçika’dan sonra yedinci en büyük AB ithalatçılarından biridir ve 2002 yılında AB’nun toplam iç giyim ithalinin yüzde 5’ini oluşturmuştur. Örme giyim ithalatı 780 milyon € ve dokuma iç giyim ithalatı 193 milyon € yapmıştır. İspanyol ithalatçıların tedarik kaynaklarının yüzde 45’ini AB olmayan ülkeler oluşturmuştur ve toplam ithalatın yüzde 42’si 2002 yılında gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir. 

İspanya, 2000-2002 döneminde en hızlı iç giyim ithalatı artış değeri gösteren AB ülkesiydi(+ %25) 2000 yılında bu değer yüzde 33 idi. İthal edilen hacimler çok daha yüksek oranda artış göstermiştir ( +%28). 

Ürün kategorilerine göre Hollanda’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim

	
	€
	%
	€
	%
	€
	%
	2002/2001

	
	milyon
	
	milyon
	
	milyon
	
	

	Toplam İthalat
	777
	100
	948
	100
	973
	100
	+ 2.6

	yapılan yerler
	
	
	
	
	
	
	

	-Diğer AB Ülkeleri
	488
	63
	578
	61
	535
	55
	-   7.4

	-Gelişmekte olan ülkeler      lkelreülkelercountries
	260
	33
	337
	36
	407
	42
	+ 20.8

	-Diğer ülkeler
	29
	4
	33
	3
	31
	3
	-   6.1


Kaynak: Eurostat 2003

Aşağıdaki ürün grupları, incelenen dönemde ithalatta düşüş göstermiştir :  her iki cins için pamuklu örme külotlar ve donlar, özellikle erkekler ve erkek çocukları için sentetik mayolar, uzun çoraplar (>67 decitex). Sentetik elyaflerden oluşan Örmekülotlarda ve donlarda (her iki cins için) , pamuklu tişörtlerde ve sutyende ortalamanın üstünde artış olmuştur (değer bakımından) 

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İspanya’nın başlıca tedarikçileri, 2000-2002
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Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

2002 yılında, İspanya giyim ithalatınin çoğu diğer AB ülkelerinden gelmiştir: Portekiz  (16%), İtalya (12%)ve Fransa (11%). Başlıca AB olmayan tedarikçiler , Fas ve Çin idi (her biri 10%). Diğer tedarikçiler İspanya ,Türkiye, Tunus, Bangladeş, Hindistan,Tayland ve Pakistan idi.

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından İspanya’nın başlıca tedarikçileri,
2000-2002
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5 tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim


	
	
	

	- Pamuklu erkek külotu


	24.1
	34.6
	Fas (42); Çin (18); Portekiz (11); Tunus (4); İtalya (4)

	- Pamuklu erkek nightwear


	10.8
	10.7
	Çin (37); Portekiz (11); Hindistan (11); İtalya (9); Fransa (8)

	- Sentetik erkek mayosu


	5.5
	4.0
	Çin (28); Fransa (21); UK (13); İtalya (6); Almanya (5)

	- Pamuklu kadın slipi


	14.7
	18.9
	Tunus (30); Çin (16); İrlanda (9); Portekiz (9); Fransa (8)

	- Sentetik slipi


	21.7
	36.8
	Fas (24); Fransa (19); Tunus (16); İtalya (15); Çin (8)

	- Pamuklu kadın pijaması


	13.2
	17.2
	Çin (45); Portekiz (17); Hindistan (9); Fransa (8); Türkiye(5)

	- Sentetik kadın

 mayosu


	27.5
	26.3
	Çin (18); Fransa (17); Israel (17); İtalya (11); Almanya (11)

	- Pamuklu tişört

	289.2
	400.7
	Portekiz (24); Fas (11); Bangladesh (8); İtalya (7); Fransa (7)

	- Sentetik tişört


	67.4
	80.0
	Fransa (13); Fas (12); Portekiz (11); Belçika (9); Çin (9)

	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	23.0
	20.3
	İtalya (91); Fransa (2); Avusturya (2); Hollanda (2); Almanya (1)

	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	24.9
	29.2
	Belçika (16); Almanya (15); Portekiz (14); İtalya (13); Fransa (11)

	Dokuma İç Giyim


	
	
	

	- Sutyen 


	62.5
	67.7
	Fransa (28); Tunus (20); İtalya (11); Çin (8); Almanya (6)

	- Diğer


	192.9
	226.5
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	777.4
	972.9
	Portekiz (16); İtalya (12); Fransa (11); Fas (10); Çin (10)


Kaynak: Eurostat'ın 2003  verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İHRACATI

2001 yılındaki yüzde 11 güçlü artıştan sonra , İspanya iç giyim ihracatı (değer bakımından) yine 2002 yılında yüzde 11 artmıştır. Çoğu iç giyim eşyasının ihracatı 2002 yılında 2000’e göre daha yüksekti – dokuma underwear ve nigthwear ve destekli iç çamaşırı dışında. Tişörtler, çoraplar ve örme underwear ve nigthwear en büyük artışı göstermiştir. 

Değer bakımından İspanya ihracatının yüzde 60’ı AB ülkelerine gitmektedir. Başlıca ihracat yapılan yerler komşu ülkelerdir ; Portekiz (19%) ve Fransa (16%) bunların ardından Tunus (6%), Fas (5%), İtalya (6%) ve Almanya (5%).AB dışındaki diğer ihracat yapılan ülkeler  Meksika, ABD, Suudi Arabistan, Polonya, İsviçre ve İsrail olmuştur. 

Dağıtım kanalları

Tarihi olarak, İspanya giyim pazarında , tüm giyim satışlarının üçte ikisini elinde bulunduran küçük aile şirketleri baskın olarak yer almıştır. Ancak, bu durum büyük alışveriş merkezlerinin , modern hiper marketlerin artmasıyla ve sektör zincir mağazaların hızlı bir şekilde yayılmasıyla ve başarı olmasıyla değişmektedir. Hem üretimi hem de dağıtımı kontrol eden dikey olarak entegre olan gruplar, bu gelişmede önemli bir rol oynamışlardır . İspanya pazarındaki diğer baskın güç , departman mağazaları, hiper ve süper marketler (El Corte Ingles) olmuştur. 

İspanya’da İç Giyiminin Perakende Dağıtımının Pazar Payları, 1999-2003
	 (% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzmanlar 
	58
	57
	58

	- Bağımsız perakendeciler 
	47
	45
	44

	- Giyim ile İç Giyimi Zincir Mağazaları
	11
	12
	14

	Uzman olmayanlar
	42
	43
	42

	- Departman/çeşit sunan mağaza
	16
	16
	16

	- Hiper- ve süpermarket
	12
	13
	13

	- Posta siparişini kullanan şirketler
	0
	1
	1

	- Sokak pazarları 
	9
	8
	7

	- Diğer kanallar 
	5
	5
	5

	Toplam 
	100
	100
	100


Kaynak: Trade estimates

Sektörleşen perakendeciler , İspanya iç giyimi perakende sektöründe baskındırlar ve toplam satışların yüzde 58’ini ellerinde bulundurmaktadırlar; bağımsız perakendeciler 2003 yılında bunun yüzde 44’üne sahip olmuşlardı. Bağımsız perakendecilerin azalan ancak hala önemli olan pazar payı , 44.000 şirket ile gerçekleştirilmektedir. İç giyiminde uzman olan bağımsız perakendecilerin sayısı temin edilmemiştir. 

İspanya’da giyim zincirlerini içeren dört ana dikey olan entegre olan dağıtım grubu bulunmaktadır: 
Inditex, Cortefiel, Punto Group ve Induyco. Inditex , Zara, Pull & Bear, Massimi Dutti ve Bershka/Stradivarius (toplam 1560 mağaza)işlem yapmaktadır . En büyük zincir Zara , 531 mağazaya sahiptir ve bunun  200’ü  İspanyadadır  ve iç giyimini kapsamaktadır. Kadın iç çamaşırı ve gecelik zinciri  Oysho, 2001’de açılmıştır ve 48’i İspanya’da bulunan 72 mağazayı kapsamaktadır. Cortefiel , 195 mağazası ile kendi adı altında çalışmaktadır ve bunlara şunlar da dahildir: Springfield (172) ve  Women's Secret (104), Mango ile the Punto Group (212) ve Induyco ayrıca departman mağazası El Corte Ingles (45) franchise zincirleri Amitié (84), Cedosce (73), Sintesis (105) ve Tintoretto (54). Bu İspanyol kuruluşları , iç-gece giyiminde uzmanlaşmış olan zincir  Etam Lingerie (48) ve yurtdışından giyim zincirleri C&A (25), Prenatal (102), Auchan/Mulliez (78), Hennes ve Mauritz (19) ve diğerleri ile rekabet etmektedirler. 

Spor giyiminde önemli satın alım kuruluşları Intersport (320 mağaza) ve Sport 2000 (410) ‘dur. Önemli spor zinciri French Decathlon (39)’dur.

İspanya’da departman mağaza sektörü El Corte Ingles (45)’nin elindedir2003 yılında, Marks & Spencer (İngiltere) , El Corte Ingles’e satılmıştır. Eski M&S mağazalarının çoğunda yeni Sfera formülü uygulanmıştır ve Zara ile rekabet edebilmek için 16-30 yaşları arasındaki kadınları hedeflemiştir. 

Posta siparişi  faaliyetleri İspanya’da nispeten zayıftır. Büyük Alman ve Fransız oyuncular İspanya arenasında yer almaktadırlar ancak bunların ilerlemesi yavaş olmaktadır. Giyim yanında genel ürünleri satan başlıca İspanyol posta sipariş şirketleri Venca (part of Otto), Distribucion Quelle ve La Redoute Catalogo’dur.

Hipermarket sayı olarak artış göstermiştir ,aynı bu kanallar yoluyla giyim satışlarında olduğu gibi. Önemli supermarket zincirleri  Superco/Maxor/Maxim, El Arbol, Caprabo, Mercadona Gadisa, Supersol vs ‘dir. Hipermarket zincirleri;  Continente, Pryca, Eroski/Maxi, Alcampo ve Hipercor. Önümüzdeki yıllarda süper-hiper marketler yoluyla iç-gece giyimi dahil genel giyim ürünlerindeki satışlarda artış beklenmektedir ve bu artışın çoğu da Auchan, Carrefour ve Metro gibi yabancı süpermarket zincirlerinin etkisine dayalıdır. 

Bağımsız sektör mağazaların ve ödeme şartları gibi özel iş uygulamalarının önemli rolü, İspanya pazarında iç giyiminin etkili bir şekilde dağıtılabilmesi için  bir acentenin veya toptancının aracılığı gerekli hale getirir. Toptancılar, ithalatlarda ve dağıtımda önemli rol oynarlar – bağımsız perakendecilerin alımlarını yüzde 40-50’sini oluşturmaktadırlar. Markalı kıyafetlerin imalatçıları,  direk olarak perakendecilere veya indirek olarak acenteler yoluyla satış yaparlar. 

Kaynak:www.cbi.nl
FUARLAR

- INTIMODA - Undergarment Fashion Show

İç Giyim Moda Şovu 

Barselona 

Her yıl

Lingeria, Çorap, Erkek İç Çamaşırı

- SIMM - International Fashion Week of Madrid

Madrid uluslararası moda Haftası 

Madrid

Yılda iki kere 

Bayan Dış Giyim, Erkek Dış Giyim, Lingerie, Moda Aksesuarları, Kürk Giysi, Deri Giyim 

Kaynak:www.auma.de

YARARLI ADRESLER

Birlikler

Instituto Espanol De Comercio Exterior (Icex)
PASEO DE LA CASTELLANA, 14
APARDATO POSTAL 14710
28046 MADRID/SPAIN
SPAIN
Tel: 91 349 61 00
Fax: 91 431 61 28
Teleks: 44838 IECE E
http://www.icex.es

Consejo Superior De Camaras De Comercıo, Industria Y Navegacion De España
(İspanya Ticaret, Sanayi ve Denizcilik Odaları Üst Kurulu)
Velázquez, 157 - 28002
Madrid-España/İspanya.
Tel. : (00-34-91) 590 69 00
Faks: (00-34-91) 590 69 08
E-posta:csc@cscamaras.es
http://www.camerdata.es

BARCELONA Ticaret Odası
Avenida Diagonal, 452-454 - 08006
Barcelona - España/İspanya.
Tel. : (00-34-93) 416 93 00
Faks: (00-34-93) 416 93 01,416 95 26
http://www.cambrescat.es


Asocıación Española De Normalizacıón Y Certificación-Aenor
(Standardizasyon ve Belgelendirme Kurumu-AENOR)
Génova, 6 - 28004
Madrid-España/İspanya
Tel. : (00-34-91) 432 60 00
Faks: (00-34-91) 310 4* 32
E-posta: informacion@aenor.es
http://www.aenor.es
Cepyme
(Küçük İşletmeler Konfederasyonu)
C/ Dégo de León, 50 - 28006
Madrid-España/İspanya
Tel. : (00-34-91) 411 61 61
Faks: (00-34-91) 564 52 69
E-posta:elempresario@cepyme.es
Entidad Nacional De Acreditación (Enac)
(Ulusal Belgelendirme Kurumu)
Serrano, 240 - 28016
Madrid-España/İspanya
Tel. : (00-34-91) 457 32 89
Faks: (00-34-91) 458 62 80
E-posta:enac@enac.es
http://www.enac.es/


Oficina De Armonización Del Mercado Interior-Oami
(İç Piyasa Standardizasyon Ofisi-OHIM/Avrupa Birliği’ne bağlı topluluk ticari markalarının tescil bürosu)
Avenida Aguilera, 20 - 03080
Alicante-España/İspanya
Tel. : (00-34-96) 513 91 00
Faks: (00-34-96) 513 91 73
E-posta: informacion@oami.eu.int
http://www.europea.eu.int/agencies/ohim/ohim.htm
YARARLI BİLGİLER

İSPANYA BÜYÜKELÇİLİĞİ
Abdullah Cevdet Sok. No: 8
Çankaya/Ankara 06552
(P.K. 48 – Çankaya/Ankara)
Tel: (312) 438 03 92, 440 21 69, 440 17 96
Faks: (312) 439 51 70, 442 69 91

İSPANYA İSTANBUL BAŞKONSOLOSLUĞU
Cumhuriyet Caddesi No.233
Ferah Apt. Kat.4
Harbiye – İstanbul 80230
Tel.: (0212) 225 20 99, 225 21 53, 219 31 86
Faks: (0212) 225 20 88

Para Birimi

1 Ocak 1999 tarihinden itibaren ülkenin resmi para birimi Euro olarak kabul edilmekle beraber Peseta da varlığını korumuştur. 1 Mart 2002 tarihinden itibaren de tüm ödemeler için sadece Euro geçerli olmaktadır.
 
Yerel Saat

İspanya, Greenwich'e göre 1 saat ileridedir (GMT + 1). Kanarya Adaları ise tüm yıl boyunca, İspanya'dan bir saat geridedir.
Çalışma Saatleri

Bankalar - Pazartesi-Cuma 8.30-14.00 arası, Cumartesi günleri 8.30-13.00 arası açıktır. Bankalar, 1 Nisan ile 30 Eylül tarihleri arasında Cumartesi günleri kapalıdır.

Resmi Daireler - Pazartesi-Cuma günleri, saat 08.00-15.00 arası çalışmaktadır.
Diğer İşyerleri - İspanya'da işyerleri, Pazartesi'den Cumartesi'ye kadar 10.00-13.30 ve 17.00-20.30/21.00 saatleri arasında çalışmaktadır.

Büyük mağazalarda, süpermarketlerde ve hipermarketlerde öğle tatili uygulaması yoktur ve daha geç saatlere kadar hizmet verilmektedir. Rekabet esasları gözönüne alınarak her otonom bölge, işyerlerine yılda en fazla 8 kez, tatillerde veya pazar günleri açık kalma izni vermektedir.

Resmi tatiller

İspanyol hükümeti, her yıl resmi tatillerin listesini yayınlamaktadır. 2000 yılı itibarıyla tatil günleri aşağıdaki biçimde belirlenmiştir.

1 Ocak (Yeni Yıl), 13 Nisan (Kutsal Cuma), 1 Mayıs (İşçi Bayramı), 15 Ağustos (Meryem Ana Yortusu), 12 Ekim (Milli Bayram), 1 Kasım (Azizler Günü), 8 Aralık (Meryem Ana'nın Günahsızlığı Yortusu) ve 25 Aralık (Noel).

Bunların dışında her otonom bölgede ayrı ayrı kutlanan bazı tatil günleri vardır. Ayrıca ülkede, her çalışanın yılda 30 gün tatil yapma hakkı vardır. Bu tatiller başta Ağustos ayı olmak üzere yaz aylarında (Temmuz-Eylül arası) gerçekleştirilir.


Vize uygulaması ve ülkeye giriş

Ülkeye girişte, Avrupa Topluluğu vatandaşları için pasaport ya da nüfus cüzdanı yeterlidir. Diğer ülke vatandaşlarından istenilen belgeler, yasal geçerlilik taşıyan bir pasaport ve İspanya Büyükelçiliği veya konsolosluklarından alınmış geçici giriş veya oturma vizeleridir.

Vize uygulamasının olmadığı ülke vatandaşları için 90 günü aşmamak ve çalışmamak kaydıyla geçici giriş hakkı mevcuttur.

Ulaşım

Ülkede 47 havalimanı bulunmaktadır. Bunların 33'ünde gümrük kapısı mevcuttur. 2002 yılında, yolcu trafiği toplamının %69'u 6 havalimanlarında gerçekleşmiştir. Madrid havalimanı 34 milyon yolcu ile en yoğun havalimanı olarak görülmekte, sonra 21 milyonla Barselona, Palma de Mallorca 18 milyonla İspanya'nın en yoğun işleyen havalimanlarıdır.

Türk Hava Yolları'nın Pazartesi, Çarşamba ve Cuma günleri saat 08.35'te Madrid'e ve Salı, Perşembe, Pazar günleri saat 09.40'ta Barselona'ya doğrudan uçuşları bulunmaktadır.

Madrid ve Barselona havaalanlarından şehir merkezine ulaşım otobüsler yoluyla sağlanmaktadır. Diğer taraftan ülkenin tüm büyük şehirlerinde kolaylıkla taksi bulmak mümkündür. Ancak lisanslı taksilerde dahi ücretler, mesafeye ya da saate göre değişkenlik gösterebilmektedir. Normal olarak Bajaras Havaalanından Madrid merkezine taksi ücretleri 2000-3000 Peseta arasında değişmektedir. Ayrıca taksilerin taksi duraklarından temin edilmesi daha uygundur.

Ülkenin büyük şehirlerini birbirine bağlayan otoyollar iyi durumda olmakla beraber Galacia ve Asturias bölgelerinin yolları nispeten daha kötü koşullardadır. Diğer taraftan Madrid ile Sevilla ve Malaga arasında hızlı tren çalışmaktadır.

Madrid ve Barselona'daki şehir içi tren oldukça yaygındır. Bu şehirlerdeki metro ve otobüsler de hızlı olmakla beraber özellikle mesai bitiş saatlerinde çok kalabalık olabilmektedir


Diğer Yararlı Bilgiler

İspanyolların ticari ilişkilerini yakın kişisel ilişkilere paralel yürütme alışkanlıklarından dolayı, İspanya piyasasına girişte en etkili yol, yüzyüze görüşme yapmaktır. Özellikle bir distribütör ya da alıcı ile ilk ilişkinin faks ya da telefon yoluyla değil, yüzyüze bir toplantı yapmak yoluyla gerçekleştirilmesi uygundur.

Ülkedeki firma yöneticilerinin sadece %30'dan daha azının İngilizce konuşabildiği gözönüne alındığında, bu ülke ile ikili ilişkilerde tercüman gerekebileceği unutulmamalıdır. İş çevrelerinde yaygın yabancı dil İngilizce olmakla beraber, satış literatürünün İspanyolca olarak hazırlanması avantaj yaratmaktadır. Ülkede bir toplantıya başlarken, bitirirken ya da anlaşmaya varıldığında el sıkışmak adettir.

Diğer taraftan İspanyol iş adamları, satın alma davranışları bakımından oldukça muhafazakar bir portre çizmektedir. İspanyollar, profesyonel açıdan resmi ve ciddi davranış biçimlerinden hoşlanmaktadır.

Özellikle Madrid ve çevresinde, oldukça gelişmiş telekomünikasyon hizmetlerinden faydalanmak mümkündür. Telefon kulübelerinde bozuk para ve telefon kartlarının yanısıra bazı yerlerde kredi kartları da geçerli olmaktadır.

Kaynak:www.igeme.org.tr
.
3.2.6.HOLLANDA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI



: Hollanda Krallığı
BAŞKENT



: Amsterdam

YÖNETİM ŞEKLİ


: Parlamenter Monarşi
YÜZÖLÇÜMÜ



: 41.526m²

RESMİ DİLİ



: Hollandaca

PARA BİRİMİ



: Euro

DİN




: Protestan-Katolik

BAŞLICA ŞEHİRLERİ


:Amsterdam, Rotterdam, Lahey, Utrecht, Eindhoven

Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS



: 16,262,989 (Şubat 2004 itibariyle)

Kaynak:www.igeme.org.tr
İKLİM
:Ülkede nemli deniz iklimi hakimdir, yazlar çok fazla olmamakla beraber sıcak olmaktadır, kışları hava soğuk olmaktadır, kar yağış beklenebilir, Yıl boyunca yağmur  yağışı görülür.
Kaynak:www.biglook.com/biggtravel/ulkeler/hollanda.asp
ULAŞIM

Kuzey Denizi, Belçika ve Almanya tarafından çevrelenen Hollanda’nın coğrafi avantajları bakımından sıklıkla Avrupa’nın kapısı (girişi) olarak anılmaktadır. Ülkenin stratejik mevkii başlıca uluslaraarası pazarlara erişimini  sağlarken Amsterdam’ın 500 km.lik  yarıçapı içerisindeki 170  milyon tüketici  ile 1,000 km.lik  yarıçap içindeki  350 milyon  tüketici ikamet etmektedir. Batı Avrupa’daki her kilit ekonomi merkezine havayoluyla 2 saatte ya da karayoluyla 1 gün içinde ulaşılabilmektedir.  

Mükemmel ulaştırma bağlantıları, güçlü lojistik destek tesisleri, Benelüks ülkeleri, Birleşik Krallık, Fransa  ve  Almanya’ya rahat erişim ve sofistike bir  Pazar sayesinde  Hollanda Avrupa’ya popüler  bir giriş noktası ve  taşımacılık, dağıtım ve lojistik merkezi haline 

gelmiştir.  
Doğal su  yolları  ve düz topografyası  gibi  yapısı  ve mevkii itibarıyla Hollanda’nın son derece gelişmiş bir  dağıtım altyapısı    ve  örnek  bir  lojistik  sektörü  vardır.  Üst  sınıf ulaştırma altyapısı  (karayolu,  demiryolu ve havayolu bağlantıları) yabancı  şirketler için üretim ve  teslimatı  kolaylaştırarak  ve pazara ulaşma  sürelerini  azaltmalarına yardımcı olarak  bu  şirketlere avantaj sağlamakta ve kendi öz işlerine konsantre olma  imkanı sunmaktadır. Rotterdam limanı Avrupanın en büyük konteyner limanı (tonaj bakımından)  olup  ABD.den  Avrupa’ya ana çıkış kapısı konumundadır (ABD  ihracatlarının % 60.ı Rotterdam.dan geçmektedir). Amsterdam Schiphol Uluslar arası  Havaalanı ise ikinci en büyük Avrupa havaalanıdır.  Hollanda.da  ayrıca 5 adet bölgesel uluslararası havaalanı mevcut olup 2005  yılında  Betuwe  hattının tamamlanmasıyla, Rotterdam.dan Alman sınırına (Doğu Avrupa’ya kadar)  uzanacak  bir  demiryolu taşımacılık  hattı Avrupa’nın başlıca  ulaştırma  merkezlerini  birbirine  bağlayacaktır. Bu unsurlar sayesinde  malların, belgelerin, para ve bilginin akışını bütünleştiren sofistike bir ticaret ağı ortaya çıkacaktır.  

Bugün Hollanda’nın çok modlu dağıtım ağı; yüzlerce nakliye komisyoncusu, depolama ve katma değerli dağıtım  şirketinin yanı  sıra  veri  alışverişi  ve kargo takibatına yönelik modern telekomünikasyon ve elektronik sistemlerinden oluşmaktadır. 

Kaynak:www.und.org.tr
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10

: % 2.8

En fakir % 20

: % 7.2

En zengin % 10
: % 25.1

En zengin % 20
: % 40.1
Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİKGÖSTERGELER

Makro-Ekonomik  Göstergeler ( % Değişim)

	
	2000
	2001
	2002
	2003

	GSYİH
	3,5
	1,2
	0,2
	- 0,8

	Mal ve Hizmet İthalatı
	10,5
	2,4
	-0,2
	  0,0

	Ulusal Nihai Harcama
	2,6
	1,7
	0,1
	- 0,5

	Tüketim Harcamaları
	3,1
	2,3
	1,8
	  0,2

	       - Kamu 
	2,0
	4,2
	3,8
	  2,5

	       - Hane Halkı
	3,5
	1,4
	0,8
	- 1,0

	İşsizlik Oranı 
	3,7
	3,4
	4,1
	  5,4

	Sabit Sermaye Oluşumu
	1,4
	-0,1
	-4,5
	-3,7

	       - Özel sektör
	0,6
	-1,1
	-5,7
	-3,7

	       - Kamu
	6,3
	6,2
	2,0
	-3,7

	Mal ve Hizmet İhracatı
	11,3
	1,7
	0,1
	-0,5


Kaynak: Hollanda  İstatistik Bürosu (CBS)

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DIŞ TİCARET

Hollanda'nın yıllara göre dış ticareti (FOB ,Milyar ABD Doları)

	YILLAR
	İHRACAT (fob)
	İTHALAT (cif)

	1999
	196.1
	180.1

	2000
	205.1
	187.5

	2001
	204.5
	183.7

	2002
	207.1
	187.1

	2003
	254.9
	218.1


*EIUtahmini
Kaynak: EIU,Netherlands, April 2004

Başlıca Dış Ticaret Kalemleri (Yüzde Olarak)

	Başlıca İhraç Kalemleri 2002
	Toplamın %si
	Başlıca İthal Kalemleri 2002
	Toplamın %si

	Makina ve ulaşım araçları
	32.8
	Makina ve ulaşım araçları
	37.6

	Kimyasallar
	16.3
	Kimyasallar
	12.2

	Gıda, içki,tütün
	15.2
	Gıda, içki,tütün
	10.0

	Yakıtlar
	8.0
	Yakıtlar
	9.9

	Ham hayvan ve sebze ürünleri
	5.9
	Giyim eşyası
	4.6


Kaynak:The EIU, Economic Intelligence Unit, Country Profile,Netherlands, April 2004


Kaynak:www.igeme.org.tr
Hollanda’nın İhracatında Yer Alan İlk  30 Ülke

                    




(Milyon Euro)

	SIRALAMA
	ÜLKELER
	
	% DEĞİŞİM

03/02

	2003
	2002
	
	2003
	2002
	

	1
	1
	ALMANYA
	56,633
	56,465
	0,3

	2
	2
	BELÇİKA
	27,622
	27,481
	0,5

	3
	3
	İNGİLTERE
	23,880
	25,525
	-6,4

	4
	4
	FRANSA
	23,223
	23,399
	-0,8

	5
	5
	İTALYA
	13,889
	14,275
	-2,7

	6
	6
	ABD
	11,264
	11,396
	-1,2

	7
	7
	İSPANYA
	8,642
	8,249
	4,8

	8
	8
	İSVEÇ
	4,579
	4,464
	2,6

	9
	9
	İSVİÇRE
	3,779
	3,869
	-2,3

	10
	11
	AVUSTURYA
	3,597
	3,343
	7,6

	11
	10
	DANİMARKA
	3,264
	3,390
	-3,7

	12
	13
	RUSYA
	2,783
	2,466
	12,8

	13
	15
	İRLANDA
	2,736
	2,421
	13,0

	14
	12
	POLONYA
	2,660
	2,765
	-3,8

	15
	14
	FİNLANDİYA
	2,484
	2,466
	0,8

	16
	16
	JAPONYA
	2,135
	2,363
	1,2

	17
	17
	YUNANİSTAN
	2,043
	2,030
	0,6

	18
	20
	TÜRKİYE
	1,945
	1,626
	19,5

	19
	18
	NORVEÇ
	1,934
	1,964
	-1,6

	20
	19
	PORTEKİZ
	1,806
	1,757
	2,8

	21
	21
	ÇİN
	1,608
	1,521
	5,8

	22
	22
	ÇEK CUMH.
	1,561
	1,505
	3,7

	23
	24
	MACARİSTAN
	1,557
	1,322
	17,8

	24
	26
	GÜNEY KORE
	1,314
	1,253
	4,9

	25
	23
	TAYVAN
	1,264
	1,488
	-15,1

	26
	25
	SİNGAPUR
	0,983
	1,272
	-22,7

	27
	29
	KANADA
	0,934
	0,938
	-0,4

	28
	27
	HONG KONG
	0,880
	0,977
	-10,0

	29
	30
	SUUDİ  ARABİSTAN
	0,878
	0,884
	-0,6

	30
	28
	İSRAİL
	0,875
	0,961
	-8,9

	
	
	TOPLAM
	232,422
	204,494
	-0,1


Kaynak: Hollanda İstatistik Bürosu

Hollanda’nın  İthalatında  Yer Alan İlk 30 Ülke

                                     


   (Milyon Euro)

	SIRALAMA
	ÜLKELER
	
	% DEĞİŞİM

03/02

	2003
	2002
	
	2003
	2002
	

	1
	1
	ALMANYA
	40,819
	39,932
	2,2

	2
	2
	BELÇİKA
	23,025
	22,593
	1,9

	3
	3
	ABD
	15,960
	18,248
	-12,5

	4
	4
	İNGİLTERE
	14,760
	16,476
	-10,4

	5
	5
	FRANSA
	11,244
	11,838
	-5,0

	6
	6
	ÇİN
	10,434
	8,929
	16,9

	7
	7
	JAPONYA
	6,477
	6,400
	1,2

	8
	8
	İTALYA
	5,895
	6,250
	-5,7

	9
	11
	RUSYA
	4,448
	3,784
	17,5

	10
	9
	İSPANYA
	4,357
	4,389
	-0,7

	11
	15
	TAYVAN
	4,294
	3,508
	22,4

	12
	10
	İSVEÇ
	4,047
	4,070
	-0,6

	13
	13
	İRLANDA
	3,877
	3,690
	5,1

	14
	12
	NORVEÇ
	3,832
	3,735
	2,6

	15
	14
	MALEZYA
	3,579
	3,682
	-2,8

	16
	17
	SİNGAPUR
	2,806
	3,380
	-17,0

	17
	16
	İSVİÇRE
	2,557
	2,390
	7,0

	18
	18
	BREZİLYA
	2,298
	2,180
	5,4

	19
	19
	FİNLANDİYA
	2,107
	2,094
	0,6

	20
	20
	DANİMARKA
	2,047
	2,115
	-3,2

	21
	22
	SUUDİ ARABİSTAN
	2,008
	1,568
	28,0

	22
	21
	POLONYA
	1,615
	1,587
	1,7

	23
	23
	TAYLAND
	1,448
	1,488
	-2,7

	24
	24
	AVUSTURYA
	1,445
	1,435
	0,7

	25
	25
	ENDONEZYA
	1,319
	1,394
	-5,4

	26
	29
	TÜRKİYE
	1,293
	1,162
	11,3

	27
	26 
	HONG KONG
	1,209
	1,249
	-3,2

	28
	30
	ÇEK CUMHURİYETİ
	1,093
	0,834
	31,0

	29
	28
	PORTEKİZ
	1,093
	1,169
	-6,5

	30
	27
	MACARİSTAN
	1,069
	1,240
	-13,8

	
	
	TOPLAM
	204,494
	205,575
	-0,5


Kaynak: Hollanda İstatistik Bürosu

Kaynak:www.dtm.gov.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

Yüzyıllardır süregelen ticaret geleneği ile her türlü ürünü dünyanın her yerine pazarlayabilecek yetenekte olan Hollandalılar, reeksport ticarette uzmanlaşmışlardır.Hollanda üzerinden yapılan reeksport ticaret,ihracatın %40'ını oluşturur ki bu oran Hollanda'nın küçük olan iç pazarından çok Batı Avrupa ve hatta dünyanın diğer bölgelerindeki pazarlar için giriş kapısı niteliğinde olduğunun bir göstergesidir.
PAZARIN BAŞLICA ÖZELLİKLERİ

Hollanda çok küçük bir ülke olmasına rağmen dünya ticaretinin önde gelen ortaklarından biridir. Bunun başlıca nedeni sahip olduğu mükemmel alt yapı ve lojistik konum ve ekonomisinin tamamen ticaret üzerine kurulu oluşudur. İhracatının %40'nı reeksport ticaretin oluşturması Hollanda'nın kendi iç pazarından çok tüm Avrupa'ya hatta dünyanın diğer bölgelerindeki pazarlara bile bir giriş kapısı oluşturduğunu göstermektedir. Bu nedenle Hollanda'ya yapılacak ihracatta sadece iç pazar değil çok geniş bir yelpazeyi kapsayacak bir ürün çeşitliliği düşünülebilir.

Kaynak.www.ttponl.org/tur/hususlar.htm
Kaynak:www.igeme.org.tr
TİCARETİN YOĞUN OLDUĞU ŞEHİRLER

Hollanda yüzölçümü itibarıyla küçük bir ülke olmasına rağmen ülkenin ekonomik bölgelerinde üretim sektörlerine göre, bölgelerin tarihsel ve coğrafi özellikleri dayalı bir çeşitlilik vardır. Dağıtım ve depolamaya bağlı birçok aktivite belli başlı su yolları ve deniz-nehir bağlantı noktalarının bulunduğu yerlere yakın yoğunlaşmıştır. Rotterdam Rijnmond bölgesinde Zeeland'da ya da Amsterdam yakınındaki Kuzey Denizi kanalı gibi.Amsterdam Schiphol Havaalanı, Avrupa'nın üçüncü büyük havaalanı sağladığı dinamik altyapı ile de birçok firmaya cazip gelmektedir.
 
Geleneksel olarak tarımsal bir yapı gösteren ülkenin kuzeyi, aynı zamanda büyük ya da çok sayıda küçük işyerinin toplandığı bir bölgedir. Utrecht ülkenin merkezindedir ve iş hizmetleri sektöründe önemli bir yere sahiptir. Birçok Hollandalı ve yabancı IT firmasının merkezleri bu bölgede yoğunlaşmıştır.
 
Ülkenin doğusunda ekin ve canlı hayvan yetiştiriciliği başta olmak üzere çiftçilik sektörü ve et işleme sanayi faaliyet göstermektedir. Kimya sanayindeki Akzo Nobel gibi diğer sanayi kolları da bu bölgededir. Elektronik sektöründe lider isim Philips'in de bulunduğu Noord Brabant bölgesi de önemli bir sanayi merkezidir. DAF traktörlerinin de üretildiği bu bölge aynı zamanda nakliye taşıtlarının üretim yeridir. 

Güneyde Limburg bölgesi, Avrupa nakliye yollarının kesişim yeridir; Almanya'nın Rhine/Ruhr bölgesi ve Merkezi Avrupa'ya geçecek bütün kara ve demiryolları Limburg'dan geçer.
 

Nehirler üzerindeki taşımacılık, Meuse nehri ve Juliana kanalı üzerinden belli başlı Avrupa su yollarına geçişi sağlar. Limburg bölgesinin ekonomik altyapısının temel dayanaklarından biri Maastricht-Aachen Havaalanıdır ki buradan sağlanan yolcu ve mal taşıma ve charter uçuşları Avrupa'ya yapılan dağıtımın büyük bir bölümünü oluşturmaktadır. Büyük kimya ortaklığı DSM ve Mituibishi ve Volvo otomobilleri üreten Nedcar şirketi de bu bölgede faaliyet göstermektedir.
 
Doğuda yer alan Overijssel bölgesi, özellikle tekstil endüstrisi nedeniyle Hollanda'nın en gelişmiş sanayi bölgesidir. Ayrıca metal, kimya, kauçuk ve et işleme sanayileri de bölgede mevcuttur. Tarım da bölgede önemli bir sektördür. Twente Teknik Üniversitesinin burada kurulmuş olması, bölgenin araştırma ve teknik altyapı bakımından oynadığı önemli rolün göstergesidir.
 
 Bankacılık 

GSYİH'nın %48'inin hizmetler sektöründen sağlandığı Hollanda'da gelişmiş bir finansal sektör mevcuttur.Ticaretteki bilgi birikiminin Hollanda'yı dünyanın sayılı finans devlerinden biri yaptığı söylenebilir.Ticari bankaların birçoğu,ülke dışındaki kendi şubeleri aracılığıyla veya uluslararası konsorsiyumlara üye olarak köklü dış bağlantılar kurmuşlardır ve sundukları hizmet çeşitliliği ve niteliği bakımından saygınlığa sahiptirler.Birçoğu uluslararası menkul kıymetler borsalarında kayıtlıdır.Ticaret bankacılığı,konut finansmanı,elektronik bankacılık,finansal kiralama ve faktoring konularında hizmet veren ticari bankalar,ayrıca aracılık işlemleri de yapmakta ve menkul kıymet yatırım fonlarını ve diğer yatırım araçlarını yönetmektedirler.Hollanda'nın 4 büyük bankası;ABN-Amro,Rabobank,ING Bank ve Fortis N.V.dünyanın en büyük 60 bankası arasında yer alır ve ilk üçünün İstanbul'da birer şubeleri vardır http://www.ttponl.org/tur/adresler8.htm

Hollanda'da Koçbank,Garanti Bankası,Yapı Kredi Bankası,Demir Halk Bank,Dışbank,Finansbank,Osmanlı Bankası kurumsal bankacılık olarak;,İş Bankası,Akbank ve Emlak Bankası ise temsilcilik bürosu olarak faaliyet göstermektedir.Bkz. http://www.ttponl.org/eng/banks.htm
Kaynak:www.igeme.org.tr
İTHALAT MEVZUATI

AB üyesi olan Hollanda tarafından, AB üyesi olmayan ülkelere karşı Topluluğun Ortak Gümrük Tarifesi uygulanırken, Türkiye-AB Gümrük Birliği Anlaşması çerçevesinde, Türkiye'ye karşı sanayi ürünlerinde ATR Belgesi ibrazı kaydı ile sıfır gümrük vergisi uygulanmakta, işlenmiş tarım ürünlerinde Tarım Payı (miktar üzerinden uygulanan ve Ortak Tarım Politikasından kaynaklanan bir koruma aracıdır) üzerinden ve Gümrük Birliği kapsamında bulunmayan işlenmemiş tarım ürünleri için ise OTP çerçevesinde tesbit edilen spesifik vergiler uygulanmaktadır. 

Katma Değer Vergisi
Hollanda'da Standard ve İndirimli (Standard VAT rate ve Reduced VAT rate) olmak uzere iki ayri KDV orani uygulanmakta olup, çoğu ürüne aşağıdaki istisnalar hariç Standard % 19 KDV oranı uygulanmaktadır. İndirimli KDV oranı ise % 6 dır. 

KDV oranları CIF değer artı gümrük vergisi (varsa) üzerinden uygulanmaktadır.CIF (Cost,Insurance,Freight) değer bilindiği üzere mal bedeli artı sigorta ve nakliye bedelini içeren bedeldir. 

Formun Altı

TARİFE DIŞI ENGELLER

Hollanda'da genel AB uygulamaları haricinde ve bu ülkeye ticari amaçla gelmek isteyen iş adamlarımızın vize alımında zaman zaman karşılaştıkları sorunlar dışında, mevzuata ve genel ticaret kurallarına uygun hareket edilmesi kaydıyla önemli hiç bir engelle karşılaşılmamaktadır. 

Kaynak:www.ttponl.org/tur/ith_mevzuat.htm
DAĞITIM VE SATIŞ KANALLARI

Hollanda pazarına mal girişi karmaşık değildir ve çeşitli metodlar kullanılarak sağlanabilir:

· Bütün ülkeye hizmet etmek için bir atış ofisi kurmak ve Avrupa’nın kalanı için bir dağıtım üssü oluşturmak.

· Faaliyetlerini uzmanlaştıkları alanlarda sürdüren distribütör veya acentalar yoluyla Benelux ülkelerinde veya Avrupa’da satış yapmak 

· Yerleşik toptancı veya aracılar yardımıyla satış yapmak.

· Department store’lara, mağaza zincirlerine, perakende kooperatiflerine, tüketici kooperatiflerine ve diğer satın alıcı kuruluşlara doğrudan satış yapmak.

www.buyusainfo.net/info.cfm?id=125767&keyx=E3020EB06B75FA4F17F5A82A2A9F82D8&dbf=ccg1&loadnav=no&archived=no&addid=

TİCARİ DÜZENLEMELER VE STANDARTLAR

AB üyesi olan Hollanda'nın dış ticaret rejimi tamamen AB normlarına uygundur,bunun dışında oldukça liberal ve açık bir sistemdir.Türkiye'den Hollanda'ya ihracat yapan firmaların çevre,güvenlik ve sağlıkla ilgili gerekli kontrol belgelerini önceden göndermeleri gerekmektedir.Bu bütün taşımacılık şekilleri için geçerlidir.Hollanda'nın gümrük mevzuatına göre Türkiye'deki ihracatcının gönderdiği malın ithalatını yapan Hollandalı firma ilgili gümrük vergisini öder.Avrupa Birliği ile Gümrük Birliğine 'ne girdiğimiz 1.1.1996 itibariyle Türkiye'den ihraç edilen sanayi ürünleri için gümrük vergisi yoktur.Hollanda ya yapılcak bir ihracat veya ithalat sözleşmesi sadece dayalı olduğu hukuki sistemi belirtmekle kalmayıp aynı zamanda bir tahkim hükmü içermelidir.Uluslararası Ticaret Odası ve ulusal ticaret odaları,bu tür tahkim kolaylıkları sağlamaktadır.Bunun dışında Hollanda'da bağımsız tahkim hizmetleri sunan Hollanda Tahkim Kuruluşu NAI bulunmaktadır.Uluslararası alım satım sözleşmelerinde kullanılmak üzere önerilen bir madde şöyle olabilir: İşbu sözleşme veya bundan kaynaklanan başka sözleşmelerle ilgili bütün ihtilaflar,Istanbul Ticaret Odası Tahkim Kuruluşu veya Hollanda Tahkim Kuruluşu(NAI) kurallarına uygun olarak tahkim yoluyla kesin olarak çözümlenecektir.
 
Standartlar konusunda AB direktiflerini uygulayan Hollanda'da ISO 9000 serisi belge tüm Hollanda şirketlerinde vardır ve ticari sözleşmelerde bir gerekliliktir.Kalite kontrolu,sanayi ve hizmetlerde birinci önceliğe sahiptir.

Hollanda Standard Organizasyonu NNI isimli bir kuruluş olup http://www2.nen.nl/
adresinden erişilebilir ve gerekli standard ve normlar bu adresten ücreti mukabilinde download edilebilir veya adrese postalatılabilinir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
SERBEST BÖLGELER

Hollanda’da vergisiz işlem yapılabilen hiçbir ticari serbest bölge yada liman yoktur. Yine de, gerçek anlamda bütün ülke bir ticari serbest bölgedir. 

Kaynak:www.buyusainfo.net/info.cfm?id=125769&keyx=AE1975F8F91E498A638B56C15F5FD0AB&dbf=ccg1&loadnav=no&archived=no&addid=

OFİS VE İŞYERİ AÇMAK

Hollanda'da iş yapabilmek için spesifik bir yasal forma ihtiyaç duyulmamaktadır. Hollandalı, Avrupa Birliği veya diğer bir yabancı ülke kökenli herhangi bir kişi, ortaklık veya şirket Hollanda Yasalarına veya yabancılara ilgili diğer yasalara göre Hollanda'da iş kurabilir ve faaliyet gösterebilir.
Birçok yabancı kuruluş Hollanda'da bir acenta tarafından temsil edilmektedir. Eğer acenta yabancı kuruluşa bağlı bir şube gibi faaliyet gösteriyorsa, acenta ilgili kuruluşun Hollanda'daki şubesi ('Filiaal') formunu alabilir veya bir Hollanda kuruluşu niteliği kazandırılmak isteniyor ise yeni bir şirket, genellikle bir Limited Şirket('B.V.') kurulur.
İşi kuracak girişimci, kendisi Hollanda'da bizzat işin başında bulunmak istiyorsa Hollanda'ya gelmeden önce bulunduğu ülkedeki Hollanda Büyükelçiliği veya Konsolosluğuna başvurarak geçici bir oturum izni (MVV-permit) almalıdır. Daha sonra daimi oturum izni için bulunduğu bölgedeki yabancılar polisine ve belediyeye başvurmalıdır.

Şube Açmak 

Hollanda'da Şube açılmasının maliyeti oldukça düşüktür. İlgili Ticaret Odasına kayıt için yapılacak ödeme ve gerekli dokümanların Hollandaca'ya (veya Ingilizce'ye, Almanca'ya veya Fransizca'ya. Yeminli mütercim tarafindan yapilmasi sart degildir.) çevrilmesi için yapılacak ödeme dışında bir masraf yoktur. Şube kurulması şirket kurulmasına göre daha süratli olmakla birlikte çoğu yabancı yatırımcı limited şirket(B.V.) kurmayı tercih etmektedir.
Hollanda yasaları şubenin Ticaret Odası'nda Ticaret Siciline kaydını gerektirir. Bu kayıt için ihtiyaç duyulan bilgiler; bu şubeyi açan yabancı kuruluşun:
- ismi ve adresi
-şirket ana sözleşmesi (Hollandaca/ İngilizce'ye/Almanca'ya/Fransizca'ya çevrilmiş olarak)
-sermayesi
-yöneticilerin isim ve adresleri'dir (Adresler resmi bir belgeyle ibraz edilmelidir, ikametgah ilmu-haberi gibi, verilis tarihi bir aydan eski olmamalidir)
Yasalar kuruluş için imza atabilecek ve bu imzalar ile kuruluşu yasal olarak bağlayacak yetkide bir veya birden fazla kişinin şubeye atanmasını gerektirir. Bu imza yetkilerinin sınırları detayları ile tanımlanmalıdır.

Limited Şirket (B.V.) Kurulması 
Hollanda'da bir limited şirket kurmak için hissedar(lar) ilkin bir noter'e basvurur ve akabinde şirketin kurulması planlanan bölgedeki Ticaret Odasına bildirilir. Kuruluş aşamasındaki şirketin kaydı yapıldıktan sonra faaliyete geçmesi mümkündür. Hollanda yasalarına göre limited şirket kurulabilmesi için tek kurucu ortağın olması yeterlidir. Şirket kuracak kişinin gerçek veya tüzel kişi olması veya hangi milletten olduğu farketmemektedir. Kurucuların nerede ikamet ettikleri de önemli değildir. Yapılacak işler şöyle sıralanabilir:
-şirket ana sözleşmesi noter huzurunda hazırlanır
-sözleşme daha sonra Adalet Bakanlığına gönderilir. Şirket kurulabilmesi için Adalet
 Bakanlığının izni gereklidir. Bakanlık aşağıdaki durumlarda başvuruyu geri çevirebilir:

*eğer kurucu ortakların sicili temiz değilse
*hazırlanan sözleşme kamu düzenine aykırı ise
*verilecek izin için gerekli harç ödenmemişse.

Şirket kuruluş sözleşmesi şu bilgileri kapsar:
-Şirketin resmi adı
-Kayıtlı olduğu adres, Hollanda'da bir adres olmalıdır. Mutlaka şirketin faaliyetini sürdüreceği esas adres olması gerekmez.
 -Özet olarak şirketin amaçları
-Sermaye bilgileri,
-Şirket yöneticisinin yetkileri,
-Hisselerin devrinin kısıtlanmasına ilişkin kurallar,
-Şirketin hesap dönemine ilişkin bilgi vs.

Kurucu ortak veya ortaklar için şunlar istenir:

-isim,soyad
-doğum tarihi, yeri
-mesleği
-medeni hali, evil ise eşi ile ilgili bilgiler
-pasaport örneği 

Bu bilgilerin dışında kurucu ortakların çalıştığı bankadan referans mektubu getirmesi gerekir.

Bunun dışında kurucu ortakların şirket kurulmasından sonra 1 yıl içinde hisselerini devretmeyeceklerine ve idari değişikliğe gidilmeyeceğine dair belge vermeleri gerekmektedir. Söz konusu bu değişikliklerin 1 yıl içinde yapılması gerekiyorsa o takdirde de noter durumdan haberdar edilir ve noter aracılığı ile Adalet Bakanlığından izin alınır.
Limited Şirket kurabilmek için yatırılması gereken asgari sermaye 18,000 EURO.dir. Adalet Bakanlığının izni vermesi ile birlikte şirket resmen kurulmuş olur. Kuruluş işlemi noter tarafından Ticaret Odasına resmen bildirilir.

Kuruluş işlemleri yaklaşık iki ay sürebilir.

Limited Şirket kuruluşuna ilişkin masraflar:
-yatırılacak sermayenin %1'i oranında vergi
-noter masrafı: ana sözleşmenin içeriğine bağlı
-Ticaret Odasına kayıt masrafları: yaklaşık 164 EUR.
-Adalet Bakanlığı izin ücreti: yaklaşık 100 EUR.

Bu konuda daha detaylı bilgi için:Rotterdam Ticaret Odası Türkiye Ilişkileri Koordinatörleri Mr.Cor Bekker ( cbekker@rotterdam.kvk.nl ) veya Ms.Daniella Bowman ( dbouwman@rotterdam.kvk.nl ) ile temas edilebilir. Tel: 31 10 402 77 23 
Ayrıca ,Hollanda 'da işyeri açmak için gerekli daha detaylı bilgiler KVK-Kamer van Koophandel Ticaret Odasının aşağıda linki verilen web sitesinde anlatılmaktadır.

http://www.kvk.nl/sectie/sectie.asp?sectieID=101
Konu ile ilgili daha fazla bilgi için: Netherlands Foreign Trade Agency nin www.nfia.com sayfasından da yararlanılabilir . 

Devlet yardımlarıyla ilgili bilgi için İGEME web sitesinde bulunan Devlet Yardımları sayfasını inceleyebilirsiniz. 

Kaynak:www.ttponl.org/tur/ofis2.htm
HOLLANDA - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

HOLLANDA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT RAKAMLARI
Bir önceki yıl verilerine göre Hollanda'ya ihracatımız 2004 yılında % 40 oranında artmıştır. Hollanda dan ithalatımız ise 2004 yılında yine bir önceki yıla göre % 17 oranında bir artış göstermiştir.Türkiye ile Holanda arasındaki dış ticaret verilerinin seyri incelendiğinde son yıllarda Hollanda ile olan dış ticaret açığımızın giderek düşmekte olduğu ve en düşük seviyenin ise 2003 yılında yakalanmış olduğu görülmektedir. Hollanda ile olan dış ticaretimizin 2004 yılında Türkiye lehine bir gelişme göstermiş ve 2004 yılı Hollanda ile olan dış ticaretimizde pozitif dengenin yaşandığı bir yıl olmuştur

Hollanda’nın Türkiye’ye İhracatı (1000 Euro, 1000 Dolar)
	 
	Ortalama Döviz Kuru ($)
	

	AYLAR
	2001
	2002
	2003
	2001     

Euro
	2001 ($)
	2002     Euro
	2002($)
	2003      Euro
	2003($)

	OCAK
	0,9383
	0,8833
	1 0622
	126.984
	135.334
	104.030
	117.774
	133.649
	125.823

	ŞUBAT
	0.9217
	0,8700
	1 0773
	139.896
	151.780
	121.363
	139.497
	118.528
	110.023

	MART
	0.9095
	0,8758
	1 0807
	101.283
	111.361
	146.807
	167.626
	150.484
	139.247

	NİSAN
	0.892
	0,8858
	1 0848
	85.602
	95.966
	136.552
	154.156
	140.886
	129.873

	MAYIS
	0.8742
	0,9170
	1 1582
	109.444
	125.193
	149.669
	163.216
	148.340
	128.078

	HAZİRAN
	0.8532
	0,9554
	1 1663
	124.738
	146.200
	132.945
	139.151
	152.817
	131.027

	TEMMUZ
	0.8607
	0,9922
	1 1372
	106.647
	123.907
	126.821
	127.818
	157.236
	138.266

	AĞUSTOS
	0.9005
	0,9778
	1 1139
	118.005
	131.043
	146.027
	149.342
	153.881
	138.146

	EYLÜL
	0.9111
	0,9808
	1 1222
	108.954
	119.585
	131.019
	133.583
	192.066
	171.151

	EKİM
	0.9059
	0,9811
	1 1692
	136.531
	150.713
	143.999
	146.773
	214.319
	183.304

	KASIM
	0.8883
	1 0014
	1 1702
	121.438
	136.708
	132.257
	132.072
	173.387
	148.169

	ARALIK
	0.8924
	1 0183
	1 2286
	111.888
	125.378
	155.358
	152.566
	209.689
	170.673

	
	
	Toplam
	
	1,723.574
	1,553.168
	1.626,847
	1,723.574
	1,945.28
	1,713.780


Hollanda’nın Türkiye’den İthalatı (1000 Euro, 1000 Dolar)

	 
	Ortalama Döviz Kuru($)
	 
 
 

	AYLAR
	2001
	2002
	2003
	2001       Euro
	2001($)
	2002     Euro
	2002($)
	2003   Euro
	2003($)

	OCAK
	0.9110
	0,8833
	1 0622
	88.556
	97.207
	101.649
	115.079
	139.046
	130.904

	ŞUBAT
	0.9217
	0,8700
	1 0773
	87.780
	95.237
	88.904
	102.188
	92.303
	85.680

	MART
	0.9095
	0,8758
	1 0807
	97.694
	107.415
	91.167
	104.096
	116.845
	108.119

	NİSAN
	0.892
	0,8858
	1 0848
	91.893
	103.019
	88.135
	99.498
	96.282
	88.756

	MAYIS
	0.8742
	0,9170
	1 1582
	88.665
	101.424
	84.191
	91.811
	88.750
	76.628

	HAZİRAN
	0.8532
	0,9554
	1 1663
	86.696
	101.613
	90.588
	94.817
	103.422
	88.675

	TEMMUZ
	0.8607
	0,9922
	1 1372
	92.729
	107.737
	113.711
	114.605
	124.123
	109.148

	AĞUSTOS
	0.9005
	0,9778
	1 1139
	93.513
	103.846
	103.863
	106.221
	112.237
	100.760

	EYLÜL
	0.9111
	0,9808
	1 1222
	87.788
	96.354
	97.622
	99.533
	104.469
	93.093

	EKİM
	0.9059
	0,9811
	1 1692
	94.855
	104.708
	119.119
	121.414
	112.355
	96.096

	KASIM
	0.8883
	1 0014
	1 1702
	88.517
	99.648
	100.475
	100.335
	101.104
	86.399

	ARALIK
	0.8924
	1 0183
	1 2286
	70.076
	78.525
	82.823
	81.335
	102.449
	83.387

	                                     Toplam
	1,068.762
	1,196.733
	1,162.247
	1,239.932
	1,293.385
	1,147.645


Türkiye’nin Ürün Grubu Bazında Hollanda’ya İhracatı (1000 Euro)
	 
	ÜRÜN GRUBU
	2001
	2002
	2003
	03/02 (%)

	SITC
	
	
	
	
	DEĞİŞİM

	0
	Gıda ve Canlı Hayvanlar
	123.711
	109.373
	109.100
	-0.2

	1
	İçecekler ve Tütün
	17.502
	9.756
	14.830
	47.4

	2
	Yenilemeyen Ham maddeler
	31.515
	30.425
	34.292
	12.7

	3
	Mineral Yakıtlar
	2.845
	0
	23.652
	100

	4
	Hayvansal ve Bitkisel Yağlar
	831
	1.203
	900
	-25.1

	5
	Kimyasal  maddeler ve ürünleri
	17.511
	15.755
	19.359
	22.8

	6
	Mamul Maddeler
	182.973
	179.317
	199.120
	11

	7
	Makinalar ve ulaşım teçhizatı
	165.100
	246.071
	232.387
	-5.5

	8
	Çeşitli mamul maddeler
	526.662
	569.609
	659.575
	15.8

	9
	Başka Yerlerde BelirtilmeyenÜrünler
	112
	738
	170
	-77

	 
	GENEL TOPLAM
	1,068.762
	1,162.247
	1,293.385
	 


Türkiye’nin Ürün Grubu Bazında Hollanda’dan İthalatı(1000 Euro)

	 
	ÜRÜN GRUBU
	2001
	2002
	2003
	03/02  (%)

	SITC
	
	
	
	
	    DEĞİŞİM

	0
	Gıda ve Canlı Hayvanlar
	29.928
	43.286
	50.335
	16.2

	1
	İçecekler ve Tütün
	9.923
	23.338
	35.822
	53.5

	2
	Yenilemeyen Ham maddeler
	114.848
	112.382
	133.382
	18.7

	3
	Mineral Yakıtlar
	5.346
	12.990
	16.389
	26.2

	4
	Hayvansal ve Bitkisel Yağlar
	5.056
	4.544
	5.108
	12.4

	5
	Kimyasal  maddeler ve ürünleri
	400.079
	526.481
	538.757
	           -2.3

	6
	Mamul Maddeler
	217.313
	302.809
	336.123
	11

	7
	Makinalar ve ulaşım teçhizatı
	480.200
	470.544
	701.507
	 49.1

	8
	Çeşitli mamul maddeler
	127.675
	129.370
	126.852
	-1.9 

	9
	Başka Yerlerde Belirtilmeyen Ürünler
	1.042
	1.103
	1.007
	          - 8.7

	 
	GENEL TOPLAM
	1,391.410
	1,626.847
	1,945.282
	 


Türkiye’nin Madde Bazında Hollanda’ya İhracatı  (1000Euro)
	FASIL
	MADDE ADI
	2000
	2001
	2002
	2003

	 NO*
	
	
	
	
	

	03
	Balıklar,yumuşakçalar ve kabuklular 
	6.052
	6.669
	7.938
	9.039

	05
	Sebze ve meyveler
	105.249
	108.940
	93.511
	92.882

	11
	İçecekler
	1.118
	1.416
	2.683
	2.242

	12
	Tütün ve ve tütün ürünleri
	29.546
	16.086
	7.073
	12.588

	22
	Yağlı tohumlar ve yağ ihtiva eden meyveler
	2.364
	3.398
	2.189
	2.820

	27
	Ham gübreler ve ham mineraller
	3.706
	4.302
	1.943
	1.639

	28
	Metal cevherleri ve hurdalar
	12.721
	7.671
	9.959
	13.937

	29
	Ham hayvansal ve bitkisel ürünler
	8.992
	10.732
	12.222
	14.332

	33
	Petrol ürünleri  
	29
	2.845
	0
	23.652

	51
	Organik kimyasallar
	4.275
	8.996
	2.448
	1.629

	52
	İnorganik kimyasallar
	1.194
	2.927
	4.383
	2.299

	55
	Uçucu yağlar, reçineler, parfüm
	1.921
	880
	2.961
	7.709

	57
	İlk şekillerde plastikler
	1.039
	997
	1.247
	2.775

	58
	Diğer şekillerde plastikler
	779
	1.311
	1.850
	2.955

	62
	Kauçuk ürünleri
	4.373
	6.035
	7.204
	12.255

	64
	Kağıt,karton ve ürünleri
	2.813
	2.443
	4.765
	3.506

	65
	Tekstil, iplikleri, kumaşlar ve mamul ürünler
	90.688
	85.757
	96.938
	107.510

	66
	Metal dışı mineral ürünler
	21.946
	22.053
	22.451
	25.640

	67
	Demir- çelik
	15.370
	23.928
	5.545
	10.195

	68
	Demir dışı metaller
	8.501
	11.858
	9.804
	10.174

	69
	Metal mamulleri
	20.818
	29.375
	32.253
	29.414

	71
	Güç üreten makinalar ve aletler
	5.031
	3.957
	3.660
	5.949

	72
	Belirli sanayiler için özel makinalar
	3.282
	5.610
	6.132
	6.272

	73
	Metal işleyen makinalar
	2.351
	3.058
	2.576
	3.182

	74
	Genel sanayi makinaları
	4.460
	5.251
	4.934
	8.751

	75
	Büro makinaları
	25.220
	16.379
	6.089
	5.694

	76
	Telekomunikasyon ürünleri
	114.259
	92.569
	182.910
	154.978

	77
	Elektrikli makinalar
	9.907
	16.673
	12.400
	15.133

	78
	Kara taşıtları
	14.202
	16.121
	17.834
	24.322

	79
	Diğer ulaştırma teçhizatı
	4.857
	5.482
	9.536
	8.106

	81
	Prefabrik yapılar
	5.352
	6.989
	5.650
	7.105

	82
	Mobilya ve parçaları
	17.188
	18.154
	19.075
	26.615

	 84
	Hazır giyim ve konfeksiyon ürünleri
	449.885
	481.452
	522.438
	597.555

	85
	Ayakkabılar
	3.403
	3.117
	5.382
	8.445

	89
	Çeşitli mamul maddeler
	10.271
	12.685
	14.359
	17.776

	 
	GENEL TOPLAM
	1,034.746
	1,068.762
	1,162.247
	1,293.385


Türkiye’nin Madde Bazında Hollanda’dan İthalatı (1000 Euro)
	FASIL
	MADDE ADI
	2000
	2001
	2002
	2003

	 NO*
	
	
	
	
	

	01
	Et ve et ürünleri
	272
	437
	878
	2.004

	05
	Sebze ve meyve
	5.558
	1.787
	5.456
	5.97

	07
	Kahve, çay, kakao, baharat ve ürünleri
	11.876
	10.223
	12.769
	18.747

	09
	Çeşitli yenilebilir ürünler ve preperatları
	11.955
	11.014
	10.445
	10.75

	11
	İçecekler
	10.354
	9.223
	9.799
	8.704

	12
	Tütün ve ve tütün ürünleri
	779
	700
	13.539
	27.118

	23
	Ham kauçuk
	12.038
	13.625
	15.401
	17.533

	26
	Tekstil lifleri ve atıkları
	2.944
	3.644
	3.287
	11.243

	28
	Metal cevherleri ve hurdalar
	69.833
	76.777
	68.947
	74.949

	29
	Ham hayvansal ve bitkisel ürünler
	26.38
	17.977
	20.879
	23.356

	33
	Petrol ürünleri 
	8.97
	3.608
	6.743
	14.394

	51
	Organik kimyasallar
	88.421
	92.305
	119.827
	120.254

	52
	İnorganik kimyasallar
	33.312
	16.265
	17.685
	13.507

	53
	Boyayıcı maddeler
	27.364
	20.928
	29.715
	28.747

	54
	İlaçlar ve eczacılık ürünleri
	51.842
	65.072
	151.782
	102.862

	55
	Uçucu yağlar,reçineler,parfüm
	49.537
	43.701
	33.379
	38.33

	57
	İlk şekillerde plastikler
	145.022
	102.839
	112.635
	164.058

	58
	Diğer şekillerde plastikler
	9.644
	8.905
	12.604
	18.82

	59
	Kimyasal maddeler ve ürünleri
	47.922
	48.897
	47.096
	50.412

	62
	Kauçuk ürünleri
	9.916
	4.484
	4.891
	5.906

	64
	Kağıt, karton ve ürünleri
	34.811
	30.158
	32.175
	46.376

	65
	Tekstil, iplikleri, kumaşlar ve mamul ürünler
	114.434
	114.855
	163.955
	151.786

	66
	Metal dışı mineral ürünler
	11.423
	3.341
	6.767
	8.805

	67
	Demir- çelik
	48.426
	28.92
	57.819
	87.386

	68
	Demir dışı metaller
	10.996
	13.853
	15.782
	13.986

	69
	Metal mamulleri
	22.879
	18.742
	17.323
	16.59

	71
	Güç üreten makinalar ve aletler
	42.751
	62.818
	34.967
	44.821

	72
	Belirli sanayiler için özel makinalar
	40.296
	25.893
	41.272
	41.114

	73
	Metal işleyen makinalar
	4.328
	4.121
	5.288
	5.324

	74
	Genel sanayi makinaları
	53.283
	32.119
	36.994
	49.795

	75
	Büro makinaları
	282.022
	152.091
	165.089
	176.477

	76
	Telekomunikasyon ürünleri
	143.673
	55.025
	34.569
	70.726

	77
	Elektrikli makinalar
	157.875
	113.76
	95.373
	128.507

	78
	Kara taşıtları
	166.686
	31.745
	55.053
	180.766

	81
	Prefabrik yapılar
	13.323
	9.044
	9.478
	9.343

	84
	Hazır giyim ve konfeksiyon ürünleri
	17.806
	10.171
	17.772
	21.502

	87
	Profesyonel bilim ve kontrol cihazları
	53.5
	48.234
	47.191
	44.756

	89
	Çeşitli mamul maddeler
	49.175
	42.598
	36.019
	30.624

	 
	GENEL TOPLAM
	1,957.74
	1,391.41
	1,626.847
	1,945.282



Kaynak:www.dtm.gov.tr
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

- Dostluk Anlaşması(2 Ağustos 1925)
-Ticaret ve Ödeme Anlaşması(1949)
-Kara Ulaştırması Anlaşması( Mayıs 1971)
-Ekonomik ve Teknolojik İşbirliği Ortak Komisyonu Kurulmasına İlişkin Mektup Teatisi(Ocak 1985)
· Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması(27 Mart 1986) 

· Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması(Mart 1986)

·  Tarım Çalışma Grubu Kurulmasına Dair Protokol

· Ekomomik ve Teknolojik İşbirliği Karma Komisyonu V.Dönem Toplantısı Mutbakat Zaptı (Temmuz 1992)
· Kara Ulaştırması Karma Komisyonu Protokolu (Haziran 1995)
· Enerji Konusunda Türkiye ile Hollanda Arasında GAP Alanında İkili İşbirliğinin Geliştirilmesini Amaçlayan Mutabakat Zaptı(3 Ekim 2000)
· Türkiye-Hollanda Tarım ve Kırsal Politikalar Alanında İşbirliği Mutabakat Zaptı(21 Eylül 2000)
· KOSGEB ile NMCP(Netherlands Management Cooperation Programme) arasında imzalanan Danışmanlık Hizmetleri İşbirliği Protokolü(5 Aralık 1996)
· Gümrükler Alanında Karşılıklı İdari Yardıma İlişkin Anlaşma
· Türkiye-Hollanda İş Konseyi'nin Kuruluşu(Şubat 1993)
· Bilimsel işbirliği alanında TUBİTAK MAM ile Hollanda Uygulamalı Bilimsel Araştırma Kuruluşu-Beslenme ve Gıda Araştırma Enstitüsü-TNO arasında İkili İşbirliği Anlaşması(7 Ekim 1996)
Hollanda ile Türkiye arasındaki diğer Anlaşma ve Protokoller ise aşağıda verilmiştir:
	Kanun Karar No 
	Konusu 
	R. G.Tarihi 
	R. G.Sayısı 

	1985/9937 
	Hollanda-Türkiye Ekonomik ve Teknik İşbirliği Karma Komisyonunun 1. Dönem Toplantısı Mutabakat Zaptının Onayına Dair Karar 
	04.11.1985 
	18918 

	1986/10819 
	Hollanda-Türkiye Tarım Çalışma Grubunun Kurulması Hakkında Prokotolun Onaylanması 
	15.09.1986 
	19222 

	3459 
	Türkiye Cumhuriyeti ile Hollanda Krallığı Arasında Gelir Üzerinden Alınan Vergilerde Çifte Vergilendirmeyi Önleme ve Vergi Kaçakçılığına Engel Olma Anlaşmasının Uygun Bulunduğuna Dair Kanun. 
	01.06.1988 
	19829 

	3536 
	Hollanda Krallığı ile Türkiye Cumhuriyeti Arasında Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına Dair Anlaşmasının Onaylanmasının Uygun Bulunduğu Hakkında Kanun 
	20.04.1989 
	20145 

	1989/13665 
	Hollanda ile Türkiye Arasında Hava Ulaştırma Anlaşmasının Onaylanmasına Dair Karar 
	19.06.1989 
	20200 

	1989/14363 
	Hollanda-türkiye Arasında Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına Dair Anlaşmanın Onaylanması Hakkında Karar 
	08.09.1989 
	20276 

	1989/14363 
	Hollanda-Türkiye Arasında Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunmasına Dair Anlaşmanın Onaylanması Hakkında Karar 
	08.09.1989 
	20276 

	1990/585 
	Hollanda ile Türkiye Arasında İmzalanan Kara Ulaştırma Karma Komisyonu 11. Toplantısına Ait Protokol`un Onaylanması Hakkında Karar 
	02.09.1990 
	20623 

	1990/857 
	Hollanda-Türkiye Ekonomik ve Teknolojik İşbirliği Karma Komisyonu IV. Dönem Toplantısı Mutabakat Zaptı Onay Kararı 
	20.11.1990 
	20701 

	92/3154 
	Hollanda ile Yapılan Kara Ulaştırması Karma Komisyonu 14`üncü Dönem Toplantısına Ait Protokol`un Onaylanmasına Dair Karar 
	04.08.1992 
	21305 

	92/3481 
	Hollanda ile İmzalanan Ekonomik ve Teknolojik İşbirliği Karma Komisyonu Beşinci Dönem Mutabakat Zaptı`nın Onaylanmasına Dair Karar 
	11.11.1992 
	21402 

	93/4656 
	Hollanda ile Kara Ulaştırması Karma Komisyonu Toplantısı Protokolunun Onaylanması Hakkında Karar 
	08.09.1993 
	21692 

	96/8420 
	Hollanda-türkiye Uluslararası Kara Ulaştırması Karma Komisyon Toplantısı Protokolünün Onaylanması Hakkında Karar 
	26.08.1996 
	22739 

	98/10639 
	Hollanda-türkiye Arasında Akdolunan Uluslararası Karayolu Taşımacılığıkarma Komisyonu Protokolunun Onaylanması Hakkında Karar 
	03.03.1998 
	23275 

	98/12181 
	Hollanda-Türkiye Kara Uluştırması Karma Komisyon Toplantısı Protokolunun Onaylanması Hakkında Karar 
	03.01.1999 
	23572 

	2000/890 
	Hollanda-Türkiye Uluslararası Kara Taşımacılığı Karma Komisyon Toplantısı Protokolü'nün Onaylanması Hakkında Karar 
	31.07.2000 
	24126 

	2001/2544 
	Hollanda-Türk Kara Ulaştırması Karma Komisyon Toplantısı Protokolünün Onaylanması Hakkında Karar 
	25.06.2001 
	24443 

	2001/2504 
	Hollanda-Türkiye Ekonomik ve Teknolojik İşbirliği Karma Komisyonu Altıncı Dönem Mutabakat Zaptının Onaylanması Hakkında Karar 
	26.06.2001 
	24444 

	2003/5302 
	Hollanda ile Türkiye Arasında İmzalanan Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Karma Komisyon Toplantısına İlişkin Protokolün Onaylanması Hakkında Karar 
	13.03.2003 
	25047 

	4851 
	Türkiye Cumhuriyeti ile Hollanda Krallığı Arasında Akdolunan Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşmasının Onaylanmasının Uygun Bulunduğuna Dair Kanun 
	24.04.2003 
	25088 

	2003/6517 
	Türkiye Cumhuriyeti ve Hollanda Krallığı Arasında İmzalanan, Uluslararası Karayolu Taşımacılığı Anlaşması'nın Onaylanması Hakkında Karar 
	02.01.2004 
	25334 

	2004/6894 
	Türk-Hollanda Kara Ulaştırması Karma Komisyon Toplantısı Protokolü'nün Onaylanması Hakkında Karar 
	18.03.2004 
	25406 


Kaynak:Resmi Gazete Arşivi

Kaynak:www.igeme.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

İÇ GİYİM TÜKETİMİ

2003 yılında Hollanda giyecek piyasası tüketici fiyatlarında 8.5 milyar Avroya ulaşmıştır ve bunun %14.1 i iç giyimdir. Hollandada 1997 den sonra iç giyim tüketimi artmış , 2000 yılında en büyük gelişmeyi göstermiş (+ %10) ve 2001 ve 2002 yıllarında daha ufak gelişmeler (her sene yaklaşık +%4) göstermiştir. 2003 yılında giyim harcaması %0.6 azalarak 1.2 milyar Avro olmuştur.İç giyimdeki azalmaya karşılık Hollanda toplam giyim tüketimi %1 artmıştır. Kişi başına harcama nispeten düşük ve AB ortalamasının altındadır.

Hollanda’da iç giyimi tüketimi, 2001-2003

	
	2001
	2002
	2003

	
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon
	milyon

	
	birim
	     €
	birim
	     €
	birim
	     €

	 Underwear
	
	
	
	
	
	

	      -Kadın ve kız çocuklar
	46
	215
	47
	220
	49
	216

	       -Erkek ve erkek çocuklar
	29
	148
	31
	154
	31
	158

	Foundation wear
	15
	230
	16
	245
	17
	252

	Night wear (Pijama, tişört pijama…)
	6
	96
	6
	95
	6
	90

	Home wear (Sabahlık, ..)
	1
	43
	1
	41
	1
	39

	Toplam 
	97
	732
	101
	755
	104
	755

	
	
	
	
	
	
	

	Kadın  ve kız çocuklar için mayo
	4
	112
	5
	126
	4
	123

	Erkek ve erkek çocuklar için mayo
	3
	38
	3
	42
	3
	41

	Toplam mayo


	7
	150
	8
	168
	7
	164

	
	
	
	
	
	
	

	Külotlu çorap ve tayt
	44
	131
	42
	135
	41
	132

	Kadın kısa ve uzun çorabı
	28
	66
	31
	70
	33
	72

	Erkek kısa çorabı
	42
	74
	40
	76
	40
	74

	Toplam çorap
	114
	271
	113
	281
	114
	278

	
	
	
	
	
	
	

	TOPLAM iç giyim
	218
	1153
	222
	1,204
	225
	1,197


     Kaynaklar: Gfk and CBS

2002  yılında iç giyim ve gece giyimi tüketimi miktar olarak %1.8 artmıştır ve bu oran  2003 te aynı kalmıştır.Bunun anlamı,tüketiciler daha fazla ürün satın almışlar fakat öncekine nazaran ürün başına  daha az para harcamışlardır.

Farklı giyim eşyalarıyla ilgili olarak temel ürün gruplarının yurtiçi tüketimi hakkındakı veri analizi aşağıdaki gibidir. Kadın sliplerinde, %25 pay ile G-stringlerin  popülerliği artmaktadır ve sonra sırasıyla hip-high modeller(%24) ve waist modeller(%21) gelmektedir. String ilk önceleri genç kadınlar (ve büyük kızlar) tarafından yaygın kullanılmaktaydı ancak şimdilerde farklı yaş gruplarında da kullanılmaktadır. Tricot boxer şortlar %8 lik pay ile bir başka popüler modeldir.Erkek underwear’inde ise Erkek tangası (beyaz renk ve desenli), yaz aylarında boxer şort ve  kış aylarında spor slip ve tricot boxer şort yaygındır. 2003 yılında kadınlar ortalama 15.50 Avro fiyat ile 16 milyon sutyen (kişi başı 2.5 adet)satın almıştır. Toplam sutyen tüketiminin %70 ni balenli sutyenler ve bunun %12 sini alttan destekli olanlar oluşturmaktadır. Dikişsiz sutyenlerin Pazar payı artarken şeffaf ve-veya çıkardılabilen askılı olanlar da yaygındı.

Gece giyimi tüketiminin %72 i bayanlar ve genç kızlar kalan %28 inin erkekler ve oğlanlar oluşturuyordu.Hollanda kadınları geceliği (%36) pijamaya (%26) tercih etmektedirler. Diğer tercihler ;büyük gömlekler(%14), Tişört(%9), iç giyim (%7) veya çıplak (%8) dır. Güzel yaz aylarına rağmen plaj kıyafeti ve mayo satışları artış göstermemiştir; miktar olarak (-%6) ve değer olarak (-%2). Bikiniler (%53) tek parça mayolara (%47) göre daha popülerdir. Bikini ve mayoların yanısıra pareox plaj elbisesi gibi ürünleri içeren takım koleksiyonlar sunulmuştur. Tüm önde gelen AB ülkelerinde de geçerli olan trend Hollanda için de geçerlidir; kadın külotlu çorap ve taytları azalmakta ve diz altı ve bilekte çorapların pazar payı artmaktadır. 

Kadın sliplerinde önde gelen markalar: Sloggi, Ten Cate, Bon Giorno ve Hema, Hunkemöller vb.gibi birkaç özel marka ve sutyende: Triumph, Sloggi, Pastunette, Warners, Lovable, Chantelle ve isimleri belirtilen özel  markalardır

Erkek underwear’inde lider markalar Schiesser, Bon Giorno, Sloggi, Beeren ve Koala dır ve bununla birlikte özel markalar %40 Pazar payına ve markasız ürünler %15 paya sahiptir.
Popüler külotlu çorap (üretici) markaları  Dim, Hudson, Kunert, Falke, Oroblue ve Golden Lady dir. Özel markalar  (Hema, V&D etc.) erkek çorap sektöründe çok önemli ve piyasaya hakimdir. Erkek underwear’inde ve gece giyiminde de özel markaların ve markasız ürünlerin rolü büyüktür.Orta ve üstündeki bölümlerde Hom , Jockey , Calvin Klein ,vb. etkilidir.
İleriki birkaç yıl içerisinde iç giyim harcamaları nüfus profilindeki değişimlerden etkilenecektir. 2004 yılında iç giyim satışlarının biraz düşmesi ve 2005-2007 arasında yıllık %2-3 artması beklenmektedir.

İÇ GİYİM İTHALATI

Hollanda, 2001 yılında İtalya’yı geçerek beşinci AB iç giyim ithalatçısı olmuştur. Hollanda ithalat değeri 2002 yılında 1.1 milyar € olmuştur ve bunun yüzde 63’ü AB olmayan ülkelerden ve yüzde 51’i gelişmekte olan ülkelerden gelmiştir. 

2000 ve 2002 arasında, Hollanda ithalatı değer bakımından yüzde 8 düşmüş ve hacim bakımından yüzde 11 artmıştır. Bu da ortalama fiyatlarda yüzde 17’lik düşüşü gösterir. 

Ürün kategorilerine göre Hollanda’nın iç giyim ithalatı, 2000-2002
	
	2000
	2001
	2002
	% değişim

	
	€
	%
	€
	%
	€
	%
	2002/2001

	
	milyon
	
	milyon
	
	milyon
	
	

	Toplam İthalat
	1,231
	100
	1,185
	100
	1,130
	100
	- 4.6

	yapılan yerler
	
	
	
	
	
	
	

	-Diğer AB Ülkeleri
	404
	33
	415
	35
	421
	37
	+ 1.4

	-Gelişmekte olan ülkeler      
	634
	51
	628
	53
	578
	51
	- 8.0

	-Diğer ülkeler
	193
	16
	142
	12
	131
	12
	- 7.7


 Kaynak: Eurostat 2003

İthal edilen çorapların (asıl olarak pamukluların zararından kaynaklanan) , örgü sliplerin ve erkekler için dokuma mayoların değeri, 2000 yılında 2002 yılına göre daha yüksekken, tüm diğer ürün gruplarının ithalatı düşmüştü. Aşağıdaki ürünlerin ithalatı güçlü bir şekilde düşüş göstermişti: her iki cins için örgü pamuklu gece giyimleri , örgü pamuklu çoraplar ve her iki cins için don, tişörtler, sentetik taytlar, diz üstü ve külotlu çoraplar, her iki cins için dokuma gece giyimleri ve bornozlar ve sutyen.

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından Hollanda’nın başlıca tedarikçileri, 2000-2002
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Wowen swimwear: Dokuma mayo

Wowen under-and nightwear: Dokuma underwear ve gece giyimi

Hosiery:Çorap

Knitted swimwear: Örme mayo

Knitted under-and nightwear: Örme underwear ve gece giyimi

Türkiye, Almanya, Çin, İtalya, Bangladeş, Hindistan, Fransa, Belçika, Portekiz, Hong Kong, Tunus ve Endonezya ,2002 yılındaki başlıca tedarikçinin on ikisini oluşturmaktaydı. (değer bakımından)

Seçilen iç giyim ürünleri bakımından Hollanda’nın başlıca tedarikçileri, 
2000-2002
	
	2000
	2002
	2002’deki ilk 5 tedarikçi

	
	€mln
	€mln
	Parantez içindekiler ithalat payı %si.

	Örme İç giyim


	
	
	

	- Pamuklu erkek külotu


	53.2
	46.6
	Çin (35); Fransa (14); Hindistan (10); Hong Kong (8); Almanya (8)

	- Pamuklu erkek nightwear


	14.0
	11.2
	Hindistan (29); Çin (25); Almanya (14); Pakistan (11); Türkiye(9)

	- Sentetik erkek mayosu


	8.6
	7.7
	Çin (35); Tunus (15); Belçika (14); Hong Kong (7); Almanya (7)

	- Pamuklu kadın slipi


	54.9
	48.4
	Çin (21); Fransa (18); Hong Kong (14); Macaristan (12); Romanya (7)

	- Sentetik slipi


	41.1
	42.0
	Çin (25); İrlanda (16); Fransa (9); Almanya (8); Hong Kong (6)

	- Pamuklu kadın pijaması


	22.2
	17.9
	Hindistan (34); Çin (21); Türkiye(12); Almanya (11); Pakistan (10)

	- Sentetik kadın

 mayosu


	40.2
	36.8
	Çin (39); Almanya (18); Hong Kong (7); Romanya (7); İtalya (6)

	- Pamuklu tişört

	434.8
	406.1
	Türkiye(19); Bangladeş (15); Almanya (11); Hindistan (7); Yunanistan (6)

	- Sentetik tişört


	122.3
	108.7
	Almanya (19); Türkiye(12); Portekiz (12); Çin (10); Belçika (6)

	- Sentetik tayt(< 67dtx)


	19.2
	12.6
	İtalya (39); Belçika (13); Makedonya (12); Almanya (12); Hırvatistan (11)

	- Pamuklu uzun ve kısa çorap


	100.0
	111.5
	İtalya (30); Türkiye(24); Almanya (7); Güney Kore (6); Endonezya (6)

	Dokuma İç Giyim


	
	
	

	- Sutyen 


	114.4
	96.5
	Çin (16); Fransa (16); Almanya (12); Tunus (10); Hong Kong (10)

	- Diğer


	205.7
	183.9
	

	Toplam iç giyim ithalatı 
	1230.6
	1129.9
	Türkiye(13); Almanya (12); Çin (12); İtalya (7); Bangladeş (6)


Kaynak:Eurostat’ın 2003 verilerinden oluşturulmuştur.

İÇ GİYİM İHRACATI
Hollanda’dan iç giyim ihracatı 2001 yılında yüzde 3 artış göstermiştir ve 2002 yılındaki yüzde 15 artışla   647 milyon € olmuştur. Bu büyümenin ana nedeni, tişört, çorap ve örme underwear ve nigthwear ihracatındaki artıştır.   

Değer bakımından, Hollanda iç giyim ihracatının yüzde 91’i AB ülkelerine gitmektedir: asıl olarak Almanya (32% -2002), Belçika (20%), Fransa (12%) ve İngiltere (11%).

Almanya ve Belçika’ya olan ihracat 2001 yılında düşmüştür(sırasıyla 8 ve 3%) ve 2002 yılında önemli derecede artmıştır (sırasıyla 32 ve 6%). İhracat artışalrı İngiltere, İspanya ve İtalya’ya olmuştur. AB dışında ihracat yapılan yerler sınırlı kalmıştır: Tunus (3%) ve İsviçre (1%) .
Dağıtım kanalları

Hollanda’da iç giyiminin satıldığı satış noktalarının sayısı ,2002 yılında 15.500 olarak tahmin edilmiştir. 

Bu sayı, gecelik ve underwear, çorapların, nigthwear ve plaj kıyafetlerinin (kadınlar, erkekler ve çocuklar için) satıldığı tüm mağazaları kapsamaktadır. Sadece underwear ve gecelik satan dükkanların sayısı çok daha düşüktür ve 800 kadar olduğu tahmin edilmektedir; bunun yüzde 58’i küçük girişimlerdir. 

Perakende iç giyimi dağıtımının pazar payları , 1999-2003
	(% değer olarak)
	1999
	2001
	2003

	Uzmanlar:
	42
	42
	41

	- İç Giyimi Zincir Mağazaları 
	27
	26
	25

	- Bağımsız Perakendeciler 
	8
	8
	8

	- Giyim Zincir Mağazaları
	7
	8
	8

	Uzman Olmayanlar:
	58
	58
	59

	- Departman ve Çeşit Sunan Mağazalar 
	26
	27
	26

	- Tekstil İndirim Mağazaları 
	12
	11
	12

	- Süpermarketler 
	2
	2
	3

	- Posta siparişini kullanan şirketler
	5
	6
	6

	- Sokak Pazarları
	5
	4
	4

	- Diğer 
	8
	8
	8

	Toplam 
	100
	100
	100


  Kaynak: Gfk ve Retailmonitor

Bağımsız perakendecilerin asıl işlemleri ,pazarın orta ve üst kısımlarında yer almaktadır. Hollanda bağımsız perakendecilerin yüzde 50-60’ı , merkezi satın alım kuruluşlarından ve franchise kuruluşlarından gelmektedir. Başlıca satın alım kuruluşları Euretco ve Intres’dir. . Euretco Fashion, birkaç giyim zincirinin sahibidir ; iç giyiminde  Lin-Chérie (35 mağaza) ve spor giyiminde Sportpoint (130) ve Sport 2000 (112). Intres , iç giyimi için aşağıdaki mağazalara sahiptir:  Livera (142) ve Lindessa (24); çoraplar için Jambelle (23) ve spor giyimi için Intersport (112) ve G.O.S Sport (127 mağaza ile kendi isimleri altında çalışmaktadırlar). Diğer (küçük) satın alım kuruluşları , çeşitlerinde iç giyimi bulunmayan veya çok sınırlı sayıda bulunan kuruluşlardır.

Spor çeşitlerinde sektörleşen mağazalar-  plaj giyimi, mayo, ve spor alt giyimi-  Perry Sport (41 mağaza) ve Aktiesport (86)’dur. Kadın iç çamaşırı ve geceliği konusundaki mağazalar :  Hunkemöller (Vendex /KBB’ nin parçası) ve Livera  Hollanda’daki başlıca iç giyimi sektör zincirleridirler. Her iki şirket de kısmen franchise olarak işlem yapmaktadır. Hunkemöller , 256 mağazası ile işlem yapmaktadır; bunun 121’i Hollanda, 60 ‘i Belçika ve 54 ‘ü Almanya’da bulunmaktadır. Ürün çeşitlerinin yüzde 80’i özel etiketlidir.. Hollanda’ daki 135 mağaza Livera markasını kullanmaktadır. Çeşitler az çok Hunkemöller’inkiyle aynıdır.
Hollanda’daki başlıca departman mağazası V&D ve De Bijenkorf ‘dir ve Hema mağazası gibi Vendex/KBB’nin bir parçasıdır. Çeşitli ürünler suna Hema ,249 satış mağazasına sahiptir ve bunun 261’i Hollanda’da ve 30’u Belçika’dadır. Hema, sutyen ve bebek ürünleri konusunda Pazar lideridir(hacim olarak). Tüm ürünler özel etiket altında satılmaktadır. . De Bijenkorf ‘un 13 mağazası vardır ve yüksek kaliteli, stili bulunan ve uygun fiyatlı ürünleri stoklamaktadır. Kendi markalı moda ürünlerini geliştiren , De Bijenkorf, şu yabancı departman mağazaları ile işbirliği yapmaktadır:  Breuninger (Almanya), Globus (İsviçre), Magazin du Nord (Danimarka) ve Stockmann (Finlandiya). V&D , 67 mağazası ile pazarın ortasında yer almaktadır.

Giyim zincir mağazaları, tekstil ticaretinde önemli rol oynamaktadırlar ve dış giyim pazarının çüte birinden fazlasını ellerinden bulundurmaktadırlar ve iç giyiminde sınırlı ancak artmakta olan paya sahiptirler. İç giyimi satan genel giyim mağazaları C&A (81 mağaza), Hennes & Mauritz (59), Vögele (131)’dir. Çeşitlerinde kadın iç giyimi bulunan kadın giyiminde en büyük tedarikçiler  M&S-Mode (128 mağaza, Vendex/KBB’in parçası) ve Miss Etam (126 mağaza) ve Promiss (54 ve Etam Group’ın parçası)’dır. Erkek giyimi tedarikçileri , We for Men/Women (160)’dir.

Tekstilde indirim mağazaları, genellikle tekstil süpermarketi olarak adlandırılırlar. Toplam olarak Hollanda’da 800 tekstil süpermarketi bulunmaktadır. Bunların büyük bir kısmı, Zeeman Group’a aittir ve bu, Zeeman Textielsupers adı altında birkaç ülkede işlem yapmaktadır (835 mağaza ve bunun 436’sı Hollanda’da). Tekstil konusundaki diğer indirim mağazaları Wibra (216 mağaza, - 189’u  Hollanda da), Hans Textiel & Mode (140) ve Bentex (51)’dır. Bu araştırmada incelenen bir çok ürün , yukarıda belirtilen tekstil indirim mağazalarının çeşitleri arasında yer almaktadır. Scapino (200), Bristol (102), gibi orijinalde sadece ayakkabı satan indirim mağazaları çeşitlerine dış giyim, spor giyimi ve iç giyimini de eklemişlerdir. Bu örnek Schoenenreus (177) gibi diğer ayakkabı indirim mağazaları tarafından da uygulanmaktadır. Hollanda’da gelişen perakende dükkanları ağına bağlı olarak, posta siparişi şirketleri , bir çok AB ülkesine göre daha az pazar payına sahiptirler. Posta siparişi şirketleri , fiyat, kalite ve moda bakımından orta sıralarda yer almaktadırlar. En önemli şirketler arasında Wehkamp, Otto Nederlve (Almanya’dan  Otto ‘nnu parçası), Neckermann Postorders, Quelle (Alman Karstadt/Quelle’nni parçaları) ve La Redoute (Fransa) yer almaktadır.

Bakkal süper marketlerin ana faaliyetleri ,erzak sektöründedir. Bunun için süper-hiper marketler çeşitleri içinde oldukça düşük fiyatlı giyim eşyaları bulundurmaktadırlar. Külotlar ve taytlar bu perakende kanalı için önemli ürünlerdir. Süper market zincirleri Albert Heijn, Vomar ve Edah’dır. Bu şirketlerden direk giyim ithalleri oldukça sınırlıdır. Toptancılar ve hizmet tüccarları genel dağıtım kanallarıdır. Almanya tabanlı indirim mağazaları Aldi ve Lidl , sırasıyla Hollanda’da 375 ve 60 mağazaya sahiptir. Bunlar oldukça düşük fiyatlardan iç giyimi sağlamaktadırlar ve bu dağıtım kanalının artan pazar payından sorumludurlar. ‘Diğer “ kategorinin önemli bir kısmını Makro oluşturmaktadır ( perakende faaliyetleri bulunan tve Alman Metro Grubunun bir parçası olan toptancı). Diğer perakende satış mağazaları “fabrika outlet” leridir. Bu kategorideki şirketler (Makro dışında) ithalat içinde yer almazlar. 

Kaynak:www.cbi.nl
YARARLI ADRESLER

BAZI TICARET VE SANAYİ ODALARI 

KAMER VAN KOOPHANDEL EN FABRIEKEN 

Web page.www.kvk.nl

DEN HAAG Chamber of Commerce and Industry(Zoetermeer, Delft, Noordwijk ile birleşmiştir.)

Postbus 29718,2502 LS Den Haag

Tel.070-3287100

Fax.070-3262010

e-mail.info@ denhaag.kvk.nl

www.denhaag.kvk.nl

ROTTERDAM Chamber of Commerce and Industry(Dordrecht,Gouda Tic.Oda. ile birleşmiştir.)

Postbus 30025,3001 DA Rotterdam

Tel.010-4057777

Fax.010-4343700

e-mail.info@ rotterdam.kvk.nl

www.rotterdam.kvk.nl

DEVLET KURULUŞLARI

Ekonomik işler Bakanlığı 

http://www.minez.nl 

Maliye Bakanlığı 

http://www.minfin..nl 

Hollanda Yabancı Sermaye Ajansı 

http://www.hollandtrade.com 

Hollanda İstatistik Bürosu 

http://www.cbs.nl 
YARARLI BİLGİLER

VİZE 

Embassy of the Kingdom of the Netherlands
Hollanda Kraliyeti  Büyükelçiliği   
Adres
Turan Güneş Bulvarı, 7. Cadde, No. 3,
06550 Yıldız- ANKARA

Telefon 
( + 90 312 ) 409 18 00
Faks
( + 90 312 ) 409 18 98
Çalışma saatleri
Haftaiçi 08.30-17.00 

İş Adamlarının Pazarda Dikkat Etmesi Gereken Hususlar Konusunda: 
http://www.ttponl.org/tur/hususlar.htm 
http://www.ttponl.org/tur/pratik.htm adreslerinden yararlanılabilir.

Kaynak:www.igeme.org.tr
Çalışma Saatleri: Sabah 8.30-9:00 ile akşam 17:00-17.30 arasındadır. Öğle tatili 12:00 ile 14:00 arasındadır. Çoğu işyerinde öğle tatili personel tarafından bu saatler arasında dönüşümlü olarak kullanılmakta ve kamuya hizmet veren kurumlarda öğle tatilinde de hizmet sürmektedir. Çalışanların haklarının çok korunduğu bir ülke olan Hollanda’da yakın geçmişe kadar Pazar günleri mağazalar açılmamakta idi ancak son yıllarda büyük şehir merkezlerinde bazı mağazalar Pazar günleri öğleden sonra çalışmaktadır.

Hafta içi hergün 18:00de kapanan mağazalar birçok büyük şehirde Perşembe veya Cuma günleri 21:00e kadar açık kalmaktadır.

Dil: Hollandaca’dan sonra en çok İngilizce konuşulmaktadır. Bunu Fransızca ve Almanca takip etmektedir. Hemen hemen bütün Hollandalılar iki yabancı dil konuşmaktadır.

Ölçü: Metrik sistem.

Zaman: Türkiye’den bir saat geridir.

Vize Koşulları: Türk vatandaşlarının Hollanda’yı ziyaret etmeleri için vize almaları zorunludur.

İş seyahatleri için vize başvurusunda gerekli belgeler:
· Türkiye’ye dönüş tarihinden itibaren en az üç ay süre ile geçerli ülke pasaportunun 1,2 ve son sayfalarının fotokopileri, 

· Eksiksiz doldurulmuş başvuru formu ve iki fotoğraf, 

· Ticaret Odası Sicil kaydının orijinali, 

· Vizeye başvuran kişinin çalıştığı firmadan onay yazısı, 

· Hollanda şirketi ya da referans tarafından davet edilen kişi adına düzenlenmiş davet yazısı ya da iş ilişkisini kanıtlayan faturalar, 

· Şirketin imza sirküleri, 

· Şirketin vergi levha fotokopisi, 

· Ticaret Sicil Gazetesi kopyası, 

· SSK kaydına ilişkin belgeler, çeyrek dönem bordrosu, 

· Bilet ve otel rezervasyonu. 

(Kaynak:Hollanda Büyükelçiliği Ekonomi ve Ticaret Bölümü)

Bir iş seyahati öncesinde bu bilgiler mutlaka Hollanda Büyükelçiliği veya Konsolosluklarından kontrol ve teyit edilmelidir.

Üç ayı geçen uzun süreli kalışlarda ilgili makamlardan oturma izni almak gerekmektedir. Hollanda’da bir iş kurmak isteyen, AB üyesi olmayan ülke vatandaşları ülkelerini terk etmeden önce geçici oturma izni alıp Hollanda’ya ulaşır ulaşmaz yabancılar polisine daimi oturma izni için başvurmalıdır. Hollanda’da iş kurulmasına ilişkin özet bilgi de bu sitede sunulmaktadır. Hollanda’da kurulan bir işte çalıştırmak üzere AB üyesi olmayan bir ülkeden yabancı işçi istihdam etmek yeni çıkarılan yasalarla son derece zorlaştırılmıştır.

Oteller: Her büyük şehirde WV/Tourist Information adı altında turist bilgi ofisleri bulunmaktadır.Otel rezervasyonunuzu yaptırmanız konusunda size yardımcı olabilirler.Ayrıca www.holland.com adresinden de yararlanabilirsiniz.

Nationaal Reserveringscentrum 
Tel :+ 31 70 419 55 00
Fax :+31 70 419 55 19
E-mail : info@hotelres.nl
Internet : www.hotelres.nl
Tercümanlar ve Mütercimler: Aşağıdaki kurum aracılığıyla yeminli mütercim ve tercümanlarla bağlantı kurabilirsiniz:

OVIN
Hollanda Tercümanlar Kurumu
Tel :+31 186 611 929
Fax :+31 186 611 597
E-mail : ovin@wxs.nl
Internet : www.metacom.org/ovin
Telefon: Telefon kulübelerindeki telefonlar genelde kartla çalışmakta olup telefon kartları postahane, tren istasyonları, turist enformasyon noktalarında satılmaktadır. Polis, itfaiye ve ambulans için acil telefon numarası 112 dir.

Ulaşım: Hollanda mükemmel bir demiryolu ulaşım sistemine sahiptir. Ülkenin her noktasına tren ile ulaşmak mümkündür. Ayrıca araba kiralama şirketleri de çeşitli imkanlar sunmaktadır. Metro, otobüs ve tramvay ile ulaşım son derece pratiktir.

Sağlık: Hollanda’da aile hekimliği sistemi uygulanmaktadır. Ancak acil durumlarda her hastane acil yardım hizmeti sunmaktadır. Hollanda’da yaşayan Hollandalı veya yabancı herkes sağlık sigortası yaptırmak zorundadır. Kişiler gelir seviyesi ile ilgili olarak özel veya kamu sigortasına tabi olmaktadır.

Önemli Ulusal ve Dini Günler:
1 Ocak Yılbaşı
30 Nisan Kraliçenin doğum günü
5 Mayıs Kurtuluş günü
25-26 Aralık Noel
Ayrıca Nisan Mayıs aylarında Good Friday, Paskalya Yortusu gibi dini tatiller de bulunmaktadır.

www.ttponl.org/tur/hususlar.htm
.

3.2.7.BELÇİKA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Belçika Krallığı  


BAŞKENT


: Brüksel  
          

YÖNETİM  ŞEKLİ
:Anayasal monarşi altında federal parlamenter demokrasi 
YÜZÖLÇÜMÜ


: 30,528 km2

Kaynak:www.cia.gov
RESMİ DİLİ


: Fransızca, Flamanca ve Almanca 

Kaynak:www.biglook.com
PARA BİRİMİ


: Euro

DİN



: % 89 Katolik

Kaynak:www.biglook.com
BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Antwerpen, Gent, Charleroi, Liège, Brugge

www.citypopulation.de/Belgium.html
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 10,348,276 (Temmuz 2004 tahm.)
Kaynak:www.cia.gov
İKLİM


: Batı rüzgarlarına açık okyanus iklimi

Kaynak:www.biglook.com
ULAŞIM

Demiryolları


: 3,518 km
Karayolları


:148,216 km
Kaynak:www.cia.gov
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: 3.2

En fakir % 20


: 8.3

En zengin % 10

: 23.0

En zengin % 20

: 37.3

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

[image: image47.emf]
DIŞ TİCARET

Belçika’nın Avrupa’daki merkezi konumu ve içpazarın küçüklüğü nedeniyle ihracat ülke ekonomisinde önemli rol oynamaktadır. Ülkede dört kişiden üçü ihracat alanında çalışmaktadır.

Belçika ihracatının %75’i AB Ülkelerine yapılmakta olup, Fransa, Almanya, Hollanda, İngiltere ve İtalya ilk sıralarda yer almaktadır. Dünya Ticaret Örgütü istatistiklerine göre Belçika ihracatçı ülkeler arasında onbirinci sırada yer almaktadır.

2001 yılında 161 milyar dolarlık ihracat ve 150 milyar dolarlık ithalat yapılmıştır. Ülke ithalatında Hollanda, Almanya, Fransa ve İngiltere ilk sıralarda yer almaktadır. İhrac edilen başlıca maddeler demir-çelik, kömür, traktör ve elmastan oluşurken, ithalat petrol, kimyasallar ve gıda ürünlerinden oluşmaktadır.

PAZARA GİRİŞ

Şube Kurulumu:

Yabancı bir şirketin Belçika’da şube açması serbesttir.Bunlar faaliyetlerinden dolayı Belçikalı bir firmanın tabi olduğu aynı kanunlara tabidir. Belçika’daki bazı firmalar bölgesel merkezlerini şube biçimde kurularak sürdürüyorlar sonra da yan kuruluş biçimine dönüşüyorlar. 

Yabancı firmalar kendilerine uygun olan vergi sistemine göre karar veriyorlar. Belçika’da bir şube açmak isteyen yabancı şirket, ticaret kaydını yaptırmalı ve birtakım belgeler de hazırlamalıdır. 

Şube vergi numarası almalı ve işletmesini faaliyete geçirmeden önce ticari kaydını yaptırmalı. Kar, yönetici, denetimci bilgileriyle birlikte firma yılık ve konsolide bütçelerini Ulusal Belçika Bankası’na yılda bir kez sunmalıdır.
Hükümetin Rekabet ve Fiyat Politikası
Hükümetin tavrı tam rekabetçi piyasa şartlarından yanadır. Bu da firmaların tamamen özgür bir şekilde rekabetin içinde olduğu anlamına gelir. Üzerinde AB kanunu olmamasına rağmen Belçika ticaret kurallarını AB politikaları belirler.

Hükümetin fiyat kontrol gücü 1993’te sona ermiştir. Bazen yeni bir  ürünü pazara sunarken veya fiyat artışı yapılırken izin gerekebilir.
Lisanslama
Hükümetin özellikle  yabancı teknolojilerin lisanslaması konusunda bir teşviki yoktur. Onlar Belçikalı firmalar tarafından yatırım veya innovasyonu(yenilik) tercih etmektedirler. Bununla beraber birçok firma Belçika’da lisans alarak üretimlerini yapmaktadırlar. Hükümet lisanslama konusunda AB kuralları veya uluslar arası anlaşmalar çerçevesince kanunlarını uygulamaktadır. Lisanslama anlaşması için  herhangi bir onay gerekli değildir ancak herhangi bir durumda savunmak için kaydolmaları şarttır.
Vergi
Efektif vergi oranı rekabet edilebilir düzeyde olamasına rağmen Belçika vergilerin yüksek olduğu bir ülkedir.

Şube ve yan kuruluşlar için bileşik faiz %33’tür. 
KDV ise %21’dir.
Kaynak:www.eiu.com, Country Commerce- Belgium
BELÇİKA - TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

BELÇİKA - TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI
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ANLAŞMALAR

• Ticaret ve Ödeme Anlaşması (2 Aralık 1948)

• Karayolu Taşımacılığına İlişkin Anlaşma (9 Mayıs 1969)

• Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması (27 Ağustos 1986 tarihinde    

   imzalanmış olup, 4 Mayıs 1990 tarihinde yürürlüğe girmiştir.)

• Ekonomik, Sınai ve Teknolojik İşbirliği Anlaşması (2 Haziran 1987)

• Denizcilik Anlaşması (31 Ocak 1989)

• Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması (2 Haziran 1987 tarihinde imzalanmış olup, 8    

   Ekim 1991 tarihinde yürürlüğe girmiştir.)

• Türk Eximbank ile Ducroire / Delcedere Arasında Genel İşbirliği Anlaşması (10 Mart 1997)

• Türkiye - BLEB KEK III. Dönem Toplantısı Mutabakat Zaptı (1 Ekim 1998)

Kaynak: deik.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ












1000$

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	824.707

	İthalat
	Ulaşılamadı
	988.636
	969.999
	964.469
	964.294


Belçika’nın Dünya İç Giyim İhracat/İthalat Değerleri (2002), Bin$

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	1.703
	4.767

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	3.146
	6.015

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.040
	2.773

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	361
	970

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	7.018
	15.740

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	10.811
	12.002

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	17.144
	39.096

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	9.831
	17.282

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	2.557
	2.288

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	1.480
	2.284

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	44.087
	77.708

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	33.386
	45.456

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	20.610
	12.385

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	438.402
	457.144

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)


	83.544
	76.279

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	16.525
	13.273

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	3.709
	3.761

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	3.857
	9.105

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	5.002
	8.657

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	15.237
	24.404

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 


	6.606
	26.611

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 


	2.783
	7.194

	84629 
	Diğer çoraplar 


	94.886
	99.103


Belçika’nın İhracat Değerleri (2002), Bin$

	SITC NO 
	En Çok İhraç Ettiği Ürünler
	Ülkeler 

	84540 
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	Fransa (137.522)

İngiltere (72.809)

Almanya (52.477)

	84629 
	Diğer çoraplar


	Fransa (38.011)

Hollanda (13.721)

İngiltere (10.953)

	84551 
	Sütyen (örme veya kroşe)


	Almanya (17.869)

Fransa (20.575)

Hollanda (11.299)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	Fransa (14.982)

Almanya (8.625)

Hollanda (4.948)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)


	Fransa (22.356)

Almanya (4.511)

Hollanda (2.226)


Belçika’nın İthalat Değerleri (2002), Bin$

	SITC NO 
	En Çok İthal Ettiği Ürünler
	Ülkeler 

	84540 
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	Hollanda (67.169)

Fransa (60.505)

Bangladeş (57.683)

	84629 
	Diğer çoraplar


	Hollanda (14.344)

İsrail (14.045)

Türkiye (13.770)

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	Fransa (27.271)

Hollanda (16.661)

Almanya (7.998)

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)


	Fransa (22.674)

Hollanda (13.525)

Macaristan (9.327)

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)


	Hindistan (14.206)

Hollanda (6.729)

Çin (5.329)


Belçika - Türkiye İhracat Değerleri (2002), Bin $

	SITC NO 
	En Çok İhraç Ettiği Ürünler
	İhracat 

	84540 
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	2943

	84629 
	Diğer çoraplar


	35


Belçika - Türkiye İthalat Değerleri (2002), Bin $

	SITC NO 
	En Çok İthal Ettiği Ürünler
	İthalat 

	84540 
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	50356

	84629 
	Diğer çoraplar


	13770

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	3695

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)


	3108

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)


	1760


Kaynak :Bu raporda bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

• Ekonomik İşler Bakanlığı

Yabancı Sermaye Hizmetler Ofisi

Tel:32.2.206 58 64

Fax:32.2.514 03 89

http://www.investinbelgium.fgov.be

e-mail:invest.belgium@mineco.fgov.be

• Brüksel Bölgesi Yabancı Sermaye Departmanı

Tel:32.2.513 97 00

Fax:32.2.534 28 77

http://www.investinbrussels.com

e-mail:invest.eco@mrbc.irisnet.be

• Flaman Bölgesi Yabancı Sermaye Departmanı

Tel:32.2.227 53 11

Fax:32.2.227 53 10

http://www.ffio.com

e-mail:Flanders@ffio.be

• Walon Bölgesi Yabancı Sermaye Ofisi

Tel:32.81.33 28 50

Fax:32.81.33 28 69

http://www.investinwallonia.be

e-mail:investinwallonia@ofisa.be

• Brüksel Bölgesi Dış Ticaret Departmanı

Tel:32.2.645 25 50

Fax:32.2.645 25 70

http://www.brussels-export.be

e-mail:infos@brussels-export.irisnet.be

• Brüksel Sanayi ve Ticaret Odası

Tel:32.2.648 50 02

Fax:32.2.640 93 28

• Belçikalı Firmalar Federasyonu

Tel:32.2.515 08 11

Fax:32.2.515 09 99

http://www.vbo-feb.be
e-mail:red@vbo-feb.be

Federasyonlar

• Belçika Giyim Derneği

Tel:32.2.238 10 11

Fax:32.2.238 10 10

e-mail:info@belgianfashion.be

http://www.belgianfashion.be
• Belçika Distribütörler Federasyonu

Tel:32.2.537 30 60

Fax:32.2.539 40 26

e-mail:info@fedis.be

http://www.fedis.be
Kaynak:www.deik.org.tr
3.2.8.YUNANİSTAN

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Helenik Cumhuriyet  


BAŞKENT


: Atina       

YÖNETİM  ŞEKLİ

: Cumhuriyet         

YÜZÖLÇÜMÜ


: 131 957 km2
RESMİ DİLİ


: Yunanca

PARA BİRİMİ


: AB ortak para birimi Euro


DİN



:Hıristiyan(%98), Müslüman ve diğer (%2)
BAŞLICA ŞEHİRLERİ
: Selanik, Patras, Larisa, İraklion,Drama, Serez, Kavala, Gümülcine, İskeçe
Kaynak:www.igeme.org.tr
PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS: 10,964 Milyon(500 bin göçmen ile) 2002 yılı tahmini

Nüfusun yaklaşık % 71'i şehirlerde, % 29'u küçük kasabalarda ve kırsal kesimde yaşamaktadır. En büyük şehir aynı zamanda başkent konumunda olan Atina olup, Pire ve çevresiyle birlikte nüfusu yaklaşık 4 milyondur. Sonra, sırasıyla Selanik 1 milyon, Patra 200.000, Heraklion (Girit adasında) 130.000 ve Larissa 115.000 nüfusla büyük şehirler arasındadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
Şehirde yaşayan nüfus %71, kırsal kesimde yaşayan ise %29’dur.

Kaynak:www.deik.org.tr
İKLİM: 

Temperate; mild, wet winters; hot, dry summers.

ULAŞIM:

Yunanistan, AB’ye üye olan herhangi bir ülkeyle sınırı bulunmayan tek AB üyesi ülkedir ve ticaretinin beşte ikisini AB ile yapmaktadır. Yunanistan’ın başlıca Avrupa pazarlarından coğrafik olarak uzak olması ve düşük kaliteli ulaşım ve iletişim ağına sahip bulunması, sürekli bir ticari açık vermesinin altında yatan en önemli faktörlerdir.. Balkan ülkeleriyle olan ulaşım hattının ve Avrupa bağlantılı limanlara ulaşımı sağlayacak karayolu hattının geliştirilmesine özel bir önem verilmiştir.

Yunanistan limanlarında uluslararası denizciliği engelleyecek hiçbir sınırlama bulunmamaktadır.
Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
Yunanistan, Balkanların güney ucunda bir güney-doğu Avrupa ülkesidir. Yüzölçümü 131.957 km2 olup, bunun 24.796 km2'si adalardan, ki bunların sayısı 2.000 civarındadır, oluşmaktadır. Sahil şeridi yaklaşık 15.000 km, karadan sınırları ise 1.170 km'dir.
Kaynak:www.igeme.org.tr/
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

Nüfusun en fakir %10’luk dilimi :     3.0%
[

enNüfusun  fakir %20’luk dilimi 
:    7.5%


enNüfusun  zengin %10’luk dilimi 
:25.3%



enNüfusun  zengin %20’luk dilimi 

:40.3%
Kaynak:www.nationmaster.com/country/gr/Economy
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

	
	1998a
	1999a
	2000a
	2001b
	2002 b

	GSYİH (Tük.fiyatları,milyar Euro )
	105,8
	112,8
	121,7
	130,9
	140,5

	GSYİH (milyar dolar)
	118,5
	120,4
	112,4
	117,3
	132,8

	GSYİH (büyüme,%)
	3,4
	3,6
	4,2
	4,1a
	4,0

	Enflasyon (Tük.fiyatları,%)
	4,8
	2,6
	3,1
	3,4
	3,6

	İhracat (milyar dolar)
	11,7
	11,6
	10,6
	9,9
	7,2

	İthalat (milyar dolar)
	27,0
	26,1
	26,2
	27,8
	29,5

	Cari İşlemler Den. (milyar dolar)
	-3,2
	-3,0
	-6,0
	-7,0
	-8,3

	Döviz rezervleri (milyar dolar)
	17,5
	18,1
	13,4
	5,2
	8,1

	Döviz Kuru (ortalama/Euro:dolar)
	1,12
	1,07
	0,92
	0,90a
	0,95



Kaynak: The EIU, Country Report, Greece, July 2002
a: Gerçekleşen
b: EİU tahmini

Yunanistan küçük, fakat son derece açık bir ekonomiye sahiptir. Toplam milli gelirde AB ülkeleri içinde Portekiz’den sonra en düşük değere sahiptir. Yunanistan’da endüstriyel yapı diğer AB ülkeleri ile karşılaştırıldığı zaman hep daha sınırlı olmuştur. Son yıllarda endüstrinin GSYİH içindeki payı %21-22 ve imalat sektörünün payı %10-12 düzeyinde olmuştur.
Kaynak:www.igeme.org.tr/
DIŞ TİCARET

Yunanistan’ın yıllara göre dış ticareti ( milyar ABD$)

	YILLAR
	İHRACAT
	İTHALAT
	HACİM
	DENGE

	1997
	11,7
	26,4
	38,1
	-14,7

	1998
	11,7
	27,0
	38,7
	-15,3

	1999
	11,6
	26,1
	37,7
	-14,5

	2000
	10,6
	26,2
	36,8
	-15,6

	2001
	9,9
	27,8
	37,7
	-17,9

	2002
	7,2
	29,5
	36,7
	-22,3


Kaynak:EIU,Greece,Country Report July 2003
a EIU tahmini

· Ülkeler açısından

Yunanistan’nın dış ticaret yüzdesi GSMH’sine göre diğer AB ülkelerine göre oldukça düşüktür. Toplam dış ticaret hacmi 40 milyar $ civarındadır. Ancak 30-31 milyar $ civarında değişen ithalatına karşın 10 milyar civarındaki ihracatı, 20 milyarı aşan dış ticaret açığını doğurmuştur. İhracatında en önemli sektörler gıda, tekstil, petrol ürünleri ve kimyasallardır. 

	İHRACAT
	Toplam İhracattaki payı(%)
	İTHALAT
	Toplam İthalattaki payı(%)

	Almanya
	11,7
	Almanya
	12,9

	İtalya
	8,8
	İtalya
	11,3

	İngiltere
	8,5
	Fransa
	5,9

	Fransa
	3,9
	Hollanda
	5,3

	Toplam AB
	44,0
	Toplam AB
	50,8

	ABD
	5,7
	Rusya
	5,3

	Bulgaristan
	5,7
	S. Arabistan
	3,5

	GKRY
	4,8
	ABD
	3,3

	Makedonya
	3,7
	İran
	3,2


Kaynak:EIU-Economist Intelligence Unit, Greece, Country Profile 2003

Kaynak:www.igeme.org.tr
· Ürünler açısından

Başlıca İhraç ettiği ürünler

Tekstil, metal ürünleri, aliminyum,pamuk, tütün, çimento, zeytinyağı, turunçgiller, konserve


Başlıca İhraç ettiği ürünler

Petrol ve ürünleri, tekstil, otomotiv ve yan sanayi ürünleri, demir-çelik, et ve canlı hayvan, süt ürünleri, kimyasal maddeler, elektrikli cihazlar

· Ticaret Ortakları

Almanya, Abd İtalya, Fransa, İngiltere, Hollanda

Kaynak:www.izto.org.tr
PAZARA GİRİŞ

Fiyatlandırma ve Ödeme Şekilleri
 
Yunanistan’a ihracat ve fiyatlandırmada, İlaç sanayii ve tarım ürünleri dışında, Yunanistanda fiyatlar tamamen serbest piyasa koşullarına tabiidir. Bir ürünün fiyatlandırılmasında, ihracatçı firma, ödeme ve vadeyi değerlendirmek durumundadır. Siparişler ve piyasa genelde küçüktür. Büyük siparişlerde Yunanlı ithalatçılar genelde özel ödeme teklif edecektir.
 
Yunanlı ithalatçılar genelde CİF teslimat talep etmektedirler. Ancak, büyük Yunan firmaları teslimatın Türkiyede fabrikada yapılması isteyebilmekte ve taşıma ve sigortayı kendileri organize edebilmektedirler. Genelde peşin ödeme veya akreditifli olarak başlayan ticari ilişkiler sonraki partilerde vesaik mukabiline veya açık hesaba dönüşmekte ve zaman zaman ödenmeme şikayetleri ile karşılaşılabilmektedir. 

İthalatçılar Yunanistan’da akreditif işlemlerinin çok masraflı olduğundan şikayet etmektedirler. Sevk evraklarının suretleriyle gümrüklerden mal çekilebildiği ve akreditifteki muhabir banka güvencelerinin bertaraf edilebildiği görülebilmektedir. Bankaların herhangi bir garanti vermesi için, önce eşdeğer nakit miktarın bankaya yatırılması gerekmektedir. Ekstra giderlerden kaçınmak için Yunanlı firmalar genellikle vesaik mukabili ödeme şeklini tercih etmekte veya 30-60 gün veya daha uzun vadeli ödeme kolaylığı aramaktadır.

Yatırım Teşvikleri
 
Yunanistan Dünya Ticaret Örgütünün yatırım ve teşviklere ilişkin düzenlemelerini kabul etmiştir. Verimli girişimlerde yerli ve yabancı yatırımcılar arasında bir eşitlik içinde yatırım teşvikleri mevcut bulunmakadır. Sağlanan teşviklerin parasal miktarı bölgenin kalkınmışlığı ile ters orantılıdır. Bir başka deyişle az kalkınmış bir bölgede yatırım yapıldığında daha çok teşvik alınmaktadır.
 
Beş yıldan daha fazla faaliyette bulunacak yatırımcılar faiz subvansiyonu ve vergi istisnaları ile, eğer yatırımları ile ihracata dönük üretim yapıyorlar ise veya ithal ikameci bir yaklaşımla ithal edilmekte olan ürünlerin ithalini engelemiş iseler, ilave vergi teşvikleri verilmektedir. 3 milyar DRh.(10 milyon Dolar)’ı aşan yatırımlar veya yabancı katılımcılar var ise 1,5 Milyar DRh.(5 milyon Dolar)’ı aşan yatırımlar için Yunan Yatırım Merkezi (ELKE- The Hellenic Center For Investment, www.elke.gr ) tek nokta olarak projenin gerçekleşmesinden sorumlu olup, ilave hükümet teşvikleri de verilmektedir.
Bir yatırımın genişletilmesi, veya bakımı veya kurulması için bir ön şart aranmamakla birlikte bir yatırımcı vergi ve/veya yatırım teşviki talep ettiğinde performasına ilişkin veriler aranmaktadır. Yerel katkı, ithal ikamesi, ihracata dönüklük ve teknoloji transferi gibi hususlar Yunan hükümet yetkilileri tarafından değerlendirilerek yatırım teşvikleri verilmektedir. Ayrıca, yatırım teşviklerinin verilmesi sırasında sıralanan verimliliği sağlayamayan firmaların aldıkları teşviklerin iadesi veya kaldırılması mümkün olabilmektedir. İzin için hükümete sunulan bütün bilgiler gizli olarak degerlendirilmektedir.
 
Avrupa Birliği ülkeleri dışından gelen yabancılar, oturma ve çalışma müsaadesi aldıktan sonra çalışabilirler. Yabancı yatırımcıları etkileyen ayırımcı veya tercihli ithalat/ihracat politikaları bulunmamakta olup, bu ve benzer hususlar artan bir şekilde AB düzenlemeleri çerçevesinde yürütülmektedir.

İhracatta Gerekli Belgeler


AB ile Türkiye arasındaki ticarette ATR.1 ve ATR.3 olarak kullanılan dolaşım belgeleri, Gümrük Birliği Anlaşması imzalandıktan sonra sadece ATR olarak kullanılmaya başlanmıştır. Avrupa Birliği'ne yönelen ihracatta, Katma Protokol gereğince malların gümrük muafiyetinden yararlanabilmesi için "ATR Dolaşım Belgesi"nin ihracatçı ülke yetkilileri tarafından düzenlenerek gümrük idarelerince vize edilmesi gerekmektedir.

İhracatçı, bağlı bulunduğu odadan aldığı ATR Belgesini eksiksiz ve tam olarak doldurmalı ve odaya onaylatmalıdır. Beş nüsha olarak doldurulan Dolaşım Belgesine, 1 Adet Fatura Sureti ve dilekçe eklenmektedir.

Dolaşım Belgesinin yeşil renkte olan ilk nüshaları ihracatçıya verilmektedir. Beyaz renkli olan nüshalardan biri ise Gümrük idaresinde kalmaktadır. Diğer 2 nüsha da fiili ihracatı takibeden ilk işgünü içinde Gümrük idaresince ilgili odaya gönderilmektedir.

Ayrıca, Türkiye'nin Avrupa Birliği ile demir çelik ürünlerinde (AKÇT ürünleri) imzaladığı Serbest Ticaret Anlaşması kapsamındaki ürünlerin ihracatında da EURO.1 Belgesinin düzenlenmesi gerekmektedir.

Türkiye ile AB arasında malların "Serbest Dolaşım" ilkesi çerçevesinde tercihli ticarete konu olması malların menşeinin belirlenmesi bakımından yeni bir düzenlemeye gidilmesi ihtiyacını doğurmuştur. Tercihli ticarette mallar Türkiye veya AB Menşeli olabildikleri gibi, üçüncü ülke menşeli de olabilmektedir; bundan dolayı menşe kümülasyonuna hangi ürünlerin girebileceğinin ayrıca tespit edilmesi belgelendirilmesi gerekmektedir.
 
Bu ihtiyaç nedeniye, Türkive ile AB arasındaki ticarette kullanılmakta olan A.TR belgesi ile birlikte Tedarikçi belgesi kullanılmaktadır.

“Tedarikçi Beyanı” belgesi taraflar arasında ticarete konu olan malların menşeini belirleyecek ve ithal edilen ürünlerin sisteme taraf ülkelere yeniden ihracının söz konusu olması halinde ithalatçının talebi üzerine düzenlenir.
Franchising 

Franchising sistemi Yunanistan’da ilk defa 1970’lerde ilk defa uygulanmış fakat sektörde hızlı büyüme 1990’lı yıllarda başlamıştır. Bugün birçok franchise sistemi başarıyla uygulanırken pazarda halen birçok bakir alan mevcuttur. Pazarda Mc Donalds, Pizza Hut, Dunkin Donats vb. gibi büyük firmaların rekabetine rağmen hızla değişen hayat koşullarına paralel olarak fastfood ve hazıryemek sektörlerinde imkanlar mevcuttur. Giyim, ev eşyaları, hediyelik eşya gibi sektörler ve özellikle çocuklara yönelik dil-computer eğitimi alanları yatırım için elverişlidir. 

Yunanistan geniş ve dinamik bir orta sınıfa sahiptir ve bu nüfusun büyük bir kısmı (%40) Atina ve çevresinde yaşamaktadır. Yaz aylarında 10 milyonu aşkın turistin gelmesi ülkeyi franchise sektörü için daha da cazip bir pazar haline getirmektedir.
Kaynak:www.igeme.org.tr.

İTHALAT MEVZUATI

Vergiler

Gümrük Vergileri 

AB Gümrük mevzuatı ve uygulamaları Yunanistan’da uygulanmakta olduğundan, AB ile gümrük birliği çerçevesinde, sanayi ürünleri ve işlenmiş tarım ürünlerinin sanayi katkı payları için herhangi bir gümrük vergisi alınamamaktadır. Diğer üçüncü ülkelerden yapılan ithalatta AB’ın bir taviz uygulaması yoksa Ortak Gümrük Tarife oranlarında gümrük vergisi alınmaktadır. 

Kdv- Katma Değer Vergisi 

Yunanistan’da KDV oranları mal ve hizmet alım-satımlarında % 18 olup, ancak ithalatın Midilli, Sakız, Sisam, Oniki Adalar, Kiklades ve Taşoz, Semadirek, Kuzey Sporades ve Skiros adalarına yapılması halinde KDV % 13 olarak uygulanmaktadır.Ancak Yunanistan genelinde temel tüketim mallarında %8 olarak uygulanmaktadır.

Yunanistanda Katma Değer Vergisi, tüketim malları üzerinden alınan genel, dolaylı bir vergidir (1642/86 ve 2093/92 sayılı Kanunlar). İlgili yasa 91/680 sayılı AB Direktifine uygun olması açısından tekrar düzenlenmiştir. Vergi, malı en son tüketen kişi ve hizmet alan kişi tarafından ödenir. 

Vergiye tabi tutulan işlemler: 

a. Ürün teslimatı ve hizmet sağlanmasından,(bu işlemlerin Yunanistan’da bir vergi mükellefi tarafından değer karşılığı yapılması koşuluyla) 

b. Ülkeye yapılan ithalattan, 

c. Satıcının, diğer bir Birlik Üyesi ülkede vergi mükellefi olması durumunda, Yunanistan’da, vergi mükellefi ya da vergi mükellefi olmayan yasal kişi tarafından Birlik üyeleri arasında yapılan değer karşılığı mal alımlarından, 

d. Birik üyeleri arasında, vergi mükellefi olan ya da vergi mükellefi olmayan, 1642/86 sayılı Kanunun 10a maddesi, 2. paragrafındaki öngörülerine uyan yasal kişi tarafından gerçekleştirilen, özel bir tüketim vergisine tabi tutulan mal alımlarından, 

Yunanlı veya yabancının, bağımsız olarak ekonomik faaliyet içerisinde olan kuruluş yeri, faaliyet alanı ve sonuçları gözetilmeksizin bütün gerçek ve tüzel kişilerden veya derneklerden KDV alınır. 

AB’ne üye olmayan ülkelerde oturan kişilere yapılan ihracat ve KDV’ye tabi tutulan AB üyesi ülkelerde oturan kişilere yapılan mal teslimatları Yunanistanda alınan KDV’den muaf tutulmaktadır. 

Ticari Temsilcilik 

Ticari mümessillik veya temsicilik talepleri Yunan firmaları tarafından yoğun olarak Türk firmalarına iletilmektedir. Ancak bu yetkinin bir deneyim ve çalışmayı müteakip verilmesi önem arzetmektedir. Buna karşın bazı Türk firmaları ilan ile temsilcilik aramaktadırlar. Bu durum ilgili firmanın temsilcilik anlaşması yaparken pazarlık şansını azaltmaktadır. Genel Temsilcilik verilecek firmanın Atina merkezli olmasına dikkat edilmelidir. Eğer Selanik merkezli bir firma temsilci olarak atanırsa Atina ve güneyi bundan istisna tutularak o bölgeler için ikinci bir temsilci düşünülmelidir.

İthalatta Düzenlemeler, Gümrükler 

Yunanistan Dünya Ticaret Örgütünün bir üyesi olmasına ragmen, AB’nin ve kendine has ticari kısıtlamalara sahiptir.  
Muhasebe ve müşavirlik sistemindeki monopol 1 Temmuz 1997 tarihinde resmi olarak son bulmasına ragmen, eski mevzuatı uygulama çabaları AB komisyonu ve OECD uyarıları ile bloke edilmiş ancak, Kasım 1997 de hükümet bir başkanlık kararı ile çok uluslu gözetim ve kontrol firmalarının etkinlik ve rekabetini azaltmıştır. Asgari ücret kaydı getirilerek, bu kuruluşlarda değişik özellikte personel istihdamını kısıtlanmıştır. Müşterileri için çok yönlü hizmet etme haklarını da kısıtlayarak maliyetlerinin artışına neden olmuştur. Bunu da hükümet, bu firmaların kalite ve faaliyetlerinin temini yönünde olduğu şeklinde savunmuştur. Pratikte bu uygulamanın sanayideki düzenlemenin bir adım gerisinde olmuştur. 
Yunan milli havayolu şirketi OLİMPİK, diğer hava yolu şirketlerine göre yer hizmetlerinde ayrıcalıklı bir uygulaması bulunmakadır. 1.1.1998 itibarıyla AB’daki bütün büyük havaalanları en az iki yer hizmeti opsiyonu tanımak durumunda olduğuna ilişkin bir kararı bulunmaktadır.. Mamafih, pratikte Olımpık yalnızca kendi hizmetleri ötesinde yer hizmetlerini de elinde tutmaktadır. 

Yunanistana ihracat ve fiyatlandırmada, İlaç sanayii ve tarım ürünleri dışında, Yunanistanda fiyatlar tamamen serbest piyasa koşullarına tabiidir.Bir ürünün fiyatlandırılmasında, ihracatçı firma, ödeme ve vadeyi değerlendirmek durumundadır. Siparişler ve piyasa genelde küçüktür. Büyük siparişlerde yunanlı ithalatçılar genelde özel ödeme teklif edecektir. 
Yunanlı ithalatçılar genelde CİF teslimat isterler. Ancak, büyük yunan firmaları teslimatın Türkiyede fabrikada yapılması isteyebilmekte ve taşıma ve sigortayı kendileri organize edebilmektedirler. Genelde peşin ödeme veya akreditifli olarak başlayan ticari ilişkiler sonraki partilerde vesaik mukabiline veya açık heasaba dönüşmekte ve zaman zaman ödenmeme şikayetleri ile karşılaşılabilmektedir.  

İthalatçılar Yunanistanda akreditif işlemlerinin çok masraflı olduğundan şikayet etmektedirler. Sevk evraklarının suretleriyle gümrüklerden mal çekilebildiği ve akreditifteki muhabir banka güvencelerinin bertaraf edilebildiği görülebilmektedir. Bankaların herhangi bir garanti vermesi için, önce eşdeğer nakit miktarın bankaya yatırılması gerekmektedir. Ekstra giderlerden kaçınmak için Yunanlı firmalar genellikle vesaik mukabili ödeme şeklini tercih etmekte veya 30-60 gün veya daha uzun vadeli ödeme kolaylığı aramaktadır.

DİĞER MEVZUAT

Standartlar 
Standartlar konusunda Yunanistan AB tarafından uygulanan hükümlerin doğurduğu uygulamaları takip etmektedir. ISO 9000 yerel firmalardan aranırken ayrıca hükümet ihalelerinde de istenmektedir
Yunanistanda standart ve teknik düzenlemeler Yunan Standart Kurumu ELOT tarafından yürütülmektedir.Ancak AB uygulamaları geçerli olmakla bereber teknik kontroller belirlenen standartlara göre genelde Atina ve Selanikte kurulu Laboratuarlar vasıtasıyla yapılmaktadır. İlgili kurumun bu güne kadar çalıştırmaya başladığı komiteler ve sektörleri aşagıdaki listede gösterilmiştir. Bu komitelere ulaşmak için ilgili WEB sayfası www.elot.gr ile mümkün bulunmaktadır. 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
YABANCI SERMAYE 

Yunan hükümeti yabancı özel sermaye yatırımlarını bir plan çercevesinde desteklemektedir. Hükümet, yatırımcıyı vergi kolaylıkları ve yatırım iadeleri ile teşvik etmektedir. Yerli ve yabancı yatırımcının aynı degerlendirmeye tabii tutulmakta olduğu ifade edilmektedir. Ancak, sınır bölgelerinde ve bazı adalarda milli güvenlik kaygıları ile arazi, arsa alımında ve bankacılık, madencilik, basın-yayın, denizcilik ve hava taşımacılığı konusunda Yunan ve AB ülkeleri vatandaşlarına göre diğer ülke vatandaşları için kısıtlamalar bulunmaktadır. 
Yabancı yatırımcı ile Yunan hükümeti arasında olabilecek anlaşmazlıkları çözümde yunan hükümeti uluslararası hakemlik olayını kabul etmiştir. Aynı zamanda Yunan mahalli mahkemeleri ve Avrupa Adalet Divanı da yetkili durumdadır. Fakat Yunanistanda mahkeme prosedürü çok zaman alabilmektedir. Yabancı ülke mahkeme kararları Yunan mahkemelerince kabul edilebilmekte ve uygulamaya konulabilmektedir.
 

Ticaret ve iflas yasaları Yunanistanda, uluslararası normlara göre hazırlanmış bulunmaktadır. Yunan iflas yasasına göre, Özel kreditörler , iflas işlemlerinin sonlanmasını müteakip devletten ve sigortadan gerekli destegi almaktadırlar. Aksi belirtilmedikçe Yunan mahkemelerinde parasal davalar milli para üzerinden yapılmaktadır. 
Yunanistan, Yatırım Anlaşmazlıklarının Çözümü İçin Uluslararası Merkez’in üyesi olup, 1982 yılından bu güne kadar herhangi bir anlaşmazlık olayı intikal etmemiştir. 
Kaynak:www.dtm.gov.tr
YUNANİSTAN -TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ

YUNANİSTAN -TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI

Türkiye-Yunanistan Dış Ticaret Değerleri (milyon dolar) 
	YILLAR
	İHRACAT
	İHRACAT
	DENGE
	HACİM

	1994
	168,7
	105,1
	63,6
	273,8

	1995
	209,9
	200,7
	9,2
	410,6

	1996
	236,5
	285,0
	-48,5
	521,5

	1997
	298,2
	430,8
	-132,6
	729,0

	1998
	369,2
	319,7
	49,5
	688,9

	1999
	406,8
	303,0
	103,8
	709,8

	2000
	437,3
	430,8
	6,5
	868,1

	2001
	472,9
	266,1
	205,9
	739,0

	2002
	573,8
	323,6
	250,2
	897,4


Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı

-Sektörler İtibariyle

2002 Yılında İthalatımızda Önem Arz Eden Ürün Grupları- ($)

	Gtip
	Ürün Adı
	Değer

	52
	Pamuk
	117 922 024

	39
	Plastik ve Plastikten Mamul Eşya
	47 538 182

	27
	Mineral Yakitlar, Mineral Yağlar ve Müstahsalları
	29 648 649

	29
	Organik Kimyasal Müstahsallar
	16 215 507

	41
	Ham Postlar, Deriler (Kürkler Hariç) ve Köseleler
	13 809 761

	48
	Kağıt ve Karton;Kağıt Hamurundan Kağıt ve Kartondan Eşya
	12 707 913

	76
	Aluminyum ve Aluminyum Eşya
	10 991 216

	84
	Kazan; Makina ve Cihazlar, Aletler, Parçaları
	9 779 460

	85
	Elektrikli Makina ve Cihazlar,Aksam ve Parçaları
	5 131 254

	47
	Odun Hamuru;Lifli Selülozik Maddelerin Hamurları, Hurdalar
	4 643 711

	32
	Debagat ve Boyacılıkta Kullanılan Hülasa,Boya,Macun,Sakızlar
	4 561 307

	83
	Adi Metallerden Çeşitli Eşya
	3 501 911

	60
	Örme Eşya
	2 917 548

	72
	Demir ve Çelik
	2 757 315

	49
	Basılı Kitap,Gazete, Resim vb Baskı Sanayı Mamulu
	2 599 709

	62
	Örülmemiş Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	2 304 757

	44
	Ağaç ve Ağaçtan Mamul Eşya; Odun Kömürü
	2 264 100

	38
	Muhtelif Kimyasal Maddeler
	2 239 298

	54
	Dokumaya Elverişli Suni ve Sentetik Lifler
	2 094 971

	73
	Demir veya Çelikten Eşya
	2 002 805

	15
	Hayvansal ve Bitkisel Yağlar ve Bunlarin Müstahsalları
	1 865 201

	23
	Gıda Sanayii Kalıntı ve Döküntüleri,Hazır Hayvan Gıdaları
	1 674 475

	61
	Örme Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	1 606 759

	74
	Bakır ve Bakırdan Eşya
	1 565 339

	26
	Metal Cevherleri,Cüruf ve Kül
	1 542 537


   Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı

· Ürünler İtibariyle
2002 Yılında İhracatta Önem Arz Eden Ürün Grupları ($)
	Gtip
	Ürün Adı
	Değer

	72
	Demir ve Çelik
	77 219 680

	87
	Motorlu Kara Taşıtları,Traktör, Bisiklet ,Motosiklet
	48 433 230

	84
	Kazan;Makina ve Cihazlar,Aletler,Parçaları
	37 597 947

	73
	Demir veya Çelikten Eşya
	31 060 114

	85
	Elektrikli Makina ve Cihazlar,Aksam ve Parçaları
	30 952 367

	70
	Cam ve Cam Eşya
	19 981 073

	08
	Yenilen Meyvalar,Kabuklu Yemişler
	17 737 026

	52
	Pamuk
	17 338 339

	27
	Mineral Yakıtlar, Mineral Yağlar ve Müstahsalları
	16 354 808

	39
	Plastik ve Plastikten Mamul Eşya
	16 068 585

	61
	Örme Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	15 417 131

	03
	Balıklar, Kabuklu Hayvanlar,Yumuşakçalar
	15 192 741

	69
	Seramik Mamulleri
	14 368 268

	54
	Dokumaya Elverişli Suni ve Sentetik Lifler
	14 335 613

	62
	Örülmemiş Giyim Eşyası ve Aksesuarları
	13 907 260

	07
	Yenilen Sebzeler ve Bazi Kök ve Yumrular
	13 366 747

	94
	Mobilyalar,Aydınlatma,Reklam Lambaları
	13 158 580

	63
	Mensucattan Mamul Diğer Eşya,Kullanılmış Eşya,Paçavralar
	12 346 836

	48
	Kağıt ve Karton;Kağıt Hamurundan Kağıt ve Kartondan Eşya
	11 851 474

	55
	Sentetik ve Suni Devamsiz Lifler
	11 850 212

	40
	Kauçuk ve Kauçuktan Eşya
	11 010 082

	57
	Halılar ve Diğer Dokumaya Elverişli Maddeden Yer Kaplamaları
	10 530 459

	58
	Özel Dokunmuş Mensucat, Dantela, Duvar Halıları, İşlemeler
	9 830 559

	25
	Tuz,Kükürt, Toprak ve Taşlar, Alçılar ve Çimento
	7 973 624

	20
	Sebze, Meyva, Bitki Parçalari, Sert Kabuklu Yemiş Konserveleri
	6 379 893


Kaynak: Dış Ticaret Müsteşarlığı

Kaynak:www.igeme.org.tr/
ANLAŞMA VE PROTOKOLLER
İKİLİ TİCARİ ANLAŞMALAR-Yasal Altyapı
	 
	İmza

Tarihi
	İmza Yeri
	 

RG Tarih ve No’su

	Ticaret ve Ödeme Anlaşması
	07.11.1953
	Ankara
	08.02.1955-8925

	Uluslararası Karayolu Nakliyatına Dair Anlaşma
	16.11.1970
	Ankara
	 

	Turizm Alanında İşbirliği Anlaşması
	20.01.2000
	Ankara
	10.05.2000-24045

	Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması
	20.01.2000
	Ankara
	26.4.2001 tarihinde TBMM’de onaylanmıştır.

	Çevrenin Korunmasına İlişkin Mutabakat Muhtırası
	20.01.2000
	Ankara
	16.05.2000-24051

	Organize Suç, Uyuşturucu Madde Kaçakçılığı ve Yasadışı Göçün Önlenmesi Anlaşması
	20.01.2000
	Ankara
	26.4.2001 tarihinde TBMM’de onaylanmıştır.

	Bilimsel ve Teknolojik İşbirliği Anlaşması
	04.02.2000
	Atina
	10.05.2000-24045

	Gümrük İdarelerinin İşbirliği ve Karşılıklı Yardım Anlaşması
	04.02.2000
	Atina
	10.05.2000-24045

	Kültürel İşbirliği Anlaşması
	04.02.2000
	Atina
	10.05.2000-24045

	Tarım Alanında Teknik, Bilimsel ve Ekonomik İşbirliği Protokolu
	22.06.2000
	Ankara
	02.11.2000-24218

	Ekonomik İşbirliği Anlaşması
	04.02.2000
	Atina
	26.4.2001 tarihinde TBMM’de onaylanmıştır.

	Denizcilik Alanında İşbirliği Anlaşması
	04.02.2000
	Atina
	26.4.2001 tarihinde TBMM’de onaylanmıştır


      Kaynak:www.dtm.gov.tr
SERBEST BÖLGELER

Yunanistan, Pire, Selanik ve Heraklion-Girit liman bölgelerinde mevcut üç serbest ticaret bölgesine sahiptir. Yabancı orijinli mallar bu bölgelere gümrük ve diger vergileri ödenmeksizin getirilir ve transit yüklemesi yapılır veya re-export edilirse gümrük ve diğer vergilerden muaffiyeti devam eder.


Benzer şekilde, alıcı adına, depolomaya ve malların transferine ilişkin olarak bölgede düzenlenen belgeler damga vergisinden de muaftır.


Yükleme-boşaltma işlemleri AB’nin 2504/88 ve 2562/90 sayılı Yönetmeliklerine göre yürütülmektedir. Transit malların antrepolarda tutulma imkanı bulunmaktadır. Ayrıca bölgeler paketleme,tasnif etme ve etiketleme işleri için de kullanılabilmektedir. Montaj ve imalat işlemleri azda olsa Selanik bölgesinde bulunmaktadır. Ambar masraflarının her altı ayda ödenmesi ile depolama süresinde bir sınırlama bulunmamaktadır.
Kaynak:www.igeme.org.tr
KARŞILAŞILAN SORUNLAR

Halen Türkiye ile Yunanistan arasında standartlar konusunda ilgili kuruluşlarınca

imzalanmış bir anlaşma bulunmamaktadır. Türk Standartları Enstitüsü’nün

Avrupa Standardizasyon Komitesi (CEN) ve Avrupa Elektroteknik

Standardizasyon Komitesi’ne (CENELEC) tam üyelik sürecinde Yunanistan

Standartlar Teşkilatı (ELOT) ile görüş alışverişinde bulunmasının önem arz ettiği

belirtilmektedir.

Kaynak:www.deik.org.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ


Yunanistan’ın İç Giyim Ticareti












1000 $

	
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002

	İhracat
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	Ulaşılamadı
	499.559

	İthalat
	206.956
	214.654
	226.512
	186.801
	167.130


YUNANİSTAN’IN DÜNYA İÇ GİYİM İHRACAT/İTHALAT DEĞERLERİ (2002)











1000 $

	SITC NO
	ÜRÜN ADI
	İhracat 
	İthalat 

	84161 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 




	1366
	1037

	84162 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)


	694
	1773

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	356
	2075

	84281 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)
	178
	618

	84282 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)
	349
	2834

	84289 
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	286
	3267

	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	26013
	4939

	84382 
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	4221
	2162

	84389 
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	388
	828

	84481 
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)
	124
	167

	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	23791
	17198

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	3315
	5273

	84489 
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	1168
	698

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	344727
	51216

	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	7090
	26944

	84552 
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)
	3440
	3500

	84561 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	272
	2762

	84562 
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)
	36303
	1848

	84563 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	267
	1753

	84564 
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	16402
	8227

	84621 
	Külotlu çorap ve tayt 
	21043
	13820

	84622 
	Uzun ve dizaltı çorap 
	1811
	2137

	84629 
	Diğer çoraplar 
	5955
	12052


	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	Almanya(124.337

İngiltere(40135)

Fransa(28.889)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)
	İngiltere(967)

Avusturya(669)

Kıbrıs(388)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Avusturya(5.379)

Bulgaristan(4.720)

Almanya(2.472)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt
	Almanya(8.840)

Bulgaristan(6.251)

İngiltere(1.736)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	Almanya(5.249)

Bulgaristan(4.860)

Fransa(1.322)


	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	Ülkeler

	8454
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	İtalya (13.142)

Almanya(7.486)

Hollanda(3.617)

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)
	Avusturya(7.124)

Fransa(5.386)

Çin(2.841)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	Avusturya(7.124)

Fransa(5.386)

İtalya(2.232)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt
	İtalya(11880)

Almanya(495)

Fransa(453)

	84629
	Diğer çoraplar
	İtalya(3.138)

Türkiye(2.461)

Almanya(1.185)


YUNANİSTAN-TÜRKİYE İÇ GİYİM  TİCARETİ,2002 yılı










1000 $

	SITC NO
	En çok ihraç ettiği ürünler 
	İhracat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	379



	84381 
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 

	157



	84629 
	Diğer çoraplar 
	71



	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	18



	84551 
	Sutyen (örme veya kroşe)
	14














1000 $
	SITC NO
	En çok ithal ettiği ürünler 
	İthalat

	8454  
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)
	2878



	84629 
	Diğer çoraplar 
	2461



	84482 
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)
	1519

	84483 
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	1004

	84169 
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	765


Kaynak :İç Giyim Sektöründe  bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

Büyükelçilikler: 
Türkiye Büyükelçiliği:
Tel: 724 59 15
Fax: 722 95 97 

T.C. Ticaret Müşavirliği – Turkish Embassy Office of the Commercial Counsellor
26, Righilis Str.
Athens 10674
Tel: +30/1/722 21 96 - 729 13 52 
Fax: 724 29 48 
 

HEPO, Hellenic Export Promotion Organization ( İGEME Benzeri ) 
Adres: 86-88, Marinou Antypa Str. (Athens)
63 46 İLİOUPOLİS, GREECE
Tel: +30-1-99 82 100
Fax: 99 69 100-2
e-mail: info@hepo.gr
web-site: www.hepo.gr
Yunan Sanayi ve Ticaret Odaları Birliği;UNION OF HELLENİC CHAMBERS OF COMMERCE(UHCCI) 

http://www.uhcci.gr
YARARLI BİLGİLER

Vize

TÜRKİYE CUMHURİYETİ ATİNA BÜYÜKELÇİLİĞİ

Vasileos Yorgiu B No.8 10674 Athens

Tel.00 30 10 72 63 000 Faks.72 29 597 E-Mail; turkembgr@hol.gr
 

ATİNA TİCARET MÜŞAVİRLİĞİ

KOLUNAKI, Vasilio Yorgou B. 26, RIGILLIS STR.10674 ATHENS/ GREECE

Tel; 0030 10 722 21 96 Faks; 724 29 48 E-mail; dtati@otenet.gr
 

Konsolosluklarımız

1.ATİNA-PİRE BAŞKONSOLOSLUGU

VASILEOS PAVLOU 22 154 52 P. PSYCHICO GREECE

TEL : 010 671 48 28- 010 672 11 53 FAKS : 010 677 64 30

E-MAIL : grxs0987@attglobal.net

2.GÜMÜLCİNE BAŞKONSOLOSLUĞU

ODOS IONON 14 691 00 KOMOTINI GREECE

TEL : 05310 22 713 -05310 31 823 FAKS : 05310 32 761

E-MAIL : turkbaskon@kom.forthnet.gr
3.RODOS BAŞKONSOLOSLUĞU

ODOS IROON POLITECHNIOU 10-12 851 00 RHODES GREECE

TEL : 02410 23 362 ,!5fyj FAKS : 02410 27 472
4.SELANİK BAŞKONSOLOSLUGU

ODOS AGHIOU DIMITRIOU 151,546 34 THESSALONIKI GREECE

TEL : 0310 24 84 52 FAKS : 0310 24 84 50E-MAIL : turcosel@hol.gr
 

T.C. Atina BASIN MÜŞAVİRLİĞİ

Tel.0030 10 72 15 911-12 Faks.72 15 911

 

YUNANİSTAN CUMHURİYETİ  BÜYÜKELÇİLİĞİ

 

Addres:Zia Ür-Rahman Cad. No:9-11  G.O.P. - ANKARA

Tel:( +90 312 ) 436 88 60 - 436 88 62

Fax:( +90 312 ) 446 31 91 

 

2003 YILI TATİL GÜNLERİ 

Yılbaşı 01 Ocak

Epiphany-Dini Bayram 6 Ocak

Kathara Deftera-Son Karnaval 10 Mart(yıla göre değişir)

Bagımsızlık günü 25 Mart

Good Friday 25 NİSAN(yıla göre değişir)

Paskalya 27 NİSAN(yıla göre değişir)

Paskalya 28 NİSAN(yıla göre değişir)

1 MAYIS

Dini Paskalyanın 50’nci günü 16 Haziran

Assumption günü 15 Agustos Meryem Ananın ölüm günü

Oxı -hayır günü 28 Ekim

Christmas Eve 24 Aralık(Yarım gün tatil)

Christmas günü 25 Aralık Noel

Boxing günü 26 Aralık Noel

Yeni Yılın Eve. 31 Aralık Yarım gün tatil) 

Bölgesel Tatil ve Kutlamalar  
Ioannina’nın kurtuluş günü 20 Şubat

Dodecanese Katılım günü 7 mart

Xanthi kurtuluş günü 4 Ekim

St.Demetrios günü 26 Ekim(Yalnız Selanikte)

St.Andreas günü 30 Kasım (yalnızca Patras’ta)

Çalışma Saatleri

Türkiye ile Yunanistan arasında saat farkı bulunmamaktadır. Yazın ve kışın, ülkemizde olduğu gibi, saat ayarlaması yapılmaktadır. Özel sektörün çalışma saatleri bir saat öğle yemek arası ile birlikte 08,00-17,00 arasıdır. Devlet görevlilerinin çalışma saatleri 7,30-15,00 olup, yazları Mayıs-Eylül döneminde 7,00-2,30 arasına alınmaktadır. Sanayi tesisleri ve çalışanları 7,00-15,00 ‘arası Pazartes-Cuma bankaların çalışma saatleri 8,30-14,00 olup haftada 5 gündür. Yıllık tatiller genelde Agustos ve Eylül ayı başında kullanılmakta olup, bu dönemdeki Türk yetkili ve işadamlarının ziyaretlerinde karşılarında özel veya kamu kurumu yetkililerini bulamamaları mümkün bulunmaktadır.

Yunanistan'da Seyahat 

Yabancı paraların miktar sınırlaması olmaksızın ülkeye girişi serbesttir. Ancak 10.000 EURO veya 9.770 A.B.Doları aşan nakitlerin girişte beyan edilmesi gereklidir. Seyahet çeklerinin girişte beyanı zorunlu değildir. Dövizin yurt dışına gönderilmesi Mayıs 1994’den beri serbest olup, 2000 EURO’yu aşan miktarın beyan edilmesi zorunlu bulunmaktadır. Ancak, 10000 EURO’yu aşan dövizi yurt dışına çıkaran yunan vatandaşlarının vergi borçları olmadığına dair vergi dairelerinden belge getirmeleri gereklidir.
Yurtdışına Para, dövizin veya çeklerin postalanması yasaktır.  

KARAYOLU SEYAHATİ VE TRAFİKLE İLGİLİ FAYDALI BİLGİLER 
Yunanistan’da her marke ve model oto tamir imkanı mevcuttur. Ancak tamir ücretleri yüksek ve servis kalitesi de gelişmiş ülkelerdeki standardın altındadır. Yolculuk sırasında meydana gelebilecek arıza ve kazalarda Express Service ve ELPA isimli kuruluşların hizmetlerinden yararlanılması mümkündür.
a) EXPRESS SERVICE: ARAG üyeleri bu şirketin hizmetlerinden ücretsiz olarak yararlanabilirler. Bunun için ARAG’ın Almanya’daki bürosuna başvurulması gerekmektedir (Tel: 49-7-211 61 12). Şirket, Almanya’dan gelen talimat üzerine gerekli hizmeti vermektedir. ARAG üyesi olmayan vatandaşlarımız diledikleri takdirde, Yunanistan’a giriş yaptıklarında Express Service’e kısa süreli üye olabilirler.
b) ELPA: ADAC üyeleri de bu şirketin hizmetlerinden ücretsiz olarak yaralanabilirler. Bunun için de saat 08:00 – 20:00 arasında 104 numaralı telefona başvurulması, saat 20:00 – 08:00 arasında ise ADAC’ın Almanya’daki bürosunun aranması gerekmektedir (Tel: 49-7-115 30 30). ADAC üyesi olmayan vatandaşlarımız da diledikleri takdirde, Yunanistan’a giriş yaptıklarında ELPA’ya kısa süreli üye olabilirler.

· Yol üzerinde ihtiyacı karşılayacak sıklıkta benzin istasyonları ve her yerleşim biriminde de lokanta, telefon ve sağlık merkezi vardır. Pazar günleri ve resmi tatil günlerinde birçok yer kapalı olduğundan, açık bulunan ilk benzinciden benzin ihtiyacı karşılanmalıdır. Larissa-Selanik otoyolunun son 80 km’lik bölümünde benzin istasyonu bulunmamaktadır. 

· Benzin alımları ve otoyol geçiş ücretleri Euro olarak ödendiğinden, ülkeye girişte bir miktar döviz bozdurmaları yararlı olacaktır. 

· Gece konaklama ihtiyacı duyulduğunda, yol kenarlarında veya araba içinde gecelemek yoluna gidilmemeli; yerleşim yerlerindeki konaklama tesisleri tercih edilmelidir. 

Araçlarının mali mesuliyet trafik sigortalı olması gereklidir. Sigorta şirketinin Yunanistan bürosunun adres ve telefon numarasının bilinmesi de önem taşımaktadır. Kaza halinde trafik polisinin beklenmesi ve kaza raporunun yerinde hazırlanması önemlidir.
Yunanistan’da ölüm veya yaralanmayla sonuçlanan trafik suçu işleyen yabancılar, dava dosyası hazırlanarak derhal Suçüstü Mahkemesi’ne sevkedilirler. Sözkonusu şahısların avukat tutma hakkı ve mahkemeden 3 günlük mehil isteme hakkı bulunmaktadır. Duruşmanın hemen yapılması talep edildiği takdirde, davaya 24 saat içinde bakılır. Trafik suçlusu yabancı şahıslar, mahkemeye sevkedilinceye kadar gözaltında tutulmaktadırlar.
Maddi zarara yol açan sürücüler ise, trafik polisi sorgulamasını müteakip, hasarın suçlu tarafın sigorta şirketi tarafından karşılanacağı taahhüt edildikten sonra yollarına devam edebilmektedirler.
Suçu sabit görülüp iki yıla kadar hapis cezasına çarptırılanların cezası paraya çevrilebilmektedir. İki yılı aşan hapis cezası verilenler ise cezaevine gönderilmektedir.

Başlıca cezalar:

a. Aşırı hız (Hız limitinin % 20’den fazla aşılması halinde sürücü mahkemeye sevkedilir), 

b. Kırmızı ışık ihlali, 

c. Hatalı sollama, 

d. Emniyet kemeri takmama, 

e. Park yasağı ihlali, 

f. İkinci sıra park etme, 

g. Alkollü araç kullanma (Kanında 0,5 – 0,8 promil oranında alkol bulunan sürücüler mahkemeye sevkedilir). 

Selanik üzerinden seyahat eden vatandaşların çoğu, Selanik Başkonsolosluğu ile aynı bahçede bulunan ve Atatürk’ün doğduğu ev olan Atatürk Evi Müzesi’ni ziyaret etmektedirler. Saat 10:00 – 17:00 arasında ziyarete açık bulunan Müze hakkında ayrıntılı bilginin Selanik Başkonsolosluğu’ndan temin edilmesi mümkündür.

-Dönüş yolunda İpsala’dan Kipi’ye geçerken, otomobiller özel bir geçitte otomatik olarak yıkanarak ilaçlanmaktadır.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
.

3.3.NAFTA
3.3.1.ABD

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Amerika Birleşik Devletleri

BAŞKENT


: Washington

YÖNETİM ŞEKLİ

: Federal Cumhuriyet. 50 Eyalet ve bir Federal

  Bölgeden oluşur.

YÜZÖLÇÜMÜ


: 9.159.115 km2

RESMİ DİLİ


: İngilizce

PARA BİRİMİ


: ABD Dolar 

DİN



: Hiristiyanlik

BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: New York, Los Angeles, Chicago, Houston, Philadelphia, 
  San Diego, Detroit .

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU
NÜFUS


: 289.5 Milyon ( 2003 )

Kaynak:www.ito.org.tr
İKLİM


: Genelde ılıman, güneye doğru tropikal iklim hakimdir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER
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Başlıca İhracat Yaptığı Ülkeler: Kanada (% 22.4), Meksika (% 13.9), Japonya

(% 7.9), İngiltere (% 5.6), Almanya (% 4.1), Tüm AB ülkelerinin toplam payı (% 21.2)

Başlıca İthalat Yaptığı Ülkeler: Kanada (% 19), Meksika (% 11.5), Japonya

(% 11.1), Çin (% 8.9), Tüm AB ülkelerinin toplam payı (% 19.2)

Başlıca İhraç Ürünleri: Makinalar, büro makinaları, bilgisayarlar,

ölçüm aletleri, taşıtlar, uçaklar, uzay araçları, kimyasallar, tahıl ve gıda ürünleri, içecekler

Başlıca İthal Ürünleri : Otomobil, iletişim aygıtları, bilgi işlem makinaları, yedek parçalar, giyim eşyaları, demir-çelik ürünleri, madeni yakıt ve yağ,

ham petrol, gıda maddeleri, içecekler

Kaynak:www.ito.org.tr
PAZARA GİRİŞ

TÜKETİCİNİN YAPISI VE DAVRANIŞLARI

Öncelikle bu ülke piyasasının pek çok üretici ve tüketici örgütünden oluşan özdenetimi yüksek, oldukça korumacı bir yapıya sahip olduğu unutulmamalıdır. Bu çerçevede, ülkedeki mevzuat ve yasal düzenlemeler hakkında çok iyi bilgi sahibi olunması gerekmektedir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
İTHALAT REJİMİ

ABD’de ihracat ve ithalat ile ilgili kurum Amerika Gümrük Ofisidir. 

· ABD Gümrük İdaresi: http://www.customs.gov 

Malların ABD’ye ulaşmasından önce ithalatçı taraf malın bütün gümrük vergilerini ödemelidir. ABD’de ithalattan alınan gümrük vergileri ; Değere göre olan gümrük vergisi (ad valorem), Özel (spesifik) vergi, Kombinasyon vergi olmak üzere üç kategoride toplanmaktadır.  


ABD’nin uyguladığı gümrük vergilerini öğrenmek için 

· http://dataweb.usitc.gov/scripts/tariff/toc.html ve
·  http://dataweb.usitc.gov/scripts/tariff2004.asp 

adreslerinden yararlanabilirsiniz. 

ABD’de gümrükten mal çıkarmanın iki yolu vardır:
1.Informal Entry: bu sistemde daha az resmi işlem ve doldurulması gereken daha az resmi evrak vardır. Sadece gümrük formu doldurarak ödenmesi gereken gümrük vergilerini ödeyerek ihraç edilen mallar gümrükten çıkarılabilmektedir. 

2.Formal Entry: İhraç edilen mallar bazı standartlar ile bazı belgeleri gerektiriyorsa, ilgili belgeler ve doldurulacak resmi evraklar tamamlanarak mallar gümrükten geçirilmektedir. 

ABD 'nin  ithalatta uyguladığı tarife oranları  ve gümrük işlemeleri  için ABD Gümrükleri ile iletişim kurulabilir. Size en uygun gümrük idaresiyle ilgili bilgiye  National Export Directory  'den  ulaşabilirsiniz.  

ABD mal ithalatı ile ilgili genel bilgiler:
·  http://www.itds.treas.gov/Import2.html 
GSP Rejimi
GSP-Genel Preferanslar Sistemi, UNCTAD/GATT çerçevesinde gelişmekte olan ülkelere gelişmiş ülkeler tarafından sağlanan bir dizi tarife tavizini ifade etmektedir. ABD, GSP kapsamında 140 ülkeye yaklaşık 4650 kalem malın ithalinde gümrük muafiyeti uygulamaktadır. Sözkonusu muafiyetten yararlanabilmek için;

1.Ürün GSP listesinde olmalıdır.
2.Ürün GSP programı çerçevesinde GSP’den faydalandırılan ülkeler arasında olmalıdır. 
3.Faydalanan ülke, ilgili üründe GSP’den yararlanabilmelidir.
4.Ürün katma değer şartlarını sağlamalıdır.
5.Ürün ABD’ye doğrudan faydalanan ülke veya topluluktan ihraç edilmelidir.
6.İthalatçı GSP’den yararlanmak istediğini belirtmelidir.
 
GSP Listeleri’nde yeralan ürünler Harmonize Gümrük Cetveline göre listelenmiştir. GSP konusunda Merkezimizden detaylı bilgi temini mümkündür. 


Malların ABD’ye ulaşmasından önce ithalatçı taraf malın bütün gümrük vergilerini ödemelidir. ABD’de ithalattan alınan gümrük vergileri ; Değere göre olan gümrük vergisi (ad valorem), Özel (spesifik) vergi, birleşik vergi olmak üzere üç kategoride toplanmaktadır.


ABD toplam ithalatının kompozisyonu incelendiğinde ülkeye giren ithalatın önemli bir çoğunluğunun gümrük vergisi muafiyeti ya da düşük vergi oranlarına tabi olduğu görülmektedir. En yüksek vergi oranları özellikle gıda ve tütün ürünleri, hazır giyim, tekstil ve ayakkabı ithalatında uygulanmakta olup, sanayi dallarında vergi oranları malın gördüğü işlem seviyesine göre yükselme eğilimindedir.


“Ad valorem” oranlar dışındaki “spesifik” (malın ağırlığı üzerinden, örneğin 5 sent/pound) ve “birleşik” (%12+5 sent/pound) vergi oranları esas olarak: tarımsal ürünlere, ayakkabı ve başlık, bazı hassas cihazlar, kimyasallar ve kimya ürünleri, tekstil ve temel metallere uygulanmaktadır. Genellikle spesifik ve birleşik vergilerdeki koruma oranları, ad valorem vergilere nazaran daha yüksek olmaktadır.


USITC tariff Schedules ( ABD Gümrük Tarifeleri)……

http://www.usitc.gov/taffairs.htm, 

http://dataweb.usitc.gov/scripts/tariff2003.asp
· GSP kapsamındaki malların listesi: http://www.ustr.gov/pdf/gsp3.pdf 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
DAĞITIM KANALLARI

İthalat hacmi ile dünyanın en büyük pazarı olan ABD’ye ihracatta, uygulanacak stratejinin çok iyi belirlenmesi ve pazar araştırmasının da en ince detayına kadar derinleştirilmesi gerekir. Rakiplerin fazla olduğu, gelişkin bir pazara girildiği unutulmamalıdır. Pazar araştırılırken pek çok bilgiye elektronik ortamda kolaylıkla ulaşılması (ABD’nin gümrük vergileri, dış ticaret istatistikleri, denetim kurumlarının web sayfaları vb.), ihracatçımız açısından bir avantaj oluşturmaktadır.

Fuarlara katılım, dağıtım zincirinin diğer halkalarına ulaşmak için önemli bir fırsattır. ABD pazarı rekabete açık olması nedeniyle ürün dizaynı ve ambalaj konusunda oldukça hassas davranılması gereken bir pazardır. ABD’de dağıtım kanallarının ilk halkasını büyük toptancı firmalar (wholesalers) oluşturmaktadır. Bu firmalardan birçoğunun işi ithalat ve dağıtım yapmak olup ithal ettikleri malı broker ve/veya alt dağıtıcı firmalar aracılığı ile satmaktadır. Böylece ithal ettikleri malı satan firma ile nihai tüketiciyi karşı karşıya getirmemekte ve pazarın kontrolünü ellerinde tutmaktadırlar.

Pazarın işleyişi farklı olduğu için ABD’deki firmalarla işbirliği yapmak ya da Amerikalıların çalışacağı ofis kurmak da bir başka alternatif olarak değerlendirilebilir. Doğrudan pazarlama veya kendi satış mağazanızı/büronuzu açma olanağı da mevcuttur. Ancak kurulacak firmanın muhasebe kayıtlarının tutulması, vergi ve benzeri hukuki sorumlulukların yerine getirilmesi için CPA denilen Yeminli Mali Müşavir ile çalışmak zorunluluğu vardır. ABD’de vergi mükellefiyetinin çok ağır yaptırımları bulunmaktadır.

Pazarda başarılı olmak için; 1.) pazarda yer alabilmenin süresi uzun olabileceğinden başlangıç maliyetlerinin düşük tutulması, pazara uzun vadeli bakılması 2.) satış sözleşmesinde belirtilen hususlara titizlikle uyulması, 3.) doğru pazarlama stratejisi oluşturabilmek için; ürünün pazara uygunluğu, dağıtım kanalları, Amerikan tüketicisinin zevk ve tercihlerinin değerlendirilmesi gibi konularda bilgi sahibi olmak çok önemlidir.

SERBEST BÖLGELER
Eyalet genelinde 6 serbest bölge bulunmakta olup, bu bölgelere ithal edilen ürünler ABD'ye girişine kadar geçen süre içinde vergilendirilmemekte, ayrıca üçüncü ülkelere re-eksport yapılabilmektedir.

Yukarıda yer alan bu teşviklerin yanısıra, çeşitli isimler altındaki mali fonlardan da yararlanılabilmektedir.

ŞİRKET KURMA

Dünya genelinde en büyük ekonomiye sahip ABD'de şirket kurmak, şüphesiz rekabetin en yoğun yaşandığı bu piyasada, özellikle ekonomik maliyetlerin düşürülmesi ve çeşitli teşvik mekanizmalarından yararlanılması açısından önem taşımaktadır.

Sözkonusu şirket kurulurken, ülkemizde de olduğu gibi en önemli husus kurulacak şirketin türüdür. Şirketler, "Ticari Varlığın Yegane olarak Sahipliği (Sole Proprietorship)", "Ortaklık (Partnership)", "Ticari Şirketler (C veya S Corporations)", "Sınırlı Ortaklık (Limited Partnership)", "Sınırlı Sorumlu Kuruluş (Limited Liability Company)" şeklinde faaliyet gösterilebilmektedir.

New York'ta yerleşik "Maurice Robert Zara" avukatlık firmasının www.zaralawny.com adresinden ulaşılabilen internet sayfasında farklı şirket statüleri hakkında karşılaştırmalı bilgi verilmektedir. Özellikle ortaya çıkması muhtemel hukuki anlaşmazlıkların çözümünde, seçilen şirket türü hukuki prosedürün şeklini değiştirmektedir.
Şirketin türüne karar verildikten sonra, şirketin faaliyet göstermesi açısından zorunluluk arz eden önemli hususlar aşağıda sıralanmıştır:

· Lisans: Şirketin faaliyet göstermesi için iş yerinin bulunduğu Eyalet Valiliği/Yerel İdare gibi resmi kuruluşlardan alması gereken ruhsattır. 
· İşveren Kimlik Numarası: Özellikle işçi çalıştırılan şirketler için zorunludur. 
· Yerleşme Sertifikası: Kiralanacak veya satın alınacak gayrimenkula ait belgedir. 
· Firma ismi: Kurulacak şirketin belirli bir ismi olması gerekmektedir. 
· Marka, patent: Şirkete ait telif haklarının korunması ile ilgili olarak belge alınması şirketin yararınadır. 
· Vergi: Vergi ödemek için numara almak zorunludur. 

ABD'de şirket kurmak isteyen yabancı işadamlarının "oturma" ve "çalışma" iznine sahip olması zorunludur. Şirketin türüne karar verilmesinin ardından; genellikle Eyaletlerin Valilik Ofislerinde faaliyet gösteren ilgili bölüme başvurularak, formların doldurulmasının ardından bu bölümün verdiği "lisans" ile ticari faaliyet gösterme yetkisi alınmaktadır. Şirkette ABD'li bir ortağın bulunması kuruluş aşamasının kolaylaşmasını sağlamaktadır. Şirketin kurulması ve lisansın alınmasının ardından, eğer işadamı şirket ortağı ise E1, şirketin sponsorluğunda yönetici ise H1B vizesi almak üzere vize statüsünü değiştirme talebinde bulunabilmektedir. Her iki vize, aslında ABD'de "geçici çalışma" vizesi olup, sırasıyla 2 ve 3 yıllık kalış süreleri sağlamaktadır. Vize konularında göçmen işlerinde uzmanlaşmış avukat veya danışmanlık firmaları ile temasa geçilmesi tavsiye edilmektedir.

ABD genelinde yabancı uyrukluların mülk edinmesinde herhangi bir kısıtlama bulunmamaktadır. Gayrimenkül alım satım işlemleri ülkemizde "emlakçı" şeklinde nitelendirilebilecek firmalar aracılığıyla yapılmakta, hem alıcı hem satıcı bu firmalara komisyon vermek suretiyle işlemi gerçekleştirmektedir. Alım-satım işlemlerinde banka veya diğer mali kurumların sağladığı 30 yıla varan vadeli krediler de kullanılabilmektedir.

ABD'deki federal yönetim biçiminden dolayı, şirket kurma ve teşvik mekanizmaları uygulama bazında eyaletler arasında farklılık göstermektedir. Bu itibarla, ABD'de faaliyet gösterilecek bölgenin seçilmesinin ardından, şirket kurma prosedürlerinin belirlenmesi ve teşvik imkanlarının araştırılması önemlidir. Aşağıdaki bölümde Virginia ve Maryland eyaletlerindeki önemli teşvik mekanizmaları konusunda bilgi verilmektedir.

Virginia Eyalatindeki Şirket Kurma ve Teşvik Mekanizması
Virginia eyaleti teşvik olarak; altyapı geliştirme hibeleri, vergi iadesi ve istisnaları, teknik eğitim programları sağlamaktadır.

Kurumsal Gelir Vergisi:
Eyalette uygulanan kurumsal gelir vergisi oranı % 6'dır. Virginia şirketlerinin uluslararası faaliyetlerinden kaynaklanan karlarından vergi alınmamaktadır.

Eyaletin girişimci bölgeleri veya kalkınmada öncelikli bölgelerindeki şirketlerde personel sayısının 50, diğer bölgelerde ise 100'ü aşması halinde, aşan sayı için 1.000 ABD Doları vergi iadesi yapılmaktadır.

Ayrıca, şirketlerin dönüşümlü ürün işlenmesinde kullandıkları makina ve teçhizat için de, bu teçhizatın toplam maliyetinin % 10'u kadar bir vergi iadesi alması sözkonusudur.

Şirketler, personelin çocuklarına gündüz bakımı amacıyla yapacakları bina inşaatı, modernizasyonu gibi işlerden kaynaklanan maliyetlerinin % 25'ine kadar vergi iadesi talep etme hakları bulunmaktadır.

Şirketler personeline verecekleri teknik eğitim programları maliyetlerinin % 30'u nispetinde vergi iadesi alabilmektedir.

Mülkiyet Vergisi:
Eyalet bazında mülkiyet vergisi uygulanmamakta, sadece yerel idareler nezdinde vergi alınmaktadır. Gayrımenkuller ve şirketin mal varlığı üzerinde vergi bulunmamakta olup, yerel idareler de çevre kirliliği kontrol üniteleri, geri dönüşüm makinaları, rehabilite edilmiş ticari veya sınai arazi, imalatçı şirketin elektrik üretici teçhizatı, güneş enerjisi ekipmanı ve çevre restorasyonu amaçlı alanları, tamamen veya kısmen vergiden muaf tutabilirken, ARGE amaçlı taşınabilir özel mülkiyet, yarı iletken imalat sanayi makina ve teçhizatı, bilgisayar sistemleri, uçak, temiz yakıt kullanan araç ve Internet hizmetlerinde kullanılan taşınabilir özel mülkiyet için de düşük oranlı vergi uygulayabilmektedir.

Satış Vergisi İstisnaları:
Virginia da uygulanan % 4,5 oranındaki satış vergisi ABD genelindeki en düşük oranlar arasında yer almaktadır. Bu verginin belli başlı istisnaları:
· Doğrudan üretimde kullanılan makina, teçhizat, yedek parça, sanayi yakıtı ve hammadde alımları, 

· Distribütörler tarafından yeniden satış amaçlı alınan ürünler, 

· Çevre kirliliğini kontrol cihazları, 

· Şirkete mahsus bilgisayar programları, 

· Boru ve hatlarla taşınan her türlü kamu hizmeti (su, atık su, elektrik, gaz,…), 

· ARGE'de kullanılan her türlü malzeme, 

· Film, video ve diğer audio üretimi ile ilgili alımlar, 

· Internete ulaşım ve ilgili haberleşme sistemleri'dir. 

Girişimci Bölgeleri - Teknoloji Bölgeleri:
Eyalette tespit edilen 56 girişimci bölgesinde; 30 ay içinde 15 milyon ABD Doları tutarında yatırım yaparak, 50 kişilik istihdam yaratan şirketler ilk yıl % 80, takip eden 10 yıl boyunca da % 60 oranında gelir vergisi matrahı tutarından vergi iadesi alabilmekte, 50 kişinin üzerinde istihdam yaratılması durumunda vergi iadesi oranını müzakere edebilmektedir. 100 milyon dolarlık yatırım ve 200 istihdam sözkonusu ise, yapılan yatırımın % 5 nispetindeki kısmı gelir vergisi iadesi yapılabilmektedir. Ayrıca yaratılan yeni ve tam gün istihdam için, üç yıl içinde her bir istihdam başına 500 ABD Doları karşılıksız yardım da sağlanmaktadır. 13 adet teknoloji bölgesinde ise, yerel idarelerin uyguladıkları vergi istisnaları başta olmak üzere çeşitli teşvik imkanları mevcuttur.

İşgücü Teşvikleri:
Sermaye yatırımı 1 milyon doları geçen, en az 25 yeni istihdam yaratan, saat başı 8 dolar minimum işe başlama ücreti veren, şirket cirosunun yarısından fazlasını Virginia dışında kazanan ve en az bir eyalet veya ülke karşısında rekabet edebilir bir proje oluşturabilen firmalar, "Workforce Services" programı çerçevesinde, eğitim analizi, işe alma ve evde eğitim programları belirleme, elektronik medya hizmetlerinden yararlandırma gibi konularda teknik yardım alabilmektedir.

Altyapı Teşvikleri:
Şirketlerin kuracakları fabrikalar için, mevcut olan karayolunun iyileştirilmesi veya mevcut olmaması durumunda yeni yol yapılması için 300.000 ABD Doları'na kadar firmalara yardımda bulunulabilmekte, eyaletin ekonomik kalkınmasına hız sağlayacak durumlarda ise 450.000 dolara kadar demiryolu döşemesine imkan sağlanmaktadır.

Maryland Eyaletinde Şirket Kurma Teşvik Sistemi 
Maryland eyaletinde, vergi istisnaları ve iadesi dışında; teşvik olarak imalatçı firmalardan brüt makbuz vergisi, kurumsal "franchising" vergisi, kar vergisi, yabancı ortakların tabi olduğu gelir vergisi ve okul vergisi alınmamaktadır.

Kurumsal Gelir Vergisi:
Eyalet genelinde vergi oranı % 7 olup, her şirket bu vergiyi ödemek zorundadır. Eğer şirket yabancı ortaklı bir şirketse ve yabancı payı % 50'nin üzerindeyse, yabancı ortağın elde ettiği gelir vergi matrahından düşülmektedir.

Kurumsal gelir vergisi kapsamında teşvik olarak; girişimci bölgesi vergi iadesi, istihdam yaratma vergi iadesi, "One Maryland" ekonomik kalkınma vergisi iadesi, ARGE vergi iadesi sayılabilmektedir.

Mülkiyet Vergisi:
Eyalet içindeki mülkiyetin değeri mevcut piyasa değeri üzerinden % 100 oranında hesaplanmakta ve vergi hesaplanan değere göre alınmaktadır. Başta imalatta kullanılan bilgisayar sistemleri olmak üzere, şirketin sahip olduğu özel mülkiyetten vergi alınmamaktadır.

Bu vergi dahilinde teşvik olarak; yerel idarelerin yeni veya büyüyen imalatçı firmalara yönelik vergi iadesi uygulamaları mümkün olurken, ayrıca girişimci bölgelerinde faaliyet gösterip mülkiyetlerini iyileştiren yeni ve büyüyen firmalara vergi iadesi de uygulanmaktadır.

Satış Vergisi:
% 5 olarak uygulanan bu verginin önemli istisnaları aşağıda sıralanmıştır:

· Sermaye ve sermaye olarak kaydedilmemiş imalatta kullanılan makina ve ekipman, 

· Üretim sahasında kullanılan emniyet ve kalite kontrol teçhizatı, 

· İmalat veya test aşamasında kullanılan taşınabilir kişisel mallar, 

· Soğutma, ısıtma ve aydınlatma amaçlı olmayan ve imalat aşamasında kullanılan yakıtlar, 

· Satmak üzere tekrar yazılmış bilgisayar programları, 

· Test etme dahil ARGE faaliyetlerinde kullanılan ekipman, 

· Eyaletlerarası veya uluslararası yolcu taşımacılığında kullanılan uçak, gemi, demiryolu karayolu araçları. 

Eyaletteki Önemli Vergi Teşvik Sistemleri:
1) İstihdam Yaratma:
İmalat ve madencilik, ulaştırma ve haberleşme, tarım, ormancılık, balıkçılık, kamu hizmetleri-depoculuk, ARGE, biyoteknoloji, bilgisayar sistemleri, finans-emlak-sigorta sektörlerinde faaliyet gösteren firmalar gelir vergisi iadesinden yararlanabilmektedir. Yararlanabilme şartı, firmanın 24 aylık süre içinde 60 yeni istihdam yaratmasıdır.

2) "One Maryland" Ekonomik Kalkınma Vergisi:
Baltimore ile birlikte 6 bölgede, imalat, tarım, bilgisayar programcılığı, madencilik, balıkçılık, araştırma, ulaştırma, ormancılık, veri işleme, turizm gibi 24 farklı sektörde faaliyet gösteren şirketlerin onaylanmış kalkınma projeleri için, 5 milyon dolara kadar vergi iadesi mümkün olabilmektedir.

3) Girişimci Bölgesi:
Eyalette faaliyet gösteren 30 Girişimci Bölgesindeki şirketler, mülkiyet vergisi ile gelir vergisi iadesinden yararlanmakta, ayrıca istihdam yaratma programı dahilinde de vergi iadesi alabilmektedir. Üç ayrı öncelikli bölgede ise, şirketler yararlanmakta oldukları vergi iadelerini katlı olarak alabilmektedir.

4) ARGE
Şirketler ARGE harcamalarının % 3'ünü "Esas Vergi İadesi", diğer % 10'unu ise "Büyüme Vergi İadesi" olarak alabilmektedir. Her iki vergi iadesinin toplamı 3 milyon dolarla sınırlandırılmıştır.

Diğer Teşvik Programları:
Temiz Çevre Yasası paralelinde, enerji tasarrufu sağlamak ve çevre kirliliğini önlemek üzere çamaşır makinası, klima, buzdolabı, ıstma ve soğutma sistemlerinden satış vergisi alınmaması, elektrikli taşıtlarda 2000 dolar, hem elektrikle hem benzinle çalışan taşıtlarda ise 1500 dolar vergi matrahı indirimi sağlanması gibi imkanlar uygulanmaktadır.

Şirketlere kuruluş aşamasında sermayelerine katkıda bulunmak üzere, "Eyalet Ekonomik Kalkınma Programı ve Fonu" ve "Yatırım Programı" olarak çeşitli mali imkanlar da mevcuttur.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
ABD-TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ
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Türkiye’nin ABD’ye İhraç Ettiği Başlıca Mallar (rakamlar bin dolardır)

	Fasıl 
No 
	  
	2001 
	2002 
	2003 
	% Değişim 2002 - 2003 

	  
	Genel Toplam 
	3,054,373 
	3,514,821 
	3,787,911 
	7.8 

	61 
	Örme Hazır Giyim Ürünleri 
	556,132 
	684,446 
	732,103 
	7.0 

	62 
	Dokuma Hazır Giyim Ürünleri 
	488,702 
	505,142 
	525,911 
	4.1 

	63 
	Ev Tekstili Ürünleri 
	217,674 
	279,773 
	292,164 
	4.4 

	71 
	Altın Mücevherat Ürünleri, Taklit Mücevherler, Değerli Taşlar 
	199,922 
	199,514 
	250,240 
	25.4 

	72 
	Demir ve Çelikten Uzun ve Yassı Ürünler 
	176,121 
	290,954 
	214,261 
	-26.4 

	68 
	Doğal Taşlar, Mermer, Traverten, Granit 
	84,256 
	124,537 
	183,763 
	47.6 

	84 
	Kazanlar, Makinalar ve Mekanik Aletler ve Parçaları 
	150,939 
	148,398 
	158,930 
	7.1 

	27 
	Benzin, Motor Yağları, Fuel Oil, NAFTA, Etilen, Propilen, Benzen 
	73,766 
	197,437 
	145,683 
	-26.2 

	24 
	İşlenmemiş Tütün 
	173,664 
	126,331 
	124,844 
	-1.2 

	87 
	Traktör, Otomotiv Yedek Parçaları ve Aksesuarları 
	43,521 
	39,713 
	79,135 
	99.3 

	73 
	Demir ve Çelikten Malzemeler 
	36,883 
	50,488 
	78,027 
	54.5 

	08 
	Kuru Kayısı, Fındık, Diğer Taze ve Kuru Meyveler 
	41,438 
	50,705 
	62,134 
	22.5 

	69 
	Seramik Ürünleri (Yer ve Duvar Kaplama, Tuvalet, Banyo, Mutfak, Süs, Porselen) 
	27,236 
	43,136 
	61,582 
	42.8 

	85 
	Elektrikli Ev Aletleri ve Bunların Parçaları, Boş Disketler 
	61,886 
	46,358 
	60,529 
	30.6 

	25 
	Çimento, Mineraller, Bor Ürünleri 
	51,705 
	48,455 
	59,320 
	22.4 

	54 
	Sentetik İplikler ve Kumaşlar 
	48,204 
	58,434 
	51,448 
	-12.0 

	52 
	Pamuklu Dokuma Kumaş ve  Pamuktan İplikler 
	64,753 
	73,494 
	49,868 
	-32.1 

	57 
	Halı, Kilim ve benzeri Diğer Yer Döşemeleri 
	39,068 
	33,284 
	41,179 
	23.7 

	42 
	Deri Giyim Eşyaları ve Deriden Diğer Malzeme ve Aksesuarlar 
	39,780 
	31,417 
	36,322 
	15.6 

	55 
	Sentetik İplik ve Sentetik Kumaş 
	37,256 
	38,039 
	36,100 
	-5.1 

	15 
	Zeytinyağı ve Diğer Bitkisel Yağlar, 
	22,557 
	12,265 
	35,512 
	189.5 

	74 
	Bakır Ürünleri 
	23,040 
	25,969 
	35,158 
	35.4 

	98 
	İade Edilen Ürünler; Tamir Edilip Geri Getirilen Ürünler, Kar Amacı Gütmeyen Kuruluşların Ithal Ettiği Heykeller, Seccadeler 
	74,470 
	55,502 
	34,936 
	-37.1 

	20 
	Konserve veya Dondurulmamış Sebzeler ve Meyveler 
	30,770 
	22,404 
	31,929 
	42.5 

	39 
	Plastik Ürünleri 
	18,920 
	27,171 
	31,565 
	16.2 

	94 
	Mobilya, Aydınlatma Ürünleri 
	15,317 
	27,160 
	30,830 
	13.5 

	70 
	Cam ve Cam Ürünleri 
	26,426 
	27,467 
	29,660 
	8.0 

	13 
	Haşhaş Özü 
	15,354 
	12,730 
	26,768 
	110.3 

	93 
	Av Tüfekleri, Tabancalar 
	10,626 
	19,478 
	20,626 
	5.9 

	29 
	Organik Kimyasal Ürünler (Haşhaş özü, asitler, tuzlar, esterler, vitaminler, ilaç hammaddesi) 
	6,890 
	6,958 
	19,071 
	174.1 

	09 
	Baharatlar, Çaylar, Şifalı Bitkiler 
	17,983 
	17,218 
	17,620 
	2.3 

	43 
	Kürkler ve Kürk Aksesuarları 
	8,532 
	11,578 
	17,128 
	47.9 

	28 
	İnorganik Kimsayal Ürünler (Krom ve Bor Bilesikleri) 
	20,286 
	19,721 
	16,341 
	-17.1 

	88 
	Helikopter ve Uçak Parçaları 
	21,746 
	11,942 
	15,508 
	29.9 

	56 
	Tekstil Aksesuarları, Özel kumaşlar ve İplikler, Güpürler,  
	5,361 
	9,063 
	15,487 
	70.9 

	40 
	Kauçuk Borular Hortumlar ve Diğer Malzemeler, Lastikler 
	15,765 
	17,532 
	13,957 
	-20.4 

	97 
	Antika Eşyalar (100 yıldan eski), El Yapımı Resimler, Heykeller, Kolleksiyon Eşyaları 
	6,143 
	12,882 
	12,506 
	-2.9 

	07 
	Kurutulmuş Sebzeler (Domates, mantar ve diğer sebzeler) 
	7,343 
	9,006 
	10,450 
	16.0 

	76 
	Aluminyum Ürünleri 
	2,867 
	3,551 
	10,139 
	185.5 


Kaynak: www.usitc.gov 
Türkiye’nin ABD’den İthal Ettiği Başlıca Mallar (değerler bin dolardır)

	Fasıl 
No 
	  
	2001 
	2002 
	2003 
	% Değişim 2002 - 2003 

	  
	Genel Toplam
	3,106,761 
	3,106,642 
	2,904,305 
	- 6.5% 

	52 
	Pamuk 
	174,098 
	241,524 
	410,688 
	70.0% 

	84 
	Makinalar ve Mekanik Aletler 
	581,948 
	375,891 
	330,338 
	-12.1% 

	88 
	Uçak ve Uçak Parçaları 
	773,990 
	952,303 
	313,016 
	-67.1% 

	85 
	Elektrikli Makinalar ve Ekipmanlar 
	209,653 
	134,199 
	172,933 
	28.9% 

	90 
	Optik, Fotoğraf, Ölçme, Medikal ve Cerrahi Aletler ve Ekipmanlar 
	137,952 
	129,359 
	150,897 
	16.7% 

	29 
	Organik Kimyasal Ürünler (asitler, tuzlar, esterler, vitaminler, ilaç hammaddeleri) 
	104,946 
	94,300 
	145,415 
	54.2% 

	10 
	Tahıllar (Mısır ve Pirinç) 
	62,761 
	103,704 
	139,326 
	34.3% 

	15 
	Bitkisel ve Hayvansal Yağlar (Ham Mısır Yağı, Don Yağı, Ham Soya Yağı) 
	100,380 
	109,741 
	115,112 
	4.9% 

	12 
	Yağlı Tohumlar ve Yağı Çıkarılan Sebzeler (Soya Fasulyesi, Ayçekirdeği, Tohumluklar) 
	74,926 
	102,291 
	101,103 
	-1.2% 

	72 
	Demir ve Çelik (Hurda, Dökme, Yassı Ürünler, Kütükler) 
	37,716 
	45,708 
	83,481 
	82.6% 

	27 
	Kömür, Petrol Koku, Ksilen, Motor Yağları 
	56,502 
	44,178 
	73,063 
	65.4% 

	98 
	Özel Sınıflandırılmış Ürünler (Düşük Değerli Sevkiyatlar, Askeri Giyim Malzemeleri, Tamir Edilip Geri Gelen Mallar) 
	49,477 
	64,393 
	71,696 
	11.3% 

	39 
	Plastik Ürünleri 
	50,070 
	44,312 
	67,654 
	52.7% 

	24 
	Tütün ve İşlenmiş Tütün 
	161,564 
	93,987 
	66,148 
	-29.6% 

	87 
	Taşıt Araçları (Otomobiller, Tank Parçaları, Oto Yedek parçaları) 
	41,223 
	50,887 
	60,609 
	19.1% 

	30 
	Eczacılık Ürünleri 
	52,925 
	48,471 
	58,343 
	20.4% 

	23 
	Hayvan Yemleri 
	64,677 
	52,702 
	47,280 
	-10.3% 

	93 
	Ateşli Silahlar ve Cephaneler 
	29,496 
	36,565 
	46,641 
	27.6% 

	47 
	Kağıt Hamuru ve Hurda Kağıt 
	50,771 
	50,000 
	44,812 
	-10.4% 

	02 
	Et ve Et Ürünleri (Tavuk, Büyükbaş Hayvanların Sakadatı) 
	9,606 
	16,955 
	40,979 
	141.7% 

	48 
	Kağıt, Karton ve Kağıt Ürünleri 
	13,899 
	21,282 
	36,422 
	71.1% 

	41 
	Ham Deri (kürkler hariç) 
	22,322 
	23,211 
	34,255 
	47.6% 

	38 
	Kimsayal Ürünler 
	27,122 
	21,484 
	27,667 
	28.8% 

	40 
	Kauçuk ve Kauçuk Ürünleri 
	5,070 
	13,821 
	18,701 
	35.3% 

	71 
	Kuyumculuk Ürünleri 
	8,866 
	12,112 
	18,328 
	51.3% 

	76 
	Alüminyum ve Alüminyum Ürünleri 
	13,156 
	12,777 
	16,945 
	32.6% 

	73 
	Demir ve Çelik Ürünleri 
	7,108 
	12,152 
	15,375 
	26.5% 

	33 
	Bitki Özleri, Parfümeri ve Kozmetik Ürünleri 
	8,790 
	9,338 
	15,023 
	60.9% 

	94 
	Mobilya, Prefabrike Binalar,Yataklar ve Aydınlatma Ürünleri 
	12,033 
	13,149 
	13,662 
	3.9% 

	54 
	Sentetik İplikler ve Kumaşlar 
	4,247 
	7,729 
	11,447 
	48.1% 

	21 
	Hazır Gıdalar, Soslar, Bitki Özleri 
	2,011 
	2,305 
	11,444 
	396.5% 

	89 
	Gemiler, Yatlar, Botlar ve Diğer Yüzen Araçlar 
	9,182 
	20,483 
	10,901 
	-46.8% 

	32 
	Tabaklama ve Boyama Ürünleri 
	6,361 
	10,978 
	10,443 
	-4.9% 


Kaynak: http://www.usitc.gov 

ANLAŞMA VE PROTOKOLLER

Türkiye-ABD ticari ve ekonomik ilişkileri uzun bir geçmişe dayanmaktadır. İki ülke arasında yasal çerçeve niteliği taşıyan ilk Anlaşma olan “Ticaret ve Seyrüsefain Muahedenamesi” 1929 yılında imzalanmış, daha sonra “Savunma ve Ekonomik İşbirliği Anlaşması” 1980 yılında, “Yatırımların Karşılıklı Teşviki ve Korunması Anlaşması” 1985 yılında ve “Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması” 1996 yılında sonuçlandırılmıştır. Ayrıca, 1999 yılında “Ticar

 HYPERLINK "http://www.dtm.gov.tr/pazaragiris/kek-ulke1/abd.htm" et ve Yatırım Çerçeve Anlaşması” (TİFA) imzalanarak yürürlüğe girmiştir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
İÇ GİYİM SEKTÖRÜ

ABD’nin İç Giyim İhracatı/İthalatı
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ABD’nin Ürünler Bazında İhracatı (2002)

 



   




Bin $

	SITC
	Ürün Adı 
	2002 yılı ihracatı

 
	2002 yılında en çok ihracat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	16.422
	Meksika (8.736)

El Salvador (3.819)

Honduras (1.339)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	5.622
	Dominik Cumh. (5.306)

Honduras (129)

Meksika (88)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.765
	Japonya (1.235)

Meksika (500)

Kosta Rika (56)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	1.293
	Japonya (254)

Kanada (216)

Suudi Arabistan (147)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	11.937
	Honduras (2.683)

Dominik Cumh. (2.636)

Meksika (2.424)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	10.619
	Kanada (2.194)

Dominik Cumh. (2.072)

Meksika (943)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	160.646
	Dominik Cumh. (109.416)

Honduras (20.603)

El Salvador (14.776)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	1.071
	Peru (557)

Meksika (192)

Kanada (58)

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	591
	Japonya (121)

Meksika (113)

İngiltere (51)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	5.959
	Honduras (4.485)

El Salvador (523)

Kanada (134)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	162.835
	Kosta Rika (42.777)

El Salvador (39.596)

Meksika (19.754)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	5.137
	Meksika (2.565)

Kanada (712)

Dominik Cumh. (302)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	5.645
	Meksika (981)

Honduras (782)

Kanada (497)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	859.125
	Meksika (256.250)

Honduras (251.379)

Dominik Cumh. (67.120)

	84551
	Sütyen (örme veya kroşe)


	333.784
	Honduras (79.193)

Meksika (78.198)

Dominik Cumh. (77.327)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	51.569
	Honduras (17.980)

Kosta Rika (16.759)

Kanada (3.428)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	1.249
	Meksika (549)

Japonya (91)

Kanada (47)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	2.825
	Meksika (1.700)

Kanada (290)

Hong Kong (29)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	4.288
	Dominik Cumh. (2.146)

Meksika (657)

Kanada (429)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	46.811
	Dominik Cumh. (20.646)

Meksika (14.154)

Kanada (7.515)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	99.949
	El Salvador (62.648)

Meksika (23.975)

Kanada (7.794)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	6.378
	Japonya (3.036)

Kanada (1.290)

Meksika (1.086)

	84629
	Diğer çoraplar 


	237.899
	Meksika (61.457)

Honduras (49.320)

Kosta Rika (46.174)


ABD’nin Ürünler Bazında İthalatı (2002)











1000 $

	SITC NO
	Ürün Adı 
	Dünyaya yaptığı

ithalat
 
	En çok ithalat yaptığı ülkeler 

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	265.430
	El Salvador (35.229)

Çin (29.974)

Kosta Rika (29.852)

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	64.996
	Dominik Cumh. (10.906)

Çin (10.492)

Kamboçya (6.987)

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	160.433
	Kamboçya (24.676)

Türkiye (21.942)

Çin (19.225)

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	23.987
	Çin (14.422)

Sri Lanka (4.264)

Filipinler (1.349)

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	424.912
	Çin (101.383)

Hong Kong (38.978)

Sri Lanka (34.061)

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	363.112
	Çin (73.444)

Türkiye (68.626)

Pakistan (30.566)

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	762.323
	Dominik Cumh. (196.314)

Honduras (141.237)

El Salvador (102.017)

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	142.956
	Kamboçya (32.203)

Dominik Cumh. (24.246)

Meksika (17.345)

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	67.304
	Kamboçya (11.723)

El Salvador (5.585)

Türkiye (5.446)

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	27.658
	Honduras (9.233)

Guatemala (3.967)

Meksika (3.085)

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	1.216.169
	Meksika (131.325)

Kosta Rika (129.795)

İsrail (128.876)

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	614.028
	Türkiye (71.576)

Kamboçya (71.249)

Hong Kong (69.027)

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	328.601
	Çin (93.212)

Türkiye (31.096)

Meksika (21.911)

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	3.495.482
	Meksika (928.260)

Honduras (701.967)

El Salvador (354.883)

	84551
	Sütyen (örme veya kroşe)


	1.520.141
	Çin (293.937)

Honduras (200.949)

Meksika (173.298)

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	182.159
	Kosta Rika (40.569)

Nikaragua (29.596)

Meksika (27.633)

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	159.579
	Bangladeş (35.062)

Sri Lanka (21.101)

Endonezya (18.904)

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	7.070
	Meksika (3.391)

Honduras (749)

Çin (196)

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	21.639
	Dominik Cumh. (11.055)

İtalya (1.414)

Meksika (1.203)

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	417.225
	Meksika (122.814)

Kanada (92.531)

Dominik Cumh. (54.398)

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	244.206
	El Salvador (119.769)

Meksika (52.381)

İtalya (20.839)

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	22.058
	İtalya (6.693)

Meksika (5.086)

İngiltere (3.497)

	84629
	Diğer çoraplar 


	819.301
	Kore Cumh.  (170.236)

Meksika (153.810)

Kosta Rika (94.316)


ABD’nin En Çok İhracat/İthalat Yaptığı Ülkeler  (2002), Bin $

	
	Ülkeler
	İhracat
	
	
	Ülkeler
	İthalat

	1
	Meksika 
	479.217
	
	1
	Meksika 
	1.740.519

	2
	Honduras
	447.472
	
	2
	Honduras
	1.278.703

	3
	Dominik Cumh. 
	327.188
	
	3
	Çin
	868.902

	4
	El Salvador
	188.872
	
	4
	El Salvador
	835.308

	5
	Kosta Rika 
	140.500
	
	5
	Dominik Cumh. 
	772.325

	6
	Japonya 
	65.302
	
	6
	Kanada
	439.942

	7
	Haiti
	59.294
	
	7
	Kosta Rika 
	420.554

	8
	Jamaika
	57.069
	
	8
	Hong Kong
	365.436

	9
	Nikaragua
	27.004
	
	9
	Türkiye 
	361.013

	10
	İngiltere 
	15.173
	
	10
	Tayland 
	316.982


ABD – Türkiye İhracat Rakamları (2002)










1000$

	SITC NO
	Ürün Adı 
	Dünyaya yaptığı

ihracat

 
	Türkiye’ye Olan İhracatı

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	16.422
	--

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	5.622
	--

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	2.765
	--

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	1.293
	--

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	11.937
	--

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	10619
	--

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	160.646
	--

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	1.071
	--

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	591
	--

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	5.959
	--

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	162.835
	4

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	5.137
	--

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	5.645
	--

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	859.125
	41

	84551
	Sütyen (örme veya kroşe)


	333.784
	12

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	51.569
	--

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	1.249
	--

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	2.825
	--

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	4.288
	--

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	46.811
	--

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	99.949
	--

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	6378
	--

	84629
	Diğer çoraplar 


	237899
	8


ABD – Türkiye İthalat Rakamları (2002)

	SITC NO
	Ürün Adı 
	Dünyaya yaptığı

ihracat

 
	Türkiye’den Olan İthalatı

	84161
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (dokuma) 

	265.430
	1.046

	84162
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (dokuma)

	64.996
	187

	84169
	Erkek ve erkek çocuklar için atlet, bornoz, ropdöşambr (dokuma)
	160.433
	21.942

	84281
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (dokuma)


	23.987
	--

	84282
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (dokuma)


	424.912
	10.613

	84289
	Kadın ve kız çocuklar için atlet, külot, bornoz, sabahlık (dokuma)
	363.112
	68.626

	84381
	Erkek ve erkek çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe) 



	762.323
	6.862

	84382
	Erkek ve erkek çocuklar için pijama ve nightshirt (örme veya kroşe)
	142.956
	23.067

	84389
	Erkek ve erkek çocuklar için bornoz, ropdöşambr (örme veya kroşe)
	67.304
	5.446

	84481
	Kadın ve kız çocuklar için slip ve jüpon (örme veya kroşe)


	27.658
	1.966

	84482
	Kadın ve kız çocuklar için külot vb. (örme veya kroşe)


	1.216.169
	23.067

	84483
	Kadın ve kız çocuklar için gecelik ve pijama (örme veya kroşe)
	614.028
	71.576

	84489
	Kadın ve kız çocuklar için bornoz, sabahlık,gecelik (örme veya kroşe)
	328.601
	31.096

	84540
	Tişört, atlet, tank top(askılı body, kolsuz body vb) vb. (örme veya kroşe)


	3.495.482
	83.685

	84551
	Sutyen (örme veya kroşe)


	1.520.141
	4.130

	84552
	Korse, pantolon askısı, jartiyer (örme veya kroşe)


	182.159
	2

	84561
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe değil)
	159.579
	333

	84562
	Erkek ve erkek çocuklar için mayo, şort (örme veya kroşe)


	7.070
	61

	84563
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe değil)
	21.639
	51

	84564
	Kadın ve kız çocuklar için mayo,bikini (örme veya kroşe)
	417.225
	1.416

	84621
	Külotlu çorap ve tayt 


	244.206
	2.063

	84622
	Uzun ve dizaltı çorap 


	22.058
	703

	84629
	Diğer çoraplar 


	819.301
	20.455


Kaynak :.Bu raporda bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center and The United Nations Statistics Division’dır. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)

YARARLI ADRESLER

İthalat İdaresi: http://ia.ita.doc.gov/,
Gümrük İdaresi: http://www.customs.ustreas.gov/,

Ticaret Odaları: http://www.chamberbiz.com/,

ABD Ticaret Temsilciliği: http://www.ustr.gov/,

Patent ve Ticari Marka Ofisi: http://www.uspto.gov/,

Tekstil ve Konfeksiyon Ofisi: http://www.otexa.ita.doc.gov/,

Ticari ve Ekonomik Analiz Ofisi: http://www.ita.doc.gov/td/industry/otea/,

Küçük İşletmeler İdaresi: http://www.sbaonline.sba.gov/,

Avukat Bulma: http://www.lawyers.com/,

ABD’de İş Yapma: http://www.buyusainfo.net/,

Commercial News USA: http://www.cnewsusa.com/,

Amerikan İhracatçılar ve İthalatçılar Birliği: http://www.aaei.org/index.asp,
ABD Sanayi Rehberi: http://www.buyusainfo.net/industries.cfm?loadnav=yes,

ABD Şirket Bilgileri: http://www.corporateinformation.com/uscorp.html,

Ticari ve Mesleki Birlikler: http://www.pueblo.gsa.gov/crh/trade.htm,
Ülke Bazında İthalat Kısıtlamaları:
http://www.fda.gov/ora/fiars/ora_import_alerts.html,

YARARLI BİLGİLER

ABD’de Şirket Kurmak İçin Eyalet Seçiminde Yabancı  Yatırımcının Göz Önüne alması Alması Gereken Genel Bilgiler   

Amerika’da işyerleri kurulmuş oldukları eyaletin yasalarıyla yönetilir. Ticari kurumlar değişik şekillerde işletilir: Anonim şirket (corporation; incorporation), ve limited şirket (LLC) gibi. En uygun ticari kurum şekli seçiminde yabancı yatırımcı, firma sahibinin ve şirket ortaklarının şahsi sorumluluklarının sınırlanması, vergi yükümlülüğü, sektörel sınırlamalar, kar payı dağıtma şekilleri ve Amerikan göçmen hukuku şartlarını dikkate almalıdır. Karı en üst düzeye çıkarmak, yabancı firma sahibini bir takım sorumluluklardan korumak ve yabancı personelin Amerikan şirketine kolay transferini sağlamak için bu hususların dikkatle incelenmesi ve değerlendirilmesi gerekmektedir. 

ABD’ye Kadro Transferine İlişkin Göçmenlik Koşulları 

ABD’de yatırım yapmayı düşünen yabancı yatırımcıların değişik kaygıları vardır. Yatırımcının amaçlarına uyabilecek en uygun iş yapısına karar verebilmek için emlak, şirket yapısı ve vergi konularında avukatlara danışmak çok önemlidir. Bununla birlikte, yabancı yatırımcıların ABD’deki yatırımlarında başlangıçta gözden kaçırabilecekleri en önemli konulardan bir tanesi göçmenlik konusudur. Bu konunun planlanması ABD’de kurulacak şirketin hisse sahiplerinin ve dolayısıyla hisse paylarının kararlaştırılmasını içermektedir. Yatırımcı şirket veya birey, ABD’deki işlerinin yürütülmesi için gerekli personelini getirememesi durumunda çok büyük masraflara maruz kalabilir. 

Yabancı yatırımcılar ve vasıflı personelleri ABD’ye çesitli geçici veya geçici olmayan vizelerle girebilirler. Tabii ki kişinin ve işveren şirketin konumuna göre birçok vize alternatifi sözkonusu olabilir. Her izin kategorisinin beraberinde getirdiği farklı gereksinim ve sınırlamalar vardır ve ABD göçmen yasalarının ihlali ABD’li işveren ve yabancı çalışan için ciddi yaptırımlar getirir. Kadro transferi açısından elde edilebilecek avantajlardan azami ölçüde yararlanmak ve ABD göçmen kanunlarının ihlal edilmediğinden emin olabilmek için ABD’de şirketleşmenin ön aşamalarında alternatif göçmenlik stratejilerini gözden geçirmek gerekir. 

Yabancı personeli ABD’ye transfer etmek için en sık başvurulan vize çeşitleri “E-1 Ticaretçi Vizesi”, “E-2 Yatırımcı Vizesi”, “L-1 Çok Uluslu Şirketlerarası Kadro Transfer Vizesi”, “H-1B Çalışma Vizesi” ve “H-3 Stajyer Vizesi” dir. Bunlar geçici olarak çalışma hakkı tanıyan vizelerdir.  Diğer alternatifler arasında yabancı yatırımcılar için çok uygun olan (“Green Card” olarak da bilinen) çok uluslu şirket yöneticileri ve müdürleri için 

kullanılan göçmen vizesinin yanı sıra; iş sahası yaratan yatırımcılar için kullanılan “Göçmen Yatırımcı Vizesi” sayılabilir. 

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
TATİL GÜNLERİ 

1 Ocak Yeni Yıl Tatili
17 January Martin Luther King Günü(haziranın üçüncü pazartesisi)
21 Şubat Başkanların Günü (şubatın üçüncü pazartesisi)
29 Mayıs Şehitler Günü 
4 Temmuz Ulusal Bağımsızlık Günü
4 Eylül İşçi Bayramı (eylülün birinci pazartesisi)
9 Ekim Columbus Günü
10 Kasım Veterans Günü 
23 Kasım Şükran Günü
25 Aralık Noel Günü

VİZE
ABD, umuma mahsus ve resmi (diplomatik, hizmet ve hususi) pasaport sahiplerine vize uygulamaktadır.

Amerika Birleşik Devletleri Büyükelçiliği
Adres:Atatürk Bulvarı No.110 Kavaklıdere - Ankara
Telefon:( 312 ) 468 61 10 
Faks:( 312 ) 467 00 19 
Web:http://www.csturkey.com
İSTANBUL BAŞKONSOLOSLUĞU:
Adres: Meşrutiyet Caddesi No: 04- 08 Tepebaşı 80050 İstanbul

Tel: (0212) 251 36 02

Faks : (0212) 251 36 32

Görev Çevresi : İstanbul, Bilecik, Bolu, Bursa, Çanakkale Edirne, Eskişehir,

Kırklareli, Kocaeli, Sakarya, Tekirdağ , Yalova

Kaynak:www.dtm.gov.tr
.

3.3.2.KANADA

GENEL ÖZELLİKLER

RESMİ ADI


: Kanada

BAŞKENT


: Ottawa

YÖNETİM ŞEKLİ

: Anayasal Monarşi (Krallık) ve Demokratik Parlamentolu  
  



  Federal devlettir.
YÜZÖLÇÜMÜ


: 9.970.610 km2
RESMİ DİLİ
:Kanada’da kullanılan iki resmi dil İngilizce ve Fransızca’dır.
PARA BİRİMİ


: Kanada Doları
DİN



: Hrıstiyan
BAŞLICA ŞEHİRLERİ

: Toronto, Montreal, Vancouver, Winnipeg 

PAZARIN DEMOGRAFİK VE FİZİKSEL DURUMU

NÜFUS


: 30,4 milyon (2002)
İKLİM



: Kuzeyde bütün yıl boyunca donmuş olan bölgelerin (70 nci 

   



paralelin kuzeyi) yanısıra, British Columbia gibi yıl boyunca 

  



daha ılıman bir iklimin görüldüğü bölgeler vardır. Nüfusun 

ağırlıklı olarak yaşadığı bölgelerde (güneyde, ABD sınırı   

boyunca) hava sıcaklığının yazın 35 derece ile kışın –25 derecearasında değiştiği, dört iklim birden görülmektedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
ULAŞIM

Demiryolları


: 48,909 km
Karayolları


: 1,408,800 km
 
Kaynak:www.cia.gov
SOSYO-KÜLTÜREL YAPI

GELİR DAĞILIMI

En fakir % 10


: % 2.8

En fakir % 20


: % 7.5

En zengin % 10

: % 23.8

En zengin % 20

: % 39.3

Kaynak:www.nationmaster.com
EKONOMİK DURUM

TEMEL EKONOMİK GÖSTERGELER

	 
	YILLAR
	 

	 
	1999
	2000
	2001
	2002
	 

	Milyar Kanada Doları $B
	 

	1.
	 
	GSYİH (Cari $)
	($B)
	980.5
	1065.0
	1092.2
	1170.9
	 

	2.
	 
	Reel GSYİH Büyüme Hızı
	 
	5.4%
	4.5%
	1.5%
	3,4%
	 

	3.
	 
	Kişi Başına GSYİH
	($)
	32,139
	34,588
	35,108
	36,357
	 

	4.
	 
	Tüketici Fiyat Artışı (Yıllık)
	 
	1.7%
	2.7%
	2.6%
	4.5%
	 

	5.
	 
	İşsizlik
	 
	7.6%
	6.8%
	7.2%
	7.4%
	 


DIŞ TİCARET

	
	
	
	 
	1999
	2000
	2001
	2002
	 

	 
	 
	- İhracat
	($B)
	420.2
	482.7
	471.3
	468.5
	 

	 
	 
	   - Mal
	($B)
	367.2
	425.6
	414.6
	410.3
	 

	 
	 
	   - Hizmetler
	($B)
	53.0
	57.1
	56.6
	58.2
	 

	 
	 
	- İthalat
	($B)
	387.2
	428.0
	415.6
	422.3
	 

	 
	 
	   - Mal
	($B)
	327.0
	363.4
	350.6
	356.1
	 

	 
	 
	   - Hizmetler
	($B)
	60.2
	64.6
	65.0
	66.1
	 


Kaynak:www.dtm.gov.tr
Ürün bazında İhracat
Milyon $
	Yıllar
	2001
	2002
	2003

	

	İhracat
	421,518.8
	414,305.1
	401,187.9

	Tarım ve Deniz Ürünleri
	31,130.4
	30,917.0
	29,320.6

	Buğday
	3,807.2
	3,037.3
	2,828.6

	Diğer tarımsal ve deniz ürünleri
	27,323.2
	27,879.7
	26,492.0

	Enerji ürünleri
	55,748.6
	49,542.0
	61,271.1

	Ham petrol
	15,370.2
	18,795.3
	20,694.9

	Doğal gaz
	25,595.1
	18,359.4
	26,582.2

	Diğer enerji ürünleri 
	14,783.3
	12,387.3
	13,994.0

	Orman Ürünleri
	40,196.4
	37,197.9
	34,502.7

	Kereste  ve  biçilmiş ürünler
	18,035.0
	17,761.1
	16,473.3

	Odun hamuru ve diğer ağaç ürünleri
	6,769.1
	6,450.4
	6,316.5

	Gazete Kağıdı ve diğer kağıt  kağıt ürünleri
	15,392.3
	12,986.4
	11,712.9

	Sanayi mal ve ürünleri
	67,981.9
	70,232.5
	66,587.7

	Metaller
	5,698.6
	5,842.9
	5,776.1

	Kimyasal, plastik ve gübre 
	23,888.0
	24,302.7
	23,301.6

	Alşımlı metaller
	20,370.3
	22,214.3
	20,291.1

	Diğer sanayi malları ve malzemeleri
	18,025.0
	17,872.6
	17,218.9

	Makine ve Ekipman
	102,947.9
	97,303.8
	89,238.3

	Sanayi ve tarım makinaları
	19,975.4
	20,281.0
	18,869.4

	Hava ve diğer ulaşım aksamı
	24,883.6
	22,784.1
	21,151.7

	Diğer makine ve aksam
	58,088.9
	54,238.7
	49,217.2

	Otomotiv Ürünleri
	92,866.3
	97,030.3
	87,941.4

	Binek otomobil ve şasi 
	48,529.2
	49,815.4
	43,557.2

	Kamyon ve diğer motorlu araçlar
	17,342.9
	17,857.1
	16,182.0

	Motorlu araçlar yedek parçası
	26,994.2
	29,357.8
	28,202.2

	Diğer Tüketici malları
	16,290.8
	17,669.1
	17,124.6

	Özel İşleme dayalı ticaret
	8,119.1
	7,939.8
	7,261.6

	Tahsis Edilmemiş düzenlemeler 
	6,237.2
	6,472.9
	7,940.2


    Kaynak: Statistics Canada, CANSIM, tables 228-0001, 228-0002 and 228-0003.
Ürün Bazında İthalat
	
	2001
	2002
	2003

	İthalat
	350,631.9
	356,459.3
	341,381.3

	Tarımsal ve Deniz ürünleri
	20,372.2
	21,783.2
	21,520.3

	Meyva ve sebze
	5,445.1
	6,076.0
	5,924.5

	Diğer tarımsal ve deniz ürünleri
	14,927.0
	15,707.4
	15,595.9

	Enerji Ürünleri
	17,745.5
	16,525.4
	19,553.8

	Ham petrol
	12,814.5
	11,796.0
	13,365.1

	Diğer enerji ürünleri
	4,931.0
	4,729.4
	6,188.7

	Orman ürünleri
	2,887.3
	3,137.0
	3,021.9

	Sanayi malları ve malzemeleri
	68,421.0
	68,873.1
	65,117.5

	Metaller 
	15,250.2
	16,475.1
	14,931.7

	Kimyasallar ve plastikler
	25,159.2
	25,724.1
	25,022.8

	Diğer Sanayi malları ve malzemeleri
	28,011.6
	26,673.9
	25,163.0

	Makine ve Ekipman
	112,495.5
	105,866.7
	98,194.3

	Sanayi ve tarım makinaları
	28,220.1
	27,553.0
	26,711.7

	Hava ve diğer ulaşım aksamı
	16,317.0
	14,688.2
	11,993.8

	Ofis malzemeleri ve donanımı
	17,731.1
	15,699.6
	14,502.4

	Diğer makine ve aksam
	50,227.3
	47,925.9
	44,986.4

	Otomobil ürünleri
	72,579.3
	81,449.6
	76,355.9

	Binek otomobil ve şasi
	22,227.6
	26,264.8
	24,489.5

	komyon ve diğer motorlu araçlar
	9,597.2
	11,730.2
	13,054.9

	Motorlu araç yedek parçaları
	40,754.5
	43,454.6
	38,811.5

	Diğer tüketici malları
	42,913.7
	46,419.4
	46,198.0

	Giysi ve Ayakkabı
	8,283.1
	8,597.7
	8,399.3

	Muhtelif tüketim malları
	34,630.6
	37,821.7
	37,798.7

	Özel İşleme dayalı ticaret
	6,851.0
	5,952.3
	5,246.8

	Tahsis Edilmemiş düzenlemeler 
	6,366.6
	6,452.7
	6,173.1


     Kaynak: Statistics Canada, CANSIM, tables 228-0001, 228-0002 and 228-0003.
Kanada Sanayi Bakanlığının verilerine Göre Başlıca Ülkeler İtibariyle Dış Ticaret 








(Milyon ABD Doları)
	İhracat


	2000
	2001
	2002

	ABD
	241,909
	227,161
	220,624

	Japonya
	6,251
	5,380
	5,277

	İngiltere
	3,869
	3,266
	2,792

	Çin
	2,485
	2,737
	2,560

	Almanya
	2,124
	1,890
	1,851

	Meksika
	1,370
	1,779
	1,525

	Güney Kore
	1,573
	1,300
	1,254

	Fransa
	1,280
	1,400
	1,250

	Belçika
	1,433
	1,242
	1,114

	Hollanda
	964
	1,005
	1,101

	Ara Toplam
	263,258
	247,160
	239,348

	Diğerleri
	14,947
	13,725
	13,014

	TOPLAM
	278,204
	260,885
	252,363


     Kaynak: Kanada Sanayi Bakanlığı

	İthalat
	2000
	2001
	2002

	ABD 
	154,620
	140,975
	138,926

	Çin
	7,601
	8,216
	10,173

	Japonya
	11,184
	9,451
	9,811

	Meksika
	8,125
	7,825
	8,089

	İngiltere
	8,773
	7,565
	6,194

	Almanya
	5,235
	5,147
	5,273

	Fransa
	2,802
	3,557
	3,721

	Kanada’yaYeniden İthalat
	4,547
	4,598
	3,448

	Güney Kore
	3,475
	2,973
	3,093

	Italya
	2,470
	2,599
	2,824

	Ara Toplam
	208,832
	192,908
	191,551

	Diğerleri
	31,443
	28,651
	30,338

	TOPLAM
	240,275
	221,558
	221,890


Kaynak: Kanada Sanayi Bakanlığı

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
PAZAR İLE İLGİLİ BİLGİLER

VERGİ ORANLARI

5 yıllık vergi yükünün azaltılmasına ilişkin bir plan, Kanada Maliye Bakanlığı tarafından açıklanmıştır. Bu kapsamda, 2004-2005 yıllarına kadar vergi yükünün ortalama %21 oranında azaltılması ve böylece beş yıllık dönemde yaklaşık 100 milyar Kanada Dolarlık ilave gelir sağlanması beklenmektedir. Bu kapsamda, 1 Ocak 2001 tarihi itibariyle düşük ve orta gelir seviyesindeki Kanada vatandaşları için gelir vergisi oranları sırasıyla %16 ve %21’e düşürülmüştür. 61-100 bin Kanada Doları arasında geliri olanlar için ise vergi oranı %26’ya düşürülürken, 100 bin Kanada Doları üzerindeki gelirler için vergi oranı değişmemiş ve %29 olarak uygulanmaya devam edecektir. 

Aynı dönem içinde kurumlar vergisi oranının %28’den %21’e düşürülmesi kararlaştırılmıştır. Bu amaçla, 1 Ocak 2001 tarihinde vergi oranı bir puan düşürülmüş ve gelecek yıldan itibaren de her yıl iki puan düşürülmesi kararlaştırılmıştır 

Kaynak:www.dtm.gov.tr
TARİFE ENGELLERİ

Uygulanan Tarife Seviyeleri

1 Ocak 1995 tarihinde Kanada ,birçok sanayi sektöründeki tarife engellerini tamamen kaldırarak Uruguay Raund pazara giriş taahütlerini uygulamaya koymuştur.

1 Ocak 1998 tarihinde yürürlüğe giren yeni Gümrük Tarifesi birçok liberal uygulama getirmiştir. 1 Ocak 1999 da uygulamaya konması planlanan birçok Uruguay Raund indirimlerinin hızlandırılarak 1 yıl önceden yürürlüğe konması, bütün tarife oranlarının yüzde 2 düşürülmesi bu uygulamalardandır. 1998 yılında %7,8 olan MFN tarife ortalaması Ocak 2000’de %7.2 ‘ye düşmüştür.

Bazı sektörlerde tarife koruması oldukça güçlü devam etmektedir. Aynı zamanda Kanada ile ABD arasındaki ticarette tarifeler hemen hemen kaldırılmıştır. Şili ve İsrail ile serbest ticaret anlaşması yapılmıştır.

Ayrıca tarife hızlandırması (üretim süreciyle beraber tarifenin yükselmesi), Kanada’ya ihraç yapmak isteyen ABD haricindeki yüksek katma değerli ürün ihracatçıları için devam eden bir engeldir. Ortalama tarife hammadde seviyesinden nihai ürüne kadar yaklaşık 3 kat artmaktadır.

Tarife Tahmin Edilebilirliği (DTÖ Sınırlamaları altında İzin Verilen En yüksek Oranlar)

Tarife çizgilerinin %99’ dan fazlası tamamen Dünya Ticaret Örgütü içinde sınırlandırılmıştır. Birçok olayda sınır oran etkin olarak tarife oranı olarak uygulanmaktadır. Tarifelerin %93’ ünden fazlası advolerem oranlardan oluşmaktadır.

Tarife Kotaları

Kanada’nın DTÖ taahütleri şikayetleri içinde, Kanada tarımsal ithalat kontrolünden bir tarife oranları kotası sistemine (Tariff Rate Quotas-TRQ) geçmiştir. Bu TRQ sistemi altında, TRQ seviyesi içindeki ithalatta daha düşük seviyedeki gümrük yükümlülüklerinden yararlanmak için İthalat ve İhracatı Kontrol Bürosu( The Export and Import Controls Bureau- EICB )’ dan izin alınır ; eğer ithalat kota seviyesini aşıyorsa, yüksek vergi oranına bağlı olarak, Genel İthalat Ruhsatnamesi altına girer. Ocak 2000’de kota tarifesi dışında 132 tarife çizgisi bulunmaktadır.

TARİFE DIŞI ENGELLER

Vergi ve Harçlar (İthalat Yükümlülükleri Dışında)

İç üretim ve ithalat üzerine birtakım federal ve yerel vergiler konur. Gaz, alkollü içecekler, tütün ürünleri ve mücevhere tüketim vergisi( excise taxes) vardır. Federal Mal ve Hizmet Vergisi (The federal Goods and Services Tax-GTS) bütün mal ve hizmetlere yaklaşık %7 oranındaki katma değer vergisi(VAT)dir

STANDARTLAR VE DİĞER TEKNİK GEREKLİLİKLER

Tüketici ile ilgili ölçütler ve diğer teknik standartlardan oluşan ticarette teknik engeller eyaletler arası serbest ticareti engellemektedir. Bu iç engeller yabancı ürünlere erişimi de engeller. Eyaletlerdeki denetim yönetmelikleri eyaletler arası ticareti zorlaştırabilir ve sonuçta uluslar arası ticareti etkileyebilir

Eyaletler arası ticari engellerin ithalat üzerindeki etkileri düzenlemenin çeşidine göre değişir. Diğer eyaletlerin ürünlerini dışlayan tercihlerin ithal ürünlerini de dışlaması beklenebilir. Normlarda ve düzenlemelerdeki belirli farklılıklar ithalatı canlandırabilir.

Kaynak:www.kosgeb.gov.tr
KANADA YABANCI YATIRIM ORTAMI VE DÜZENLEMELERİ 

Kanada’da Yabancı Yatırımlar

2001 yılı içinde Kanada’ya yapılan doğrudan yabancı yatırımlar 42,8 milyar Kanada Doları olarak gerçekleşmiştir. Bu oran, 2000 yılında gerçekleşen seviyenin (94 milyar Kanada Doları) yaklaşık yarısı kadardır. Toplam yatırımların %60’ı enerji sektöründe yapılmıştır. Kanada’nın zengin enerji rezervleri ve yüksek enerji fiyatları sektörü cazip kılmış ve ABD firmalarının Kanada firmalarını satın alması veya firmalara iştirak etmesi şeklindeki yatırımlarda artış kaydedilmiştir. Bu gelişmeye bağlı olarak enerji ve madencilik sektörünün toplam yatırımlardan aldığı pay %21 olarak gerçekleşmiştir.

AB firmalarının 2001 yılında Kanada’da gerçekleştirdiği yatırımlar 0,1 milyar dolar olarak gerçekleşirken, ABD firmalarının yıl içindeki yatırımları 40 milyar dolara ulaşmıştır. 2001 yılı itibariyle Kanada’daki toplam yabancı yatırım tutarı 320,9 milyar Kanada Dolarına (yaklaşık 207 milyar ABD Doları) ulaşmıştır.

ABD en önemli yatırımcı konumunu sürdürmektedir. ABD’nin toplam yatırımlar içinde 2000 yılında %63 olan payı 2001 yılında %67’ye yükselmiştir. Buna karşılık, AB’nin 2000 yılında %27 olan payı ise 2001 yılında %24’e düşmüştür. Ancak, AB’nin yakaladığı bu seviye hala 1996-1999 yılları arasında gerçekleşen ortalama %21 oranının üstündedir. 2000 yılından bu yana Kanada’ya yatırım yapmış olan toplam 385 firmanın yatırımları hakkındaki detaylara www.investincanada.gc.ca adresinden ulaşılabilmektedir.

Kanada’daki Türk yatırımları ise temsilcilik ve/veya ticaret ile sınırlıdır. 2001 yılı içinde bir firmamız tarafından mercimek işleme tesisi kurulması için başlatılan çalışmalar devam etmektedir. 2000-2001 yılı arasında Müşavirliğimize yatırım konusunda bilgi almak amacıyla başvuran firmaların sayısında artış olduğu gözlenmiştir. Özellikle küçük ve orta ölçekli işletmelerin girişimde bulundukları görülmüştür.

2001 yılında Kanada’nın yaptığı yatırımların tutarı %10,5 oranında artmış ve 389,4 milyar Kanada Dolarına (251,4 milyar ABD Doları) ulaşmıştır. En fazla yatırım yapılan sektörler ise finans ve sigortacılık sektörüdür. 2001 yılı sonu itibariyle, bu sektörün toplam yatırımlar içindeki payı %38 olarak gerçekleşmiştir. Yatırımların %51’i ABD’ne yapılmıştır. AB’nin payı ise %19,6’dır. 2001 yılı sonu itibariyle Kanada firmalarının ülke dışındaki toplam yatırımları ise 389,4 milyar Kanada Dolarına (yaklaşık 251,5 milyar ABD Doları) ulaşmıştır. Kanada firmalarının Türkiye’deki yatırımları ise 2001 yılı sonu itibariyle 250 milyon ABD Doları civarındadır.

Kanada’da yabancı yatırımlar Kanada Yatırım Kanununa (Investment Canada Act) göre yürütülmektedir. Yasanın uygulanmasından Kanada Sanayi Bakanlığı (www.ic.gc.ca) sorumludur. Yatırımları teşvik amacıyla, Sanayi Bakanlığı’na karşı sorumlu olan bir Yabancı Yatırım Birimi kurulmuştur. Bu birim (www.investincanada.gc.ca) mevzuatı uygulamakla yükümlü olduğu gibi, yabancı yatırımcılara da gerekli destek ve yardımı sağlamaktadır.
Yabancı yatırımcılar açısından dikkat edilen en önemli unsur, yatırımın Kanada ekonomisine katkısı ve istihdam yaratıp yaratmayacağıdır. 1995 yılında kanunlarda yapılan düzenlemeler ile işlemler oldukça basitleştirilmiş ve pratik olarak, yabancı yatırımcılar belirli bir üst limite kadar yerli firmalar ile aynı işlemlere taraf olmuştur.
Yabancılar, yayım-basın, TV yayıncılığı gibi kültürel bazı sektörler ile bankacılık, sigortacılık gibi bazı mali hizmetler sektörleri dışındaki her sektöre serbestçe yatırım yapabilmektedir. Yatırım konusunda alt sermaye sınırı uygulaması bulunmamaktadır. Kanada’nın yabancı yatırım politikalarının incelenmesinde, NAFTA sonucunda ortaya çıkan Kuzey Amerika’daki bütünleşmiş ekonomik yapı içinde ABD ve Meksika’nın önemli rakipler olduğu dikkate alınmalıdır. Benzer ekonomik yapıları dolayısıyla özellikle ABD önemli bir alternatif olarak ortaya çıkmaktadır.
Kanada’nın yabancı yatırımları çekmesindeki önemli etkenleri aşağıdaki şekilde özetlemek mümkündür:

Gelişmiş Ekonomi ve İstikrar: Kanada son derece gelişmiş, liberal bir ekonomik yapıya sahiptir. Dünyanın en fazla sanayileşmiş ve zengin G7 ülkeleri arasında yeralmaktadır. Yerleşmiş, kuralları oturmuş ve düzenli olarak işleyen bir piyasa ekonomisi bulunmaktadır. Ekonomi istikrarlıdır. Son 10 yıldır sürdürülen bütçe harcamalarının azaltılması, kamu borçlarının düşürülmesi ve dengeli bütçe politikaları sayesinde, istikrarlı ve sürdürülebilir bir ekonomik büyüme eğilimi (yıllık ortalama %3-4 civarında) sağlanmıştır. İşbaşındaki Liberal Parti yaklaşık son on yıldır tek başına iktidardadır. Dolayısıyla, gerek yatırımcı gerek tüketici açısından oldukça istikrarlı ekonomik ve siyasi ortam bulunmaktadır. Ayrıca, bu unsurlara, son derece gelişmiş ulaşım, iletişim ve teknoloji altyapısını da eklemek gerekmektedir. Dolayısıyla, halihazırda Kanada’nın ekonomik yapı ve sanayi altyapısı olarak dünyadaki en iyi ve güvenilir ortamlardan birisine sahip olduğunu söylemek yanlış olmayacaktır.

Yasal ve İdari İşlemlerin Kolaylığı: İdari olarak firma kuruluş ve yatırım işlemleri son derece kolay anlaşılır, basit ve şeffaftır. Bazı sektörel istisnalar dışında, DTÖ üyesi ülke firmaları için 179 milyon Kanada Dolarına kadar (2001 yılı için geçerli seviye) yatırım yapacak yatırımcılar açısından firma kuruluşu son derece basittir ve internet üzerinden dahi yapılabilmektedir. Firma kuruluşu büyük ölçüde firmanın isminin ve kuruluş sözleşmesinin tescilinden oluşmaktadır. Maliyeti eyaletler arasında farklılık gösterebilmekle birlikte, ortalama 300-500 Kanada Doları arasında değişmektedir. Firma kuruluşu açısından yabancı firmalar ile yerli firmalar arasındaki tek fark, Kanada’da firma kuruluşunun tamamlanmasının ardından, en fazla bir ay içinde yabancı yatırımcının Kanada Sanayi Bakanlığı’na bildirim zorunluluğudur. Bu bildirim internet aracılığıyla yapılabilmektedir. Ancak, eyaletler bazında farklılık görülmekle birlikte, bazı sektörlerdeki iş kolları için eyalet hükümetlerinden ruhsat alınması gerekebilmektedir.

179 milyon doların üzerindeki yatırımlarda (yeni veya kurulu bir firmaya iştirak) ise “gözden geçirme” adı verilen bir mekanizma kullanılmaktadır. Bu halde, Kanada Sanayi Bakanlığı yatırımın Kanada ekonomisine katkısının olup olmadığı, istihdam yaratıp yaratmadığı gibi hususları incelemektedir. Ayrıca, hassas olarak kabul edilen az sayıdaki bazı sektörde de gözden geçirme mekanizması uygulanmaktadır. Bu sektörlerin başında uranyum madenciliği, taşımacılık ve mali hizmetler ile kültürel hizmetler (TV yayıncılığı gibi) gelmektedir.

Mevzut düzenlemeler çerçevesinde, yabancı firmalar farklı hukuki yapılarda kurulabilmektedir. Bunlar arasında anonim şirket, limited şirket, ortaklık (partnership), ortak teşebbüs (joint venture) gibi şekilleri saymak mümkündür. Ayrıca, yabancılar şube açmak gibi yöntemleri de kullanılabilmektedir.

NAFTA: ABD, Meksika ve Kanada arasında sonuçlandırılmış bulunan Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anlaşması, Kanada ve ABD arasında mal ve hizmetlerin serbestleşmesini sağlamış, böylece firmalara önemli bir hareket alanı sağlamıştır. NAFTA yaklaşık 380 milyon kişinin olduğu, 10 trilyon dolar büyüklüğünde bir pazara giriş imkanı sağlamaktadır. Kanada Dolarının, ABD Doları karşısındaki değerinin düşük seyretmesi, Kanada’nın işçilik maliyetlerinin daha düşük olması gibi nedenlerle, ABD pazarına girmek isteyen firmalar NAFTA’nın da varlığını dikkate alarak ABD yerine Kanada’da yatırım yapmakta, NAFTA aracılığıyla da ABD pazarına rahatlıkla girebilmektedir. Kuzey Amerika pazarında yer almak isteyen bazı AB firmalarının da Kanada’yı üs olarak seçtikleri ve buradan ABD pazarındaki faaliyetlerini yönlendirdikleri gözlenmektedir. NAFTA, Kanada’nın iç piyasanın küçük olmasının yarattığı dezavantajı ortadan kaldırmakta ve girişimcilere dünyanın en büyük pazarlarından birisini açmaktadır.

Bu Anlaşmanın etkisi kendisini özellikle otomotiv ürünlerinde göstermektedir. İki ülke arasında otomotiv ürünlerinde gümrük vergilerinin bulunmaması ve idari engellerin en aza indirilmesi ve düşük kur, işçilik maliyetinin daha düşük olması gibi nedenlerle, önemli otomobil üreticileri Kanada’ya önemli yatırım yapmış, ABD ve Kanada’daki üretim sistemlerini bütünleştirmiştir.

NAFTA sadece gümrük vergilerini kaldırmakla kalmamış, ABD, Meksika ve Kanada’nın bu ülkelerden gelen yatırımcılara yerli firmalarla aynı hakları tanımasını sağlamıştır. Hatta NAFTA kapsamındaki bir hüküm (CHAPTER 11) NAFTA üyesi bir ülke hükümetinin gerçekleştirdiği politika değişikliğinin çalışma ve karlılık koşullarını kapsamlı ve olumsuz bir şekilde etkilemesi halinde, yatırımcılara ilgili hükümeti mahkemeye verme hakkı tanımaktadır. Bu nedenle, firmalar yasal olarak kendilerini güvende hissetmektedir.
Kanada’nın özellikle zengin doğal kaynakları da ülkeyi yatırmcılar açısından cazip kılmaktadır. Zengin petrol, doğal gaz, kömür, altın ve elmas madenleri gibi kaynaklara özellikle ABD firmaları ilgi göstermekte ve bu çerçevede, Kanada’da firma almak yoluyla yatırıma yönelmektedir. 2000-2001 yılında ülkeye yapılan yabancı yatırımların önemli bir kısmı enerji sektörüne yapılmıştır. Ayrıca, zengin doğal kaynaklar girdi maliyetini azaltarak, ciddi bir avantaj sağlamaktadır.

Maliyet Avantajları: Kanada’yı yatırımcılar açısından cazip kılan bir başka unsur ise işçilik ve üretim maliyetlerinin ABD’ne göre daha düşük olmasıdır. Sektör bazında değişiklik göstermekle birlikte, ABD ile karşılaştırıldığında işçilik maliyetleri %14-41 daha azdır. Ayrıca, ABD’nde çalışanlara yapılan sosyal ve emeklilik ödemeleri toplam maaşın %34’üne ulaşırken, Kanada’da bu oran %26’dır. ABD’nde ortalama saat ücreti (emeklilik ödemesi dahil) 19,2 ABD Doları/saat iken, Kanada’da 15,6 ABD Dolarıdır. ABD ile karşılaştırıldığında inşaat maliyetleri %20, elektrik %30 daha ucuzdur. 2002 yılı başında KPMG isimli bağımsız araştırma kuruluşu tarafından yapılan dünyanın gelişmiş ekonomilerini içeren bir araştırmaya göre, Kanada’nın önemli iş merkezlerindeki iş ve yaşam maliyetleri ABD’ndeki benzerlerinden düşüktür. Bu nedenle, Kuzey Amerika pazarına girmek isteyen ve gelişmiş altyapı, istikrarlı bir ekonomi ve siyasi sistem arayan girişimciler için, ABD ile karşılaştırıldığında Kanada önemli bir alternatif olarak ortaya çıkmaktadır.

Vergilendirme: Kanada’da hem kurumlar vergisi hem de gelir vergisi bulunmaktadır. Ayrıca, vergilendirme hem federe hem eyalet bazında uygulanmaktadır. Vergilendirme Kanada Gelirler ve Gümrükler Bakanlığı’nın sorumluluğundadır. Bu birim, Quebec dışında diğer eyaletler içinde eyalet vergilerini toplamaktadır. Quebec eyaleti ise gerek gelir gerek kurumlar vergisini ayrıca toplamaktadır. Ontario ve Alberta eyaletleri ise kurumlar vergisini ayrıca toplamaktadır.

Vergilendirme açısından, özel veya tüzel bir kişi, eğer Kanada’da üretim ve imalat, paketleme, koruma, inşa etmek vb. gibi faaliyetlerde bulunuyorsa, herhangi bir mal satıyorsa veya herhangi bir gayrımenkulü veya doğal kaynağı kullanıyor ise, bu özel veya tüzel kişi, bu faaliyetlerinden elde ettiği gelirler için vergi ödemek zorundadır.
Mevzuat çerçevesinde, yabancı bir firmanın yönetimi Kanada’da ise ve faaliyetleri Kanada’dan kontrol ediliyor ise bu firma Kanada firması olarak kabul edilmektedir ve vergi mevzuatına tabidir.

Gelir vergisi ikamet esasına dayanmaktadır. İkamet genel olarak Kanada’da yaşamak veya 183 günden daha fazla süreyle Kanada’da bulunmak olarak tanımlanmaktadır. Bu tanıma uyan herkes vergi mükellefidir. Kanada’da mukim kişilerin elde ettikleri bütün gelirler (nerede elde edildiklerine ve kaynağına bakılmaksızın) vergiye tabidir. Kuşkusuz Çifte Vergilendirmenin Önlenmesi Anlaşması gibi düzenlemeler yabancı ülkede faaliyet gösteren girişimcilerin vergilendirilmesini yakından ilgilendirmektedir. Henüz Türkiye ile Kanada arasında bu anlaşma imzalanmamıştır.

Vergi oranları gelir seviyesine ve faaliyet alanına göre değişebilmektedir. Bununla birlikte, gelir vergisi oranı federe bazda %16-29, eyalet bazında ise, eyaletlere göre %8 ile %20 arasında değişmektedir. Quebec eyaletinde, federe verginin %18-25’i oranında gelir vergisi alınmaktadır.

Kurumlar vergisi (federe ve eyaletler birlikte) oranı %39-45 arasındadır. Ancak, özellikle 200 bin dolara kadar geliri olan küçük firmalar için vergi oranları %17-22 arasındadır. 200-300 bin dolar arasında geliri olan firmalarda ise vergi oranı %39 civarındadır. Mali yılın bitmesinden itibaren altı ay içinde vergi beyannamesi verilmesi gerekmektedir. Vergi faaliyet alanlarına göre değişmekle birlikte, genellikle küçük ölçekli işletmelere bazı vergi avantajları tanınabilmektedir. Bu kapsamda, %50 yabancı %50 Kanada ortaklığı ile kurulan küçük ölçekli bir firma, Kanada’lılar tarafından kontrol edilen bir firma olarak tanımlanmakta ve bu firma ticari faaliyetlerden elde ettiği gelirlerin ilk 300,000 bin dolarlık kısmı için daha düşük oranlı vergilerden yararlanabilmektedir.

Genel olarak, Kanada vergi oranları yüksek bulunmaktadır. Ancak, 2000 yılında yapılan bazı değişiklikler nedeniyle, 2005 yılı itibariyle, vergi oranları, Kanada’nın yabancı yatırımcılar açısından önemli rakibi durumunda olan ABD’ndeki seviyesinin 5 puan altına düşücektir. Özellikle küçük ölçekli işletmeler üzerindeki vergi yükü ABD’ye nazaran daha azdır. Ayrıca, özellikle araştırma ve geliştirme faaliyetleri için ABD’nden daha uygun vergi avantajları sağlanmaktadır. Ar&Ge faaliyetlerine yönelik harcamalarda %20 oranında vergi kredisinden yararlanılmakta, ayrıca küçük ölçekli işletmeler bu alandaki harcamaları için %35 oranında vergi iadesinden yararlanmaktadır. Bu nedenle, Kanada dünyada ar&ge faaliyetlerine en fazla vergi indirimi sağlayan ülkelerden birisi olarak kabul edilmektedir. Bu durum, ülkeyi özellikle yeni teknolojiler ve araştırma ve geliştirme gibi alanlarda çalışan firmalar için cazip bir yatırım alternatifi haline getirmektedir.

Diğer taraftan, yüksek sayılabilecek gelir vergisi oranları, özellikle Kanada’da çalışanlar için caydırıcı olmakta ve bu husus Kanada’dan ABD’ye beyin göçünün önemli nedenleri arasında sayılmaktadır.

Kanada’da mukim olmayan özel kişiler, Kanada’da çalıştıkları süre içinde ücretli olarak veya ticari faaliyetlerinden elde ettikleri gelirler ile Kanada’da sahip olabilecekleri bazı mal varlıklarından elde ettikleri gelirler için vergiye tabidir. Ayrıca, bazı gayrımenkullerden elde edilen gelirlerden stopaj vergisi de alınmaktadır.

Vergilendirme açısından farklı yatırım şekilleri (şube, yeni firma kuruluşu gibi) arasında genellikle yeni firma kuruluşu (subsidiary) önerilmektedir. Şube kurulması halinde, bu şube aracılığıyla elde edilen kazançların veya kayıpların ana firma ve şube arasında dağıtılması gerekecektir. Bu durum karşıklığa yol açtığı gibi, genellikle çifte vergilendirme gibi konularda sorunlara neden olmaktadır. Keza, ana firmanın şubeye atfedebileceği masraflarda da sorun çıkmaktadır. Ayrıca, şubenin Kanada’daki faaliyetleri için kullanılmayan gelirler üzerinden de stopaj vergisi alınmaktadır. Yabancılara ödenen kar payları üzerinden alınan stopaj vergisi benzeri bu düzenleme kapsamında, ana firmanın menşesine ve ikili anlaşma olup olmamasına göre %10-15 arasında vergi kesilmektedir.

Yatırım Teşvikleri: Geçtiğimiz yıllarda yürürlüğe konulan sıkı bütçe politikaları çerçevesinde, Kanada ülkeye yabancı yatırım çekmek konusunda çok istekli olmakla birlikte, yatırımlara verilen yardımlar önemli ölçüde azaltılmış, mevcut yardımlar da büyük ölçüde Kanada firmalarının kullanımı ile sınırlandırılmıştır. Firmalara sağlanan desteğin önemli bir kısmı ar&ge gibi bazı sektörlere ve az gelişmiş bölgelere özeldir. Sadece yabancı firmalara verilen özel bir teşvik veya yardım bulunmamaktadır. Mevcut yardım ve desteklerden yararlanabilmek için bir firmanın Kanada firması olması gerekmektedir.

Mevcut hükümet yardımlarının iki önemli unsuru bulunmaktadır. Birincisi, üretim aşamasında, firmaların rekabet güçlerinin artırılması amacıyla, teknoloji altyapısının ve firmaların verimliliğinin geliştirilmesi, ikincisi ise ihracat aşamasında firmaların pazarlama faaliyetlerine destek olunmasıdır. İhracat aşamasında sağlanan yardımları da iki ana grup altında toplamak mümkündür. Bunlardan birincisi, firmalara pazar bulunması aşamasında sağlanan yardımlar, ikincisi ise fiili ihracat aşamasında finansman desteği sağlanmasıdır.
Bu çerçevede, Kanada’da uygulanmakta olan bazı teşvik programları konusunda derlenen özet bilgiler aşağıda sunulmuştur:
1. İhracat Kredileri, Sigortaları ve Garantileri: Kanada İhracat Geliştirme Kuruluşu (EDC-Export Development Corporation) tarafından ihracat yapan firmalara çeşitli finansman ve ihracat sigortası imkanları sağlanmaktadır. EDC’nin alıcı kredileri, sigorta işlemlerinin yanısıra, ihracat bedellerinin tahsiline yönelik garanti işlemler gibi mekanizmaları bulunmaktadır.

Aynı şekilde, Kanada hükümetinin sahip olduğu İş Geliştirme Bankası (BDC) tarafından da küçük ve orta ölçekli işletmelere uygun koşullarda kredi sağlanmaktadır. Örneğin, bu kapsamda ihracatçı firmalara işletme sermayesi verilmektedir. Ayrıca, Küçük İşletmeler Borç Kanunu, firmalara yeni teçhizat, makina, arsa alımı gibi amaçlar için 250 bin dolara kadar kredi sağlanmasını öngörmektedir.

2. İhraç Pazarlarının Geliştirilmesi Programı (PEMD-Program for Export Market Development): Firmaların pazar araştırma, pazara giriş, yurtdışında ihalelere katılmak için yapacakları masrafların bir kısmı karşılanabilmektedir. Ayrıca, ihtiyaç olması halinde Kanada hükümeti fizibilite çalışmaları için de uygun koşullarda mali yardım sağlayabilmektedir. Ayrıca, Kanada Uluslararası Kalkınma Ajansı tarafından fizibilite çalışmalarına yardım sağlanmaktadır.

3. Araştırma ve geliştirme faaliyetlerine sağlanan yardımlar: Teknoloji ve sermaye yoğun bir üretim yapısına sahip olan Kanada firmaların teknolojik altyapılarının geliştirilmesi için sektör-üniversite işbirliği geliştirmeye çalışmakta ve yeni teknolojilerden yararlanacak firmalara uygun koşullarda önemli ar-ge yardımı sağlamaktadır. Ar-ge faaliyetlerinin bir kısmı vergiden düşülebilmektedir.

Bu kapsamda Federe düzeyde uygulanıyor olması nedeniyle, Sanayi Bakanlığı tarafından yürütülen Sanayi Ortaklığı Programı ile Doğal Bilimler ve Mühendislik Araştırma Konseyi tarafından yürütülen programlar hakkındaki bilgilere ekte yer verilmiştir. Bu programların ortak özelliği, firmaların ar-ge maliyetlerinin bir kısmının üstlenilmesidir. Sektör bazında farklılıklar olabilmesi nedeniyle, ihtiyaç duyulduğu takdirde, sektör bazındaki uygulamalara www.ccrc-adic.gc.ca/taxcredit/sred/sector-e.html isimli web sitesinden ulaşılabilmektedir.

Ülkenin Federe yapısı nedeniyle, genellikle eyaletler tarafından yukarıda sözü edilen programlara benzer uygulamalar izlenmektedir. Örneğin, Atlantik kıyısındaki eyaletlerde yerleşik firmaların modernizasyonu, makina parkının yenilenmesi gibi amaçlar için uygun koşullarda krediler verilmektedir. Eyalet bazındaki programlarda dikkati çeken unsurların başında firmaların verimliliklerinin artırılmasına katkıda bulunacak girişimlerin desteklenmesine yönelik programlardır. Bu çerçevede, Quebec eyaletinde uygulanmakta olan program hakkındaki bilgiler ekte sunulmuştur.

Firma Kuruluşuna İlişkin İşlemler

Kanada’da yabancılar ya bir şube açarak veya yeni bir firma (subsidiary) kurarak faaliyet gösterebilmektedir. Bu ikisi arasındaki tercih vergi, faaliyet alanı gibi çeşitli unsurlara göre değişmektedir.

Kanada’da eyalet çapında veya federe bazda firma kuruluşu mümkündür. Federe bazda, firma kuruluşu ve işleyişi ile ilgili kanunlar Kanada Şirketler Kanunu (Canadian Business Corporations Act) kapsamında yürütülürken, eyaletlerde de benzeri hükümler taşıyan Şirketler Kanunları yürürlüktedir. Örneğin, Ontario eyaletinde firma kuruluşu Ontario Şirketler Kanununa göre yapılmaktadır. Ancak, işlemler ve kurallar büyük ölçüde benzerlik taşımaktadır. Aksi belirtilmedikçe, mevcut düzenlemelerde hissedarlar için sınırlı sorumluluk öngörülmüştür.

Federe veya eyalet bazında kurulmuş olan bir firma, prensip olarak Kanada’nın tamamında faaliyet gösterebilmektedir. Ancak, federe bazda veya eyaletlerden birisinde kurulmuş olan bir firma, faaliyet göstereceği diğer eyaletlerde, faaliyet alanlarına örneğin ruhsat almak gibi yasal bazı düzenlemeleri yerine getirmek ve diğer eyaletlerde de tescil olmak zorunda kalabilmektedir. Örneğin, başka bir ülkede veya eyalette kurulmuş olan bir firmanın Ontario eyaletinde çalışabilmesi için, Ontario Tüketici ve İş Hizmetleri Bakanlığı’nın Firmalar Dairesi’nden izin alması gerekmektedir.

Eyaletler, Federe bazda kurulmuş firmalara, isimlerini sözkonusu eyalette faaliyet göstermek ve kendi ismini kullanmak hakkını tanımak zorundadır. Firma kuruluşu büyük ölçüde, “Kuruluş Sözleşmesi” olarak adlandırabilecek belgelerin ilgili Kanada makamları nezdinde tescil edilmesinden oluşmaktadır.

Bu çerçevede, tescil işlemi sırasında özellikle aşağıdaki hususlara dikkat edilmesi gerekmektedir:

1. İsim araştırması: Yeni kuralacak firmaya verilecek ismin başka bir firma tarafından kullanılmadığının teyid edilmesi gerekmektedir. Bu amaçla, firma tescili aşamasında, ismin araştırılması gerekmektedir. Bazı eyaletlerde bu işlem özel firmalar tarafından yapılırken, bazı eyaletlerde Sanayi ve Tüketici ve/veya Ekonomik Geliştirme Bakanlıkları gibi resmi kurumlar tarafından yapılmaktadır. Bu araştırma işlemi için eyaletler arasında farklılık görülmekle birlikte 50-100 dolar arasında ücret talep edilmektedir. 

2. Sermaye yapısı: Hisselerin miktarı gibi bilgilerin tesbit edilmesi gerekmektedir. 

3. En azından bir yönetici belirlenmiş olması. 

Firma türü olarak, anonim, ortak teşebbüs (JV), ortaklıklar (partnerships), sınırlı sorumlu ortaklıklar (limited partnerships) gibi firmaların yanısıra, dağıtım, franchising gibi amaçlarla, bir yabancı ile Kanada vatandaşı arasında sözleşme niteliğinde bir düzenleme yapılması mümkündür.

Federe bazda kurulması halinde, firma kuruluş sözleşmesinin internet ortamında tescili mümkündür. Halen, firma kuruluşu için federe bazda 250 dolar, Ontario’da kurulacak ise 360 Dolar harç alınmaktadır. Tescil işleminin internet aracılığıyla yapılması halinde ise ücretler sırasıyla 200 ve 300 Dolardır.

Nova Scotia ve New Brunswick dışındaki diğer eyaletlerde Şirket Kanunları kurulacak firmanın yönetim kurulunun üyelerinin çoğunluğunun Kanada ikametinde (Canadian resident) olmasını talep etmektedir. Dolayısıyla, bu üyelerin ya Kanada vatandaşı veya göçmenlik statüsünü almış kişiler olması gerekmektedir.

Federe bazdaki firmalarda ise yönetim kurulunun %25’inin Kanada ikametinde olması gerekmektedir. Dörtten daha az yöneticinin olduğu firmalarda yöneticilerden en az birinin Kanada’lı olması gerekmektedir. Ancak, belirli bazı sektörlerde faaliyet gösterecek firmalarda yöneticilerin çoğunluğunun Kanada’da yaşıyor olması gerekebilmektedir.

Kanada’da şube açmayı planlayan firmaların ise, firma kuruluşuna ilave olarak aşağıdaki işlemleri de tamamlaması gerekmektedir:

1. Başvuradan önce, isim araştırmasının yapılması ve ismin kullanılmadığına ilişkin en eski 90 günlük bir raporun sunulması 

2. İlgili Kanada makamları tarafından firmanın isminin, yasal bir varlık olduğunun, tescil tarihinin ve hangi eyalet hukuk sistemine tabi olduğu gibi hususların onaylanması. 

3. Kanada’daki yasal işlemleri takip edecek tam yetkili bir kişi-ajansın belirtilmesi. 

Şube olarak kurulmuş firmalar da vergi mevzuatına tabidir ve Kanada içinde elde ettikleri gelirler için vergi ödemek zorundadır. Şubeler tarafından verilecek olan vergi beyannameleri biraz daha karışıktır. Kar ve zararların ana firma ve şube arasındaki dağılımı gibi konulara özen gösterilmesi gerekmektedir.

Ortaklıklar, iki veya daha fazla özel ve tüzel kişinin biraraya gelerek kar amacıyla kurdukları teşebbüslerdir. Ontario eyaletinde, bir yabancı genel veya sınırlı ortaklık kurabilmektedir. Bu tür firmalar genellikle hukuk, muhasebe gibi hizmet sektörlerinde bulunmaktadır. 

Yabancıların bu tür ortaklıklara doğrudan veya Kanada’da kurulu veya kurulacak bir tüzel kişilik aracılığıyla katılması mümkündür. Ancak, yabancıların bu tür ortaklıklara doğrudan katılmaları halinde, yabancı girişimci açısından bu durum şube statüsünde kabul edilmekte ve bu kapsamda vergilendirmektedir.

Sınırlı ortaklıklarda en az bir genel ortak ve en az bir veya daha fazla sınırlı sorumluluk taşıyan ortak vardır. Ortakların sorumluluğu, yatırdıkları sermaye ile sınırlıdır. Genel ortağın sorumluluğu ise sınırsızdır.

Ontario eyaletinde, sınırlı ortaklık kurulabilmesi aşağıdaki işlemlerin yerine getirilmesi gerekmektedir:

1. Ortaklık olarak faaliyet gösterecek tüzel kişiliğin isminin bildirilmesi. 

2. Ortaklığın faaliyet alanının belirtilmesi. 

3. Ortakların isim ve adreslerinin belirtilmesi. 

4. İş merkezinin adresinin belirtilmesi. 

5. Yasal olarak belirlenmiş ismin dışında isim kullanılacak ise, bu ismin beyan edilmesi. 

Vergi açısından, ortaklığın elde ettiği gelir ortaklara dağıtıldığında, her bir ortağın elde ettiği geliri veya uğradığı zararı kendi vergi beyannamesinde belirtmesi gerekmektedir.
Yabancı firmaların Kanada’da yerleşik firmalar aracılığıyla yürütecekleri dağıtım, franchising gibi faaliyetler ise büyük ölçüde taraflar arasındaki sözleşmeye bağlı düzenlemelerdir.
Bu kapsamda, Kanada’da faaliyet göstermek için yararlanılan bir diğer önemli imkan franchisingtir. Bu kapsamda, yabancı firma, Kanada’daki muhatabına gerekli lisansı-isim hakkını vs. vererek, kendi markası altında satış imkanı sağlamaktadır. Bu kapsamda, Kanada’daki firma lisans/isim hakkı karşılığında belirli bir ücret ödediği gibi, royalti de ödeyebilmektedir. Perakende ticaret aşamasında bu şekilde faaliyet gösteren bir çok firma bulunmaktadır. Bu şekilde yürütülse bile, Kanada’daki bütün yasalara uygun hareket etmek zorundadır. Franchising işlemleri ayrı yasal düzenleme konusudur. Bu kapsamda örneğin, lisans verilecek olan firmaya çeşitli bilgilerin (örneğin bilanço bilgileri) açıklanması gerekmektedir.

Kaynak:www.dtm.gov.tr
KANADA-TÜRKİYE TİCARİ İLİŞKİLERİ
KANADA-TÜRKİYE İHRACAT/İTHALAT GENEL RAKAMLARI

	Kanada’ya İhracat (1.000 ABD Doları)

	
	
	
	
	

	AYLAR
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2002-2001 Değişim %

	Ocak
	8.541
	16.605
	10.621
	15.428
	14,460
	-6,2

	Şubat
	11.910
	8.692
	11.621
	14.695
	13,657
	-7,0

	Mart
	15.837
	10.208
	12,367
	14.103
	11,278
	-20

	Nisan
	13.445
	21.736
	15.498
	15.234
	19,068
	25

	Mayıs
	16.243
	10.165
	20,789
	14,693
	32,328
	120

	Haziran
	16.230
	18.179
	16.368
	14,387
	21,217
	-34

	Temmuz
	15.702
	10.006
	25.619
	14,332
	26,163
	23,5

	Ağustos
	13.134
	23.663
	19.577
	33,703
	34,060
	30

	Eylül
	14.582
	11.919
	18.701
	15.154
	20,598
	-39,4

	Ekim
	17.215
	13.844
	19.617
	18,572
	19,328
	-6,16

	Kasım
	14.923
	14.525
	15.523
	19.993
	23,425
	-21,1

	Aralık
	6.771
	15.421
	14,610
	23,103
	20,432
	-12,7

	TOPLAM
	164.533
	174.963
	196,838
	203,614
	255,659
	25,6

	
	
	
	
	
	
	


 

	Kanada’dan İthalat (1.000 ABD Doları)

	DÖNEM
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	Değişim %

2002-2001

	Ocak
	5.534
	11.614
	18.464
	4.555
	15,343
	236

	Şubat
	10.568
	12.768
	17.386
	14.410
	4,980
	-65

	Mart
	22.738
	9.102
	11.061
	4.201
	23,170
	451

	Nisan
	10.224
	19.510
	11.524
	7.024
	11,624
	65

	Mayıs
	8.076
	5.981
	11.896
	13.714
	14,883
	8,5

	Haziran
	7.512
	5.123
	11.896
	3,464
	14,883
	329

	Temmuz
	26.121
	4.467
	10.993
	14.617
	12,165
	-17,5

	Ağustos
	7.720
	11.876
	22.183
	14.508
	11,386
	-6,5

	Eylül
	8.405
	10.979
	11.039
	3,488
	16,698
	45,6

	Ekim
	12.276
	21.531
	15.158
	10,848
	11,371
	-31,9

	Kasım
	17.172
	16.517
	16.329
	7,261
	14,852
	30,6

	Aralık
	9.539
	15.077
	14.850
	13,181
	13,978
	-5,88

	TOPLAM
	145.885
	144.545
	171.520
	111,559
	169,218
	55,5
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İÇ GİYİM  SEKTÖRÜ        PAZAR  


    ARAŞTIRMASI











� Raporda Dolar olarak, ABD Doları alınmıştır.


� Bu raporda bulunan tablolardaki verilerin kaynağı  ITC / UNSD (The International Trade Center�and The United Nations Statistics Division’dan alınan PC-TAS  CD’sidir.. (Tablolarda 50.000$’ın altındaki ihracat ve ithalat rakamları dikkate alınmamıştır.)
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